
26 дорогие удовольствия коллекция

1. ЭМОЦИЯ.  В своей работе мы руко-
водствуемся тем, что подарок — это эмоцио-
нальный след, который хочется оставить в 
жизни того, кому подарок адресован. Все подар-
ки, врученные без эмоции, как правило, 
отправляются на полку, передариваются — 
о них забывают, они не несут никакой ценно-
сти. Ценность несет посыл, который человек 
транслирует в момент вручения подарка. 
Эмоция — это его энергетический заряд. Мы 
помогаем даже обычное поздравление, корот-
кий тост превратить в такой эмоциональный 
след. Однажды в салон обратилась женщина, 
готовящаяся к свадьбе сына. Было видно, что 
для нее это волнительный момент. Все матери-
альные подарки молодым она уже преподне-
сла, и требовалось что-то трогательное и симво-
личное на саму торжественную церемонию. 
Мы вместе стали выбирать открытку, но все 
варианты с готовым текстом ее не радовали. 
Тогда мы выбрали открытку ручной работы без 
текста и вместе написали очень личные стихи, 
которые она прочитала на свадьбе. Такого твор-
чества нет в наших стандартных прайсах, но 
мы всегда готовы искать нестандартные реше-
ния для любой ситуации. 

2. ИДЕЯ И КОНЦЕПЦИЯ. 
Любой впечатляющий подарок — это большой 
проект, которому нужна не только идея для вау-
эффекта, но и проработанная концепция, учи-
тывающая все нюансы от создания до вруче-
ния. Все это особенно важно, когда речь идет о 
подарках, которые вручаются на высшем уров-
не. Это очень ответственно, и мы очень любим 
такие заказы. Например, для холдинга 
«Оргхим» к наступающему 2018 году, когда 
Россия принимала чемпионат мира по футболу, 
мы изготавливали трещотки болельщика и 

свистки, украшенные хохломской росписью в 
корпоративных цветах холдинга. Конечно, все 
это было особым образом упаковано. 

3.  ПРЕПОДНЕСЕНИЕ.  Не мень-
шее значение, чем сам подарок, имеет то, как 
он преподнесен. В этом во многом и заключает-
ся та самая эмоция. Например, для одной име-
нинницы мы организовывали квест по городу, 
вроде«12 записок»: девушка ездила по разным 
символичным для нее местам, в каждом полу-
чала цветок или несколько, украшенных бир-
ками с ее качествами или ассоциациями с ней, 
и таким образом в финале собрала огромный 
букет с комплиментами и получила итоговый 
главный подарок. Если бы он был вручен сам 
по себе, вряд ли бы это произвело то же впечат-
ление. Еще одна интересная история: юбиляру, 
увлекающемуся яхтами, мы собрали коллек-
цию символичных вещиц на корабельную 
тематику (там была фарфоровая фигурка капи-
тана Врунгеля, судовой колокол — рында, 
много чего еще), и вручение каждой из них 
было обыграно в поздравлении.

4.  СРОКИ.  О знаковых подарках, будь то 
презенты по особому случаю, подарки для доро-
гих людей или для тех, кого уже ничем не уди-
вишь, стоит подумать заранее. В нашей практи-
ке были случаи, когда на подготовку концеп-
ции, согласование и воплощение идеи уходил 
год. Если в подарок выбрана редкая ценная 
вещь, вроде бразильского хрусталя, мы просто 
найдем ее у производителя и организуем опти-
мальную логистику доставки в Россию. Но ведь 
бывает и так, что подарок нужно не просто 
купить и доставить — его нужно создать. Мы 
работаем со многими мастерами — скульптора-
ми, декораторами, художниками, граверами. 

В работе каждого из них есть нюансы, которые 
важно учитывать, когда речь идет о сроках: 
например, при создании картины масло сохнет 
две недели, а скульптору, прежде чем присту-
пить к кропотливой работе, требуется время для 
набросков и опрессовки материала.  

5.  УПАКОВКА.  Часто бывает так, что 
интересный подарок готов, но не оформлен. 
Выбирать упаковку стоит ответственно. 
Во-первых, упаковка — это первое впечатле-
ние о подарке, она должна соответствовать 
ему. Во-вторых, от того, насколько удобно упа-
кован подарок, зависит комфорт преподнесе-
ния. Если речь идет о публичном торжествен-
ном мероприятии, то подарок принято откры-
вать и показывать гостям. Чтобы избежать 
неловкости, все нужно продумать. Например, 
когда в подарок одному из нижегородских 
губернаторов мы готовили сет из лефортов-
ского фарфора, в качестве упаковки изготови-
ли специальный сундучок, в котором его было 
удобно переносить, открывать для показа и 
закрывать. Возможности нашего собственного 
производства позволяют изготавливать упа-
ковку любой сложности, в том числе с ложе-
ментом, лазерной гравировкой. 
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Эмоциональный след 
КАК ДЕЛАТЬ ПОДАРКИ, 
КОТОРЫЕ ЗАПОМНЯТСЯ

1. 
Светильник-ночник 
«Бульдог»

2. 
Глобус-бар

3.
Подставка для бутылки 
«Рыбы»

4. 
Чашка с блюдцем 
«Миллефиоре»

5. 
Кортик офицерский малый

6. 
Лампа с абажуром «Лондон» 

7.
Модель пиратского корабля 
«Черная Жемчужина»

Анна Малышева, 

директор ГК FeliciVetta
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С ТЕХ ПОР как в 2010 году Chopard 
вернулись к часовой линии Imperiale, впер-
вые увидевшей свет в 1994 году, она каждый 
год пополняется новыми моделями. 
Доступные в нескольких размерах, снабжен-
ные кварцевым или автоматическим меха-
низмом, элегантные вечерние или спортив-
ные хронографы, инкрустированные брил-
лиантами или идеально отполированные, 
на стальном браслете или кожаном ремеш-
ке — видов Imperiale великое множество. 
И самые интересные среди них — Imperiale 
Joaillerie, ювелирные модели ограниченно-
го выпуска.
Ювелирно-часовой дом Chopard знаменит 
коллекциями драгоценностей. Сопре
зидент компании Каролина Шойфеле — дав-
ний патрон Каннского кинофестиваля и 
признанный «звездный ювелир»: украше-
ния Chopard каждый год сверкают на крас-
ных ковровых дорожках главных кино- и 
музыкальных форумов Европы и Америки. 
Создавать мануфактурные часовые меха-
низмы Chopard начала позже, но несколько 
Женевских Гран-при закрепили авторитет 
компании и в этой области. 
Неудивительно, что уровень доверия 
поклонников к ювелирным часам марки 
очень высок.
Традиция создавать ювелирные модели на 
базе коллекции Imperiale появилась в 2016 
году, для этих моделей выделили отдельную 
категорию Imperiale Joaillerie. С тех пор 

марка каждый год выпускает роскошные 
часы в единственном экземпляре или лими-
тированной серией на базе собственных 
мануфактурных калибров. Следуя за назва-
нием, каждая модель своим дизайном напо-
минает об одной из империй прошлого. 
Все часы объединяет характерный мотив 
четырех арабесок, вызывающий в памяти 
то ли вышитые ткани, то ли купола индий-
ских дворцов. Ажурные стрелки часов похо-
жи на королевские кинжалы, дизайн ушек — 
на античные колонны, а перламутровый 
циферблат — на шелковые подушки с ини-
циалами монархов. Элегантности добавля-
ют римские цифры и выгнутая заводная 
головка.
Несколько ювелирных моделей из «королев-
ской» серии Chopard можно увидеть в бути-
ках Mercury в Москве. В том числе две вер-
сии Imperiale Joaillerie Rainbow с 36-милли-
метровым корпусом из розового золота и 
инкрустацией разноцветными сапфирами 
багетной огранки по безелю. У одной, с 
белым ремешком, циферблат выполнен из 
белого перламутра, у другой, с серым, из 
черного таитянского. Особенно хороша 
модель Imperiale Joaillerie, в создании кото-
рой применялась техника плетения из золо-
той нити.
Сочетание золота и глубокого синего «коро-
левского» цвета циферблата и ремешка в 
этих часах должно напоминать роскошь 
наполеоновских времен. Эмблема коллек-
ции Imperiale — витой силуэт четырехлист-
ника выложен бриллиантами, как и часовые 
метки, ободок, ушки и заводная коронка из 
розового золота. Циферблат выполнен в тех-
нике, которую иногда называют «ангель-
ский волосок». Проволочные золотые нити, 
каждая из которых в четыре раза тоньше 
человеческого волоса, одну за другой накла-
дывают друг на друга, а затем припаивают к 
перламутровому циферблату, создавая рису-
нок, напоминающий вышивку золотым шел-
ком по бархату. Часы прекрасны и снаружи, 
и внутри. Полюбоваться работой мануфак-
турного калибра 96.12-С — с автоматическим 
подзаводом, 65-часовым запасом хода и сер-
тификатом хронометра COSC,— мосты кото-
рого украшены узором Cotes de Geneve, 
можно через прозрачную заднюю крышку 
из сапфирового стекла.
Эти часы — альянс роскоши и простоты, 
изысканности и чувственности. По словам 
Каролины Шойфеле, Imperiale Joaillerie — 
«дань тем, кто сегодня добивается успеха».

Игра империй
ЮВЕЛИРНЫЕ ЧАСЫ CHOPARD
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