
Тематическое приложение  
к газете «Коммерсантъ» №69

Стиль

с
т

и
л

ь
be

st
 o

f t
he

 b
es

t

2
5

 Д
Е

К
А

Б
Р

Я
 2

0
1

9

ит
ог

и

20
19

вы
бо

р 
ре

да
кт

ор
ов

М
О

Д
А

: ш
ан

с 
на

 с
па

се
ни

е
Ч

А
С

Ы
: п

ос
то

ян
ны

е 
и 

пе
ре

м
ен

ны
е

У
К

Р
А

Ш
Е

Н
И

Я
: к

ар
ат

ы
 о

тв
ет

ст
ве

нн
ос

ти

А
Р

Т
: г

ео
гр

аф
ия

 к
ра

со
ты

И
Н

Т
Е

Р
Ь

Е
Р

Ы
: к

ур
с 

на
 с

бл
иж

ен
ие

И
Н

И
Ц

И
А

Т
И

В
Ы

: м
ен

яю
щ

ие
 м

ир

B
E

A
U

T
Y

: и
зб

ы
то

чн
ос

ть
 и

 у
м

ер
ен

но
ст

ь
K

ID
S

: в
се

 п
о-

вз
ро

сл
ом

у

01_69 cover.indd   1 17.12.19   22:49



Vacheron.Style(2_1).indd   1 16/12/2019   16:22



Vacheron.Style(2_1).indd   2 16/12/2019   16:21



RU_KOMMERSANT STYLE 560x350_CRUISE20_D1_25DEC.indd   Toutes les pages 02/12/2019   17:36Dior.Style(2_1).indd   1 16/12/2019   15:36



RU_KOMMERSANT STYLE 560x350_CRUISE20_D1_25DEC.indd   Toutes les pages 02/12/2019   17:36Dior.Style(2_1).indd   2 16/12/2019   15:36



Longines.Style(2_1).indd   1 16/12/2019   15:28



Longines.Style(2_1).indd   2 16/12/2019   15:28



коммерсантъстиль 8 декабрь2019

стильсодержание

Мо д а
 10 Будут 
перекраивать
Натела Поцхверия

Ч а с ы
 20 Переводя стрелки
Алексей Тарханов

Ук р а ш е н и я
 26 Золотые слова
Екатерина Зиборова

А р т
 28 Искусство 
перемещений
Александр Щуренков, 
Анна Минакова

И н т е р ь е р ы
 30 Галерея вместо 
шоурума
Елена Кананыкина

И н и ц и а т и в ы
 32 Добавленная 
стоимость
Анна Минакова,  
Александр Щуренков

B eaut y
 34 Звездные курсы
Ирина Кириенко

T r ave l
 36 Внутреннее дело
Любовь Неверовская

K id s
 38 Без возрастных 
ограничений
Кристина Бас Гарсиа

тематическое приложение к газете «Коммерсантъ» «стиль best of the best» | генеральный директор АО «Коммерсантъ», главный редактор газеты «Коммерсантъ» владимир желонкин |  

руководитель службы «Издательский синдикат» владимир лавицкий | автор макета анатолий гусев | главный редактор екатерина зиборова | текст-редактор анна шафран |  

главный художник михаил решетько | бильд-редактор мария лобанова, виктория михайленко | выпускающий редактор наталья ковтун | корректура елена вилкова |  

верстка константин шеховцев, елена богопольская, татьяна еремеева, марина заботкина, ирина романовская | рекламная служба надежда ермоленко тел. (495)797-6996, (495)926-5262 | 

Адрес издателя и редакции: 121609, г. Москва, Рублевское шоссе, 28. Тел. (495)797-6970, (495)926-3301. Учредитель АО «Коммерсантъ». Тематическое приложение к газете «Коммерсантъ» зарегистрировано 

Федеральной службой по надзору в сфере связи, информационных технологий и массовых коммуникаций, регистрационный номер и дата принятия решения о регистрации: ПИ № ФС77-76923 

от 11.10.2019 г. Типография PunaMusta, Kosti Aaltosen tie 9,  80141 Joensuu, Finland. Тираж 75 000 экз. Цена свободная.   

Фото: Westend61 / Getty Images

16+

Р
Е

Д
О

С
ТА

В
Л

Е
Н

О
 C

H
R

IS
T

IE
’S

28
стр.

08_69 Content.indd   8 18.12.19   0:16



Tiffany.Style(1_1).indd   1 16/12/2019   15:34



стильмода

декабрь2019

БУДУТ ПЕРЕКРАИВАТЬ
Прежде чем подводить итоги-2019, инте-
ресно посмотреть, как индустрия в целом 
изменилась и чем вообще живут люксовые 
дома. А живут они, прямо скажем, непро-
сто. «Хоронили индустрию, порвали три 
баяна» — иначе описать отчет о тенден-
циях развития модного бизнеса, который 
в конце ноября опубликовал влиятель-
ный сайт Business of Fashion, сложно. От-
чет составили совместно с консалтинговой 
фирмой McKinsey & Company, и он скорее 
напоминал некролог индустрии, чем се-
рьезный анализ проблем: «настроения 
тревожные» (прямая цитата из отчета), 
рост индустрии прогнозируется на скром-
ные 3–4%, китайский рынок, который так 
активно возделывали люксовые бренды 
и на который возлагали столь серьезные 
надежды, сдувается из-за политической 
нестабильности и перенасыщения товара-
ми. Но есть и хорошие новости.

19 февра ля 
сконча лся К арл 
Л агерфельд — и это 
главна я потеря года

Перва я коллекция 
прет -а-порте, 
на д которой 
новый креативный 
директор Chanel 
Вирджини Виар 
работа ла без К арла 
Л агерфельда. Сезон 
весна–лето 2020

Ботильоны 
1017 Aly x 9SM
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Возвращаясь к отчету. По собранным дан-
ным, есть еще передовики продаж, кото-
рые кризиса не ощущают. 20 компаний 
могут похвастаться зашкаливающими эко-
номическими прибылями. Топ-5 выглядит 
так: на первом месте — Nike, следом — In-
ditex (сюда входят Zara, Bershka, Massimo 
Dutti и другие), на третьем месте весь хол-
динг LVMH (владеющий Dior, Louis Vuit-
ton, Bvlgari), на четвертом — американский 
универсальный магазин распродаж TJX 
Companies, и на пятом — весь холдинг Ker-
ing (владеющий Gucci и Balenciaga). Возни-
кает, правда, вопрос, кто ж там еще остался 
в индустрии и как можно сравнивать весь 
совокупный объем прибыли концерна 
LVMH с самостоятельными домами Cha-
nel или Hermes, но это уже детали. В лю-
бом случае даже «суперпобедители», как 
их называют McKinsey & Company, пони-
мают, что индустрия должна измениться 
кардинально. Это не вопрос нового покроя 
платьев, новых совместных коллекций 
с художниками, это даже не новые колод-
ки или новые гендерно нейтральные лица 
рекламных кампаний. Речь идет о глубин-
ных переменах и полной реструктуриза-
ции бизнес-моделей. Если бренды смогут, 
во-первых, удивить молодых потреби-
телей способами коммуникации и пере-
тряхнуть диджитал-стратегии, во-вторых, 
будут более внимательны к окружающей 
среде, добросовестным и прозрачным спо-
собам производства, в-третьих, научатся 
работать с новыми супертехнологичны-
ми материалами, в-четвертых, обратятся 
к новым рынкам, наконец, в-пятых, будут 
больше внимания уделять инклюзивности 
и разнообразию, то у них есть шанс на спа-
сение. Буквально, встаньте с ног на голову, 
и будет вам счастье. То есть прибыль.
У онлайн-платформы Lyst, которая специ-
ализируется на поиске товаров, отчеты 
еще более интересные. Они на первое ме-
сто ставят не экологичность и новые соци-
альные медиа, а ту самую инклюзивность, 
которую McKinsey отнесли к не самым важ-
ным трендам. Покупатели стали на 52% 
чаще интересоваться «гендерно нейтраль-
ной» модой, «бесполыми» вещами, а также 
голосуют долларом за те продукты, кото-
рые не рекламируются отфотошопленны-
ми неестественными моделями. Впрочем, 
тут важно понимать, что выборка у Lyst 
неполная: они считают только те товары, 
которые можно купить через интернет, 
поэтому ни Chanel, ни Hermes, ни Hublot, 
ни другие далекие от онлайн-продаж дома 
не попадают в рейтинги. Но есть и другая 
цифра. Так называемый social index (до-
словно: социальный индекс), который ран-
жирует бренды по частоте упоминаний 
в социальных сетях и качеству взаимодей-
ствия с аудиторией, а также по работе с по-
исковыми системами. Индекс показывает 
реальную картину активности и попу-
лярности брендов. Так вот, на первом ме-
сте — снова Nike! Второе место — Hermes. 
На третьем — Gucci. По убывающей Adi-
das, Chanel, New Balance, Louis Vuitton 
и Prada — в десятке. 

Суперпобедители и новые приемы
По версии McKinsey & Company, фокус 
с Китая нужно переместить на другие 
страны Азиатского и Дальневосточного 
регионов. Например, большой скрытый 
потенциал у Индонезии, у Индии. Так 
же необоснованно игнорируются Брази-
лия и Нигерия, одни из самых населен-
ных государств мира, где сейчас не без 
проблем, но зарождается тот самый сред-
ний класс. Важно вернуть внимание к Рос-
сии и Ближнему Востоку. Кстати, многие 
бренды это и без McKinsey & Company по-
нимали — например, часовая мануфак-
тура Hublot представила модель часов 
из семьи Sang Bleu эксклюзивно для Рос-
сии; Zenith также сделали красные часы 
для российского рынка. Кристиан Лубу-
тен решил неожиданно профинансиро-
вать реставрацию костюмов Большого 
театра. 
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 12 декабрь2019

Что думают потребители
А теперь посмотрим с другой стороны. Все 
описанное выше — результат исследова-
ний данных, которые предоставили сами 
бренды или платформы, занимающиеся 
продажами. Поэтому самое время проана-
лизировать отчет, который опубликовала 
консалтинговая платформа Brandwatch. 
Они опросили 8 тыс. потребителей, и ре-
зультаты совершенно обратные. Пока Уил-
лоу Смит совместно с Adidas собираются 
создавать обувь из переработанного сырья, 
лишь 5% потребителей, опрошенных Brand-
watch, признали экологическую чистоту 
главным критерием при выборе товаров. 
На первом месте — качество (35%), далее  
следует ценовая доступность (23%) и удоб-
ство (11%). 
Но все же эти данные заставили президента 
Франции Эмманюэля Макрона и генераль-
ного директора Kering Франсуа-Анри Пино 
создать «модный пакт», который подписа-
ли 32 компании и 150 брендов, в том чис-
ле Gucci, Chanel, Hermes, Stella McCartney, 
H&M и Nike. Пакт представляет собой до-
кумент, зафиксировавший шаги, которые 
будет предпринимать индустрия моды, 
чтобы снизить воздействие на климат, био-
разнообразие и Мировой океан. О Мировом 
океане и других проблемах экологии много 
говорили и на выставке Pitti Uomo. Остает-
ся надеяться, что критерий экологичности 
товара в скором времени станет не менее ва-
жен, чем качество и комфорт. 
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Виртуальная мода
Важнейшая тенденция — развитие техно-
логий, в том числе выход моды в другую 
реальность. Бренды уже начали сотрудни-
чать с виртуальными моделями. Напри-
мер, Burberry пригласили к работе самую 
известную вымышленную девушку — Ми-
келу (Lil Miquela) — у нее 1,8 млн подписчи-
ков, реальные контракты и даже любимый 
человек, но на самом деле никакой Мике-
лы не существует. Моделями, впрочем, 
индустрия не ограничивается: отдельной 
строкой идут набирающие популярность 
платья из высокотехнологичных тканей. 
И, вот это самое интересное, виртуальные 
вещи. Художница Джоанна Джасковски, 
студия Dapper Labs и голландский стартап 
The Fabricant создали первое в мире циф-
ровое платье — оно называется Iridescence 
(«Многоцветность») и сделано с помощью 
блокчейна. Ричард Ма, исполнительный 
директор одного из охранных агентств 
в Сан-Франциско, купил это платье для 
своей жены — на аукционе, за $9,5 тыс. Код 
платья может быть использован в качестве 
криптовалюты, а само оно легко адаптиру-
ется под фигуру заказчицы. Но «носить» на-
ряд можно только на фото и видео в своих 
социальных сетях. Господин Ма назвал это 
платье инвестицией. Дизайнер Мэттью 
Уильямс, основатель 1017 Alyx 9SM, так-
же использует блокчейн, чтобы загрузить 
коллекцию на серверы платежной систе-
мы Bitcoin и таким образом гарантировать 
ее аутентичность. New Balance и Gucci про-
дают виртуальные товары для личных 
аватаров. На фоне подобных историй воз-
можность примерить одежду онлайн ка-
жется уже не такой впечатляющей (хотя 
и достаточно удобной) функцией. Не менее 
радикально меняется и поведение поку-
пателей. В 2,5 раза увеличилась перепро-
дажа люксовых товаров, выросли покупки 
подержанной одежды, 32% потребителей, 
по данным TheRealReal, предпочитают 
винтаж брендам быстрой моды. Самый же-
ланный люксовый винтаж — Gucci, Lou-
is Vuitton, Chanel, Prada и Hermes. Также 
сильно растут компании, которые пред-
лагают аренду дорогих товаров. По дан-
ным Mintel, более половины миллениалов 
(люди, родившиеся в 1981–1996 годах) уже 
хоть раз что-то брали в аренду.

Платье Ir idescence 
(«Многоцветность») , 
созданное 
художницей 
Джоанной 
Дж асковски, 
ст удией Dapper 
L abs и голландским 
стартапом 
The Fabricant 
с помощью 
блокчейна

Вирт уа льный 
инфлюенсер Lil 
Miquel a в проекте 
для Burberry

Совместна я 
экоколлекция 
Уиллоу Смит 
и Adidas Originals
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Потери и скандалы
Но не только показателями и цифрами 
жила мода в уходящем году. Потерей го-
да однозначно можно назвать уход Карла 
Лагерфельда. Дизайнер, который работал 
сразу на три модных дома, неутомимый 
творец скончался в возрасте 85 лет после 
непродолжительной болезни. Его место 
в Chanel заняла Вирджини Виар, правая 
рука мэтра. Индустрия до сих пор оплаки-
вает уход Карла. (Достаточно сказать, что 
на выставке Pitti Uomo в июне его портрет 
украшал главную площадь крепости, где 
проходит событие.)
И, конечно, куда же без культурных апро-
приаций и громких скандалов, которыми 
жила индустрия весь год. Gucci осужда-
ли за черную балаклаву с красным проре-
зом для губ (расистский намек на «черное 
лицо») и за сикхский тюрбан на показе. 
Ответом стало назначение Рене Тирадо 
на должность главы департамента разно-
образия и равенства. В роли обвинителей 
часто выступали модели. Рикардо Тиши 
получил от модели Лиз Кеннеди за укра-
шение в виде петли-удавки. «Суицид — это 
не мода»,— возмутилась Кеннеди. Louis 
Vuitton пришлось изъять из продажи все 
предметы одежды, напоминающие о Май-
кле Джексоне. По неудачному стечению 
обстоятельств именно ему посвятил свою 
коллекцию Вирджил Абло, даже не подо-
зревая, что на экраны выйдет фильм «По-
кидая Неверленд», обвиняющий Джексона 
в педофилии. Kimono, бренд утягивающе-
го белья от Ким Кардашьян Уэст, пришлось 
переименовать в sKims по требованию 
мэра Киото, между прочим, крайне воз-
мущенного подобной культурной апро-
приацией. Список можно продолжать 
долго — поводов хватит не на один судеб-
ный иск. 
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О женской моде
Титул «Возвращение года» поделили Аль-
бер Эльбаз и Селин Дион. Дизайнер под-
писал контракт с холдингом Richemont, 
специализирующимся на производстве 
люксовых товаров, и запускает собствен-
ный бренд AZ Fashion. А певица буквально 
взорвала светскую хронику, появившись 
после долгого отсутствия на Неделе моды 
в Париже. Теперь Дион опять желанный 
гость — и на обложках, и на показах.
Титул «Открытие года» как дизайнер по-
лучает Рианна. 10 мая певица официаль-
но объявила о запуске марки совместно 
с корпорацией LVMH. В первый месяц 
работы новый модный дом упомянули 
более 7 млн раз в социальных сетях, а экс-
клюзивные права на трансляцию шоу со-
вместной коллекции белья Savage x Fenty 
выкупили Amazon Prime. Общественность 
внимательно следит за финансовыми по-
казателями Fenty, которые пока не были 
обнародованы. 
Самыми обсуждаемыми брендами 2019 
года стали Bottega Veneta и его новый кре-
ативный директор Дэниэл Ли, давший 
надежду всем любителям старого Celine 
на реинкарнацию эстетики Фиби Файло. 
Спрос на аксессуары марки вырос на 53%, 
по данным Lyst. Еще один любимчик ин-
дустрии — Симон Порт Жакмю: благодаря 
своему показу в лавандовых полях Про-
ванса, он увеличил продажи бренда, а упо-
минания в соцсетях подскочили на 761%. 
Особенно популярны были его микросум-
ки — буквально со спичечный коробок. 
Аксессуарами года стали клатч The Pouch 
Bottega Veneta (как его нежно называют, 
«пельмень»), ремень с логотипом Gucci, 
кроссовки Alexander McQueen, клоги Dio-
rquake Dior, панама с красным логотипом 
Prada, сумка Louis Vuitton Multi Pochette.
«Ностальгия» — заметная тенденция 2019 
года. Кольчужные аксессуары Paco Ra-
banne, вернувшиеся в моду Fendi Baguette 
и ботинки Dr. Martens, платье Versace, 
в котором продефилировала Дженнифер 
Лопес на Неделе моды в Милане. Кстати, 
у Fendi еще одна номинация — «Самый 
популярный принт 2019 года». Пожалуй, 
на этом тему логомании можно считать за-
крытой — эту тенденцию в 2020 году уже 
видеть не хотелось бы. Как и велосипедки, 
которые неожиданно из спортзалов выка-
тились на красные ковровые дорожки.

Селин Дион 
в платье Alex andre 
Vauthier на Неделе 
моды в П ариже, 
июль 2019

К латч  
Bottega Veneta  

The Pouch

Пок аз созданной 
под руководством 
Дэниела 
Ли коллекции 
Bottega Veneta 
сезона весна—лето 
2020

Сумк а Louis Vuitton 
Multi Pochette
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О мужской моде
Здесь все чаще говорили о новой мужествен-
ности и отказе от токсичной маскулинно-
сти. После громкого разоблачения Харви 
Вайнштейна на сцену вышли нежные и чут-
кие молодые мужчины, открыто говоря-
щие о своей бисексуальности или готовые 
на творческие эксперименты в кино. Сим-
волом перемен стал субтильный юноша 
с картинными кудрями Тимоти Шаламе, 
сыгравший гомосексуала и не скрывающий 
своей открытости к экспериментам. На ков-
ровых дорожках Шаламе появляется в при-
таленных костюмах Alexander McQueen 
с пышными алыми розами и иногда допол-
няет образ нагрудником Louis Vuitton.
Во многом популяризации темы способ-
ствовала и выставка «Кэмп: записки о мо-
де» в Музее Метрополитен. И хотя куратор 
экспозиции Эндрю Болтон объяснил, что 
воспринимать стиль кэмп лишь как часть 
гей-культуры и транс-сообщества неверно, 
потому как кэмп предполагает абсолютно 
все, что театрально, искусственно и гротеск-
но, основная масса гостей открытия в своих 
нарядах использовала именно эту стили-
стику. В числе фаворитов — Гарри Стайлз 
и его прозрачная рубашка с кружевом. 
Правда за пару месяцев до выставки «кэмпа» 
актер Билли Портер появился на красной 
дорожке Оскара в пышном платье-фраке. 
Женственные приемы, хотя и не столь 
гротескные, использует и Ким Джонс, 
креативный директор Dior Homme,— 
пастельные тона, цветочные принты, 
свободные силуэты, но при этом под-
черкивающие фигуру пиджаки. Мода 
на уличный стиль пока никуда не делась, 
но классические костюмы, пусть и в новой 
интерпретации, однозначно возвращают-
ся. Впрочем, о капитуляции «улицы» по-
ка говорить рано — бренд, который на Lyst 
искали чаще всего, все еще Off-White, 
а продажи кроссовок выросли на 39% 
по сравнению с прошлым годом.
Что же, будем наблюдать, куда это все нас 
приведет.

Н ат е л а Поц х ве р и я

20
19
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Тимоти Ш а ламе 
в костюме цвета 
фуксии Stell a 
McCartney 
на премьере 
фильма «М а ленькие 
женщины» 
в П ариже, 
дек абрь 2019

Билли Портер 
во фраке 
Christian Sir iano 
на  церемонии 
вру чения 
премии «Оск ар», 
февра ль 2019 

Ита льянский 
производитель 
аксессуаров 
и бага ж а Piquadro 
выпустил рюкзак 
R ed Spir it Inside 
и к апсульную 
коллекцию 
аксессуаров 
в честь 120 ‑летия 
фу тбольного 
к луба AC Mil an. 
Красно ‑черный 
(основные 
цвета к луба) 
рюкзак создан 
на базе модели 
Coleos .  В нем 
помимо удобных 
вместительных 
к арманов 
предусмотрены 
отделения для 
ноу тбук а, iPad, 
бу тылки с водой, 
портативного 
зарядного 
устройства и других 
га джетов. Есть 
и специа льное 
крепление для 
чемодана, что 
особенно акт уа льно 
для часто 
пу тешествующих 
людей

Певец Гарри Стайлз 
в прозрачной 
рубашке 
Gucci на ба лу 
Метрополитен ‑
музея в Нью ‑Йорке, 
май 2019
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НОВЫЕ ИТАЛЬЯНЦЫ В РОССИИ

Город Неаполь считается колыбелью 
итальянского портновского искусства. 
Заметную часть местного населения всег-
да составляли аристократы и просто со-
стоятельные люди — неудивительно, что 
здешние портные и по сей день считаются 
одними из лучших в мире. Неаполитан-
ский костюмный стиль — это сочетание 
строгой английской классики с легкой 
итальянской небрежностью, которую 
здесь называют словом sprezzatura. А глав-
ным принципом в работе остается инди-
видуальный подход к клиенту. Теперь за 
всем этим можно прийти в шоурум марки 
Barba Napoli в Москве.
Итальянская компания Barba Napoli, не-
смотря на прописку в Неаполе, за полве-
ка существования получила мировую 
известность. Сегодня одежду этого брен-
да можно видеть в бутиках Италии, Гер-
мании, Японии и США. Философию 
компании (внимание к деталям и безуко-
ризненное качество работы) сформули-
ровал еще ее основатель  Антонио Барба, 
когда в 1965 году открыл ателье в одном 
из пригородов Неаполя, городке Арца-
но. Изначально заведение специализи-
ровалось на пошиве сорочек для местной 
элиты. Благодаря идеальному крою попу-
лярность ателье быстро росла, клиентов 
становилось все больше, и со временем 
к сорочкам прибавились костюмы.
Сегодня компанией владеют наследники 
основателя, Раффаэле и Антонио-младший. 
Братья Барба стараются хранить верность 
заветам отца и традициям неаполитанско-
го портновского искусства, по-прежнему 
ставя на первое место ручную работу, вни-
мание к деталям и выбору тканей.
Время не стоит на месте, и наряду с услугой 
индивидуального пошива made-to-measure 
к началу ХХ века Barba Napoli начала выпу-
скать коллекции готовой одежды: сороч-
ки, костюмы, трикотаж, верхнюю одежду 
и аксессуары. Сегодня на семейной фабри-
ке площадью 6 тыс. кв. м ежедневно отши-
вается порядка 5,5 тыс. единиц одежды. 
Несмотря на промышленный масштаб, 
производство по-прежнему ориентирова-
но на ручной труд, виртуозное исполнение 
и высокое качество материалов.

Теперь бренд Barba Napoli представлен 
и в Москве. Шоурум марки расположил-
ся в самом центре города, в Плотниковом 
переулке. Здесь предлагаются классиче-
ские костюмы, пиджаки и сорочки, а так-
же аксессуары. Можно воспользоваться 
услугой индивидуального пошива made-
to-measure и выбрать ткани. После снятия 
мерок данные отправляют на итальян-
скую фабрику Barba Napoli, где в зависимо-
сти от типа одежды и сложности работы 
на производство уходит около месяца. По-
сле чего готовые изделия прибывают в 
Москву. И на каждом по праву красуется 
вручную пришитая бирка Made in Italy.

Шоурум 
ита льянской 

марки мужской 
одеж ды Barba 

Napoli открылся 
в центре Москвы, 

в Плотниковом 
переулке
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Ода механике

Мануфактура Ulysse Nardin выпустила 
коллекцию Executive Tourbillon Free 
Wheel и представляет четыре новых 
циферблата. Вариант из осмия в опра-
ве из белого золота заслуживает особо-
го внимания: в силу своей твердости, 
хрупкости, низкого давления паров 
и очень высокой температуры плавле-
ния осмий, самое плотное из всех про-
стых веществ и самое редкое, с трудом 
поддается механической обработке. 
Темно-синий авантюрин, мелкозерни-
стая разновидность кварца, напомина-
ет ночное звездное небо. Техника соло-
менной маркетри словно расчерчива-
ет циферблат и заводной барабан 
на геометрически равные части; 
выкрашенные текстильными красите-
лями «полоски» переливаются 
на свету, создавая оптический объем-
ный эффект. Углеродные волокна мате-
риала Carbonium (карбон с примесью 
золота), зарегистрированного ману-
фактурой в качестве товарного знака, 
примерно вдвое легче алюминия. Ком-
позит из углерода и предварительно 
пропитанной смолы изготавливается 
из экологически чистых компонентов, 
а эффект золотистых прожилок необы-
чен для часовой индустрии. На цифер-
блатах Executive Free Wheel видны 
колесная передача, мосты в форме 
бумерангов, индикатор запаса хода, 
турбийон. Благодаря использованию 
кремния в деталях инновационного 
механизма, заключенного в корпус 
диаметром 44 мм, запас хода увеличен 
до семи дней. Каждая из четырех нови-
нок выполнена ограниченной серией 
в 18 экземпляров. 

Классика для коллекционеров

Longines представляет обновленные The 
Longines Heritage Classic, напоминающие 
модель 1930-х годов. Разделенный на мато-
вый и глянцевый сектора циферблат объе-
диняет тонкие вороненые стальные стрел-
ки, арабские цифры и часовые метки. 
The Longines Heritage Classic оснащены 
новым калибром L893.5 с кремниевой пру-
жиной баланса и автоподзаводом, специ-
ально разработанным для моделей линей-
ки Heritage. Размеры и положение малого 
секундного счетчика повторяют первую 
модель. Диаметр стального корпуса 
в 38,5 мм также отсылает к наручным 
часам 1930-х. Чтобы отметить запуск моде-
ли, Longines показали фильм о дизайне, 
наследии и истории дома. В нем приняли 
участие: Крис Беккан — часовой коллекци-
онер и журналист, пишущий о винтажных 
часах и виски; Эсра Гурмен — журналистка, 
писательница и страстная собирательница 
часов (ее привязанность носит очень лич-
ный характер: за каждой моделью ее кол-
лекции стоит своя история); Мэтт Хэнсон — 
коллекционер часов, специализирующий-
ся на Longines. В короткометражке каждый 
из них рассказал свою историю, связанную 
с маркой.

Сияющие

Rado представили обновленные модели одного из своих бестселлеров — Hyper-
Chrome Diamonds. Часы традиционно выполнены из высокотехнологичной, устой-
чивой к царапинам керамики (глянцевой плазменной либо черной). Безель из бело-
го или розового золота инкрустирован 60 бесцветными бриллиантами, а на цифер-
блате сверкает паве из 406 черных. В модели установлен автоматический механизм 
с запасом хода в 38 часов. Мастера бренда Rado HyperChrome Diamonds старались 
сделать модель универсальной. И у них получилось — часы подойдут и к празднич-
ному наряду, и к каждодневному.

Четыре патента

Коллекция Les Cabinotiers часового дома 
Vacheron Constantin представляет собой 
сервис по персонализации часов и созданию 
уникальных экземпляров: каждый создается 
с учетом пожеланий конкретного заказчика. 
Под конец 2019 года марка выпустила 
несколько новых моделей. Одна оснащена 
сразу двумя усложнениями — двойной 
ретроградной индикацией времени 
с функцией мгновенного обнуления 
показаний и двухосным армиллярным 
турбийоном. На правой половине часов 
по полукруглому циферблату бегут большая 
и малая стрелки, возвращающиеся к нулевой 
отметке по прошествии 60 минут и 12 часов. 
Благодаря такой конфигурации индикаторов 
открывается широкий обзор на турбийон 
с кремниевым спусковым механизмом 
и цилиндрической балансовой спиралью 
на левой половине часов. Четыре патента 
были зарегистрированы на калибр 1990 
с ручным заводом, приводящий в действие 
эти часы. Исключительная механика 
заключена в корпус из ультралегкого 
титана. Еще одна новинка — ювелирные 
часы с вечным календарем. Это модель 
регуляторного типа с отдельными 
индикаторами часов и минут. Внутри 
42-миллиметрового корпуса из белого 
золота стоит калибр с автоподзаводом 2460 
RQP, а благодаря циферблату цвета сливы, 
декорированному ручной гильошированной 
отделкой, и безелю, инкрустированному 
62 бриллиантами круглой огранки, часы 
выглядят одновременно торжественно 
и сдержанно.
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ПЕРЕВОДЯ СТРЕЛКИ

«Но бывает, что минута все меняет очень 
круто, все меняет раз и навсегда»,— пела 
незабвенная Людмила Гурченко в «Кар-
навальной ночи» на фоне гигантского бу-
дильника, чьи стрелки замерли в минутах 
от Нового года. О переменах спою и я, по-
тому что часовой 2019-й выдался необыч-
ным. И прежде чем стрелки всех часов на 
свете опять сойдутся на 12, стоит вспом-
нить, что было раньше и чем это нам гро-
зит впредь. 
Год начался в январской Женеве Салоном 
высокого часового искусства SIHH и закон-
чился там же, в Женеве, в ноябре,— вру-
чением наград женевского Гран-при. Два 
события, два праздника — и две проблемы. 
В январе все в Женеве еще казалось при-
вычным, к ноябрю стало ясно, что ничто 
уже не будет прежним. SIHH в последний 
раз прошел таким, каким мы привыкли ви-
деть его из года в год. Из строгого закрытого 
мероприятия для часовщиков, покупате-
лей и журналистов он превратится в демо-
кратичный городской фестиваль Watches 
& Wonders. Французское название заменено 
английским, а оно взято у часовых праздни-
ков, которые давно проводятся швейцар-
цами на выезде, в Майами и Гонконге, 
для привлечения американцев и азиатов.
Под вопросом судьба профессиональных 
часовых салонов, которые одновременно, 
кажется, и умирают, и размножаются де-
лением. Положим, это не совсем новость. 
Когда-то в мире был один Базель, велича-
вый и неприступный. Потом от него отпоч-
ковались бренды, принадлежащие группе 
Richemont и организовавшие в 1991 году 
свой «салон отверженных» SIHH в Женеве, 
который с тех пор в постоянном соперни-
честве с Baselworld становился все сильнее 
и краше. 
Когда часовой механизм Базеля стал сы-
паться и вслед за Swatch Group оттуда 
побежали марки одна другой заметнее — 
Breitling, Dior, Fendi, Swarovski, Festina, 
Corum, Maurice Lacroix, Raymond Weil, 
Ebel, Movado, Mikimoto, de Grisogono, 
Seiko,— казалось, что выигрывает Женева. 
Но и в ней завелись дезертиры. В этом го-
ду в последний раз блеснули здесь Richard 
Mille и Audemars Piguet, сказав на проща-
ние, что проживут и сами, своим умом. 
Почувствовав опасность, SIHH и Baselworld 
перестали между собой грызться, а наобо-
рот, заключили пакт о ненападении, соли-
дарно назначившись на май. Весной 2020 
года, сразу после Женевы, начнется Базель. 
Скажете, небывалое дело? Тоже нет, старые 
часовые волки помнят время, когда так оно 
и было. С той лишь разницей, что вплоть 
до 2009 года Женева следовала сразу за Базе-
лем и казалась по сравнению с базельской 
мясорубкой даже не «салоном», а настоящим 
спа. Теперь всем предлагают размяться в 
Женеве, а потом добро пожаловать в ад, к ба-
зельскому нечеловеческому расписанию.
Салонов между тем стало больше, пото-
му что, покинув Базель, марки Swatch 
Group, по крайней мере ее «тяжеловесы»: 

Blancpain, Breguet, Harry Winston, Omega, 
Jaquet Droz и Glashutte Original — органи-
зовали свой собственный Time to Move. 
Он прошел в этом году в виде Дня откры-
тых дверей на пяти швейцарских ману-
фактурах, а в будущем приземлится в 
Цюрихе, который, таким образом, приба-
вится к традиционным салонным швей-
царским столицам, Женеве и Базелю.
Часовые марки LVMH: Zenith, Hublot, 
Bvlgari и TAG Heuer — решили не отста-
вать и заменили отсутствующую теперь в 
январе и важную им в начале года Женеву 
своим собственным салоном, но уже на вы-
езде, в Дубае. Чем ответят им группа Kering 
или одинокие гиганты вроде Rolex или 
Chanel, можно только догадываться.
В общем, со всех сторон наступают всяче-
ские Watches & Wonders. С одной стороны, 
логично: раз швейцарские часы давно уже 
производятся именно на экспорт, почему 
бы не пойти навстречу заодно в названиях 
салонов и форматах показов? Притворим-
ся, что мы и не в Швейцарии уже. Долой 
 часовых аристократов, привет демократам. 
Отсюда новая напасть — часы стали обви-
нять в недемократичных ценах. Что назвать 
«недемократичным», каждый понимает 
по-своему. Когда-то на женевском Гран-
при была введена номинация «Маленькая 
стрелка», которая должна была премиро-
вать часы стоимостью до 1 тыс., а потом и до 
3 тыс. швейцарских франков. Постепенно 
стрелку подняли до 5 тыс., затем до 7 тыс., 
а в этом году актер, режиссер и журналист 
Эдуар Бер, который вел церемонию, пря-
мо прошелся по поводу демпинговых цен: 
«Каких-то 10 тыс. в категории “Маленькая 
стрелка”!» Вместо «Маленькой стрелки», ко-
торая угрожающе потяжелела, ввели но-
вую категорию Challenge, то есть «Вызов», 
для тех, кто вызывающе делает часы стои-
мостью ниже €5 тыс. Француз Грегори Понс, 
известный часовой журналист и блогер, 
обратил внимание своих читателей на то, 
что средняя стоимость часов, победивших 
в конкурсе в этом году, составила 340 тыс. 
франков. Страшно подумать.
Но в тот момент, когда во имя демократии 
мы наденем желтые жилеты и потребуем 
опустить цены на часы, на плаву останут-
ся лишь несколько предприятий, име-
ющих заведомое преимущество перед 
другими: бесплатные механизмы, денеж-
ные резервы, огромные объемы. То, что от-
личает, например, Longines или, скажем, 
Tudor, которые и взяли в этом году премию 
Challenge за Black Bay P01. Первая марка 
появилась на российском рынке давно и 
сполна была вознаграждена за прозорли-
вость и смелость, вторая приходит к нам 
только сейчас, под Новый год, ну да лучше 
поздно, чем никогда.
Марки эти не единственные в своей кате-
гории, но, пожалуй, могут считаться образ-
цом того, какое качество можно получить 
за ненахальные деньги. Разгадка проста: 
им легко быть демократичными под кры-
лом гигантов. Longines один из фавори-
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Hublot, Cl assic Fusion Aerofusion 
Chronogr aph Orlinski R ed M agic
Сотрудничество Hublot и французского 
скульптора Ришара Орлински 
продолжилось часами с корпусом 
из красной керамики. Сделан корпус 
в свойственном Орлински стиле — 
в виде кубистической скульпт уры, 
состоящей из граней- фасетов. Глава 
Hublot Рик ардо Гва да лупе подчеркивает, 
что часы Орлински — не просто часы, 
а «скульпт ура, котора я пок азывает время»

Bvlgari, Octo Finissimo Chronogr aph GMT 
Automatic
Самый тонкий в  мире титановый 
хронограф, сделанный инженерами 
римской марки и та лантливейшим 
дизайнером Фабрицио Буонамассой
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Zenith, El Primero
В золотом корпусе, 
совместно с  Phillips 
и Bacs & Russo. 
Знаменитый 
аукционист Орель 
Бакс спроектирова л 
часы своего детства 
так, к ак они могли 
бы выглядеть, 
не вмешайся 
кварцевый кризис 
1970 ‑х годов

Chopard, 
Alpine Eagle
В  41 ‑миллиметровом 
корпусе Lucent 
Steel A223, 
с мануфакт урным 
мех анизмом 01.01 ‑
C ,  с 60 ‑часовым 
запасом хода 
и сертифик атом 
COSC — новое 
поколение 
ста льных моделей 
на вес золота

Montbl anc, 
1858 Automatic 
Limited Edition
Одна из сенсаций 
Женевского са лона, 
мех аническ а я 
модель в бронзовом 
корпусе стоимостью 
меньше €3 тыс. 
Последние из 1858 
часов еще можно 
найти в бу тик а х

Tudor, 
Bl ack Bay Chrono 
Steel & Gold
Хронометр 
в ста ли и золоте 
с мануфакт урным 
мех анизмом ‑
автоматом — 
один из примеров 
«тюдоровского» 
непобедимого 
соотношения цена ‑
к ачество

Jaeger ‑LeCoultre, 
Pol aris Date
Ч асы, навеянные 
моделью Memovox 
Pol aris 1968 
года. Ста льной 
корпус 42 мм и две 
головки — одна 
для завода часов 
и рег улировки 
времени, друга я — 
для поворота 
вну треннего кольца 
циферблата

Bl ancpain, 
F ift y Fathoms 
Bar akuda Limited 
Edition
Желанна я многими 
«Барракуда» 1960 ‑х 
годов возрож дена 
в мельчайших 
дета лях вроде 
двухцветных 
светящихся меток

F.  P. Journe, 
Еlеgante 
by F. P. Journe 
Titaly t
Франсуа ‑Поль Журн 
сдела л эти часы, 
засыпающие 
без движения 
и  просыпающиеся 
при первом 
прикосновении, 
специа льно 
для женщин. 
Но модель в сером 
титане Titaly t 
потребова ли для 
себя и мужчины

Longines, 
Heritage Military 1938
Образец часового 
винта ж а в духе 
Longines 1930 ‑х 
годов. Ста ль, 
43 мм и мех анизм, 
следующий законам 
своего времени,— 
с ру чным подзаводом

тов Swatch Group, а Tudor — вторая линия 
Rolex. Обе стали эталонами, с которыми 
сверяют все предложения храбрецов, кото-
рые осмеливаются соперничать с ними в, 
так сказать, «Челлендже».
На другом полюсе остаются марки, кото-
рые даже не задумываются о благе народа, 
чьи самые «демократичные» часы стоят де-
сятки тысяч. И пойди их еще купи. Тайна 
притягательности Royal Oak у Audemars 
Piguet и Nautilus у Patek Philippe, которые 
клиенты с руками отрывают, несмотря 
на «отсекающий» ценник, не дает покоя 
конкурентам. В этом году появилось сра-
зу несколько претендентов на модели, ко-
торые, как говорилось когда-то в рекламе 
Nautilus, «можно носить и с аквалангом, 
и со смокингом». Сделать часы, способные 
завоевать место среди знаменитых сталь-
ных моделей, стоящих дороже, чем золото, 
попытались сначала Bell & Ross, а затем, на 
более высоком ценовом уровне, Chopard, 
выступив с новой коллекцией Alpine Eagle 
(«Альпийский орел»).
2019 год запомнится самой высокой ценой, 
которую в здравом уме и твердой памяти за-
платили за часы. На аукционе Only Watch 
9 ноября в Женеве стальные Patek Philippe 
продали за 31 млн швейцарских франков. 
Забыты старые победы: и Henry Graves Patek 
Philippe Supercomplication, проданные 
в Женеве на Sotheby’s в 2014-м за $24 млн, 
и Paul Newman Daytona, проданные в 2017-м 
на Phillips в Нью-Йорке за $17,8 млн. Велики 
шансы, что новый рекорд в 31 млн швей-
царских франков побит не будет никогда. 
Дальше можно спорить — заплачены ли 
эти деньги за часы или это просто пожерт-
вование на борьбу с мышечной дистрофи-
ей Дюшенна, а часы выдали филантропу 
в придачу, как выдают сертификат.
Что это означает, только ли жадность ча-
совщиков и уловки маркетологов? Ничуть. 
В этом году проявилась главная потреби-
тельская тенденция: часы окончательно 
перестали быть ширпотребом. Теперь по-
купка часов — именно что «челлендж», 
на это отводятся деньги, дальше все усилия 
личной экономии будут сводиться к стрем-
лению за большие деньги купить модель 
получше. Попытка сделать «демократич-
ные часы» обречена, потому что с вторже-
нием «умных» браслетов мы возвращаемся 
в те времена, когда те, кто мог позволить 
себе механические часы, не считали их де-
мократичными. Цены растут, как их ни за-
клинай со сцены Гран-при, и напрасно 
марки беспокоятся о том, чтобы это как-то 
обосновать. Вместо того чтобы просто ска-
зать клиенту: «А вот теперь будет так», ему 
рассказывают про уникальные материалы 
и мануфактурные механизмы. Зря.
Впрочем, это еще и означает, что выживут 
прежде всего те марки, которые не стес-
няются заламывать цены, исходя из то-
го, что тратить деньги на часы — это как 
жесткий секс: хоть и больно, а доставляет 
удовольствие.

А л е кс е й Та р х а нов
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Зимой 2019 года на часовом салоне в Же-
неве Panerai представили серию выпу-
щенных ограниченным тиражом часов 
Submersible Marina Militare CarbotechTM, 
покупателям которых в качестве бону-
са было обещано фантастическое при-
ключение — визит на закрытую базу 
итальянских ВМС. И вот 2 и 3 сентября на 
легендарной военно-морской базе «Те-
зео Тезей» в итальянском городе Спец-
ия 33 владельца часов Submersible Marina 
Militare CarbotechTM присоединились 
к боевым пловцам из отряда специально-
го назначения ВМС Италии Comsubin для 
прохождения двухдневной экспедиции.
Эмблема Comsubin — кайман, девиз: «Мы 
атакуем врага с моря». Но в отличие от чле-
нов отряда клиентам Panerai предстояло 
побороть лишь одного, но самого трудно-
го противника: самого себя. 2 сентября 
участники экспедиции на штурмовых на-
дувных лодках отправились в крепость 
Вариньяно (в принципе вход в нее закрыт 
для посторонних). Здесь любители ита-
льянского часового бренда прошли ме-
дицинский осмотр и получили от Panerai 
униформу для участия в плановых десант-
ных учениях на суше, на море и в воздухе. 
Под наблюдением оперативной группы бо-
евых пловцов владельцы часов выполня-
ли задания и упражнения для тренировки 
сотрудников спецслужб ВМФ: участво-
вали в стрельбах, проходили полосу 
препятствий, скользили по 100-метрово-
му тросу над пропастью глубиной в 200 м. 
Затем на военном вертолете отправились 
в форт Муццероне, занимающий страте-
гическое положение относительно бухты 
Байя-делле-Грацие, и посетили спасатель-
ный корабль ВМС Италии «Антео», пред-
назначенный для помощи подводным 
лодкам. А в завершение смельчаков ждали 
два вечера итальянской дольче виты.
Это экстремальное приключение — пер-
вый опыт такого рода, который Panerai 
предложили своим клиентам. 25 сентября 
путешествие во Французскую Полинезию 
в компании чемпиона по фридайвингу 
Гийома Нери совершили счастливые обла-
датели еще одной часовой новинки Panerai 
этого года — Submersible Chrono Guillaume 
Nery Edition.

Е к ат е р и н а З и б ор ов а

ВПЕЧАТЛЕНИЕ В ПОДАРОК

Paner ai, часы 
Submersible M arina 
Militare Carbotech, 
47 мм, Carbotech, 
к арбон, мех анизм 
с автоматическим 
подзаводом, запас 
хода 3 дня
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В уходящем году легендарному механиз‑
му Zenith El Primero исполнилось 50 лет. 
В 1969‑м этот калибр стал пионером, спо‑
собным измерять время с точностью 
до 1/10 секунды. В 2017 году мануфактура 
выпустила первые модели в семье Defy, 
в том числе Defy El Primero 21, высоко‑
скоростной хронограф на базе El Primero 
с двумя спусковыми механизмами: один 
для определения времени, второй для из‑
мерений хронографа. Такая система по‑
зволила добиться точности вычислений 
в 1/100 секунды, а стрелка хронографа 
смогла делать полный оборот всего за од‑
ну секунду. Сегодня Defy — одна из самых 
быстрорастущих линий Zenith. А Defy 
El Primero 21 словно соединяет историю 
и современность: знаменитый истори‑
ческий механизм и новый авангардный 
корпус.
В 2019 году Zenith выпустили две новые 
версии Defy El Primero 21. Модели вышед‑
шей ограниченным тиражом серии в кор‑
пусе из черной керамики (диаметр 44 мм) 
отличают детали механизма синего цве‑
та, видные через открытый скелетониро‑
ванный циферблат. А в часах серии, где 
корпус (те же 44 мм), кнопки хронографа 

и заводная головка выполнены из карбо‑
на, черный доминирует безоговорочно. 
Контрастного цвета здесь только белые 
цифровые индексы и красный индика‑
тор запаса хода в 50 часов около отметки 
«12». В обеих версиях помимо футури‑
стического дизайна впечатляет скорость 
центральной стрелки хронографа. Его 
60‑секундный счетчик хорошо читается 
около отметки «6 часов», а 30‑минутный 
регистр делает вычисления около отмет‑
ки «3 часа». К моделям в керамическом кор‑
пусе предлагаются три ремешка: из кожи 
аллигатора черного цвета с синей стежкой 
на каучуковой подкладке, из черного кау‑
чука и текстурированного синего. К кар‑
боновому варианту ремешки есть двух 
видов: из кожи аллигатора на каучуковой 
подкладке и черный каучуковый. Версия 
из керамики выпущена серией в 250 эк‑
земпляров, которые доступны исключи‑
тельно в бутиках Zenith.
Выпуск этих урбанистических моделей 
Defy El Primero 21 стал еще одним напоми‑
нанием: механизм с историей служит иде‑
альной платформой для инноваций, даже 
если ему исполнилось 50 лет.

Е к ат е р и н а З и б ор ов а

Z
E

N
IT

H

ИСТОРИЯ В АВАНГАРДЕ

Defy El Pr imero 
21 Carbon, 44 мм, 
к арбон, мех анизм 
с автоматическим 
подзаводом, запас 
хода 50 часов

Defy El Pr imero 21, 
44 мм, керамик а, 
мех анизм с 
автоматическим 
подзаводом, запас 
хода 50 часов
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Модель Big Bang, появившаяся у Hublot 
в 2005 году, остается образцом часового 
мастерства и идеальной площадкой для 
экспериментов бренда с новыми матери-
алами и техниками. С Big Bang MP-11 SAX-
EM Hublot выходит на следующую ступень 
инноваций благодаря созданию новатор-
ского корпуса с впечатляющим механиз-
мом HUB9011 внутри. SAXEM продолжает 
традицию инноваций Hublot вместе с дру-
гими новинками года — Big Bang Sang 
Bleu II, Big Bang Unico Magic Sapphire и Big 
Bang Unico Red Magic Ceramic.
SAXEM — акроним, обозначающий пять 
элементов: Sapphire Aluminium oXide 
Earth Mineral («сапфир, алюминий, оксид, 
земля, минерал»). Так назвали материал, 
который впервые применили в часовом 
деле,— но для Hublot, как известно, нет ни-
чего невозможного. Ярко-зеленый цвет 
SAXEM приобретает за счет смеси основ-
ных составляющих — сапфира и оксида 
алюминия с тулием, гольмием и хромом. 
Результат восхищает и эстетически, и тех-
нически — материал получился более 
блестящим, чем сапфир, и имеет равно-
мерную кристаллическую структуру: 
постоянство цвета со всех углов обзора 
гарантировано. Неординарность цвета 
усиливает сложная архитектура корпуса 
часов диаметром 45 мм и внушительной 
толщиной 14 мм, обоснованной располо-
женным внутри механизмом.
Мануфактурный скелетонированный 
калибр состоит из семи барабанов, зани-
мающих всю нижнюю часть циферблата, 
и имеет 14-дневный запас хода, который 
белым по черному указан на роллере 
рядом с барабанами. Над ними распо-
ложился матово-черный, также скелетони-
рованный индикатор времени с часовой 
и минутной стрелками. Слева от стрелок 
у отметки «10 часов» размещено зубчатое 
колесо, передающее энергию от верти-
кально расположенных барабанов на го-
ризонтально ориентированный часовой 
механизм, а у отметки «2 часа» — колесо 
баланса.
Hublot Big Bang MP-11 SAXEM выпущены 
ограниченным тиражом в 20 экземпляров. 
Решение марки создать совсем небольшую 
партию обосновано чрезвычайной слож-
ностью работы с материалом и высокой 
стоимостью часов. 
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ПЯТЫЙ ЭЛЕМЕНТ

Hublot, часы 
Big Bang MP-
11 SA X EM, 45 мм, 
материа л SA X EM, 
мануфакт урный 
мех анизм с ру чным 
подзаводом, запас 
хода 14 дней
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Массивный колумбийский изумруд ве-
сом 18,04 карата, ранее принадлежавший 
семье Рокфеллер, 20 июня 2017 года был 
продан на аукционе Christrie’s за $5,5 млн 
($305 тыс. за карат), установив тем самым 
новый мировой рекорд аукционной сто-
имости изумрудов. Покупателем знаме-
нитого камня стал ювелирный дом Harry 
Winston, который в этом году представил 
его в новом «прочтении» — кольце Win-
ston-Rockefeller из платины и желтого 
золота в обрамлении 16 бриллиантов гру-
шевидной огранки и 108 круглой общим 
весом 10,7 карата.
В 1930 году Джон Рокфеллер купил этот  
изумруд в подарок жене, Эбби Олдрич Рок-
феллер, которая носила его в виде броши 
(достойным обрамлением стали брилли-
анты). После смерти Эбби в 1948-м брошь 
сломалась, и камни — по отдельности — 
перешли по наследству детям. Централь-
ный изумруд достался младшему сыну, 
Дэвиду Рокфеллеру, который оформил его 
в кольцо и со временем продал (аноним-
ному) коллекционеру. Тот, в свою очередь, 
выставил кольцо с изумрудом Rockefeller 
на ювелирные торги Christie’s 2017 года. 
Как отмечали специалисты аукционного 
дома, камень обладает всеми качествами 
«настоящего шедевра природы». Уникаль-
ное сочетание — размер, происхождение, 
насыщенность цвета, отсутствие каких-ли-
бо включений и обработки — позволило 
минералу завоевать звание главного ко-
лумбийского изумруда из всех когда-либо 
представленных на аукционе.

Покупка Rockefeller стала логическим про-
должением целого ряда важных приобрете-
ний Harry Winston. Достаточно упомянуть, 
что четырьмя годами ранее, в 2013-м, 
компания приобрела бриллиант весом 
101,73 карата с характеристиками D Flawless 
за $26,7 млн и назвала его Winston Legacy. 
Важнее, впрочем, другое: покупка цветного 
драгоценного минерала брендом, основа-
теля которого называли «королем брилли-
антов», говорит о растущем с каждым годом 
интересе коллекционеров к цветным кам-
ням. Известные своим исключительным 
цветом и чистотой колумбийские изумру-
ды бьют ценовые рекорды на частных тор-
гах и аукционах, а крупные экземпляры 
крайне редко появляются на рынке. Гене-
ральный директор бренда Harry Winston, 
Найла Хайек после удачно завершившего-
ся аукциона 2017 года с гордостью заявила: 
теперь в коллекции легендарного амери-
канского бренда есть знаменитый камень, 
ранее принадлежавший одной из главных 
американских династий.
В этом году Harry Winston представили из-
умруд, переименованный в Winston-Rock-
efeller, в виде уникального платинового 
кольца с бриллиантами: использование 
драгоценных камней с историей для со-
временных украшений — важный юве-
лирный тренд. Когда общественность 
бурно обсуждает последствия и условия 
добычи драгоценных ископаемых, ис-
пользование уже существующих пред-
ставляется идеальным решением 
социально ответственной компании.

ЧАСТНОЕ СОБРАНИЕ

H arry Winston,  
кольцо Winston-Rockefeller ,  

платина, желтое золото, изумруд, бриллианты
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ЗОЛОТЫЕ  
СЛОВА
Уходящий год в ювелирной индустрии 
прошел, можно сказать, под знаком ответ‑
ственности, социальной и экологической. 
Примерно так переводится с английского 
звучавшее на всех главных выставках «sus‑
tainability». Впрочем, у слова есть и другие 
значения — стабильность, устойчивость, 
экологически безопасное и рассчитанное 
на долгосрочную перспективу развитие. 
И отголоски sustainability в уходящем году 
слышались постоянно — термины «этич‑
ное золото», «добыто и сделано с соблю‑
дением социальных и этических норм», 
«искусственно выращенные бриллиан‑
ты» прочно вошли в ювелирный обиход, 
а украшения стали восприниматься в том 
числе и с точки зрения их влияния на пла‑
нету, на людей.
«Откуда ваше золото?» — спросила Ли‑
вия Ферт сопрезидента Chopard Каролину 
Шойфеле на вечеринке после церемонии 
вручения премии «Оскар» в 2012 году. Тогда 
ответить было сложно — металл из разных 
месторождений переплавляли и продава‑
ли единым слитком. Озадачивший госпо‑
жу Шойфеле вопрос подтолкнул марку уже 
в следующем году запустить программу 
«Путешествие к ответственной роскоши» 
(Journey to Sustainable Luxury). Более того, 
было обещано к 2018‑му полностью пере‑
вести все ювелирно‑часовое производство 
компании на «этичное золото». Обещание 
было выполнено. Надо сказать, к этому 
времени правила использования «этич‑
ных материалов» стали придерживаться 
и другие ювелиры (Pomellato, Bibi van der 
Velden, Ana Khouri). Но лишь Chopard суме‑
ли выйти на принципиально новый уро‑
вень: если все остальные считали этику 
само собой разумеющимся качеством биз‑
неса, то Chopard о своем решении заявили 
громко (чего стоят одни только публич‑
ные встречи с участием кинозвезд, друзей 

бренда, Джулианны Мур и Колина Ферта, 
во время часовой выставки в Базеле!).
Теперь самое время разобраться в том, что 
же кроется в деталях. Нужно различать два 
типа «этичного золота»: золото Fairmined — 
его добывают на небольших, часто се‑
мейных, шахтах, где легко обеспечить 
безопасную и ответственную работу; и зо‑
лото Fairtrade — оно обеспечивает честную 
оплату труда всех участников процесса до‑
бычи. Chopard пытаются добиться серти‑
фиката Fairmined для большего количества 
шахт, чтобы процент «хороших» поставщи‑
ков на рынке увеличился. При этом надо 
понимать, что даже золото Fairmined несет 
риски для рабочих и причиняет вред окру‑
жающей среде, потому что добыча ископа‑
емых изначально экологически отнюдь 
не благоприятный процесс. Сегодня ин‑
дустрия пытается добиться прозрачности 
информации о происхождении материа‑
лов, сделать добычу безопаснее и энергоэф‑
фективнее, проявить заботу о сообществах 
людей, живущих вокруг месторождений, 
и о рабочих индустрии на всех стадиях 
производства, отчисляет крупные сум‑
мы с дохода от продажи на благотвори‑
тельность. Шаг в сторону ответственности 
в этом году сделали и Tiffany & Co.: теперь 
в сертификате к каждому бриллианту боль‑
ше 0,18 карата компания будет сообщать 
о стране его происхождения.
Но ювелирное дело прочно связано с до‑
бычей драгоценных ископаемых. Чем бе‑
лее и чище бриллиант, тем глубже нужно 
копать, чтобы его достать. Сегодня, заду‑

мываясь о последствиях процесса до‑
бычи, все больше дизайнеров находят 
красоту в бриллиантах, которые лежат вы‑
ше,— камнях с сильными включениями 
и не идеальных. De Beers в прошлом году 
создали коллекцию Vulcan c неогранен‑
ными коричневыми, серыми и зелеными 
бриллиантами. На ювелирной выстав‑
ке GemGeneve 2019 ювелир Cora Sheiba‑
ni показала украшения с бриллиантами, 
которые светятся под лучами ультрафиоле‑
та,— это качество камней в традиционной 
ювелирной индустрии считается браком.
Обеспокоенность последствиями добычи 
драгоценных камней подтолкнула заду‑
маться над тем, как их вырастить. Лабора‑
торные камни появились в 1950‑х годах 
и использовались в промышленных целях. 
Но благодаря техническому прогрессу се‑
годня можно создавать бриллианты, почти 
неотличимые от натуральных. Вандомская 
площадь — последнее место, где ожида‑
ешь встретить ювелира с искусственны‑
ми камнями, но в этом году на июльской 
Неделе от‑кутюр именно на пляс‑Вандом 
представил свои новинки бренд Courbet — 
украшения из переработанного золота 
и с лабораторными бриллиантами, серти‑
фицированными GIA. А ювелир Стивен 
Вебстер создал линию украшений из пе‑
реработанного золота с лабораторными 
бриллиантами для Atelier Swarovski. Эти 
примеры убедительно показывают: ради 
идеи осознанного потребления не придет‑
ся жертвовать дизайном — украшения с ла‑
бораторными и неидеальными камнями 
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Gr aff Lesedi L a Rona весом 
в 302,37 к арата ста л самым 
крупным бриллиантом 
высочайшей чистоты, когда-
либо сертифицированным 
GIA .  А так же самым крупным 
бриллиантом огранки 
«изумруд» ква дратной 
формы. Чтобы изготовить его 
из а лмаза весом 1109 к арат, 
специа листам Gr aff пришлось 
трудиться 18 месяцев

Швейцарск а я марк а 
Chopard добавила 
к «этичному золот у» 
и бриллиантам 
изумруды, хотя 
они по -прежнему 
меньше, чем те ,  что 
иду т на создание 
коллекции 
к лассического 
высокого ювелирного 
искусства. Колье 
R ed Carpet 
Collection, белое 
золото, изумруды, 
бриллианты

Ита льянский модный 
дом Gucci в июне 
представил свою 
первую коллекцию 
высокого ювелирного 
искусства 
в собственном бу тике 
на  Вандомской 
площа ди. Браслет 
Hortus Deliciarum 
Eternal Love, белое 
золото, бриллианты 
и  разноцветные 
драгоценные к амни 
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могут выглядеть не менее роскошно, чем 
с натуральными.
Впрочем, «бриллиантовые короли» про-
должают отстаивать красоту природ-
ных камней, проявляя ответственность 
по-своему. Так, Graff Diamonds раздели-
ли алмаз Lesedi La Rona весом 1109 карат 
на шесть десятков бриллиантов помимо 
центрального, в 302 карата, что можно рас-
сматривать как шанс для большего чис-
ла людей приобщиться к истории одного 
из крупнейших и чистейших алмазов 
в истории. А Harry Winston переделали 
знаменитый исторический изумруд Rock-
efeller весом 18,04 карата в современное 
коктейльное кольцо.
И бриллиантами дело не ограничивается. 
В коллекции Chopard Green Carpet в 2019 
году появились «этичные изумруды». 
Тут-то и стали очевидны трудности даль-
нейшего «ответственного путешествия». 
На сегодня только компания Gemfields, 
благодаря владению 75% акций изумруд-
ного месторождения Кагем в Замбии и ру-
бинового Монтепуэз в Мозамбике, может 
обеспечивать постоянные поставки вы-
сокого качества ювелирам, обеспокоен-
ным происхождением своих камней. В том 
числе Chopard. При этом Gemfields забо-
тятся о местном сообществе, по миниму-
му используют динамит, поддерживают 
программы по восстановлению лесов в ме-
стах добычи и не забывают рассказывать 
об этом. Но доля таких камней относитель-
но всех ежегодно добываемых на планете 
не составляет и 10%. Институт геммологии 

Danat в Бахрейне активно собирает образ-
цы цветных драгоценных камней по всему 
миру. Его специалисты бывают в самых от-
даленных шахтах и знают процесс добычи 
в прямом смысле слова изнутри. По их ви-
деоотчетам в YouTube видно, в каких усло-
виях добывают камни (в числе прочего они 
пытаются показать, что гарантия этично-
сти цветных камней, Gemfields,— «хоро-
шее» исключение из общего правила).
Останавливаться ювелиры не намерены: 
они все чаще используют нетрадицион-
ные материалы для украшений и камни, 
которые принято называть поделочными. 
Французы Messika сделали колье с дере-
вом зирикот из Центральной и Северной 
Америки для коллекции высокого ювелир-
ного искусства Born To Be Wild. Голланд-
ка Bibi van der Velden работает с бивнем 
мамонта возрастом 60 тыс. лет, которого 
становится все больше из-за таяния лед-
ников в Сибири,— и никто из животных 
при этом не страдает. Еще одно решение: 
вместо слоновой кости бразильская марка 
Fernando Jorge наряду с бриллиантами ис-
пользует материал, популярный в их стра-
не,— экзотический орех тагуа. Итальянцы 
Fabio Salini создают украшения из карбо-
на с цветными драгоценными камнями, 
а американцы Taffin — керамику. Немцы 
Нemmerle ставят в современные украше-
ния резные древнеегипетские артефакты 
из бирюзы. Но апофеозом смешения поня-
тий о допустимых и недопустимых мате-
риалах в высоком ювелирном искусстве 
стала коллекция Cartier Magnitude. Рути-

ловый кварц («волосатик»), матричный 
опал, лазурит удостоились центрального 
места в массивных колье, серьгах и брас-
летах рядом с редчайшими желтыми 
и идеально прозрачными бриллиантами. 
Поделочные камни перестали считаться 
примитивным материалом. Красоту ма-
лахита, лазурита, карнелиана, сердолика 
в этом году могли оценить клиенты Bouch-
eron, Piaget, Van Cleef & Arpels.
А пока ювелирные бренды разбираются, 
как быть с ответственностью и этичностью, 
собственные ювелирные линии запуска-
ют модные дома. В этом году к Chanel, Dior, 
Louis Vuitton, Hermes и Dolce & Gabbana, уже 
успевшим продемонстрировать, что публи-
ке интересны драгоценности, сделанные  
дизайнерскими брендами, присоедини-
лись и другие законодатели моды. В апреле 
украшения в духе ар-деко с бриллианта-
ми, рубинами и сапфирами показали Gior-
gio Armani Prive. Свою fine jewelry сделали 
Prada и Brunello Cucinelli. Вместо того что-
бы предлагать клиентам дополнить образ 
украшениями престижной ювелирной мар-
ки, модные дома ставят на силу бренда и соз-
дают собственные, рассчитывая на самых 
лояльных клиентов. Действительно, вместо 
того, чтобы потратить €420 на пару серег Gu-
cci из искусственного жемчуга или €1,9 тыс. 
на крупные серьги с кристаллами, почему 
бы не добавить еще немного, до €2,4 тыс., 
и не приобрести пару серег из золота с брил-
лиантами? Выйдет дешевле дизайнер-
ской сумки, логотип стоит и хорошо виден, 
да и золото со временем не тускнеет.

Видимо, так или примерно так рассужда-
ли в Gucci, когда на июльской Неделе от-
кутюр в Париже показали свою первую 
коллекцию высокого ювелирного искус-
ства и открыли двери собственного бутика 
на Вандомской площади, продемонстри-
ровав тем самым всю серьезность намере-
ний покорить ювелирный мир. Но пока 
выдержать конкуренцию с экспертизой 
вандомских грандов удалось лишь Chanel 
и Dior. Chanel первыми основали ювелир-
ный департамент в 1993 году, а четырьмя 
годами позже открыли бутик на Вандоме. 
В 1998-м под Виктуар де Кастеллан орга-
низовали ювелирное направление и Di-
or. Louis Vuitton запустили свою линию 
в 2009-м, а в этом году новый креативный 
директор Франческа Амфитеатроф, ра-
нее работавшая в Tiffany, показала дебют-
ную коллекцию высокого ювелирного 
искусства.
И если веками для покупателей укра-
шений были важны размер и качество 
камней, то на наших глазах все начина-
ет меняться: молодое поколение интере-
суется прежде всего этикой и эстетикой. 
И именно для них, готовых выложить 
кругленькую сумму за интересный ди-
зайн с использованием керамики, лабора-
торных бриллиантов и переработанного 
золота, за модный бренд и интересную 
историю, желающих знать, как звали шах-
тера, который добыл бриллиант, украсив-
ший их помолвочное кольцо, и трудится 
ювелирная индустрия сегодня.
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Америк анский 
ювелир Джеймс 
Таффен де Живанши, 
стоящий за маркой 
Taffin,— один 
из самых популярных 
авангардных 
дизайнеров 
современности. 
Именно он  первым 
ста л использовать 
керамику 
в  ювелирном дизайне. 
Серьги, керамик а, 
розовое золото, 
изумруды

Коллекция Messik a 
посвящена 
америк анским 
пустыням 
и называется 
Born to Be Wild, 
поэтому основным 
материа лом для колье 
Bl ack H awk выбра ли 
экзотическое дерево 
зирикот, раст ущее 
иск лючительно 
на  территории 
Центра льной Америки

Дом Cartier одним 
из центра льных 
элементов коллекции 
высокого ювелирного 
искусства сдела л 
матричный опа л, 
ранее считавшийся 
непригодным для 
ювелирного дела. 
Кольцо Zemia, белое 
золото, матричный 
опа л, гранаты, 
сапфиры, бриллианты

Tiffan y & Co. 
обещают к к а ж дому 
бриллиант у весом 
более 0,18 к арата 
прилагать сертифик ат 
о его происхож дении 
(и  помолвочные 
кольца 
не  иск лючение) .
Кольцо Tiffan y 
Soleste, белое золото, 
бриллианты

TA
F

F
IN

26-27_69 Jewelery.indd   27 18.12.19   0:35



коммерсантъстиль

стильарт

 28 декабрь2019

ИСКУССТВО ПЕРЕМЕЩЕНИЙ

Этот год во всем мире стал своеобразной 
репетицией больших открытий следую-
щего. В Нью-Йорке в новые пространства 
переезжают так называемые мегагале-
реи — ежегодный оборот каждой из них 
составляет не менее $500 млн. Первой ста-
ла Pace, основанная в 1960 году Арнольдом 
Глимчером. Последние 40 лет ее главное 
американское подразделение занима-
ло несколько этажей в здании эпохи ар-
деко на 57-й улице. Нынешний президент 
и генеральный директор галереи, сын 
Арнольда Марк Глимчер, считал те про-
странства, в которых он, по сути, провел 
все свое детство, старомодными и чрезвы-
чайно их недолюбливал. Его главный про-
ект последних лет — объединение всех 
площадок в Нью-Йорке под одной, новой 
крышей — был реализован в сентябре. 
С тех пор Pace занимает огромное, спроек-
тированное Bonetti / Kozerski Architecture 
восьмиэтажное здание. Помимо при-
вычных выставочных площадей здесь 
предусмотрено место и для сложных пер-
формативных постановок. При этом земля 
под зданием галереи (строительство, заме-
тим, обошлось больше чем в $100 млн) не 
принадлежит Pace — договор аренды под-
писан на ближайшие 20 лет.
Переформатировала свое пространство 
и одна из главных американских част-
ных коллекций — принадлежащая семье 
Рубелл. Собирать искусство они начали 
в середине 1960-х годов, в начале 1990-х 
перебрались из Нью-Йорка в Майами. Там 
же в тогда еще немодном — одни здания 
складов — районе Винвуд открыли пер-
вое пространство, где стали показывать 
не только собранное десятилетиями, но 
и свежие приобретения. The Rubell Family 
Collection превратилась за эти годы 
в культовое место, обязательный пункт 
программы для тех, кто приезжал в город. 
В начале декабря разросшаяся до 7,2 тыс. 
единиц коллекция стала полноценным 
частным музеем — The Rubell Museum — 
и переехала в новое здание в соседний 

с Винвудом район Аллапатта.
Важным культурным и в некотором ро-
де политическим событием года ста-
ло открытие филиала Центра Помпиду 
в Шанхае — Center Pompidou X West Bund 
Museum Project. Район Уэст-Бунд, где с но-
ября разместилась новая институция, из-
вестен как арт-ориентированный: именно 
здесь ежегодно проходит одноименная яр-
марка современного искусства West Bund, 
расположены влиятельные частные му-
зеи — Long, Yuz и новый Tank, перестроен-
ный из бывших нефтехранилищ, а также 
два десятка передовых галерей. Всего на 
развитие района West Bund Group потра-
тит $3 млрд. Открывать китайский филиал 
Центра Помпиду приезжал французский 
президент Эмманюэль Макрон. Всего па-
рижский музей передал для временной 
экспозиции на ближайшие пять лет сот-
ню произведений из своей коллекции. 
Правда, без скандала перед открытием не 
обошлось: пять художественных работ 
подверглись цензуре и были запрещены 
к показу.
Еще одно важное открытие в арт-мире 
прошло почти незамеченным, возмож-
но, в силу своей удаленности от главных 
денежных направлений. Весной этого 
года художник родом из Ганы, многократ-
ный участник Венецианской биеннале 
Ибрагим Магама открыл после пятилет-
него строительства Savannah Center for 
Contemporary Art в родном Тамале. Этот 
центр не только планирует проведение 
выставок как уже опытных, но мало из-
вестных за пределами своей страны ху-
дожников, так и молодых талантов из 
региона — здесь же проводятся образова-
тельные программы в области искусства 
для детей и взрослых. Как отметил худож-
ник в интервью “Ъ”, все средства на стро-
ительство и поддержание центра он 
выделял с продажи своих работ (его пред-
ставляет влиятельная международная га-
лерея White Cube); государство и местные 
бизнесмены Ибрагиму не помогали, поэто-
му строительство затянулось.
Аукционные торги в уходящем году при-
несли новый мировой рекорд на цену про-
изведения современного искусства. Самым 
дорогим художником с мая 2019-го снова 
стал Джефф Кунс — его скульптура из по-
лированной стали «Кролик» (1986), проис-
ходящая из коллекции недавно умершего 
медиамагната Сая Ньюхауса, ушла на 
Christie’s за $91 млн. Картина Дэвида Хокни 
«Портрет художника (Бассейн с двумя фи-
гурами)», проданная тем же аукционным 
домом за $90,3 млн, продержалась на вер-
шине всего пять месяцев. Напомним, что 
до Хокни c 2013 года самым дорогим произ-
ведением современного искусства, продан-
ным на аукционе, оставалась скульптура 

$91 млн, за которые 
была продана 
скульпт ура 
«Кролик» 1986 года, 
позволили Джеффу 
Кунсу снова стать 
самым дорогим 
современным 
художником

vopros???????
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Изнача льно 
Savannah Center 
for Contempor ary 
Art за думыва лся 
художником 
из Ганы Ибрагимом 
М агамой к ак 
мастерск а я, 
но вскоре М агама 
понял, что 
пространство 
должно выполнять 
и социа льную 
функцию — так 
здесь ста ли 
проводить выставки 
художников 
и работать 
с  местным 
населением

Тереза М авик а 
назначена 
комиссаром 
павильона РФ 
на  Венецианской 
биенна ле до 2021 
года вк лючительно. 
Н а этом пост у 
она досрочно 
сменила Семена 
Мих айловского
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Впервые основной 
проект Ура льской 
индустриа льной 
биенна ле 
был проведен 
на действующем 
заводе 
Ек атеринбурга

Н а первой выставке 
в The Rubell 
Museum в М айами 
представлены все 
главные имена 
современного 
искусства. Есть 
среди них и Синди 
Шерман (ее работа 
на фото)

«Н атюрморт 
с сиренью» 
Петрова-Водкина 
изнача льно 
счита лся топ-
лотом русских 
торгов, прошедших 
в июне в Лондоне. 
И ожидаемо 
перешел верхнюю 
границу эстимейта, 
поставив рекорд — 
£9,3 млн
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ГИКунса в виде оранжевой собаки из «наду-
вных» шаров-«сосисок» — она была оцене-
на в $58,4 млн. Отметим, что цена молотка 
для «Кролика» и «Портрета художника» 
одинакова и составляет $80 млн. Но пер-
вый получил возможность стать самым 
дорогим произведением благодаря то-
му, что Christie’s пересмотрели политику 
комиссий.
В июне был поставлен рекорд и на произ-
ведение русского искусства, проданного 
во время русских торгов в Лондоне. Рекор-
дсменом стала картина Петрова-Водкина 
«Натюрморт с сиренью» (1928), участво-
вавшая в Венецианской биеннале 1932 го-
да и с тех пор находившаяся в коллекции 
Джованни Шейвиллера. Аукционистам то-
го же дома удалось продать ее за £9,3 млн, 
притом что верхняя граница эстимейта 
была установлена на уровне £1,5 млн.
Важным событием российской куль-
турной жизни стала 5-я Уральская ин-
дустриальная биеннале, проходившая 

в Екатеринбурге и окрестностях с сере-
дины сентября по 1 декабря. Одной из 
площадок основного проекта (тема — 
«Бессмертие») был действующий завод, 
принадлежащий ГК «Ростех». Куратором 
проекта выступила Шаоюй Вэн (Музей  
Гуггенхайма), все его площадки посетило 
около 115 тыс. человек, что на 10 тыс. боль-
ше, чем два года назад.
Одним из печальных событий оказалось 
закрытие в середине года Института рус-
ского реалистического искусства, появив-
шегося на карте Москвы в декабре 2011-го 
при поддержке Алексея Ананьева.
Конец года принес важные новости о том, 
как в ближайшие десять лет будет функци-
онировать павильон Российской Федера-
ции на Венецианской биеннале. Согласно 
указу Министерства культуры, его комис-
саром до 2021 года включительно назначе-
на Тереза Мавика, она же исполняет роль 
генерального директора частного фонда 
V-A-C, принадлежащего Леониду Михель-

сону. В тендере на стратегическое управле-
ние павильоном победило консалтинговое 
объединение Smart Art, основанное Ана-
стасией Карнеевой и Екатериной Виноку-
ровой. В начале декабря было объявлено 
о планах новой команды на ближайшую, 
Архитектурную биеннале, которая откро-
ется в середине 2020-го. Куратором проекта 
стал архитектор, урбанист, куратор, препо-
даватель Королевского колледжа искусств 
в Лондоне, сокуратор Европейской биен-
нале современного искусства Manifesta 12 
Ипполито Пестеллини Лапарелли. В рам-
ках подготовки проекта к Венецианской 
архитектурной биеннале 2020 года компа-
ния Smart Art проведет открытый конкурс 
среди молодых российских архитекторов 
и представителей междисциплинарных 
коллективов на работы над реконструкци-
ей павильона. В феврале определится побе-
дитель, который под руководством  
Ипполито продолжит работу в Венеции.

А л е кс а н д р Щ у р е н ков ,  А н н а М и н а ков а

Новое 
восьмиэта жное 
здание в нью -
йоркском Челси 
позволило Pace 
официа льно стать 
самой большой 
по площа ди 
частной га лереей 
в мире

Китайский филиа л 
Центра Помпиду 
в Ш анх ае был 
открыт в ноябре — 
и ста л одним 
из центра льных 
музеев в новом  
арт -районе  
Уэст -Бунд
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ГАЛЕРЕЯ ВМЕСТО ШОУРУМА
Все, кто интересуется дизайном, зна‑
ют: интерьерная мода обычно немного 
запаздывает, то есть на полшага отстает 
от трендов, анонсируемых на подиумах. 
Мебельщики подхватывают самые ак‑
туальные цветовые сочетания, фактуры 
и материалы, улавливают настроения 
стритстайла спустя полгода или даже год. 
Но в 2019‑м все пошло по иному сценарию. 
И на это есть несколько причин.
Во‑первых, сегодня новости распространя‑
ются молниеносно — одной ленты  
Instagram достаточно, чтобы отследить 
все новинки Миланского мебельного са‑
лона или Design Miami. Поэтому стоит 
тренду зародиться, он тут же начинает 
жить своей интернет‑жизнью, и в первую 
очередь благодаря декораторам и дизай‑
нерам интерьера. Это тот случай, когда 
принцип «Все — в дом!» работает отлично. 
Во‑вторых, и сами дизайнеры взяли курс 
на сближение: они, в свою очередь, все ак‑
тивнее развивают home‑линии. Gucci,  
Versace, Fendi, Etro, Hermes — каждый 
модный дом не просто расширил свои 
интерьерные коллекции, но пригласил 
действительно лучших из лучших поуча‑
ствовать в процессе. Так, среди авторов 
коллекции Louis Vuitton Objets Nomades 
в этом году оказались Nendo, Barber & Os‑
gerby, Патрисия Уркиола, Марсель Ван‑
дерс, Raw Edges, Индия Мадави, а также 
Atelier Biagetti и Zanellato/Bortotto. О кон‑
тракте со многими из них мечтают и ве‑
дущие мебельные компании. Наконец, 
в‑третьих, значимость глобальных про‑
блем — вроде экологической — вышла 

на первый план. Сегодня задумываться 
о том, можно ли экологически безопас‑
но переработать то, что ты придумал, уже 
не просто мода, а необходимость, о кото‑
рой помнят все — и дизайнеры интерьера 
не исключение.
В этом году на Миланском салоне впервые 
показали стул, созданный при помощи ис‑
кусственного интеллекта и выполненный 
с экономией материала,— с инициати‑
вой выступила компания Kartell, которая 
одной из первых попадает под санкции, 
накладывающие ограничения на исполь‑
зование пластика. Филипп Старк, участво‑
вавший в разработке модели, не первый 
год поднимает тему экологии. Его порт‑
фолио недавно пополнилось и диваном 
в обивке из экокожи, сделанной для Cas‑
sina из яблочной кожуры. «Каждый год 
ставки растут, и мы должны делать что‑
то быстро и сообща,— объясняет дизай‑
нер.— Я начал с себя и вам советую! Это 
касается и экономии электроэнергии — 
мы с женой живем в сборном доме с ре‑
кордно низким энергопотреблением, 
с ветрогенераторами и солнечными бата‑
реями на крыше. Осознанность выражает‑
ся и в выборе строительных материалов, 
и в подборе мебели, и в количестве поку‑
паемых и выбрасываемых вещей. Буду‑
щее — в самоограничении. Чтобы люди 
поняли это, нужно больше образователь‑
ных площадок».
Просветительская функция легла на ме‑
бельные салоны. Интерьерные шоурумы 
перестали быть просто местом для нескуч‑
ного шопинга — их все чаще оформляют 
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Приз «Самое уютное 
кресло года» 
достается Daydream 
Papa Bear (дизайн 
Пьера Йовановича 
для R & Compan y; 
обивк а из тк ани 
Pierre Frey) . 
Вышивк а на  спинке 
и сиденье 
изобра ж ает объятья

Вазы модных 
силуэтов 
Decoupage — проект 
братьев Буруллек 
для швейцарского 
бренда Vitr a. 
Р у чна я работа. 
Керамик а, 
глазурь нежных 
акварельных 
оттенков

Безусловный 
прорыв года — 
первый ст ул, 
созданный 
при у частии 
искусственного 
интеллекта 
компанией 
K artell . Процессом 
дирижирова л 
Филипп Старк
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как арт-галереи или жилые пространства, 
где можно не только заказать себе новую 
кухню, но и выбрать книги по декору ли-
бо посетить мастер-класс. В интерьере, как 
правило, есть предметы коллекционного 
дизайна, выпущенные малыми тиража-
ми, или произведения искусства. Про-
должающий строить бутики для модных 
марок американский дизайнер и архи-
тектор Питер Марино по-прежнему в этой 
области номер один, настоящий виртуоз 
сценографии.
Еще одна сфера, в которой сейчас происхо-
дят знаковые перемены,— дизайн-отели. 
«Я бы сказал, что это французская револю-
ция,— заявил архитектор Тристан Оэр, 
оформивший в этом году нашумевший — 
с интерьерами, созданными по мотивам 
монашеских келий,— Sinner в парижском 
Марэ.— В Париже зародился тренд, ког-
да дизайн-отель помогает тебе пережить 
принципиально новый опыт: ты либо очу-
тился на ферме посреди мегаполиса, как 
в Brach Филиппа Старка, либо видишь ис-
поведальню в лобби, как у нас в Sinner. Это 
очень крутой experience. Просто красиво 
и комфортно — уже скучно! В оформлении 
ресторанов это тоже работает — чем нео-
бычнее, тем зрелищнее».
Нельзя обойти вниманием еще один гром-
кий тренд — повсеместное возвраще-
ние к ремеслам. Традиционные техники 
и craft в самом широком смысле заполони-
ли все ведущие дизайн-площадки. И как 
следствие, проникают в современные до-
ма! Ручная работа гарантирует неповтори-
мость вещи — а персонификация, кажется, 

все востребованнее в наш век засилья 
массового производства. Штучные изде-
лия — будь то плетеное кресло, уникаль-
ная хрустальная ваза, глиняное кашпо, 
пусть и с отпечатками пальцев художника-
керамиста,— рукотворность по-прежнему 
в цене. А самое интересное происходит 
на стыке новых технологий и крафта.

Е л е н а К а н а н ы к и н а

К работам британки Фэй 
Т уг уд в этом году было 
приковано внимание 
не только мебельных, 
но и ковровых 
брендов — Т уг уд 
выпустила линию 
Doodles для 
миланской марки 
cc -tapis. Все ковры 
Doodles украшают 
абстрактные мотивы, 
напоминающие 
художественные 
полотна

Совместные 
проекты L alique — 
всегда событие. 
2019 год отмечен 
сотрудничеством 
с дизайнером 
Ариком Леви. 
Результатом ста ла 
выпущенна я 
ограниченным 
тира жом серия 
скульпт ур -тотемов 
весом 15 кг к а ж да я. 
Монолитный 
цветной хруста ль 
Rock Stone 40

Любитель эпата ж а 
голландец М арсель 
Вандерс придума л 
для Baccar at 
коллекцию 
настольных игр 
Games: кости 
и ша хматные 
фиг уры выполнены 
из хруста ля

Пул дизайнеров, 
работающих на д 
коллекцией Louis 
Vuitton Objets 
Nomades, рег улярно 
пополняется 
громкими именами. 
Главным фаворитом 
прессы и публики 
в уходящем году 
ста ло кресло Bulbo, 
напоминающее 
тропический 
цветок. Работа 
братьев Фернандо 
и Умберто К ампана

Сервиз «Букет цветов 
М арк а Ш ага ла» 
от Bernardaud 
выпущен в 2019 году 
специа льно для 
России при у частии 
Фонда М арк а Ш ага ла. 
В основе — семь 
работ художник а, 
перенесенных 
на фарфор
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Меньше чем за десять лет понимание 
того, что такое корпоративная благотво-
рительность, меценатство, социальная 
ответственность, корпоративная защи-
та, стало массовым, а для некоторых ком-
паний — и вовсе святой обязанностью. 
Будь ты глобальная корпорация или ма-
ленькое предприятие, сегодня ты обязан 
ввести в свой лексикон слова recycle («пе-
реработка») и sustainable («разработанный 
с учетом требований и норм экологии»), 
должен помнить о культурных разли-
чиях и помогать молодым художникам 
(нужное подчеркнуть). И люкс не исклю-
чение. Если раньше продавец роскоши 

не стеснялся сообщать, что сжигает не-
проданный товар, чтобы не устраивать 
распродажу, то сейчас после такого за-
явления можно попрощаться с деловой 
репутацией.
Проект «Инициативы» развивается уже 
несколько лет — в свое время он стал пер-
вым на медиарынке. И уже второй год 
присуждается премия «Коммерсантъ. 
Инициативы» за главные достижения 
брендов, компаний и отдельных пред-
принимателей в области культуры, 
экологии, благотворительности и со-
циальной ответственности. В этом году 
21 журавль-оригами из чистого серебра, 

созданный для премии российско-гон-
конгским брендом Epic Jewellery, мы вру-
чили 21 ноября на исторической сцене 
московского театра «Современник». Сре-
ди лауреатов были такие гиганты, как 
ОМК, Procter & Gamble и KLM. Мы отме-
тили личный вклад Рубена Варданяна, 
Марианны Сардаровой и Владислава 
 Тетюхина. И конечно, наградили про-
екты люксовых брендов — те, что жюри 
«Коммерсанта» и наши читатели (а при-
зы вручаются в том числе в категории 
«Выбор читателей») сочли самыми инте-
ресными и важными в 2019 году. Вот три 
лауреата премии.
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ДОБАВЛЕННАЯ СТОИМОСТЬ

Основатель фонда 
и галереи Ruarts 

Марианна Сардарова 
и соучредитель 

проекта 
«Гуманитарная 

инициатива 
“Аврора”» 

Рубен Варданян

Приз премии 
«Коммерсантъ. 
Инициативы», 
созданный 
компанией 
Epic  Jewellery 
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Дэппер Дэн 
и  креативный 
директор Gucci 
А лессандро Микеле 
с моделями, 
снимавшимися 
для проекта Gucci 
Changemakers
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Кроссовки  
Adidas x Parley
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Социальная ответственность:  
Gucci
Намек на блекфейс (blackface), то есть 
оскорбительный для чернокожих теа‑
тральный грим американских комиков 
1840–1960‑х, в товарах Prada, Kate Spade 
и Gucci усмотрели общественные активи‑
сты. Но если первые два бренда ограничи‑
лись извинениями и снятием продукции 
с полок, то в Gucci решили не просто рас‑
сказать, что на создание водолазки‑ба‑
лаклавы Алессандро Микеле вдохновил 
образ Ли Бауэри, а никак не оскорби‑
тельные шутки белых над черными, 
но и изменить мир. Проект назвали Gucci 
Changemakers, и его география уже вклю‑
чает США и страны Африки (а скоро к нему 
присоединятся и азиатские государства). 
«Мода создана не для того, чтобы обижать 
народы или культуры. Где‑то за неделю 
до этой истории (блекфейс‑скандала.— 
«Коммерсантъ. Стиль») у нас было собра‑
ние в головном офисе. По иронии, мы как 
раз обсуждали разнообразие культур, ин‑
клюзивные программы. Мы задумали 
проект до этой ситуации, а она стала тем 
поворотным моментом, после которого 
мы должны были приступить к его реали‑
зации, получив тем самым еще и преиму‑
щество перед конкурентами»,— рассказал 
глава Gucci Марко Биццари на апрельском 
саммите Conde Nast в ЮАР.
Начало проекту положило создание коми‑
тета, в который вошли афроамериканцы, 
являющиеся сотрудниками и держателя‑
ми акций компании, и тут заметную роль 
сыграл друг марки Дэппер Дэн. Следую‑
щим шагом стало расширение дизайн‑от‑
дела — на работу наняли представителей 
разных культур и рас, так планируют дей‑
ствовать и в других подразделениях. Одна 
из составляющих проекта образователь‑
но‑просветительская — дать сотрудни‑
кам знания о разных культурах. Также 
учредили гранты для молодых талан‑
тов из разных этнических и социальных 
групп на общую сумму $1,5 млн, которые 
планируют выдавать ежегодно. Еще одна 
часть Gucci Changemakers — волонтерство: 
сотрудники отныне должны работать 
с местными этническими и культурными 
меньшинствами.

Культура:  
Fondation Louis Vuitton
Группа LVMH и Бернар Арно лично в числе 
главных меценатов Франции.
От идеи до появления фонда прошел 
не один год: строительство в Булонском ле‑
су началось в 2008‑м и длилось целых шесть 
лет. За архитектуру отвечал Фрэнк Гери. 
«Это самое сложное здание, которое я ког‑
да‑либо строил»,— говорил потом архитек‑
тор. Речь шла, видимо, и о сложности затеи 
(задумали здание‑корабль), и о жестких ус‑
ловиях работ. Ведь в Булонском лесу строи‑
тельство на новых территориях запрещено, 
и весь полет фантазии Гери должен был уме‑
ститься в габариты здания боулинга, на ме‑
сте которого возводили фонд.
Fondation Louis Vuitton, которому в уходя‑
щем году исполнилось пять лет, сразу стал 
куда большим, чем просто частный фонд. 
Выставку коллекции Щукина в 2016–
2017 годах посетило более 1,2 млн чело‑
век ( экспозиция стала самой успешной 
во Франции за 50 лет). 

Экология:  
Adidas
Выпуск одежды и аксессуаров из перера‑
ботанного пластика становится трендом. 
Только в этом году Prada запустили про‑
ект Re‑Nylon — фирменные нейлоновые 
сумки теперь будут выпускать из матери‑
ала Econyl, который изготовлен посред‑
ством вторичной переработки и очистки 
пластикового океанического мусора, ис‑
пользованных рыболовных сетей, а также 
отходов производства текстильных во‑
локон. Еще раньше Breitling представил 
модель Superocean Heritage Ocean Conser‑
vancy, ремешок которой сделан из того 
же Econyl, а другой часовой бренд, Pan‑

erai, запустил Submersible Oceans Saving. 
 Ремешки модели выполнены из перера‑
ботанного PET‑пластика (на изготовление 
одного ремешка уходит три пластиковые 
бутылки), а корпус часов — из перерабо‑
танного титана (EcoTitanium). И тремя 
 названными перечень подобных проектов 
не ограничивается.
Adidas был в числе пионеров такой пере‑
работки. Еще в 2015 году бренд объявил 
о создании прототипа напечатанных 
на 3D‑принтере кроссовок с применением 
материалов из переработанного пласти‑
кового мусора, выловленного в Мировом 
океане. Партнером проекта тогда стала 

природоохранная организация Parley 
for the Oceans.
Кроссовки, спустя два года запущенные 
в продажу, были сделаны из перерабо‑
танного пластика (11 бутылок уходит 
на верхнюю часть) и полиэстера, главным 
образом полученного в результате пере‑
работки отслуживших рыболовных сетей 
(нижняя часть).
В июне, представляя новую модель кроссо‑
вок в коллекции Adidas X Parley, компания 
рассказала об успехах: к тому моменту уже 
было продано более 1 млн пар таких кроссо‑
вок. Действительно значительный вклад.

А н н а М и н а ков а ,  А л е кс а н д р Щ у р е н ков

Здание Fondation 
Louis Vuitton 
в П ариже, 
архитектор 
Фрэнк Гери
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Уходящий 2019‑й оказался годом мета‑
морфоз, противоречий: избыточности 
и умеренности. Пол утрачивает однознач‑
ность, актеры один за другим называют 
себя местоимением «оно» (it — как, напри‑
мер, актриса Азия Кейт Диллон, играющая 
Тейлор Мейсон в «Миллиардах»), дети зна‑
менитостей меняют пол (дочь Анджелины 
Джоли твердо решила стать мальчиком), 
мальчики носят платья, а девочки режут‑
ся в Fortnite. Мир косметики не остался 
в стороне от этого процесса — в реклам‑
ных кампаниях брендов принимают уча‑
стие молодые люди бесполой внешности 
(яркий пример — кампания аромата One 
от Calvin Klein), а Chanel впервые взяли 
на работу модель‑трансгендера Тедди Ку‑

Одно из увлечений этого года — 
минера лы группы кварца 
на службе красоты. Считается, 
что роллеры, г уаши, да и просто 
полированные аметист, кианит, 
горный хруста ль помогают 
избавиться от отеков и да же 
гармонизировать энергию

Gucci не просто 
вернулись 
в косметический 
мир, перезапустив 
линию пома д,— 
ва жно то ,  к ак 
они это сдела ли: 
«нестандартную 
улыбку» обсуж да ли 
все. Ну а у частие 
Игги Попа 
в  рек ламе линии 
одеж ды произвело 
настоящий фурор

Сервис повторного 
заполнения 
флаконов — 
яркое проявление 
экологического 
тренда. Так 
пост упают 
на станции Mugler 
Source R efill
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Мода на криста ллы 
полу чила свое 
развитие — 
косметику, 
в составе которой 
есть минера лы, 
выпустили сразу 
несколько марок. 
В частности, 
Smashbox и Dior

34-35_69  Beauty.indd   34 18.12.19   0:46



стильbeauty

35  

инливан. Апофеозом стала обложка бри-
танского Cosmopolitan с Джонатаном ван 
Нессом, американским актером, веду-
щим и парикмахером. Это первый мужчи-
на, оказавшийся на обложке британского 
глянца за последние 35 лет.
Средства макияжа, которые раньше имели 
исключительно четкую «женскую» направ-
ленность, теперь адресуются и мужчинам. 
Сегодня встретить парня с легким тональ-
ным кремом на лице и аккуратно приче-
санными бровями — уже норма. Ароматы 
тоже не привязывают к полу — так, парфю-
мер Франсис Кюркджян, признававший-
ся мне в интервью, что все эти условности 
ему кажутся излишними, в начале года 
дал старт новому направлению в парфю-
мерии — gender fluidity,— запустив пару 
ароматов Gentle Fluidity Silver и Gentle Flu-
idity Gold. Дизайнер Том Форд уже давно 
играет на этом поле, и его коллекция по-
мад для мальчиков и девочек с говорящим 
названием Boys & Girls в уходящем году бы-
ла встречена поклонниками на ура. Кроме 
макияжа у Форда вышла линия по уходу 
за кожей — средства придумывалась для 
всех, вне зависимости от пола.
Звездные бьюти-инициативы в 2019 году 
зашкаливали: свою популярность актив-
но старались монетизировать как давно 
известные персоны, так и те, кто только 
начинает карьеру. Мы познакомились 
с коллекциями макияжа новичков от-
расли Леди Гаги (Haus Laboratories), Вик-
тории Бекхем (Victoria Beckham Beauty) 
и 15-летней Милли Бобби Браун — «Один-
надцатая» из сериала «Очень странные 
дела». Она выпустила линию косметики, 
которую назвала в честь своей бабушки 
Флоренс,— Florence by Mills. Дело своей се-
мьи продолжила правнучка Эсте Лаудер 
25-летняя актриса Даниэль Лаудер. Ее се-
рия средств будет называться Act IV и по-
ступит в продажу в январе 2020 года. В мае 
2019-го Кайли Дженнер, которая уже из-
вестна свой успешной линией макияжа 
Kylie, объявила о запуске веганской ли-
нии средств по уходу за кожей Kylie Skin. 
Ждем появления косметики Bieber Beauty 
от модели Хейли Бибер (заявку на патент 
названия она подала еще в апреле — но по-
ка дело на этом и остановилось). Запатен-
товали названия косметических линий 
«имени себя» Кендал Дженнер и Селена 
Гомез: марки Kendall, Kendall Jenner (в ли-
нию предположительно войдут средства 
по уходу за волосами, кремы для тела, бле-
ски для губ) и Selena Gomez пока просто 
заявлены, дата выпуска косметики еще 
не объявлена.
И в России «звездный» тренд активно раз-
вивается. В этом году певица Вера Брежне-
ва выпустила свою марку косметики Vera. 
Ее линия — это сияющие пудры-хайлайте-
ры для кожи, тушь, тени для век натураль-
ных цветов, комфортные матовые блески 
для губ. Поговаривают о чрезмерной до-
роговизне средств, но на их качество пока 
никто не жаловался. Тина Канделаки сде-
лала ставку на отечественные ингредиен-
ты и бьет рекорды популярности своими 
средствами с калининградским янта-
рем — патчами и гелевыми масками для 
лица. Название марки пока мало кто мо-
жет запомнить (Ansaligy), но факт остается 
фактом — средства активно покупают.
Избыток косметики и ароматов в 2019 году 
стал почти критическим: всего выпуска-
ется столько, что легко запутаться. Но нас 
не оставляют одних перед столь труд-
ным выбором — крупные концерны со-

средоточились на разработке и выпуске 
программ и приложений, помогающих 
максимально кастомизировать продук-
цию, упростить выбор. Чтобы понять, 
какое средство вам нужно или какой от-
тенок краски для волос подойдет именно 
вам, скоро можно будет не вступать в дол-
гие разговоры с консультантами, а об-
щаться с программой. Так, концерн L’Oreal 
сделал большой шаг навстречу тем, кто 
предпочитает комфортное одиночество 
и не очень любит выносить на люди свои 
интимные потребности (да, для многих 
покупка косметики именно такова!), и раз-
работал несколько крутых приложений — 
работает все это как часы пока только 
в Западной Европе и Америке, но выстро-
ить логическую цепочку «клиент-прило-
жение-заказ-доставка-клиент» обещают 
в скором времени и у нас. Этот технологи-
ческий прорыв парадоксальным образом 
сосуществует с возвращением к истокам, 
простоте и природе. Все специалисты в го-
лос твердят про концепцию slow life, про 
отказ от гаджетов и — использовании эко-
логически чистой косметики, кристаллов. 
Последние стали притчей во языцех: с не-
сложной процедуры прокатывания квар-
цевым роликом по лицу начинает свой 
день героиня Дженнифер Энистон в се-
риале «Утреннее шоу» (к слову, номиниро-
ванном на «Золотой глобус»), с кристаллом 
в руке фотографируется Виктория Бэк-
хем, внося таким образом в свою жизнь 
гармонию перед началом модного показа, 
«роллят» лицо известная сторонница ЗОЖ 
актриса Гвинет Пэлтроу и звезда «Друзей» 
Кортни Кокс. Самые известные новички 
отрасли в России — марка Quarz — сейчас 
активно развиваются не только благода-
ря внешней привлекательности роллеров, 
палочек из аметиста, кварца, кианита, 
горного хрусталя, авантюрина и яшмы, 
но и за счет популярности совладелицы 
бренда Полины Сохрановой, которая не-
устанно ведет просветительскую работу 
в своем Instagram. Все верят в силу нату-
ральных камней, сохраняющих моло-
дость и красоту.
Экология в уходящем году стала темой 
номер один — косметические марки оза-
ботились переработкой пластика, соз-
данием безопасной упаковки, выпуском 
парфюмов в так называемых рефиллах. 
Cartier, Mugler стали флагманами этого 
движения: теперь за недешевым ароматом 
можно прийти со своим флаконом — его 
перезаполнят. По данным компании Mu-
gler, новую жизнь получают 4 тыс. флако-
нов ежедневно (в 2017 году повторно было 
наполнено 1,2 млн флаконов). То есть лю-
ди не покупали еще одну стеклянную упа-
ковку, тем самым внося свой вклад защиту 
окружающей среды. 
И последняя, очень симпатичная, на мой 
взгляд, тенденция — макияж из сериалов 
пошел в реальную жизнь. Я говорю о нашу-
мевшей подростковой драме «Эйфория», 
звездами которой стали актриса Зендая 
и подиумная модель и художница Хантер 
Шеффер (кстати, трансгендерная женщи-
на — в русле вышеописанной тенденции). 
Яркие стрелки, необычные стразы и в це-
лом парадоксальные цветовые решения 
повсеместно копируются как професси-
ональными визажистами, так и любите-
лями креативного макияжа. Российская 
марка Mixit пошла дальше — выпустив се-
рию средств по уходу за кожей, украшен-
ных логотипом сериала.
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Тенденция 
уходящего года — 

сразу несколько 
жемчужных 

заколок в волоса х

Вера Брежнева 
выпустила 
собственную 
линию макияж а

«Звездна я 
косметик а » — 
одно из ва жных 
направлений 
косметического 
бизнеса в 2019 ‑м. 
H aus L abor atories — 
марк а певицы  
Леди Гаги 

Улыбка от Кандинского
Стильный подарочный набор Wonder 
Man от производителя дентальной 
косметики класса люкс, британского 
бренда MontCarotte, включает гель 
«Платиновое сияние» для осветления 
эмали и зубные кисти Kandinskу 
и Malevich из линии Abstraction Brush 
Collection. В основе концепта — формы 
и цвета, характерные для творчества 
Каземира Малевича и Василия Кан-
динского.  Особенность зубных кистей 
MontCarotte в том, что щетинки 
из высокотехнологичного полиамида 
идеально закруглены на конце. «Умная 
щетина» не впитывает влагу, устойчи-
ва к деформации и служит дольше 
обычной.

Мягкое решение
Французская дерматологическая лабо-
ратория Bioderma запускает проект 
«Больше, чем просто забота о коже», 
адресованный взрослым и детям с ато-
пическим дерматитом. Компания соз-
дала платформу для распространения 
информации об этом кожном заболе-
вании на базе аккаунта в Instagram, 
где публикует советы дерматологов, 
диетологов и психологов. Специально 
для пациентов с атопическим дерма-
титом компания разработала линию 
косметики Bioderma Atoderm 
Intensive, которая, впрочем, прекрас-
но подойдет и для ухода за сухой или 
чувствительной кожей лица и тела.

Чайная церемония
С древних времен на Востоке знают, 
что чайные листья — богатейший ис-
точник антиоксидантов. Танины укре-
пляют капилляры. Кофеин активизи-
рует сияние кожи. Минералы каль-
ций, фтор, йод, натрий, медь, магний, 
золото, марганец и кремний нормали-
зуют баланс кожи любого типа. 
Cosmetea по уходу за кожей лица — это 
первая «чайная косметика», содержа-
щая в своих формулах активные ин-
гредиенты чая из регионов Кореи, 
Японии и Китая. Антивозрастная 
линия «Чай пуэр» активирует омоло-
жение, гарантирует ревитализацию, 
увлажнение, повышение эластично-
сти и общую коррекцию возрастных 
изменений. А тонкая ольфакторная 
композиция напоминает изыскан-
ный парфюм.
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Путешествия в наше время не просто 
становятся все популярнее: появляются 
новые направления, и речь тут не о геогра-
фии — другого глобуса, как известно, нет. 
Право на жизнь доказал образовательный, 
гастрономический и событийный туризм. 
А самое интересное, как известно, проис-
ходит на стыке направлений.
В ноябре на французском «острове мил-
лиардеров» Сен-Бартелеми проходил 
6-й гастрономический фестиваль Saint 
Barth Gourmet. Участники мероприя-
тия, прославляющего высокую француз-
скую кухню, шеф-повара, обладатели как 
минимум одной мишленовской звезды 
(а чаще — двух-трех), в качестве сопрово-
ждения к дегустациям выбрали продук-
цию работающего в Краснодарском крае 
Винодельческого дома Бюрнье. «Высокая 
французская кухня и русское вино, вас это 
не смущает?» — поинтересовалась у знаме-
нитых шефов совладелица предприятия 
Марина Бюрнье. «Нет, как раз наоборот. 
Это показатель того, что мы открыты миру 
и всегда готовим что-то особенное»,— отве-
тил один из мэтров. 
«Как ни абсурдно, экспортировать наше ви-
но долгое время нам было легче, чем про-
давать его в России,— продолжает Марина, 
занимающаяся развитием дома Бюрнье.— 
Русское вино до недавних пор оставалось 
самым недооцененным продуктом в стра-
не». Соревноваться с ним мог, пожалуй, 
лишь внутренний туризм, продолжим мы: 
несмотря на все старания на самом высо-
ком уровне, отдых в России был не слиш-
ком привлекателен для россиян. В ноябре 
2019 года Москва получила приз в номина-
ции «Лучшее туристическое направление. 
Город» на одной из самых престижных 
международных премий в туриндустрии 
World Travel Awards, обойдя Лондон, 
Париж, Нью-Йорк, Лиссабон и Рио-де-
Жанейро. Но, как известно, Москва — 
не вся Россия, к тому же эти двое друг 
другом традиционно не интересуются. Ту-
ристические поездки по России, как и от-
ечественное вино, остаются продуктом 

«на экспорт». Поезд «Россия» «Москва—Вла-
дивосток—Москва» (купе в одну сторону 
21 тыс. руб.), проходящий самый длинный 
железнодорожный маршрут в мире, так 
же как его круизный аналог «Император-
ская Россия» (от €6055 за двухнедельный 
тур), вызывает интерес по большей части 
у иностранцев, но и их, судя по отзывам 
на TripAdvisor, иногда смущает соотноше-
ние цены и качества. Отправиться думать 
о жизни по пути Камино-де-Сантьяго де-
шевле, чем лететь медитировать на Алтай, 
а Камчатка с ее гейзерами остается по-
прежнему труднодоступной для россиян, 
в первую очередь из-за цены.
А вот «внутреннее виноделие» медленно, 
но верно завоевывает рынок. Потомствен-
ный швейцарский винодел Рено Бюрнье 
оказался в России в конце 1990-х, природ-
ные условия для виноградарства на русском 
юге его настолько впечатлили, что в 2001 
году под Анапой, в станице Натухаевской, 
была куплена земля и основано семейное 
предприятие. Виноградники Бюрнье на-
ходятся недалеко от шампанского гиганта 
Абрау-Дюрсо, где в конце XIX века разраба-
тывал метод производства игристого осно-
воположник российского виноделия князь 
Лев Голицын, и появившихся уже в 2000-х 
новых русских винодельческих хозяйств. 
Центр винного туризма Абрау-Дюрсо, один 
из крупнейших в Европе, ежегодно посе-
щают порядка 200 тыс. человек, кроме того, 
в Краснодарском крае развивают винный 
туризм еще два десятка небольших хо-
зяйств, но гулять по виноградникам в Бордо 
для большинства российских путешествен-
ников все же привлекательнее, чем ехать 
с той же целью под Новороссийск.
Федеральное агентство Ростуризм, цели 
которого схожи с задачами виноделов, при-
влекает российских путешественников 
в регионы, поддерживая событийный ту-
ризм и посвященную ему премию. В этом 
году для участия в конкурсе национальной 
премии в области событийного туризма 
Russian Event Awards 2019 было заявлено 
683 проекта из 72 регионов страны. В фи-

нал, который проходил в ноябре в Самаре, 
вышли 200 проектов из 51 региона. Гран-
при в номинации «Лучшее туристическое 
событие в сфере сельского и агротуризма» 
получил Международный турнир косарей, 
проходящий в городе Арти Свердловской 
области, «лучшим событием в области га-
строномического туризма» стал муници-
пальный гастрономический фестиваль 
Конаковского района Тверской области 
«Верещагин СЫРFEST», фестиваль русских 
колокольных звонов «Перед Спасом» в горо-
де Тутаеве Ярославской области признали 
«лучшим туристическим событием в обла-
сти культуры среди городов с населением 
до 100 тыс.», а состоявшийся в Пскове фести-
валь XXXIX Международные Ганзейские 
дни Нового времени стал «лучшим туристи-
ческим событием в области культуры среди 
городов с населением свыше 100 тыс.». Труд-
но сказать, подтолкнут ли эти мероприя-
тия к путешествиям по России, внутренние 
перелеты по которой по-прежнему остают-
ся слишком дорогим удовольствием. И на-
дежд на то, что авиаперевозчики начнут 
снижать стоимость билетов, пока нет.
Виноделам уходящий год, напротив, от-
крыл новые перспективы: все ждут закон 
о вине, который скоро у нас — наконец-
то — появится. Согласно ему, производите-
ли должны будут указывать сорта и регион 
находящегося в бутылке напитка из вино-
града, а также ставить покупателей в из-
вестность, если «российское вино» таковым 
не является — состоит из импортного бал-
ка и представляет собой винный напиток. 
С принятием закона, который сделает со-
держимое бутылки очевидным, покупатель 
наконец перестанет сомневаться и попро-
бует то, что, как говорят Рено и Марина Бюр-
нье, отражает «вкус русской земли»,— вино 
из растущего лишь в России сорта Красно-
стоп, типичный вкус которого раскрывает-
ся благодаря существующим только у нас 
природным условиям. А там, глядишь, и по-
явятся новые винные туры по России, ведь 
все составляющие для них уже есть.
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М арина и Рено 
Бюрнье, основатели 
Винодельческого 
дома «Бюрнье», 
с дочерью 
А лександрой
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Праздник 100 брендов
Много где есть своя «золотая миля», но только один 
городок в Европе сам в некотором смысле является 
таковой. Outletcity Metzingen расположен 
в 30 км к югу от Штутгарта и в двух часах езды 
от Мюнхена, Франкфурта и Цюриха. Ежегодно 
3,5 млн посетителей со всего мира наслаждаются 
шопингом со скидкой до 70% в бутиках более чем 
100 брендов классов люкс и премиум, таких как 
Bottega Veneta, Burberry, Dolce & Gabbana, Jimmy 
Choo, Max Mara, Prada. В праздничный сезон 
Outletcity Metzingen сияет новогодним декором 
и иллюминацией, особенно рождественский базар. 
И пока упаковывают покупки, здесь можно отве-
дать сахарную вафлю или выпить горячего глинт-
вейна. А в бутиках настроение поднимет широкий 
выбор платьев и костюмов для вечеринок, роскош-
ной обуви и аксессуаров. В январе торжества про-
должатся — посетители из стран, не входящих 
в Евросоюз, смогут получить tax free до 14,5%.

Удовольствия к вашему столу
Решив провести новогодний уикенд в Barvikha Hotel & Spa, 
можете не сомневаться: отличное настроение вам обеспечено. 
Каждый день будут проводиться праздничные мероприятия 
и игры для детей и взрослых: 1 января гостям предложат совре-
менный вариант викторины — «Квиз», а 2 января — развлека-
тельную программу «Подмосковные вечера». За разнообразие 
гастрономических удовольствий отвечает бренд-шеф Mercury 
Давид Дессо, а за расслабляющие спа-процедуры — персонал 
Espace Vitalite Chenot. Прекрасным дополнением ко всему 
этому станет шопинг в бутиках Barvikha Luxury Village. Предло-
жение включает новогодний ужин с открытым баром 31 дека-
бря; поздний праздничный завтрак с 10:00 до 15:00 и ужин 
по сет-меню 1 января, а также продленный завтрак, ланч 
и ужин 2 января и продленный завтрак 3 января.

Привилегированный класс
Отель Ritz-Carlton Moscow представляет программу привилегий Privileges by The Ritz-
Carlton. Участники могут воспользоваться гастрономическими предложениями в ресто-
ранах O2 Lounge и The Ritz-Carlton Lounge & Bar, а также специальными условиями 
на проживание, услуги спа и проведение мероприятий. Участие в программе обеспечива-
ет годовой доступ к посещению Клубной гостиной The Ritz-Carlton Club, а также специаль-
ные цены на услуги салона красоты Веры Шубич и на парковку, привилегии в отелях Вос-
точной Европы, присоединившихся к программе Club Connoisseur. К услугам участников 
Privileges by The Ritz-Carlton отдельная служба консьержей и летняя терраса с видом 
на Красную площадь и Кремль. Самым взыскательным гостям команда экспертов помо-
жет спланировать и воплотить в деталях торжественный гала-ужин, свадебную церемо-
нию или небольшое камерное мероприятие.

960 градусов
Курорт Красная Поляна и французский гостиничный оператор Accor откры-
вают три новых отеля: Movenpick, Novotel и Ibis Styles. Все они расположатся 
на уровне Поляна 960 и будут присоединены к системе бронирования Accor. 
Movenpick в Красной Поляне станет первым в истории бренда отелем 
в горах. Конгресс-отель Novotel предоставит инфраструктуру для проведения 
крупных корпоративных мероприятий: крытый многофункциональный 
амфитеатр и несколько конференц-залов, оснащенных современным обору-
дованием, ресторан, рассчитанный на одновременный прием большого 
числа гостей. Ibis Styles оформлен в современном стиле и подойдет любите-
лям активного отдыха: расположение отеля обеспечивает удобный доступ 
ко всей горной инфраструктуре, включая горнолыжные трассы разного 
уровня сложности, рестораны, веревочный парк приключений, комплекс 
трасс для скоростного спуска на горных велосипедах и экотропы для пешего 
туризма. Более того, в преддверии новогодних праздников курорт запускает 
зону Apres ski (дословно: «После лыж») на уровне Поляна 960. Атмосфера вече-
ринок в Альпах, модная гастрономия с главными хитами итальянской, ази-
атской, американской и немецкой кухонь, ежедневные диджей-сеты, танцы, 
перформансы, гастрономические фестивали, эксклюзивные мероприятия 
со звездами — все это ждет гостей Apres ski Красная Поляна с момента откры-
тия и до окончания горнолыжного сезона весной 2020 года.
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Продолжение 
нашумевшей ленты, 
вышедша я в 2019 
году «М а лефисента: 
Вла дычица тьмы», 
расск азывает 
о новых поворота х 
в истории защиты 
волшебного леса 
и о существа х, 
которые в нем 
обитают

Активистк а 
Грета Т унберг 
на к лиматическом 
саммите в М а дриде, 
6 дек абря 2019 года

Тизер 
анимационного 
фильма «Холодное 
сердце 2» за первые 
су тки набра л 
рекордные 116,4 млн 
просмотровW
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Если говорить об анимации, 2019-й стал го-
дом, в который вышло «Холодное сердце-2». 
Уверена, что многие если еще не видели 
его, то уж точно посмотрят в каникулы без 
всяких рекомендаций, поэтому сразу пе-
рейду к следующему пункту.
В самом начале года к нам вернулась Мэ-
ри Поппинс в киномюзикле, который 
так и называется: «Мэри Поппинс возвра-
щается» с Эмили Блант в главной роли. 
И это у нее вышло очень задорно. Потом 
любители кино следили за историей пса-
потеряшки из кинофильма «Путь домой» 
(добрый, с хеппи-эндом, для детей от ше-
сти лет — идеальный). Далее последовали 
вполне милый «Астерикс и тайное зелье» 
и такой же симпатичный, но не более «Как 
приручить дракона-3», достаточно спор-
ный с точки зрения наилучших рекомен-
даций, но невероятно эффектный «Король 
Лев», прелестное продолжение историй 
о компании овец «Овечка Шон», вторая 
часть «Малефисенты» (расколовшая мир 
надвое — какая из двух прекраснее) и со-
вершенно очаровательный «Эверест». По-
следний — добрый, красивый, чудесный 
мультик о похищенном йети — полюбили 
все знакомые дети и их мамы.

Показано к просмотру

Мы запомним 2019-й как год Греты — 
девочки, о которой знают теперь даже те, 
кого никогда не волновали вопросы эко-
логии. И, как бы кто ни относился к идеям 
Греты Тунберг и к тому, как она их пре-
подносит, 16-летняя шведская активист-
ка стала самой молодой персоной года, по 
версии журнала Time, за почти 100-лет-
нюю историю присуждения звания.
Пока Грета, как умела, сражалась за спра-
ведливость, в детской вселенной росла 
толерантность. Набирает силу персональ-
ный подход к развитию ребенка: индиви-
дуальное домашнее обучение и детские 
классы на дому перестали быть экзотикой, 
а отношение к детям с особенностями раз-
вития становится все более позитивным. 
Другая наметившаяся тенденция в обра-
зовании: растет популярность китайско-
го языка — его все чаще выбирают сегодня 
в качестве одного из иностранных для из-
учения. И конечно, во многих сферах, от 
детского здравоохранения до игрушек, 
все большую роль играют технологии. 
Словом, год от года — и 2019-й не стал ис-
ключением — в детском мире, как и во 
взрослом, меняется почти все. И только ис-
кусство, как обещал Гиппократ, вечно. Хо-
тя и оно, конечно, не стоит на месте. О том, 
какими детскими книгами, фильмами, 
постановками и (куда ж без них!) электрон-
ными игрушками запомнится уходящий 
год,— в нашем обзоре.
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К прочтению обязательны

Вся жизнь — театр

Рассказ о заслуживающих внимания дет-
ских столичных театральных премьерах 
хочется начать… с Московской консервато-
рии, которая в уходящем году провела це-
лую серию показов мультфильмов Disney 
и Pixar в сопровождении симфонического 
оркестра. Тем, кто в детстве ходил с родите-
лями или с бабушками-дедушками в кон-
серваторию и часами скучал за статичным 
прослушиванием классики, 2019-й подарил 
просто отличную новость. Ведь еще недав-
но о том, что когда-нибудь в этом священном 
здании будут показывать мультфильмы, 
нельзя было и помыслить. А сейчас дети 
с удовольствием идут на эти показы, более 
того, сюда приходят и взрослые — не только 
как «сопровождающие», но и без детей.
Однако это, конечно, не заменяет собствен-
но театр! Замечательный спектакль «Прин-
цесса и Пьер» по пьесе Милены Байш уже 
несколько месяцев идет в «Театриуме на 
Серпуховке». Сюжет забавный: отличница 
и двоечник оказываются запертыми в од-
ном туалете, выйти они не могут, делать 
им нечего, так что приходится начать об-
щение. Спектакль длится чуть больше ча-
са, на сцене всего два актера и множество 
мультимедийных эффектов. Сходите обя-
зательно, только учтите, что не стоит брать 
детей младше 11 лет: они многого не пой-
мут и заскучают.
Еще одна неплохая премьера уходящего 
сезона для подростков — «Робин Гуд. Бал-

лада о любви» в Московском театре юно-
го зрителя. Здесь мало внимания уделено 
благородству легендарного разбойника 
и много, в точном соответствии с названи-
ем,— его любовным похождениям, кото-
рые сопровождают баллады Высоцкого, 
написанные без малого полвека назад 
к фильму «Стрелы Робин Гуда» и звучащие 
в исполнении актеров театра. Спектакль 
получился острый, яркий, временами 
смешной.
Очень надеемся, что с теплом и весной 
в РАМТ вернется спектакль «Зобеида», пре-
мьера которого состоялась прошедшим 
летом. Эта постановка интересна уже тем, 
что идет не на сцене, а во внутреннем дво-
ре театра. Двор-колодец становится деко-
рациями к комедии дель арте Карло Гоцци, 
а звуки улицы толкают артистов на неожи-
данные, но очень характерные для дель 
арте экспромты. Это и есть самый насто-
ящий живой театр и незабываемый опыт 
от встречи с ним. Рекомендуют для детей 
от 12 лет, но и в 10, на мой взгляд, будет 
любопытно.
Малышам от четырех лет адресованы сра-
зу два новых спектакля в «Домике Фанни 
Белл» — сказка-притча «Малыш Фьють» 
по одноименной книге Марио Рамоса 
о короле-тиране льве и отважном озор-
ном птенчике и беспроигрышный хит 
Свена Нурдквиста «Рождество в домике 
Петсона».

Настоящая детская литература — та, кото-
рую с упоением читаешь в любом возрасте, 
поэтому наш хит-парад книг, вышедших 
для младших школьников в 2019 году, со-
стоит из тех, от которых и родители не мо-
гут оторваться.
Трогательная, добрая и глубокая история 
про случайно оказавшегося на необита-
емом острове робота и его адаптацион-
ное очеловечивание уже хорошо знакома 
многим маленьким читателям. И какое же 
было счастье, когда летом вышло продол-
жение любимого «Дикого робота» — «Спа-
сение дикого робота»!
Про Марию Парр мы узнали благодаря 
ее бестселлеру «Вафельное сердце» еще 
несколько лет назад, а в этом году нам 

посчастливилось прочесть на русском за-
мечательную историю восьмилетней де-
вочки Тони Глиммердал в одноименной 
книге. Здесь все о том, какими разными 
бывают семьи и причины родственных 
взаимоотношений. А еще о том, как важно 
однажды услышать друг друга и простить.
Третья отличная книга для всей семьи 
«Мой брат Уолт Дисней» Алессио де Сан-
ты! О жизни гениального мультипли-
катора рассказывает, как и объявлено 
в названии, его брат Рой (к слову, если кто 
не знает, именно он создал корпорацию 
Disney) и делает это невероятно увлека-
тельно. Никакого вымысла, зато факты 
рассказаны с юмором и поражают своей 
невероятностью.

Барби, София и Александр

В уходящем году мир отметил 60-летие 
легендарной Barbie. Кукла позиций не 
сдает, выглядит бодрячком и даже при-
обрела большую подвижность благо-
даря современным технологиям. Еще 
один привет из игрушечного прошло-
го, правда не столь отдаленного,— к нам 
вернулись тамагочи. Да-да, те самые на 
экранах электронных яиц (только те-
перь у них цветные дисплеи, гаджеты 
сообщаются друг с другом, а персона-
жей можно женить), и наши дети рас-
тят их с не меньшим воодушевлением, 
чем когда-то мы сами. Продолжая тему 
новейших технологий: появились под-
гузники с собственным приложением 
в телефоне, где показывается статус («су-
хо», «мокро», «очень мокро»), и детские 
стульчики, определяющие температу-
ру тела ребенка. Американские ученые 
установили связь подростковой депрес-
сии с уровнем калия и натрия в организ-
ме, так стала очевидна необходимость 
включения в рацион детей продуктов 
с повышенным содержанием этих ве-
ществ. «Амазон» запустил детскую се-
рию электронных книг Kindle — теперь 
и «Дикого робота», и «Вафельное сердце» 
можно читать тут. Ну а самыми популяр-
ными именами в 2019 году стали София 
и Александр, которым, возможно, пред-
стоит дружить с Ричардом Львом, Цеза-
рем Огнеславом и Пересветом — такие 
имена тоже регистрировали в 2019-м со-
трудники загсов.

К р ис т и н а Б ас Га р с и а

У героев спектак ля 
«Принцесса и Пьер» 
в «Театриуме 
на Серпуховке» 
есть два дня, 
чтобы совершить 
пу тешествие 
в пара ллельный 
мир

У «Тамагочи» -2019 
дисплей цветной, 
хотя более 20 лет 
самой популярной 
из четырех 
десятков моделей 
остава лась игрушк а 
с  монохромным 
экраном

Новогодний 
спектак ль 
«Рож дество 
в домике Петсона» 
театра «Домик 
Фанни Белл» 
для режиссера 
Елены Л абу тиной 
и художник а 
Веры Соколовой 
ста л четвертым 
обращением 
к книгам Свена 
Нурдквиста
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