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В НОЯБРЕ 2013 года было объ-
явлено, что за женские коллекции од-
ного из главных французских модных 
домов, Louis Vuitton, входящего в люксо-
вое объединение LVMH, будет отвечать 
Николя Жескьер (именно так просит пи-
сать его имя пресс-служба марки). До это-
го он успешно, на протяжении пятнадцати 
лет, руководил созданием женской одеж-
ды и аксессуаров другой французской 
марки — Balenciaga, являющейся состав-
ной частью группы главного конкурента 
LVMH — Kering. С вступлением Жескьера 
в должность креативного директора жен-
ских коллекций закончилась одна из глав 
профессиональной жизни американско-
го дизайнера Марка Джейкобса, с 1997 го-
да работавшего на LVMH и в том же году 
запустившего первую коллекцию одеж-
ды не только аксессуарного, но и модного 
бренда Louis Vuitton. Джейкобс получил 
карт-бланш на безграничный полет фанта-
зии: до него постоянных коллекций у мар-
ки просто не существовало. Эпоху Марка, 
умевшего не просто предвидеть тенден-
ции, но и создавать их, можно охаракте-
ризовать как удачный старт. Именно он 
первым сумел сделать классический ор-
намент сундучных дел мастеров из Louis 
Vuitton по-настоящему модным: до его 
прихода бренд то и дело сотрудничал со 
знаменитыми интерьерными и модны-
ми дизайнерами (к примеру, с Роном Ара-
дом в 1987-м или Вивьен Вествуд в 1996-м), 
но дальше создания музейных экспонатов 
или лимитированных коллекций аксессу-
аров дело не пошло. Джейкобс же привлек 
неоднозначных, но модных дизайнеров 
(вроде Стивена Спрауза) и актуальных ху-
дожников — и сделал популярным орна-
мент с вековой историей. Но за удачным 
стартом должно следовать не менее удач-
ное развитие, и менеджмент Louis Vuitton 
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выбрал новым креативным директором 
Жескьера, ушедшего с аналогичного поста 
в Balenciaga в ноябре 2012-го.

Николя знали по грамотной работе с ар-
хивами, умению превращать главные хиты 
прошлого в уверенные хиты настоящего, а 
также склонности к футуризму, которая не-
изменно отражалась в коллекциях и стала 
своеобразным почерком. Наверное, такого 
же ждали критики и поклонники его твор-
чества из 1997–2012 годов, но девушка Louis 
Vuitton на первом показе бренда в марте 
2014-го не стала гостьей из будущего: на ней 
не было надето поблескивающих металли-
ческими пластинами легинсов, как не было 
и короткой летной куртки с огромным во-
ротником, не оказалось и жестких неопре-
новых платьев с дополнительным объемом 
в области плеч и всего прочего, за что Нико-
ля знали и любили. Логично, что не оказа-
лось там и переработанных архивов времен 
Марка Джейкобса. Вместо космической де-
вушки на подиум вышла земная: она больше 

стильмастерство


