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Введение

Отдел мониторинговых исследований Российского центра обучения избирательным технологиям при Центральной избирательной комиссии Российской Федерации (далее – РЦОИТ) для формирования общего представления об информационном фоне избирательной кампании по выборам Президента США провел дистанционный мониторинг информационного пространства США. 
Основными целями проекта дистанционного мониторинга являются выявление общих тенденций освещения избирательных кампаний кандидатов зарубежными СМИ, выявление специфики избирательного процесса Соединенных Штатов Америки по сравнению с выборами в России, а также получение данных, на основании которых возможна последующая разработка единой методики мониторинга зарубежных избирательных кампаний представителями международных организаций и иностранных государств. 
Первой предпосылкой к проведению мониторинга СМИ на предмет освещения избирательной кампании по выборам Президента США послужил один из выпусков популярного в Америке телешоу «Час Новостей с Джимом Лерэром», вышедший 25 июля 2008 года на одном из телеканалов США (телесеть PBS). В рамках одной из постоянных на период избирательной кампании рубрик «Голосование – 2008: всесторонний охват» в эфире появился аналитический сюжет «Некоторые аспекты обвинений СМИ в отклонениях при освещении избирательной кампании». Ведущая программы беседовала с экспертами: Эндрю Тиндаллом (составителем «Отчета Тиндалла» - информационного бюллетеня по результатам мониторинга новостных программ вечернего эфира, издающегося в течение 20 лет) и Томом Розенстейлом (директором исследовательского центра «Проект за Мастерство в Журналистике», отслеживающим более 300 политических телевизионных сюжетов, а также статей печатных СМИ еженедельно). Поводом к обсуждению стала критика Джона Маккейна (кандидата на пост Президента США от Республиканской партии), обращенная в адрес СМИ, по поводу чрезмерного информационного освещения политического тура Барака Обамы (кандидата на пост Президента США от Демократической партии).

По мнению Тиндалла, размах освещения данного события американскими СМИ просто «огромен», при этом характер преподнесения информации более подходит к освещению тура главы государства, чем тура кандидата. Тиндалл: «Это абсолютно беспрецедентный случай, чтобы кампания кандидата сопровождалась таким объемом информации».
Как сообщил Розенстейл, за первые 6 недель наиболее активной фазы президентской избирательной кампании из числа всех обработанных исследовательским институтом сюжетов 78% - со значительной степенью участия Обамы, и только 51% - с участием Маккейна. По мнению экспертов, с учетом того, что некоторые сюжеты освещают деятельность обоих кандидатов, у Обамы появляется почти 50-процентное преимущество. «Освещение не гарантирует успеха, однако является его необходимым ингредиентом, и на данный момент этого ингредиента у Обамы больше».
В рамках аналитического сюжета было также обозначено, что оба кандидата бьют все рекорды по объемам информационного освещения избирательных кампаний за всю историю выборов в США. 

Заинтересовавшись полученной информацией, РЦОИТ произвел замер степени и направленности информационного освещения избирательной кампании по выборам Президента США российскими электронными и печатными СМИ за период с середины июня по 5 ноября 2008 года. Анализ был проведен на основании данных Программного комплекса информационно-аналитической системы РЦОИТ (далее – ПК ИАС).
По результатам данного анализа РЦОИТ пришел к следующим выводам:

1. Российские электронные и печатные СМИ освещали американскую избирательную кампанию в соответствии с информационными поводами, создаваемыми кандидатами, а также происходившими в США, России и других государствах общественно-политическими событиями различной направленности.

2. Информационный фон кампании, созданный российской прессой, в основном, нейтральный. Единичные критические оценки касались чаще не личностей кандидатов, а последствий их избрания.

3. Российские СМИ при освещении американской избирательной кампании нередко использовали в качестве первоисточника американскую прессу (особенно это касалось кратких Интернет-сообщений и телевизионных сюжетов новостных программ).

4. Материалы информационно-аналитического характера были многоплановыми и не представляли собой копирование позиций американских СМИ.

По итогам мониторинга информационных материалов российских СМИ по освещению избирательной кампании по выборам Президента США (с середины июня по 5 ноября 2008 года) для дальнейшего сравнения российского и американского информационного пространства по освещению заданной тематики было принято решение о необходимости разработки специальной методики аналогичного исследования в отношении американских СМИ.
РАЗДЕЛ I. 
Методика дистанционного мониторинга РЦОИТ
информационного пространства США по освещению избирательной кампании по выборам Президента США
Специфика дистанционного мониторинга зарубежных СМИ заключается в отсутствии возможности получения и обработки того же объема информации, аккумулированной таким же количеством источников, которую предоставляет ПК ИАС при работе с российской прессой. 

В связи с практической невозможностью всестороннего охвата американских СМИ (особенно информационных источников на уровне отдельных штатов), освещающих текущую избирательную кампанию, РЦОИТ предварительно произвел анализ и оценку статуса отдельных источников СМИ, имеющих общефедеральную зону охвата, на американском рынке информационных услуг с целью выявления определенного направления и ограниченного перечня источников для мониторинга, результаты которого могли бы максимально объективно отразить общую картину.

В соответствии с данными Федеральной комиссии по коммуникациям США одним из основных и наиболее популярных направлений и источников информации в Америке является телевидение. Американское телевидение делится на три основных вида: телевидение общего вещания (сетевое), доступное благодаря передаче радиосигнала любому лицу, располагающему телевизионным приемником и находящемуся в пределах территории вещания, а также кабельное и спутниковое телевидение, для получения сигнала которых необходимо оформление специальной подписки. 
Телевидение общего вещания в США представляет собой децентрализованную, ориентированную на потребительский рынок систему. В отличие от большинства стран мира, в США нет общенациональных телекомпаний, передающих сигнал таким способом. Вместо этого местные «медиа-рынки» располагают собственными телевизионными станциями, которые при этом являются филиалами, либо находятся в управлении телевизионных сетей (отсюда название – «сетевое телевидение»). Станции имеют право подписывать соглашения о присоединении только к одной из национальных сетей (за редким исключением очень маленьких местных «медиа-рынков»).
Три основных коммерческих телевизионных сети в США - NBC, CBS и ABC. Данные сети имеют наиболее широкую зону покрытия, а также располагают наиболее обширной аудиторией телезрителей. Все три сети представляют вниманию телезрителей довольно схожее расписание программ, в которых национальные новостные выпуски ежедневно занимают три стабильных позиции: утренние, «послеобеденные» и вечерние новости. Часто наиболее важные информационные сюжеты новостей одного телеканала, выходящие в течение суток, повторяются с добавлением освещения новых событий, произошедших в более позднее время. По этой причине для создания наиболее объективной картины ежедневного информационного освещения целесообразнее всего отслеживать именно вечерние новостные выпуски.
Возможность дистанционного мониторинга вечерних новостных выпусков трех основных американских телеканалов – ABC: программа World News, CBS: программа Evening News и NBC: программа Nightly News – предоставляет электронный сервис Tyndall Report («Отчет Тиндалла»: http://tyndallreport.com), который является независимым агрегатором американских телевизионных новостей. Однако стоит отметить, что обработанные (распределенные по датам, основной тематике и другим критериям) информационные сюжеты появляются на сервере по истечении двух рабочих дней после их выхода в эфир. Кроме того, Tyndall Report предоставляет возможность обзора новостных выпусков, вышедших исключительно в рабочие дни недели. 
С помощью поисковика Tyndall Search РЦОИТ производил отбор видеосюжетов, вышедших в течение заданного периода времени и посвященных тематике «федеральных выборов» (так называется одна из категорий, по которым поисковик автоматически осуществляет отбор сюжетов), после чего отобранные сюжеты были просмотрены, обработаны и проанализированы специалистами РЦОИТ.
Таким образом, методика дистанционного мониторинга информационных выпусков вечерних новостей ведущих телеканалов США по освещению избирательной кампании по выборам Президента США включает две основных составляющих: 1) отбор и первичная обработка видеосюжетов ресурсом Tyndall Report; 2) вторичная обработка и анализ информации РЦОИТ.

Подробное описание обеих составляющих данной методики представлено ниже.

1. Отбор и первичная обработка видеосюжетов ресурсом Tyndall Report включает:

· Просмотр видеосюжетов тридцатиминутных выпусков вечерних новостей телеканалов ABC, NBC и CBS, выходящих в рабочие дни недели;
· Распределение видеосюжетов по основным направлениям: международная политика США, внутрифедеральные вопросы, федеральные выборы, международное, национальное, внутренние дела штатов; а также дальнейшая их сортировка по различным критериям (тема, дата, телеканал, территория, корреспондент и т.д.) с целью организации поисковика.
· Составление ссылки на сюжет с краткой характеристикой, включающей дату его выхода, телеканал, выпустивший сюжет, название темы (например, «Предвыборная гонка 2008: рейтинги кандидатов»), краткое описание содержания, имя корреспондента, освещающего события, территория записи сюжета, а также скриншот, который и является ссылкой на видеосюжет. Видеосюжеты, доступные для бесплатного просмотра, размещаются на собственных сайтах телеканалов ABC и CBS, хостингом новостей NBC является MSN Video.
2. Вторичная обработка и анализ информации РЦОИТ включает:

· Отбор видеосюжетов выпусков вечерних новостей телеканалов ABC, NBC и CBS, посвященных заданной тематике (категория «федеральные выборы») и вышедших в течение заданного периода времени, с помощью поисковика Tyndall Search;
· Просмотр отобранных видеосюжетов и составление собственной характеристики: дата выхода в эфир, телеканал, название темы (например, «Вторые президентские дебаты»), краткое описание содержания сюжета, общий хронометраж сюжета (обозначается на американских сайтах при просмотре сюжета), хронометраж освещения избирательных кампаний кандидатов в отдельности (определяется РЦОИТ*), оценка сюжета по критерию характера освещения избирательных кампаний каждого из кандидатов – положительный/отрицательный/нейтральный в отношении избирательной кампании Барака Обамы/Джона Маккейна (производится РЦОИТ**), комментарии (заметки для дальнейшего анализа и отражения отдельных интересных моментов в результатах мониторинга).
​​​​​​​​​________________________________________________________________________________
* 
РЦОИТ производит подсчет хронометража освещения избирательных кампаний кандидатов с 01.10.2008. Это одно из нововведений экспериментального проекта, решение о внедрении которого было принято по результатам мониторинга за сентябрь 2008 года. В отчете за первый период (сентябрь 2008 года) помимо обзора основных тем и содержательной характеристики сюжетов были представлены данные только  о количественном распределении сюжетов по телеканалам и общая приблизительная оценка хронометража, сформированная РЦОИТ в процессе анализа.


Порядок подсчета хронометража освещения избирательных кампаний кандидатов:


Многие сюжеты новостных выпусков являются нейтральными информационными сообщениями, в которых освещаются избирательные кампании обоих кандидатов (например, отдельные программные положения, деятельность избирательных штабов в различных штатах и т.д.). При обработке таких сюжетов общий хронометраж делится поровну между кандидатами. В случае освещения избирательной кампании одного из кандидатов в большей степени и лишь нескольких упоминаний другого кандидата (партии, представителей кандидата) в сюжете, хронометраж распределяется между кандидатами на основании процентного соотношения отведенного им времени.

Данный способ обработки информации впоследствии позволяет сохранить должные пропорции при создании картины соотношения времени освещения избирательных кампаний.

** 
При оценке сюжета по критерию характера освещения избирательных кампаний в расчет принимается манера организации и изложения материала, резко негативные факты, отдельные замечания и комментарии журналистов.
________________________________________________________________________________

· Анализ полученной информации, подсчет количества и хронометража информационных сообщений, подведение итогов, подготовка отчета.
Стоит обратить внимание, что, благодаря описанной методике, фактически возможен мониторинг информационных сообщений, направленных на информирование избирателей, а не на агитацию. Американское законодательство не проводит четкой границы между информационным и агитационным материалами, однако с учетом особенностей российского избирательного процесса, в котором информирование избирателей и предвыборная агитация являются самостоятельными составляющими информационного обеспечения выборов, а также принимая во внимание, что целью проекта является, в том числе, выявление специфики избирательного процесса США по сравнению с выборами в России, именно анализ процесса информирования избирателей в его российском понимании наиболее интересен и актуален на данном этапе, поскольку требования объективности, достоверности и соблюдения принципа равенства прав кандидатов, предъявляемые к содержанию соответствующих информационных материалов СМИ, являются одними из основных принципов  избирательного права Российской Федерации.
Таким образом, в условиях активного развития информационных технологий и укрепления принципа гласности и открытости избирательного процесса, в том числе на международном уровне, РЦОИТ считает возможным проведение отдельных мониторинговых исследований освещения избирательных кампаний зарубежных стран дистанционным способом.
Подобные проекты в случае их внедрения и эффективного развития могут  в перспективе поспособствовать установлению единого международного правового поля в сфере избирательного процесса и становления демократических основ развитых государств, поскольку принципы и порядок информационного освещения выборов, безусловно, являются одним из показателей уровня демократии.

РАЗДЕЛ II. 
Результаты мониторинга РЦОИТ

информационных сообщений ведущих телевизионных каналов США 

по освещению избирательной кампании по выборам Президента США

РЦОИТ был проведен мониторинг информационных выпусков вечерних новостей трех ведущих телеканалов США за период с 01.09.2008 по 05.11.2008. Выборы Президента США состоялись 04.11.2008.
Анализ был проведен на основании данных Интернет-ресурса Tyndall Report (http://tyndallreport.com), позволяющего производить отбор видеосюжетов, вышедших в течение заданного периода времени в рабочие дни недели в вечерних новостях телеканалов ABC, NBC и CBS и посвященных тематике «федеральных выборов».  
Мониторинг информационных сообщений американских телеканалов по освещению  избирательной кампании по выборам Президента США, проводился в три этапа:

1. 
С 1 по 31 сентября 2008 года;

2.
С 1 по 13 октября 2008 года;

3.
С 14 октября по 5 ноября 2008 года.

Разделение на этапы не связано с основными событиями или какими-либо этапами избирательной кампании и произведено в целях получения наиболее актуальной информации на текущий момент времени.

Особенностью исследуемого периода является то, что он протекает в рамках заключительного этапа избирательной кампании, когда основными «игроками», участвующими в предвыборной гонке, остаются две политические партии – Республиканская и Демократическая –  и их официально выдвинутые кандидаты на пост Президента и Вице-президента США. Соответственно, основными «ньюсмейкерами» рассматриваемой категории информационных сообщений являются кандидат на пост Президента США от Республиканской партии ДЖОН МАККЕЙН, кандидат на пост Президента США от Демократической партии БАРАК ОБАМА, кандидат на пост Вице-президента США от Республиканской партии САРА ПЭЙЛИН, кандидат на пост Вице-президента США от Демократической партии ДЖОЗЕФ БАЙДЕН. 

По мере развития событий избирательной кампании в число «ньюсмейкеров» входят и другие яркие личности: ХИЛАРИ КЛИНТОН, выбывшая из предвыборной гонки за Белый дом, проиграв номинирование в качестве кандидата от Демократической партии Бараку Обаме; ДЖО-ВОДОПРОВОДЧИК, представитель среднего класса избирателей США, имя которого после последних президентских дебатов стало нарицательным, как обозначение представителей среднего класса и владельцев малого бизнеса, и известным на весь мир.
1. Краткий обзор результатов мониторинга
за сентябрь 2008 года

Всего за сентябрь 2008 года на трех основных американских телевизионных каналах в вечерних выпусках новостей в рабочие дни недели был показан 101 информационный сюжет, посвященный выборам Президента США и избирательным кампаниям кандидатов.
Количественное распределение информационных сюжетов по телеканалам представлено на Диаграмме 1.
Диаграмма 1: Распределение информационных сюжетов, посвященных тематике федеральных выборов, по телеканалам.
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Телеканал АВС (программа World News) – 23 сюжета; 
Телеканал СВS (программа Evening News) – 41 сюжет;

Телеканал NBC (программа Nightly News) – 37 сюжетов.

Диаграмма 2. Основные темы информационных сообщений
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В конце месяца появилась тенденция к снижению количества сюжетов, посвященных избирательной кампании, в выпусках вечерних новостей США. Несмотря на приближение дня голосования, это вполне объяснимо и, в первую очередь, связано с другими темами новостных выпусков, главной из которых стал американский финансовый кризис и рассмотрение Конгрессом законопроекта по его урегулированию. 

Кроме того, значительное количество сюжетов на выборную тематику, вышедших в начале месяца, связано с состоявшимся 04.09.2008 Общенациональным съездом Республиканской партии США в Сейнт Поле (Миннесота), который явился ярким информационным поводом.

На протяжении всего рассматриваемого периода СМИ широко освещали тему выдвижения Сары Пэйлин в качестве кандидата на пост Вице-президента США от Республиканской партии, а также ее деятельность в ходе избирательной кампании. Обширное информационное освещение ее персоны связано, прежде всего, с неожиданностью решения Джона Маккейна и отсутствием у американского населения информации о ней, поскольку до номинации она являлась Губернатором штата Аляски и не присутствовала на национальной «политической арене». При этом если по началу общий информационный фон данного события был весьма положительным (Пэйлин представлена журналистами в качестве реформатора, «глотка свежего воздуха» в избирательной кампании Маккейна), то уже через несколько дней журналисты начали активно освещать отдельные моменты ее биографии, которые могут быть охарактеризованы, как скандальные (беременность несовершеннолетней незамужней дочери, расследование по фату злоупотребления должностными полномочиями). После ряда сделанных Пэйлин заявлений, продемонстрировавших ее политическую неграмотность, американское телевидение часто освещало личность кандидата и ее деятельность с определенной долей иронии. Кроме того, в новостях часто появлялись сюжеты о несоответствии слов Сары Пэйлин фактам (например, заявление о ее отказе от финансирования Вашингтоном бесполезного и дорогостоящего проекта строительства моста на Аляске). 
Предположительно, недовольство СМИ Сарой Пэйлин может быть связано с тем, что штаб Маккейна «отгородил» ее от общения с журналистами. За все время своего присутствия в избирательной кампании Пэйлин дала всего два или три интервью, которые, надо заметить, не получили положительных оценок представителей прессы, а в  вечерних новостях вообще не освещались.  Негативное освещение личности кандидата на пост Вице-президента США в итоге существенно сказалось на предварительных оценках избирателей. Телеканал NBC отметил понижение рейтинга команды Маккейн-Пэйлин по результатам опросов.
Отдельной темой рассматриваемого периода стала «Война слов», развернувшаяся вокруг процитированной Бараком Обамой знаменитой фразы «Накрась свинью помадой, она все равно останется свиньей». Обама произнес ее, говоря о том, что сколько бы Джон Маккейн ни обещал перемен, положения его программы практически по всем пунктам совпадают с положениями политики действующего Президента Джорджа Буша. Однако Маккейн тут же выпустил предвыборный видеоролик, в котором сообщалось, что Обама назвал Сару Пэйлин свиньей. Обама, в свою очередь, назвал интерпретацию высказывания «фальшивым произволом». Весь скандал был освещен тремя телеканалами в 6 сюжетах вечерних новостей, негативных по отношению к Маккейну - журналисты упоминали об использовании этого же выражения ранее самим Маккейном в отношении одного из программных положений Хилари Клинтон. В целом, СМИ оценили обвинения Обамы со стороны Маккейна в дискриминации Пэйлин по половому признаку как безосновательные.

Также в течение рассматриваемого периода вышло множество информационных сюжетов, посвященных мероприятиям избирательных кампаний и программным положениям каждого из кандидатов или обоих кандидатов, их персональным предпочтениям и вкусам, биографии кандидатов (32 сюжета). В основном, сюжеты носили нейтральный характер, программы кандидатов часто освещались в сравнении.

На телеканале ABC вышло три сюжета о финансировании избирательных кампаний кандидатов лоббистскими организациями. Поводом к сюжетам явилась неформальная VIP-вечеринка сторонников Республиканской партии, организованная накануне Общенационального съезда республиканцев. Сюжеты можно оценить как негативные в отношении избирательной кампании Маккейна, поскольку после отрывка из интервью Маккейна: «В связи с ураганом мы намерены приостановить все мероприятия избирательной кампании, за исключением тех, которые будут необходимы», - показан сюжет об огромной вечеринке для лоббистских групп республиканцев, которые гуляют и веселятся, несмотря на приближающуюся катастрофу. Сам Маккейн на мероприятии не присутствовал, но информация однозначно преподнесена в контексте того, что вечеринка проводилась в целях сбора средств на поддержку его избрания. Комментарий корреспондента в другом сюжете: «Это идет вразрез со словами Маккейна о том, что необходимо выводить государственные деньги из-под контроля и влияния заинтересованных групп».

В качестве отдельной темы информационных выпусков, посвященных федеральным выборам, следует обозначить «Финансовый кризис в США». Позициям кандидатов и мероприятиям, предлагаемым и проводимым ими и направленным на его преодоление, в течение рассматриваемого периода было посвящено 14 сюжетов с различными оценками: ряд нейтральных информационных сюжетов освещал экономические программы кандидатов, в двух сюжетах аналитики пришли к заключению о том, что ни один из них не предлагает действительно эффективных мер по преодолению кризиса. Некоторые эксперты посчитали, что предложения Маккейна могут очень отрицательно повлиять на бюджет США (3 сюжета), другие - что предлагаемая Обамой экономическая политика более эффективна (2 сюжета).

3 информационных сюжета телеканала CBS были посвящены обзорам положительных и отрицательных моментов избирательных кампаний кандидатов за неделю: в основном, информация о заявлениях кандидатов, не подтвержденных фактами, выдергивании фраз из контекста с целью последующего использования их против конкурента и др. Сюжеты, в целом, можно охарактеризовать, как негативные в отношении обоих кандидатов.

Дебатам кандидатов на пост Президента США было посвящено всего 2 сюжета, вышедших в вечерних новостях NBC и CBS. При этом один из сюжетов был посвящен исключительно истории дебатов на президентских выборах в США. Информация о том, как прошли дебаты в выпусках, размещенных на сайте Tyndall Report, не присутствует. Это один из недостатков данного электронного ресурса – им освещаются исключительно сюжеты вечерних новостей в рабочие недели, а дебаты состоялись в пятницу вечером (26.09.2008) и освящались информационно-аналитическими выпусками, вышедшими в субботу и воскресенье. Для представления об общем информационном фоне вокруг данного события РЦОИТ дополнительно обратился непосредственно к сайтам телеканалов. В целом, при оценке выступлений кандидатов в течение дебатов американские эксперты пришли к выводу о маловероятном изменении картины рейтингов кандидатов после состоявшихся дебатов, поскольку каждый из них показал себя с ожидаемой стороны. Некоторые аналитики, однако, отметили несущественное лидерство Обамы, которое связанно с его манерой держаться и говорить, дающей ему потенциальное преимущество в любых публичных выступлениях.
Общие тенденции информационного освещения:

Наиболее яркими информационными поводами за рассматриваемый период  стали Общенациональный съезд Республиканской партии, выдвижение кандидатуры Сары Пэйлин на пост Вице-президента США от Республиканской партии и финансовый кризис. В связи с этим избирательной кампании Джона Маккейна в течение рассматриваемого периода телеканалы уделили больше времени, то есть сюжеты соответствуют информационным поводам.
Однако несмотря на то, что избирательной кампании Джона Маккейна в целом отведено больше хронометража, материал, составляющий эту временную разницу, можно оценивать как негативный. Сара Пэйлин (партнер Маккейна по предвыборной гонке) представлена журналистами не с самой положительной позиции. Ее публичные выступления, а также политическое прошлое и даже личная жизнь часто подвергались критике, ставились под сомнение, чего нельзя сказать о партнере Барака Обамы – Джозефе Байдене. 
В ряде телевизионных сюжетов замечена следующая тенденция – при информировании о положениях программ кандидатов и их политике по различным направлениям чаще всего сначала освещается деятельность и предложения Маккейна, а потом – Обамы, что позволяет позиции Обамы выглядеть в глазах телезрителей наиболее выгодно. Кроме того, при сравнении и оценке программных положений обоих кандидатов в тех сюжетах, где их политика рассмотрена на конкретных примерах американских семей или с приведением оценок аналитиков и экспертов, программы кандидатов представлены либо как равные по достоинствам и недостаткам, либо с преимуществом программных предложений Барака Обамы.

Тем не менее, по формальным признакам (количество упоминаний кандидатов в сюжетах, соответствие сюжетов информационным поводам и др.) американские телеканалы сложно обвинить в неравном или необъективном освещении избирательных кампаний кандидатов.
2. Краткий обзор результатов мониторинга
за период с 01.10.2008 по 13.10.2008
Оценив результаты мониторинга за предыдущий период, РЦОИТ с 01.10.2008 по 13.10.2008 не только провел количественный и содержательный анализ информационных материалов, но и подсчитал хронометраж эфирного времени, уделенного выпусками новостей избирательным кампаниям кандидатов и тематике американских федеральных выборов в целом. 
Всего за период с 01.10.2008 по 13.10.2008 на трех основных американских телевизионных каналах в вечерних выпусках новостей в рабочие дни недели вышло 52 информационных сюжета, посвященных выборам Президента США и избирательным кампаниям кандидатов. Доступно для просмотра и обработано – 48 сюжетов. Общий хронометраж: 129:03:00 (2 часа 9 минут 3 секунды). 

Телеканал АВС (программа World News) – 7 сюжетов (18:42:00);

Телеканал СВS (программа Evening News) – 23 сюжета (57:58:00);
Телеканал NBC (программа Nightly News) – 18 сюжетов (52:22:00).
На каждом из телеканалов за рассматриваемый период в рабочие дни вышло всего по 9 выпусков вечерних новостей. Продолжительность 1 выпуска (с учетом рекламы) – 30 минут. Соответственно, общее время выпусков вечерних новостей на одном телеканале за рассматриваемый период – 270 минут.

Временные и количественные доли телеканалов в информационном освещении избирательной кампании по выборам Президента США представлены на Диаграммах 1 и 2 соответственно.
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Данные по каждому телеканалу представлены на Диаграммах 3, 4 и 5.
[image: image11.emf]Доля освещения тематики выборов 

в программе Nightly News на телеканале NBC

399:39:00

78%

110:21:00

22%

Время, уделенное тематике 

федеральных выборов

Время, уделенное другим темам


Диаграмма 3.
[image: image12.emf]Доля освещения тематики выборов 

в программе World News на телеканале ABC

415:12:00

81%

94:48:00

19%

Время, уделенное тематике 

федеральных выборов

Время, уделенное другим темам

Диаграмма 4.
[image: image13.emf]Соотношение времени освещения 

телеканалами отдельных тем, 

относящихся к общей выборной тематике

40%

7%

3%

42%

6%

1%

1%

Избирательная кампания Джона Маккейна 

Избирательная кампания Барака Обамы 

Избирательная кампания Ральфа Нэйдера 

Джо-водопроводчик

Ход голосования

Итоги голосования

Выборы в Сенат

Диаграмма 5.
Наибольшее внимание тематике федеральных выборов уделяется телеканалом CBS (21% эфирного времени выпусков вечерних новостей). На втором месте – NBC (19%), на третьем – ABC (7%), новостной эфир которого в большей степени посвящен другим темам.
Полученные РЦОИТ данные совпадают с результатами анализа американских экспертов эфира выпусков вечерних новостей телеканалов за предшествующий период. В соответствии с подсчетами Эндрю Тиндалла, создателя электронного ресурса Tyndall Report и признанного аналитика информационного освещения СМИ, за период с 05.09.2008 по 30.09.2008 на освещение избирательной кампании по выборам Президента США в выпусках вечерних новостей телеканалом CBS отведено 153 минуты,  NBC – 100 минут, а ABC – 80 минут. Второй главной темой новостного эфира в этот период являлся финансовый кризис в США (ABC – 94 минуты, NBC – 84 минуты, CBS – 71 минута).

Избирательной кампании Барака Обамы посвящено 69:17:00 минут эфирного времени выпусков вечерних новостей трех телеканалов, избирательной кампании Джона Маккейна - 59:46:00 минут. Разница составляет 9:31:00 минут (8%).
Соотношение информационного освещения телеканалами избирательных кампаний кандидатов на пост Президента США представлены на Диаграмме 6.
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Данные по каждому телеканалу

	
	ABC
	CBS
	NBC

	Избирательная кампания Джона Маккейна (кандидат от Республиканской партии)
	7:37:00
	27:57:00
	24:12:00

	Избирательная кампания Барака Обамы (кандидат от Демократической партии)
	11:05:00
	30:02:00
	28:10:00

	Разница
	3:28:00
	2:05:00
	3:58:00


В целом, можно отметить относительно равномерное распределение хронометража эфирного времени, посвященного избирательным кампаниям обоих кандидатов с несущественным преимуществом Барака Обамы. Данное преимущество - 9:31:00 минут – составляет 7% от общего времени освещения телеканалами тематики федеральных выборов (129:03:00 минут) и менее 1% от общего времени вышедших в течение рассматриваемого периода (в рабочие дни) выпусков вечерних новостей (810:00:00 минут).
При этом разница информационного освещения равномерно распределяется по трем телеканалам и составляет в среднем около трех минут для каждого телеканала, что не является существенным, учитывая время, уделенное каждым телеканалом освещению избирательной кампании по выборам Президента США, т.е. общей тематике федеральных выборов.

Такое распределение хронометража эфирного времени является особенностью рассматриваемого периода – заключительного этапа избирательной кампании. 
Стоит отметить, что в августе 2008 года преимущество по критерию времени, выделенного на освещение избирательных кампаний кандидатов, было за Обамой,  однако в сентябре 2008 года СМИ уделили больше времени Маккейну. Такое распределение хронометража напрямую связано с основными событиями избирательных кампаний кандидатов. В августе состоялся Общенациональный съезд Демократической партии США, на котором Барак Обама был официально выдвинут на пост Президента США. Мероприятие продлилось 4 дня. Кроме того, в этом же месяце Барак Обама назвал имя кандидата на пост Вице-президента США. Соответствующие мероприятия Джона Маккейна и Республиканской партии США состоялись в сентябре.


В октябре избирательная кампания вступила в свою завершающую стадию. Особенностями рассматриваемого периода являются проведение дебатов кандидатов на посты Президента и Вице-президента США, а также наиболее активных предыборных мероприятий, в т.ч. встреч с избирателями в различных штатах, с обеих сторон. Соответственно, в связи с тем, что обе партии и основные ньюсмейкеры аккумулируют примерно одинаковое количество информационных поводов, близких по информационному весу, хронометраж эфирного времени, отведенного телеканалами на освещение их кампаний, практически совпадает.


По мнению американских экспертов и аналитиков, «первая и передовая обязанность журналиста – отражение реальности», следовательно, нельзя говорить о нарушении равенства кандидатов при освещении избирательных кампаний, когда СМИ ориентируются на наличие или отсутствие информационных поводов. В соответствии с законодательством США у СМИ нет обязанности равного освещения избирательных кампаний кандидатов.
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Диаграмма 7. Основные темы информационных сообщений:

Абсолютное большинство сюжетов новостных выпусков затрагивают избирательные кампании обоих кандидатов (мероприятия и события предвыборной гонки, в том числе, поездки по штатам, встречи с избирателями, другие агитационные мероприятия, обзор содержания агитационных роликов, а также обзор программных положений кандидатов), при этом часто они рассматриваются в сравнении (по фактам, а не оценкам). 
Отдельными темами информационных сообщений стали дебаты кандидатов на пост Вице-президента США, прошедшие 02.10.2008, и вторые дебаты кандидатов на пост Президента США, состоявшиеся 07.10.2008. В целом, сюжеты носят информационный характер и посвящены подготовке к мероприятиям, предварительным оценкам кандидатов и прогнозам, а также, впоследствии, обзорам прошедших дебатов и некоторым итогам. Что касается оценок кандидатов и их выступлений, то пресса с гораздо большим интересом наблюдала за дебатами кандидатов на пост Вице-президента, что во многом связано с участием в них Сары Пэйлин, политическая грамотность которой неоднократна ставилась под сомнение. По результатам дебатов журналисты и аналитики пришли к заключению, что Пэйлин показала себя с хорошей стороны, однако Байден все-таки вышел победителем. Ситуация после вторых президентских дебатов не изменилась, кандидатам не удалось ничем удивить избирателей.
Отдельным блоком можно выделить серию сюжетов телеканала CBS, посвященных личным вкусам и предпочтениям основных ньюсмейкеров: их любимым фильмам, любимым Вице-президентам прошлых лет, с кем они хотели бы поужинать - а также их мнениям по различным вопросам историко-политической направленности: оценкам решений Верховного Суда США, позициям по вопросу отделения церкви от государства, самым положительным и отрицательным событиям в истории США, положительным и отрицательным моментам деятельности Дика Чейни на посту Вице-президента США.

Общие тенденции информационного освещения:

Исходя из анализа содержания информационных сообщений, их общий тон можно охарактеризовать как нейтральный. Отрицательными в отношении избирательной кампании Маккейна можно посчитать 5 сюжетов (при этом в расчет берется манера организации и изложения материала, резко негативные факты, отдельные замечания журналистов). Что касается избирательной кампании Обамы, то отрицательным можно назвать всего один сюжет, а 6 сообщений целесообразно оценить как положительные.

Однако следует заметить, что даже в нейтральных сюжетах, посвященных обоим кандидатам и их кампаниям, информация часто организована таким образом, что у Барака Обамы появляется негласное преимущество. Например, в ходе интервью с несколькими жителями одного из штатов о волнующих их проблемах корреспондент задает вопрос о том, кого они собираются поддержать, на который три из четырех собеседников высказываются в поддержку Обамы. Или при обзоре дебатов кандидатов на пост Президента США наряду с фактами и нейтральными оценками в сюжете приводится мнение одного из зрителей: «Он  (Обама) производил хорошее впечатление - очень уважительно вел себя по отношению к Маккейну, в то время как Маккейн даже не смотрел на него во время своих выступлений».

Проанализировав содержание всех сообщений, вышедших в течение рассматриваемого периода, можно отметить, что центральные телеканалы США довольно искусно завуалировано поддерживают позицию Барака Обамы, кандидата на пост Президента США от Демократической партии. При этом, представляя телезрителям информацию о кандидатах и их кампаниях, корреспондентам и ведущим чаще всего удается не заходить за негласную границу, отделяющую информирование избирателей от предвыборной агитации. Обвинить телеканалы в открытом нарушении принципа равенства кандидатов при освещении их избирательных кампаний не представляется возможным ни по содержательным, ни по формальным (хронометраж) признакам. 
Подобная позиция основных федеральных СМИ, безусловно, отражается и на рейтингах кандидатов. Согласно последней информации за рассматриваемый период (ABC от 13.10.2008) преимущество Барака Обамы составляет 10%.

3. Краткий обзор результатов мониторинга 
за период с 14.10.2008 по 05.11.2008

Всего за период с 14.10.2008 по 05.11.2008 на трех основных американских телевизионных каналах в вечерних выпусках новостей в рабочие дни недели вышло 136 информационных сюжетов, посвященных федеральным выборам. Доступно для просмотра и обработано 135 сюжетов. Общий хронометраж: 349:53:00 (5 часов 49 минут 53 секунды). 

Телеканал АВС (программа World News) – 35 сюжетов (94:48:00);

Телеканал СВS (программа Evening News) – 56 сюжетов (144:44:00);
Телеканал NBC (программа Nightly News) – 44 сюжета (110:21:00).
На каждом из телеканалов за рассматриваемый период в рабочие дни вышло всего по 17 выпусков вечерних новостей. Продолжительность одного выпуска (с учетом рекламы) – 30 минут. Соответственно, общее время выпусков вечерних новостей на одном телеканале за рассматриваемый период – 510 минут.

Доли телеканалов в информационном освещении избирательной кампании по выборам Президента США представлены на Диаграмме 1.
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Диаграмма 1. 

Данные по каждому телеканалу представлены на Диаграммах 2, 3 и 4.
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Диаграмма 2. 
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Диаграмма 3. 
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Диаграмма 4. 
По сравнению с периодом с 01.10.2008 по 13.10.2008 тенденция сохраняется: наибольшее внимание тематике федеральных выборов уделяется телеканалом CBS (28% эфирного времени выпусков вечерних новостей). На втором месте – NBC (22%), на третьем – ABC (19%). Однако стоит также отметить, что по сравнению с предыдущим периодом, доля тематики федеральных выборов среди всех тем, освещаемых в новостях, существенно возросла: для телеканала CBS – на 7%, NBC – на 3%, ABC – на 12%.

Специфика рассматриваемого периода заключается в том, что, помимо избирательных кампаний основных кандидатов, телеканалы освещали и другие темы, подпадающие под категорию «Федеральные выборы». Кроме того, в качестве отдельных тем стоит выделить «Ход голосования» и «Итоги голосования».

Таким образом, в течение рассматриваемого периода в выпусках вечерних новостей трех федеральных телеканалов освещались следующие темы, относящиеся к общей выборной тематике:

1. Избирательная кампания Джона Маккейна – кандидата на пост Президента США от Республиканской партии (145:58:00 минут эфирного времени);

2. Избирательная кампания Барака Обамы – кандидата на пост Президента США от Демократической партии (140:18:00 минут эфирного времени);

3. Избирательная кампания Ральфа Нэйдера – третьего кандидата, в пятый раз баллотирующегося на пост Президента США и не рассматриваемого в качестве основного и серьезного кандидата (1 сюжет на телеканале NBC, 2:05:00);

4. Джо-водопроводчик – личность, ставшая олицетворением среднего класса США после многократного упоминания данного имени кандидатами во время последних дебатов (2 сюжета на телеканалах NBC и ABC, всего 4:24:00 минут эфирного времени 
);

5. Выборы в Сенат США (5 сюжетов на телеканалах NBC и ABC, всего 11:20:00 минут эфирного времени);

6. Ход голосования (20:08:00 минут эфирного времени);

7. Итоги голосования (25:40:00 минут эфирного времени).

Диаграмма 5.
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Можно отметить, что основное внимание СМИ при освещении выборной тематики в течение рассматриваемого периода было сосредоточено на освещении избирательных кампаний основных кандидатов – Барака Обамы и Джона Маккейна, третий кандидат на пост Президента США Ральф Нэйдер не упоминался вообще, за исключением одного короткого информационного сюжета. Данный факт отражает отсутствие в американском законодательстве требования равного и справедливого освещения СМИ избирательных кампаний всех кандидатов в ходе информирования избирателей. 

Выборы в Сенат США также мало освещались в новостях федеральных американских телеканалов, что, скорее всего, связано со спецификой избирательного процесса. Во-первых, переизбирается не весь состав представительного органа, а 1/3 состава одной из палат парламента (если точнее, 35 сенаторов). Во-вторых, сенаторы представляют отдельные штаты, а соответственно, и избираются их населением. То есть избирательная кампания по выборам в Сенат США не затрагивает одновременно всю территорию страны, следовательно, не представляет существенного интереса для общефедеральных СМИ, в отличие от избирательной кампании по выборам главы государства.

На освещение хода голосования и итогов выборов также приходится небольшой процент эфирного времени, однако в данном случае это связано не с игнорированием соответствующих событий представителями СМИ, а исключительно с продолжительностью временных отрезков: ход голосования освещался 04.11.2008 (в день голосования), а итоги подводились 05.11.2008. С учетом данных факторов, обеим темам была уделена значительная часть эфирного времени вечерних новостных выпусков.

Что касается соотношения информационного освещения избирательных кампаний основных кандидатов, в соответствии с подсчетами хронометража информационных сообщений новостных выпусков трех федеральных телеканалов США за рассматриваемый период избирательной кампании Барака Обамы посвящено 140:18:00 минут эфирного времени выпусков вечерних новостей трех телеканалов, избирательной кампании Джона Маккейна - 145:58:00 минут. Разница составляет 5:40:00 минут (2%).
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Диаграмма 6. 
 В целом, можно отметить относительно равномерное распределение хронометража эфирного времени, посвященного избирательным кампаниям обоих кандидатов с несущественным преимуществом Джона Маккейна. Данное преимущество - 5:40:00 минут – составляет 2% от общего времени освещения телеканалами тематики федеральных выборов (349:53:00 минут) и менее 1% от общего времени вышедших в течение рассматриваемого периода (в рабочие дни) выпусков вечерних новостей (1530:00:00 минут).
Данные по каждому телеканалу

	
	ABC
	CBS
	NBC

	Избирательная кампания Джона Маккейна (кандидат от Республиканской партии)
	30:47:00
	70:02:00
	45:09:00

	Избирательная кампания Барака Обамы (кандидат от Демократической партии)
	40:47:00
	63:41:00
	35:50:00

	Разница
	10:00:00
	6:21:00
	9:19:00


Разница информационного освещения неравномерно распределяется по трем телеканалам: ABC уделил на 10 минут больше времени освещению избирательной кампании Барака Обамы, в то время как сюжеты CBS и NBC в большей степени охватывают избирательную кампанию Джона Маккейна. Однако данная разница, как и девятиминутная, отмеченная в предыдущем периоде (с 01.10.2008 по 13.10.2008), не является существенной, учитывая время, уделенное каждым телеканалом освещению избирательной кампании по выборам Президента США.

Таким образом, по итогам анализа информационного освещения американскими СМИ избирательных кампаний кандидатов на пост Президента США за предыдущие периоды в очередной раз подтверждается вывод о том, что объем освещения напрямую зависит от наличия информационных поводов. 

Особенно наглядно это прослеживается на примере игнорирования СМИ избирательной кампании одного из кандидатов Ральфа Нэйдера, по факту не являющегося одним из основных участников предвыборной гонки и не представляющего особого интереса для телезрителей, а значит, не аккумулирующего достаточного количества весомых информационных поводов для СМИ. 

Нонсенсом в данном случае является и то, что Ральфу Нэйдеру уделено даже меньше времени, чем Джо-водопроводчику, вообще не являющемуся кандидатом, однако ставшим очень популярной фигурой, интересующей американскую публику.
В связи с тем, что последний этап избирательной кампании оказался наиболее насыщенным и ярким по информационному наполнению, РЦОИТ представляет более подробный обзор тем и характеристику сообщений, благодаря чему можно сформировать представление не только об информационном фоне избирательной кампании, но и некоторой специфике американской избирательной системы.

Ниже представлен перечень основных информационных поводов, а также обзор содержания информационных сообщений, посвященных наиболее популярным темам, за обозначенный период (в скобках приведены примеры сюжетов, посвященных описанным событиям, то есть даты их выхода в эфир и соответствующие телеканалы).

1. Нарушения в процессе учета голосов избирателей.

Джон Маккейн обвинил ассоциацию общественных организаций ACORN («Эйкорн») в махинациях в процессе учета избирателей. Молодой избиратель из штата Иллинойс заявил, что заполнил 73 регистрационных формы учета избирателей для ACORN в обмен на наличные деньги и сигареты. В штате Флорида была выявлена регистрационная форма, заполненная от имени Микки Мауса. Аналогичные нарушения выявлены по всей стране. Официальные представители ACORN заявили, что виновники указанных инцидентов уволены, а по всем выявленным фактам нарушений будет проводится проверка и пересчет, однако подобные регистрационные формы составляют очень малый процент от 1.3 миллиона избирателей, которых они уже внесли в списки. Кроме того, по мнению ACORN, на результаты голосования нарушения не повлияют, т.к. выявленные поддельные документы  содержат выдуманные данные и имена, то есть таких избирателей не существует и голосовать они, соответственно, не будут. (ABC 14.10.2008)
Джон Маккейн неоднократно акцентировал внимание на связи Барака Обамы с ACORN. Обама, в свою очередь, какую-либо причастность данной организации к своей избирательной кампании отрицал. 

2. Обзор основных мероприятий избирательных кампаний кандидатов. 

Многочисленные встречи с избирателями постоянно проводились во множестве штатов. На расписании предвыборных туров кандидатов в значительной степени сказывается особенность избирательной системы США – голосование выборщиков. Избирательным штабам кандидатов приходится подробно анализировать количество выборщиков от каждого штата, состав населения, основные проблемы отдельных регионов и другие показатели, чтобы сосредоточить внимание на тех штатах, которые с наибольшей вероятностью способны обеспечить победу кандидата на выборах. В расчет принимается также история голосования отдельных штатов, то есть вероятность поддержки штата на предстоящем голосовании Республиканской или Демократической партии.

Телеканал ABC, например, неоднократно отмечал в новостях, что усилия Барака Обамы на последнем этапе предвыборной гонки максимально сосредоточены на консервативно настроенных штатах, то есть тех, которые чаще всего поддерживают Республиканскую партию. Даже в этих штатах демократ собирает огромное количество сторонников (ABC 20.10.2008)
3. Последние дебаты кандидатов на пост Президента США.

Мероприятие состоялось 15.10.2008 в Нью-Йорке. Дебаты оценены СМИ как наиболее интересные по сравнению с предыдущими. По показателям опросов победителем в дебатах стал Барак Обама, хотя для Джона Маккейна последнее выступление оказалось также более удачным, чем прошлое. 
Одна из наиболее популярных и обсуждаемых фраз Маккейна, адресованная Обаме, как ответ на его заявление об одинаковой политической позиции кандидата-республиканца и действующего Президента США Джорджа Буша: «Я не Джордж Буш. Если Вы хотели выставить свою кандидатуру против Джорджа Буша, то Вам надо было баллотироваться четыре года назад». 

В целом же, многие журналисты отметили, что Маккейн был более агрессивен и напорист, а Обама держался, как всегда, достойно, наиболее аргументировано, четко и логично излагал свою позицию.

4. 
Позиционирование Маккейном отличий своей политики от политики Джорджа Буша также являлось одной из центральных тем новостных выпусков: 49% американцев считают, что Маккейн продолжит тот же курс, 48% - что курс политики изменится в случае его прихода к власти. Аналитики говорят о том, что эти изменения в лучшую сторону для Маккейна отчасти являются результатом последних дебатов, а именно, вышеобозначенного высказывания. (ABC 21.10.2008)

Журналисты называют Республиканскую партию «брендом с поврежденной репутацией» и связывают это с непопулярностью действующего Президента и отставанием Джона Маккейна в рейтинге. Этому, в частности, посвящен один из сюжетов о кандидате на пост Губернатора штата Вашингтон от Республиканской партии, который старается не афишировать принадлежность к своей партии, используя в избирательной кампании обозначение «GOP» (официальное сокращение названия Республиканской партии – от Grand Old Party). Как выяснилось в результате опроса населения штата, 25% респондентов  и 18% опрошенных республиканцев понятия не имеют, что обозначает  данная аббревиатура. (ABC 27.10.2008)
5. 
Джо-водопроводчик в результате последних дебатов, сам того не ожидая, стал одной из центральных фигур федеральной избирательной кампании. Его имя было упомянуто во время прямой трансляции около 20 раз. Изначально, Джон Маккейн обратился с телеэкрана к нему персонально, чтобы заверить его в том, что его налоговая политика гораздо предпочтительнее для него, чем предлагаемые Обамой реформы. Это был политический ход, основанный на информационном сюжете, освещающем встречу Барака Обамы с избирателями, в ходе которой «некий Джо», представитель малого бизнеса задает кандидату вопросы о том, как предложения демократа по системе налогообложения скажутся именно на нем. В результате, по мере развития диалога во время дебатов кандидаты неоднократно заменяли понятия «средний класс» и «малый бизнес», именем собственным «Джо-водопроводчик», которое сейчас в Америке уже стало нарицательным.

После дебатов появились информационные сюжеты, посвященные самому Джо: его мысли и чувства по поводу такой внезапной популярности, его политической позиции. В СМИ появилась информация о том, что, на самом деле, Джо не обладает лицензией на осуществление деятельности водопроводчика, имеет задолженность по налогам, а его настоящее имя - Сэм. Вышло несколько сюжетов, посвященных анализу экономических предложений кандидатов и их влиянию на уровень жизни среднего класса, в которых имя Джо уже по традиции использовалось как нарицательное.

Ситуация получила развитие и в дальнейшем: Джо стал героем политических шуток. В ходе обсуждения Бараком Обамой вопросов экономики с экспертами и представителями власти штатов во время открытого круглого стола один из участников заявил: «Я живу в одном регионе с Джо-водопроводчиком, с которым когда-то встретились Вы. Сегодня я общался с  Шоном-чернорабочим, он попросил меня лично передать сенатору Обаме, что он своими руками поможет ему построить мост в Белый дом». (ABC 21.10.2008)
В отдельных сюжетах были показаны кадры, на которых группы американцев (по всей видимости, представители среднего класса) хором кричат: «Мы – Джо-водопроводчики!».
6. Телефонные звонки с записанными сообщениями, поступающие избирателям от представителей штаба Джона Маккейна
Очередной негатив избирательной кампании Маккейна на этот раз предстал в виде автоматических сообщений, поступающих избирателям по телефону. В данных сообщениях представители Маккейна сообщают электорату различные негативные факты из жизни Обамы (в том числе его политической истории).

Одна из серий звонков содержит информациею о том, что Обама настроен минимизировать меры уголовного наказания преступников. Штаб Обамы заявляет, что это «одно из наиболее нечестных обвинений за все кампанию», хотя некоторые предложения по данному вопросу действительно высказывались Обамой ранее. (ABC 22.10.2008)
7. Дезинформирование избирателей.
В штате Виржиния выявлена дезинформирующая избирателей информационная листовка, распространяемая на территории так называемых «черных» кварталов, в которой говорится, что Генеральная Ассамблея официально определила днем голосования республиканцев 4 ноября, а демократов - 5 ноября. (CBS 30.10.2008)

Дальнейшего освещения развития событий, связанных с обозначенным инцидентом, в новостях не последовало.

8. Поддержка Колином Пауэллом избирательной кампании Барака Обамы.

Бывший Госсекретарь США Колин Пауэлл выразил свою поддержку Бараку Обаме, обозначив при этом, что его выбор связан не с личной неприязнью или неуважением к Джону Маккейну, а с тем, что США сейчас необходим Президент, который в корне изменит политику страны. Он раскритиковал некоторые решения и действия Маккейна: его неготовность справиться с финансовым кризисом, выбор Сары Пэйлин в качестве своей напарницы в предвыборной гонке, негатив избирательной кампании республиканцев. Опросы показывают, что выражение какой-либо известной личностью поддержки одному из кандидатов обычно не сказывается на его рейтинге, однако журналисты ставят вопрос о том, что поддержка Пауэлла может стать исключением. Аналитики говорят, что мнение опытного политика Пауэлла о том, что Обама - более достойный кандидат на пост Президента, сводит на нет аргумент Маккейна об отсутствии у него достаточного опыта для управления страной. Пауэлл заявил, что не рассчитывает на какую-либо должность в администрации Президента в случае победы Обамы, однако рассмотрит такое предложение при его поступлении. 
Маккейн говорит, что был немало удивлен заявлением Пауэла, допускает возможность своего проигрыша на выборах, но сдаваться не собирается. Аналитики, комментируя сложившуюся ситуацию, заявляют, что поддержка Пауэлла является значительным фактором предвыборной гонки, и советуют Маккейну проявить на последнем этапе кампании энергию, уверенность в победе, твердость и, в какой-то мере, даже агрессивность. (ABC 20.10.2008)
9.  Открытие избирательных участков для досрочного голосования избирателей.
20 октября 2008 года досрочное голосование началось уже в 31 штате. Обама и Хилари Клинтон во Флориде призвали избирателей пойти и проголосовать уже сейчас. (ABC 20.10.2008)

По состоянию на 23 октября 2008 года к досрочному голосованию приступили уже около 35 штатов, при этом на участки, в основном, массово идут демократы и афро-американцы. (ABC 23.10.2008)
В штате Флорида было принято решение о продлении времени работы пунктов досрочного голосования на 4 часа. Барак Обама по-прежнему призывает своих избирателей проголосовать досрочно, чтобы не стоять в огромных очередях в день голосования, когда пункты будут перегружены. Маккейн беспокоится о том, что это даст конкуренту большое преимущество, которое скажется на результатах выборов. (ABC 28.10.2008)
10.  Имидж Сары Пэйлин обошелся республиканцам в 150 000 долларов.
Этот факт также неоднократно отмечен СМИ. В одном из последних своих выступлений перед избирателями кандидат на пост Вице-президента от Республиканской партии заявила: «Эти вещи не моя собственность! Сейчас на мне надеты мои личные вещи, купленные мной в любимом недорогом магазине на Аляске». (ABC 27.10.2008)
Ведущая новостей телеканала CBS Кэйти Курик высказала предложение о передаче одежды Пэйлин благотворительной организации по окончании избирательной кампании. (CBS 23.10.2008)
11.  Внутренние разногласия в избирательной кампании республиканцев.

В прессе появились сообщения о разногласиях между Джоном Маккейном и Сарой Пэйлин, однако обе стороны официально это отрицали. Аналитики прокомментировали позицию Пэйлин: «Она, как и любая политическая фигура, думает о своей репутации после окончания избирательной кампании» (ABC 27.10.2008)
12. Оплошность Джозефа Байдена дала республиканцам новый аргумент против демократов.

 Недавнее заявление напарника Обамы по избирательной гонке Джозефа Байдена: «Не пройдет и полгода, как мир устроит проверку Бараку Обаме, как было когда-то с Джоном Кеннеди… Вот увидите, нас ждет международный кризис, созданный, чтобы испытать его характер». Комментарии Маккейна и Пэйлин: «Спасибо, что предупредил, Джо!», «Нам не нужен Президент, приглашающий другую страну напасть на нас» и др. Байден никак не прокомментировал свои слова. Официальная позиция избирательного штаба Обамы - Байден имел ввиду, что «мир будет испытывать будущего Президента, кто бы им не стал». Маккейн надеялся благодаря этой ситуации вернуть внимание избирателей к вопросам внешней политики, в которых он по-прежнему считался более сведущим. (ABC 23.10.2008)
13. Болезнь бабушки Барака Обамы и последующая смерть.

Барак Обама прервал свой предвыборный тур для того, чтобы навестить больную бабушку, которая его вырастила. В одном из интервью Обама сообщил, что она может не дожить до дня голосования. Во время отсутствия самого кандидата на пост Президента США от Демократической партии встречи с избирателями в его поддержку проводили Джозеф Байден, Мишель Обама и Хилари Клинтон. (ABC 24.10.2008)
Утром 03.11.2008 бабушка Обамы скончалась от рака. Об этом событии в вечерних новостях упомянули все три телеканала. Джон Маккейн выразил семье Обамы свои соболезнования, однако предвыборную гонку это не остановило, ни с той, ни с другой стороны.
14. Затянувшаяся кампания.

Избиратели говорили о том, что устали от избирательной кампании, которая длится уже около 21 месяца. Основные кандидаты уже потратили на предвыборную гонку около миллиарда долларов. Комментарии журналиста: «Времена года меняются, а кампания продолжается». Однако если демократы ждут не дождутся окончания гонки, республиканцы были бы не против, если бы у их кандидата в запасе было еще несколько недель. (ABC 27.10.2008)
15. Преимущество Барака Обамы по финансированию и инфраструктуре  избирательной кампании.

Только за сентябрь избирательный фонд демократа пополнился на 150 миллионов долларов. Судя по новостным выпускам, во всех штатах у Барака Обамы больше локальных избирательных штабов, работников этих штабов, эфирного времени на региональных телеканалах, отведенного под предвыборные агитационные ролики, больше видов таких роликов, агитационной продукции, в целом. Кроме того, практически везде Барак Обама провел существенно больше мероприятий (в основном, встреч с избирателями), чем Джон Маккейн.

Значительное финансовое преимущество Обамы, безусловно, сказывается на избирательной кампании. Журналисты говорят о «пугающих ресурсах». Демократами используются все доступные средства: кампания Обамы охарактеризована как «высокотехнологичная и всеохватывающая». (ABC 23.10.2008)
«Обама тратит больше средств на избирательную кампанию в ряде штатов, где сейчас по показателям рейтингов у него есть преимущество» (CBS 29.10.2008)
Джон Маккейн просто не может себе позволить подобных затрат, так как средства его избирательного фонда уже на исходе. Преимущество размера избирательного фонда Барака Обамы - более чем в 2 раза. (ABC 21.10.2008)
Что касается численного перевеса избирательных штабов Обамы и сотрудников этих штабов: на территории Нью Мексико – в 4 раза больше штабов Обамы (CBS 31.11.2008), Вирджиния - 50 штабов и 200 оплачиваемых сотрудников у Обамы, у Маккейна - 24 и 50 соответственно, ежедневные расходы на агитацию по телевидению 250000 долларов у Обамы, у Маккейна - 30000 долларов (ABC 22.10.2008), Миссури - 40 штабов у Обамы, 16 - у Маккейна. Обама потратил на 0,5 миллиона долларов больше на трансляцию агитационных видеороликов (СВS 20.10.2008).
05.11.2008 ведущие новостей телеканла CBS по итогом голосования пришли к выводу, что финансовое преимущество было одним из определяющих факторов в победе Обамы. В качестве примера они приводят данные по количеству штабов кандидатов в Индиане: Обама - 44, Маккейн -1, и в Неваде: Обама - 15, Маккейн – 4.
16. Трансляция фильма о Бараке Обаме в «прайм-тайм» по семи федеральным телеканалам США.

Барак Обама за счет преимущества размеров своего избирательного фонда сумел выкупить огромное количество эфирного времени - так называемый «прайм-тайм», на семи федеральных телеканалах для трансляции своего 30-минутного фильма. Это мероприятие обошлось ему в 3 миллиона долларов. Фильм транслировали телекомпании CBS, NBC, FOX, BET, TV-ONE, UNIVISION и MSNBC. Из-за трансляции агитационного материала кандидата был отложен показ бейсбольного матча. Само событие очень широко обсуждалось в прессе, как беспрецедентное. Избирательный штаб Обамы учел все телевизионные предпочтения аудитории: фильм транслировался по сетевым каналам с максимальным охватом вещания, и по кабельному телевидению, ориентированному на испаноязычное население штатов и афро-американцев.
Маккейн критикует его действия называя трансляцию «оплаченной за счет невыполненных обещаний», намекая на то, что Обама отказался от государственного финансирования кампании (NBC 29.10.2008).

Однако Барак Обама на этом не остановился и принял участие в популярном американском комедийном телешоу на тот случай, если некоторые избиратели предпочитают смотреть несерьезные передачи.

17. Финансирование избирательных кампаний кандидатов.

(CBS 27.10.2008)  Если создается такое впечатление, что вы видите сенатора Барака Обаму по телевидению гораздо больше, этому есть вполне объяснимая причина. Он собрал намного больше средств, чем сенатор Джон Маккейн – и начиная с завершающего этапа выдвижения в июне соотношение его затрат с затратами Маккейна превысило показатель 2:1. Итак, где Обама нашел такие деньги? Корреспондент CBS News Шерил Аттиксон «следует за деньгами».
Ранее оба сенатора – и Обама, и Маккейн – пообещали ограничить сборы средств своих фондов, однако Обама позже отказался от этого намерения.

Сейчас он является рекордсменом всех времен по сбору средств в избирательные фонды кандидатов: более $603 миллиона, по сравнению с $358 миллионами Маккейна. 
Обама побил еще один рекорд: он получил больше денег, чем кто-либо в истории, от неопознанных жертвователей – с такими именами как Doodad (досл. – «Безделушка»), указавшим в качестве своего работодателя «Loving» (досл. – «Любящий») и пожертвовал более $17000 долларов – намного больше, чем сумма, соответствующая федеральным ограничениям. 

Обама заявил: «90% наших взносов приходятся на «малых жертвователей».

И большинство жертвователей Обамы  не обязаны быть идентифицированы в соответствии с федеральным законом, поскольку размеры их взносов не превышают $200.

Маккейн разместил небольшой список своих жертвователей в Интернете – неидеальный список, в котором некоторые позиции обозначены как «анонимные». Однако Обама вообще не предоставил какую-либо детальную информацию о том, кто является его «малыми жертвователями», что повлекло обширную критику после того, как он собрал рекордную сумму в $150 миллионов всего за 1 месяц (прим. – сентябрь).

«Тот факт, что штаб Обамы не предоставил больше информации о том, кто является этими «малыми жертвователями», на самом деле идет вразрез с его посылом о «прозрачности», - прокомментировала Шейла Крумхольц, представитель организации  Center for Responsive Politics (досл. – «Центр для Отзывчивых Политиков»). 

И вы можете удивиться тому, кто еще, помимо неназванных «малых жертвователей», входит в «команду Обамы». Как и у Маккейна, список спонсирующих избирательную кампанию Обамы юридических лиц выглядит как «Кто Есть Кто в Обвале на Уолл-Стрит» - за исключением того, что больше денег они дали Обаме. Намного больше.

«Избирательная кампания Обамы просто засасывала деньги, как вакуум, в течение этого цикла, особенно от компании Goldman Sachs, от которой Обама получил $740 000, в отличие от Маккейна, которому досталось $220 000», - заявила Крумхольц. 

Стоит упомянуть, что бывший глава компании Goldman Sachs Роберт Рубин сейчас является главным советником Обамы по экономическим вопросам, а два действующих сотрудника компании, занимающих руководящие должности, занимаются сбором средств для его кампании (Дэвид Хеллер и Брюс Хэймен). Такие помощники, обозначаемые понятием  «Bundlers», являются наиболее эффективными сборщиками средств, которые, по словам критиков, «получают специальный доступ».

Еще один крупный сборщик средств для Обамы – представитель компании Citicorp Майкл Фромэн. Обама даже намекнул ему на «помощь в формировании своей новой администрации». 

Обама в три раза обогнал Маккейна по размеру «трофейного взноса» от компании Lehman Brothers. 

Citigroup, Morgan Stanley и JP Morgan Chase? Больше, больше и намного больше Обаме (прим. – комментарий к таблице, отражающей суммы взносов этих крупных компаний в избирательные фонды обоих кандидатов).

Представитель Обамы сообщил нам, что они придерживались всех правил, установленных федеральным законом,  и учитывали «вдоль и поперек» требования открытости данной информации. 

Исход выборов еще не ясен, однако в денежной гонке… победитель уже определился.

(CBS 24.10.2008) Финансовую поддержку Джону Маккейну оказывали владельцы крупных казино в Лас Вегасе. «Скорее всего это связано с налоговой политикой. Если Президентом станет Обама, то у этих людей могут возникнуть дополнительные ненужные проблемы». «Владельцы казино никому не дают денег просто так». Ни с одним из них лично переговорить журналистам не удалось. Кроме того, репортеры обращались в штаб Маккейна с вопросом о его позиции относительно регулирования игорного бизнеса, однако ответа так и не получили.

18. Избирательная кампания Ральфа Нэйдера.
Ральф Нэйдер - третий кандидат, баллотировавшийся на пост Президента США в пятый раз. В некоторых штатах опросы показывали, что его поддержка составляет до 3% избирателей. Нэйдер отрицал то, что причина его выдвижения - отобрать голоса у одного из кандидатов, для него кампания - шанс быть услышанным. (NBC 20.10.2008)
19. Выборы в Сенат США.
Журналисты неоднократно анализировали состав Сената и перспективы предстоящих выборов, упоминая о том, что Республиканская партия теряет свои позиции, и у демократов есть реальная возможность получить значительное большинство мест в Сенате. По итогам голосования, состоявшегося 04.11.2008, вышел информационный сюжет с общим обзором предвыборной гонки. В некоторых штатах избирательная кампания еще не окончена. (ABC 05.10.2008)

20. Ход голосования.
В основной день голосования 04.11.2008 американское телевидение активно следило за тем, как проходит данный процесс и чем в этот день заняты кандидаты. Обама и Маккейн после посещения избирательных участков со своими семьями вернулись к избирательной кампании (стоит отметить, что предвыборная агитация в день голосования в США не запрещена). Досрочно успели проголосовать 1/3 избирателей, однако это не помешало рекордной явке в день голосования. NBC отметил огромные очереди избирателей у дверей участков по всей стране - от Лос-Анджелеса до Нью-Йорка. Был показан сюжет об избирателях, голосующих на участках и в больнице, а также переодетые в маскарадные костюмы люди, призывающие других проголосовать, различные праздничные мероприятия, например, черепашья гонка «Маккейн против Обамы». Кроме того, NBC отметил беспрецедентное внимание зарубежной публики к американским выборам. 
На телеканале ABC вышел информационный сюжет о «небольших происшествиях» на участках, а именно, выходе из строя оптических сканеров (Флорида), использование бумажных бюллетеней после поломки машин, используемых для голосования (Джорджия и Мичиган). В Северной Каролине были продлены часы работы избирательного участка, т.к. один из организаторов голосования забыл бумажные бюллетени в машине.

Журналисты ABC отметили, что время закрытия избирательных участков определено во всех штатах по-разному, однако, если очередь избирателей не иссякнет в назначенное для закрытия время, участки продолжат свою работу, пока все желающие не проголосуют.

21. Итоги голосования.
Избрание Барака Обамы новым Президентом США отмечалось, как национальный праздник. В новостях на телеканале NBC показаны толпы ликующих избирателей, футболки с изображением Обамы, бесплатные завтраки в честь него в кафе, переименованная в честь него заправка. Однако некоторые избиратели все-таки настороженно относятся к переменам, которые повлечет за собой его избрание. 
Данные по распределению голосов выборщиков: Обама - 349, Маккейн - 173. Рекордная явка: 133 миллиона избирателей. Процент проголосовавших: за Обаму - 52%, за Маккейна - 46%. Итог выборов в Сенат (избрание 35 сенаторов из 100) - 54 места - демократы, 40 - республиканцы, 2 - независимые сенаторы (NBC 05.11.2008)

Обама выступил с заключительной для избирательной кампании речью, в которой обратился ко всем американцам, в том числе не голосовавшим за него, с обещанием работать для них. После своего выступления он старался оставаться вдали от камер. Маккейн пообещал сделать все, что в его силах, чтобы помочь новой администрации работать на благо страны. Сара Пэйлин вернулась на Аляску. (NBC 05.11.2008)
Афро-американцы считают, что наконец-то «слова, написанные в Конституции стали реальностью», «в Америку пришли перемены» (CBS 05.11.2008).
Общие тенденции информационного освещения

Общий тон информационных сообщений можно охарактеризовать как нейтральный. Как и в предыдущие периоды, абсолютное большинство сюжетов новостных выпусков затрагивают избирательные кампании обоих кандидатов, при этом часто они рассматриваются в сравнении (по фактам, а не оценкам). 

Наиболее критичными в отношении избирательных кампаний обоих кандидатов являются сюжеты, посвященные источникам финансирования избирательных кампаний, а также анализу некоторых программных предложений кандидатов, в результате которого журналисты неоднократно приходили к выводам о недостатке финансирования соответствующих программ, а соответственно, о невозможности воплощения в жизнь некоторых обещаний кандидатов. 

Ряд сюжетов был посвящен стоимости создания имиджа Сары Пэйлин, оплаченного из средств Национального комитета Республиканской партии, а также вовлеченности ее мужа в дела администрации штата Аляска во время исполнения ею функций губернатора (намек на очередное злоупотребление служебными полномочиями), что можно отнести к негативным сюжетам в отношении данного участника избирательной кампании.

Определенная доля негатива содержится и в некоторых сюжетах, посвященных тактике избирательной кампании Джона Маккейна, штаб которого неоднократно пользовался приемом рассылки автоматических телефонных сообщении с информацией, характеризующей Барака Обаму с отрицательной стороны.

Однако, по-прежнему, по нашему мнению, даже в нейтральных сюжетах, посвященных обоим кандидатам и их кампаниям, Барак Обама часто представлен в более выгодном свете (при сравнении программных предложений на примере конкретных избирателей; при обзоре предвыборной деятельности кандидатов с приведением примеров «передергивания» Маккейном высказываний Обамы и Байдена и вложения в них нового, выгодного для себя смысла; при вставках в сюжеты, посвященные избирательным кампаниям основных кандидатов, информации о непопулярности действующего Президента и Республиканской партии, а также об обвинении в коррупции известного республиканского сенатора; при обзоре тактических просчетов избирательного штаба Маккейна и др.). 

Проанализировав содержание всех сообщений, вышедших в течение рассматриваемого периода, можно предположить, что центральные телеканалы США в ходе деятельности по информированию избирателей (новостные выпуски) косвенно спрогнозировали победу Барака Обамы еще до того, как выборы состоялись. Несмотря на то, что в самих сюжетах присутствовала информация о том, что показатели рейтингов могут быть не совсем точными, и у Маккейна остается шанс прийти к победе на выборах, объем информации, свидетельствующей об обратном, значительно превалировал.

Что касается предвыборной агитации через телевизионные СМИ (которая в США законодательно не регулируется и формально даже не отделяется от информирования избирателей), исходя из содержания новостных выпусков, у Барака Обамы в данном аспекте было безусловное и очень существенное преимущество как на федеральных телеканалах, так и на местном телевидении. Данное преимущество было обеспечено, в том числе, за счет очень больших ресурсов избирательного фонда кандидата, который в свое время, в отличие от конкурента, отказался от государственного финансирования кампании и сумел собрать рекордную сумму за счет частных взносов в свой избирательный фонд. 

Самым ярким и обсуждаемым примером преимущества Обамы в объеме телевизионной агитации стала трансляция тридцатиминутного фильма на семи федеральных телеканалах в «прайм-тайм», что обошлось Обаме в 3 миллиона долларов.
РАЗДЕЛ III. 
ВЫВОДЫ: Общая характеристика информационного пространства США

 по освещению избирательной кампании по выборам Президента США
При анализе информационного поля американских СМИ, в первую очередь, необходимо учитывать, что законодательство США, в отличие от российского, не проводит четкой границы между информационными и агитационными материалами. Однако фактически некоторые различия существуют: так, например, трансляция всех агитационных видеороликов кандидатов оплачивается из их избирательных фондов. 
Как уже было отмечено ранее, на данном этапе мониторинга освещения зарубежными СМИ федеральной избирательной кампании наиболее интересен и актуален именно анализ процесса информирования избирателей (в его российском понимании), поскольку требования объективности, достоверности и соблюдения принципа равенства прав кандидатов, предъявляемые к содержанию соответствующих информационных материалов СМИ, являются одними из основных принципов  избирательного права Российской Федерации.
Американские СМИ, пользуясь непоколебимым принципом свободы слова, могут открыто выражать свою политическую позицию. Примером публикации с выражением открытой поддержки кандидата может послужить статья в одной из самых крупных и известных газет США Chicago Tribune («Трибуна Чикаго»), вышедшая 27.01.2008, накануне «праймериз» - выдержка: «Он (прим. – Обама) – самый подходящий демократ, чтобы управлять этой нацией.  Мы выражаем ему свое одобрение и поддержку на «праймериз», которые состоятся в Иллинойсе 5 февраля». 
Однако необходимо обратить внимание, что, несмотря на возможность открытого выражения политической позиции, далеко не все американские СМИ ей пользуются. Медийный рынок в США развивается и функционирует на коммерческой основе, а информация, поставляемая СМИ зрителю, слушателю и читателю, по сути, представляет собой продукт общественного потребления, от качества которого зависит его «покупаемость» (в данном случае, популярность того или иного источника). Именно поэтому многие представители американской прессы в ходе освещения федеральных выборов в целом и избирательных кампаний каждого из кандидатов старались избегать собственных субъективных оценок и высказываний в поддержку одного из кандидатов, разумно резюмировав, что избирателей, скорее, интересуют факты и максимально объективная картина в отношении всех участников гонки. По крайней мере, это касается информирования избирателей.
Новостные выпуски трех федеральных телеканалов являются наиболее ярким примером данного вывода. Во-первых, выпуск новостей – исключительно информационная программа, по определению, поэтому как раз к этому виду телепередач разумнее всего обращаться при анализе процесса информирования избирателей в ходе избирательной кампании для создания общего представления о его характеристиках. Во-вторых, ABC, CBS и NBC - три основные коммерческие телевизионные сети в США (в Америке нет общенационального телевидения, финансируемого за счет государства), имеющие наиболее широкую зону покрытия и располагающие наиболее обширной аудиторией телезрителей. При этом все три телеканала представляют вниманию телезрителей довольно схожее расписание программ, вплоть до примерно одного и того же времени выхода передач информационной, развлекательной, образовательной или другой направленности. То есть фактически каналы, а внутри них – и отдельные передачи, являются непосредственными конкурентами, борющимися за одну и ту же аудиторию. 

Неудивительно, что ведущие и корреспонденты новостных программ приложили максимум усилий для создания наиболее интересного публике продукта. Первым шагом к этому стал отказ от субъективных оценок деятельности кандидатов, а также от открытого выражения поддержки одному из них. 
В те периоды, когда основные ньюсмейкеры создавали приблизительно одинаковое количество информационных поводов (завершающий этап кампании, время дебатов, начала досрочного голосования), журналисты старались организовать сюжеты таким образом, чтобы одинаковое количество времени было уделено обоим кандидатам. В итоге они так в этом преуспели, что разница в хронометраже информационного освещения избирательных кампаний основных кандидатов уложилась в несколько минут и менее 1% от общего времени новостных выпусков. 
С другой стороны, ориентируясь исключительно на интересы зрителя, в те периоды кампании, когда один из участников предвыборной гонки предоставлял больше информационных поводов (например, съезды партий, проведенные в разное время), даже новостные выпуски уделяли соответствующему кандидату больше внимания. 

Сами представители американских СМИ не считают такой подход к освещению выборов нарушением равенства прав кандидатов. По мнению Эндрю Тиндалла, «первая и передовая обязанность журналиста – отражение реальности. И если реальность заключается в том, что Обама встречается с 200 000 человек в Германии, а Маккейн гуляет по супермаркету, то новость с участием 200 000 человек более стоящая. И вы бы не отразили реальность корректно, если бы придали этим двум событиям равную значимость».
Такой подход весьма целесообразен для внутринационального информационного рынка, функционирующего исключительно на коммерческой основе. Однако стоит отметить, что вышеизложенная позиция касается хронометража информационного освещения избирательных кампаний. Помимо этого, существует еще один очень важный показатель – направленность информационного освещения, то есть способ преподнесения информации о кандидате.
Содержание информационных сюжетов вечерних новостных выпусков американских телеканалов, по нашему мнению, свидетельствует о том, что телевидение США существенно склонялось к некоторой поддержке Барака Обамы. За рассматриваемый период вышло гораздо больше негативных сюжетов по отношению к избирательной кампании Джона Маккейна, при этом о их негативном характере свидетельствуют и приводимые в сюжетах факты, и отзывы избирателей, и ироничные замечания журналистов, и даже сам способ  подбора и организации материала (например, рассмотрение программных предложений кандидатов на примере конкретных избирателей, для которых более предпочтительными оказываются предложения демократа). 

На заключительном этапе предвыборной гонки, незадолго до дня голосования уже можно было говорить о том, что журналисты косвенно спрогнозировали победу Барака Обамы еще до того, как выборы состоялись. Несмотря на присутствие в новостных сюжетах информации о том, что показатели рейтингов могут быть не совсем точными, и у Маккейна остается шанс прийти к победе на выборах, объем информации, свидетельствующей об обратном, значительно превалировал.

С другой стороны, можно предположить, что это не столько демонстрация субъективного мнения СМИ и их политических предпочтений, сколько влияние объективных фаторов: популярность Обамы среди населения, множество интересных и необычных мероприятий в его поддержку, осуждение американцами действующего Президента и партии власти, тактические промахи избирательной кампании Маккейна, в том числе ее частая ориентация на негатив, политическая неграмотность Сары Пэйлин и другие обстоятельства. По большому счету, если бы представители СМИ их игнорировали, то о создании объективной информационной картины не могло бы быть и речи.

Что касается предвыборной агитации через телевизионные СМИ, исходя из содержания новостных выпусков, у Барака Обамы в данном аспекте было безусловное и очень существенное преимущество как на федеральных телеканалах, так и на местном телевидении. Данное преимущество было обеспечено, в том числе, за счет очень больших ресурсов избирательного фонда кандидата, который в свое время, в отличие от конкурента, отказался от государственного финансирования кампании и сумел собрать рекордную сумму за счет частных взносов в свой избирательный фонд. 

Самым ярким и обсуждаемым примером преимущества Обамы в объеме телевизионной агитации стала трансляция тридцатиминутного фильма на семи федеральных телеканалах в «прайм-тайм», что обошлось Обаме в 3 миллиона долларов.

Такое положение вещей также является вполне нормальным явлением для Америки, вся общественно-политическая система которой ориентирована на потребителя, способного обменять свои материальные средства на желаемый продукт или услугу. Тем не менее, нельзя говорить о том, что полное отсутствие правового регулирования информационного обеспечения выборов соответствует демократическим основам избирательного процесса.

При данном подходе к регулированию предвыборной агитации, с учетом еще и отсутствия законодательных ограничений размеров избирательного фонда, а также функционирования системы сборов неограниченных частных пожертвований в случае отказа от государственного финансирования избирательной кампании, нарушается один из основных международных принципов избирательного процесса – принцип равного доступа кандидатов к СМИ.
По сути, именно это и произошло в ходе последней избирательной кампании по выборам Президента США. За счет тактического просчета Маккейна в момент отказа от частного финансирования кампании, которым он хотел продемонстрировать свою независимость от частных интересов, а в итоге сам ограничил размер своего фонда, Обама получил значительное преимущество. Демократический кандидат сумел развернуть избирательную кампанию невероятного масштаба, одной из основных составляющих которой стала именно агитация через СМИ – суммы, потраченные Обамой на эти цели бьют все рекорды и превышают затраты Маккейна на избирательную кампанию в целом.
Было бы неразумно отрицать значительную роль прессы при формировании волеизъявления избирателей, особенно в так называемый «век информационных технологий», поэтому выборы в США закончились вполне логичным результатом.

В общем, в качестве самой главной особенности американского медиа-рынка, определившей направление и характер информационного освещения избирательной кампании по выборам Президента США американскими СМИ, можно обозначить его функционировании на коммерческой основе, полной независимости СМИ и желании создать потребляемый продукт.

Если говорить об освещении американскими СМИ федеральной избирательной кампании в целом, то можно констатировать, что его объемы побили рекорды за всю историю выборов в США. Кроме того, сами американцы неоднократно отмечали небывалое внимание зарубежной прессы и публики к их внутрифедеральным выборам. Скорее всего это связано со спецификой международных отношений на современном этапе: мировым финансовым кризисом, уходящим корнями в Америку, напряженностью политики национальной безопасности государств (вопросы ПРО) и другими событиями в мире.
Российская пресса также уделила выборам американского Президента немало внимания. При этом особенностью преподнесения информации нашими СМИ стало определение тематики не только в соответствии с информационными поводами, создаваемыми кандидатами, а еще и в контексте происходивших в США, России и других государствах общественно-политических событий. 























































� Данные сюжеты посвящены этой теме в отдельности, т. е. вне связи с избирательными кампаниями основных кандидатов. Однако имя Джо-водопроводчика неоднократно упоминалось при освещении избирательных кампаний Джона Маккейна и Барака Обамы, в таких случаях хронометраж сюжетов при подсчете включался в соответствующие темы.
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