
9  

стильвложения

Обладание как статус
Имеют ли смысл инвестиции в предметы роскоши
Генеральный директор компании «ТКБ Инвестмент Партнерс» Дмитрий Тимофеев —  
об актуальном тренде. 

— Как изменились сегодня настрое-
ния инвесторов — куда люди вклады-
вают деньги?
— Сегодня меняется структура объек-
тов инвестирования. С одной стороны, 
прежние стратегии, показавшие свою 
эффективность, уходят в формат долго-
срочных, с другой — появляются новые, 
но это именно те форматы, которые дол-
гое время считались как раз классиче-
скими. Я говорю про инвестирование в 
предметы роскоши. Речь про потреби-
тельские товары так называемой второй 
необходимости, обладающие значитель-
ной стоимостью и востребованностью,— 
обладание ими свидетельствует о статусе 
владельца. Такие товары характеризуют-
ся высокой ценой, а также качеством, эсте-
тикой, отражением художественного 
вкуса, уникальностью, оригинальностью 
и определенным символизмом, связан-
ным, как правило, с образом жизни и цен-
ностями потребителя.
— Однако такие предметы имеют 
сложную ликвидность. Зачем потре-
бителю подобные инвестиции?
— Действительно, покупать напрямую 
бутылки вина, виски или дизайнерские 
сумки, предметы искусства с целью ин-
вестиций — неоднозначное решение: 
не факт, что подорожает именно тот са-
мый купленный экземпляр, а сам про-
цесс продажи предмета роскоши может 
быть долгим и непростым. При этом та-
кое вложение средств само по себе оли-
цетворяет собой стабильность, желание 
зафиксировать средства в текущем мо-
менте, условно, вечные ценности. Хотя 
инвестиционные аналитики обращают 
внимание на ряд минусов с точки зрения 
прямых инвестиций в предметы роско-
ши. Это материальные активы с достаточ-
но низкой ликвидностью — их продажа 
может занять время, а сами они могут тре-
бовать специальных условий хранения. 
Для грамотного инвестирования необхо-
димо обладать специализированными 
знаниями: нужно разбираться в искус-
стве, уметь оценивать стоимость объек-
та, отличать его от реплики. Есть еще и 
аспект высокой стоимости приобретае-
мых активов.
Строить инвестиционную стратегию 
только лишь на предметах роскоши не-
целесообразно, их предпочтительно счи-
тать альтернативными активами или 
диверсификаторами, улучшающими эф-
фективность портфеля, то есть его харак-
теристики с точки зрения соотношения 
доходности и риска. Среднегодовая во-
латильность большинства предметов ро-
скоши обычно не превышает 5–10%.
— В чем же тогда привлекательность 
такого инструмента инвестирования?
— В том, что существует и другой способ 
вложения в сегмент люкса: непосред-
ственно в бизнес самих производителей 
предметов роскоши. Для вложений своих 

средств в ценные бумаги сегмента люкс 
стоит воспользоваться услугами надеж-
ного доверительного управляющего. На-
пример, у «ТКБ Инвестмент Партнерс» 
существует широкий выбор стратегий 
доверительного управления; кроме того, 
портфель можно составить индивидуаль-
но, тем самым создав уникальную страте-
гию, которая учитывает все интересы и 
пожелания клиента.
— Но ведь реальность непредсказу-
ема: сколько лет инвесторам в той 
или иной форме прививалась куль-
тура управления финансами, а сегод-
ня оказалось невозможно, например, 
полу чить собственные деньги в 
связи с заморозкой на счетах евро-
пейских финансовых институтов. Ка-
ковы сегодня в принципе настроения 
инвесторов?
— Да, сегодня существует определен-
ный психологический аспект, наиболее 
экономически активное население впа-
ло в ступор по причине невозможности 
распоряжения собственными финанса-
ми. На российском финансовом рынке 
произошел отток инвесторов вплоть до 
распродажи активов. Спад экономиче-
ской активности очевиден, целиком из-
менилась структура спроса со стороны 
среднего класса. Происходит трансфор-
мация экономики и для фондового рын-
ка присутствуют макроэкономические 
риски в связи с подрывом доверия. Но 
нужно не сбрасывать со счетов тот факт, 
что при всех текущих рисках есть и зако-
ны экономики, по которым при просад-
ке рынка (которая случалась с акциями 
российских компаний) следует обратить 
внимание на покупку активов — рынок 
цикличен.
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— Какие еще возможности в новой эко-
номической реальности существуют у 
инвестора в плане новых активов?
— Сегодня активно развивается сфера 
услуг, гостиничные объекты выступают 
в качестве перспективных инструмен-
тов инвестирования. При общей неста-
бильности внешних факторов эта сфера 
не только оперативно адаптируется, но 
и имеет позитивный потенциал на вну-
треннем рынке. Сектор активно транс-
формируется, и существует вероятность 
дальнейшего повышения привлекатель-
ности владения гостиничными объек-
тами, в том числе путем использования 
ПИФ. В частности, в Петербурге насчи-
тывается значительное число локаций 
с потенциалом развития для инвестора. 
Сегодня мы разрабатываем специальный 
набор опций под эту повестку.
— То есть ваша компания меняет так-
тику и стратегию? 

— Стратегия останется прежней: кон-
сервативность и надежность, обеспе-
чивающие доверие. Тактика же может 
измениться в связи с новыми возможно-
стями и требованиями рынка. За двад-
цать лет работы мы обрели ту степень 
устойчивости, которая в дальнейшем 
обеспечит компании органический 
рост вне зависимости от внешних факто-
ров. Очевидный факт состоит в том, что 
мир изменился. Привычные паттерны 
поведения, коммуникаций и управле-
ния в нем сегодня или не работают, или 
не дают прежних результатов. Выжида-
ние в надежде возвращения прежних ус-
ловий также не сработает. Залог успеха 
состоит в принятии новой реальности, 
способности адаптироваться под новые 
условия, обнаруживать, разрабатывать 
и применять свежие решения и новые 
опции. 
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