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ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА

В Пермском крае наблюдается стабильный спрос 
на продукты правильного питания и экопродукты, 
сообщают BG представители регионального ри-
тейла и общепита. В крупных продуктовых сетях 
констатируют заметное увеличение продаж эко-
продукции. По данным пресс-службы «Ашан Ри-
тейл Россия», по результатам 2021 года в «Ашан 
Сити Пермь» продажи экопродуктов увеличились 
в десять раз по сравнению с 2020 годом. По све-
дениям «Ашан Ритейл Россия», сейчас спрос 
на здоровую еду в пермском гипермаркете сети 
остается на уровне прошлого года. «Клиенты 
„Ашан“ больше внимания уделяют вопросам пра-
вильного питания, часто отдавая предпочтение 
продуктам с пониженным содержанием сахара, 
глютена, лактозы»,— поясняют в компании. Рез-
ко выросла популярность экотоваров в сфере 
бытовой химии.

Аналогичные тенденции наблюдают в X5 
Group (сети «Пятерочка» и «Перекресток»). По 
данным сети, в последние два года потребители 
все больше следят за своим здоровьем и уделя-
ют внимание правильному питанию. ЗОЖ-товары 
«Перекрестка» включают в себя более 2 тыс. по-
зиций. Категории «фреш» (свежие и натуральные 
овощи и фрукты, фермерская продукция) и ФРОВ 
(овощи и фрукты) — являются ключевыми для 
сети. Более 90% полезных снеков на полках «Пе-
рекрестка» — от отечественных производителей.

С первых дней открытия пермских магазинов 
«Вкусвилл» объемы продаж сети в Перми оказа-
лись одними из самых высоких среди городов-
миллионников. В то же время во «Вкусвилле» 
подчеркивают, что не позиционируют себя сетью, 
которая продает экопродукты. В компании до-
бавляют, что в ценностях сети заложена забота 
о себе и будущем, что предполагает работу по 
экологическому направлению. В топе продаж 
пермских магазинов сети — десерты «Вкусвилл 
Айс» и замороженные продукты, а также фрукты 
и овощи, при этом меньшая доля продаж прихо-
дится на торты и пирожные в сравнении с други-
ми регионами.

ВОПРОсы мАРКЕТИнгА В отличие от фе-
деральных сетей, местные продавцы экопродук-
тов особого увеличения спроса не наблюдают. 
Основатель сети «Лакшми» Сергей Шаров гово-
рит, что «бум» на правильное питание наблюдал-
ся два-три года назад, а теперь он заканчивается, 
и в сетевых магазинах становится меньше таких 
продуктов.

«На пермском рынке стабильный, одинаковый 
спрос. Я не вижу никаких всплесков. Наоборот, за 

последние полгода с рынка ушли более 30 про-
изводителей европейских экопродуктов — это 
экочипсы, экосоусы, макароны с биосертифика-
том»,— рассказывает Сергей Шаров. Кроме того, 
некоторые поставщики перестали отгружать то-
вары в Россию на фоне спецоперации на Украине.

Владелец кафе «Лакшми» и «Огород» Ни-
нель Лесков отмечает, что пока культура эколо-
гичного питания более развита в столице, чем в 
регионе. Зачастую покупатели понимают термин 
«правильное питание» по-разному: для кого-то 
это фермерские продукты, а для кого-то — от-
сутствие в блюдах мяса, молока и рыбы. «На всех 
крупных столичных фуд-маркетах или рынках 
еды есть точки с вегетарианской едой, и у каждо-
го популярного кафе в меню растительные блю-

да. В Перми количество таких заведений остается 
пока неизменным: „Лакшми“, „Огород“, „Крапи-
ва“ и Lemon tree, где подают вегетарианские блю-
да»,— рассуждает Нинель Лесков.

ПРЕдъЯВИТЕ сЕРТИфИКАТ В России 
в начале 2020 года вступил в силу закон об ор-
ганической продукции. Он закрепляет понятия и 
нормы органического сельского хозяйства, про-
изводства, хранения, транспортировки, марки-
ровки и реализации органики. По данным «Роска-
чества», чтобы определить, является ли тот или 
иной продукт органическим, оценивается весь 
процесс его производства.

По состоянию на начало 2022 года, в Едином 
госреестре Минсельхоза РФ числились более 

100 производителей органической продукции 
из 40 регионов страны. Для сравнения: в мире 
сертифицировано более 3 млн производителей 
органической продукции в 186 странах. В 2021 
году количество производителей органики в РФ 
увеличилось на 52% по сравнению с 2020-м. 
С момента вступления в силу указанного закона 
отечественные органы по сертификации органи-
ки выдали 140 сертификатов соответствия нац-
стандартам, 77 из них — в 2021 году.

В государственный реестр производителей 
органической продукции Минсельхоза РФ (вклю-
чающий всего 104 организации) входят только 
два пермских предприятия — АО «Пермалко» и 
ООО «Агрофирма Острожка». В краевом минаг-
ро отметили, что путем внедрения принципов 

ОРгАнИКА нА блюдЕ РИТЕйлЕРы фИКсИРуюТ РОсТ сПРОсА нА 
эКОПРОдуКТы И ПРОдуКТы здОРОВОгО ПИТАнИЯ. фЕдЕРАльныЕ сЕТИ ОТчИТыВАюТсЯ 
О дЕсЯТИКРАТнОм уВЕлИчЕнИИ ПРОдАж ПРОдуКцИИ В эТОм сЕгмЕнТЕ. В ТО жЕ ВРЕмЯ 
эКсПЕРТы гОВОРЯТ О ТОм, чТО В РОссИИ ужЕ ЕсТь сЕРТИфИКАцИЯ ОРгАнИчЕсКИх ПРО-
дуКТОВ, нО ПОлучАТь ЕЕ дОРОгО И ТРуднО, ПОэТОму бИзнЕс ОсОбО нЕ сПЕшИТ. ЕвГЕНия АхМЕДОвА

зАчАсТую ИнфОРмАцИЯ 
нА уПАКОВКЕ О ПРАВИльнОсТИ 
ПРОдуКТА ЯВлЯЕТсЯ лИшь 
мАРКЕТИнгОВым хОдОм
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РИТЕйлЕРы фИКсИРуюТ РОсТ сПРОсА нА ПОлЕзныЕ ПРОдуКТы


