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Розничная тоРговля топливом

1. айдаР Хабибуллин,  
 директор ооо «татнефть-азС-Северо-запад»

2. макСим ХитРов,  
 генеральный директор ооо «лукойл-Северо-западнефтепродукт»; 

 алекСей Шабалин,  
 с июня 2021 года — генеральный директор ооо «Рн-Северо-запад»

3. ЮРий бРянцев,  
 генеральный директор ооо «Circle K Россия»; 

 валеРий ФаРбман,  
 генеральный директор ооо «киришиавтосервис»

в голоСовании также учаСтвовали

олег кузьменков,  
руководитель сети азС «газпромнефть» в России

виталий маСлов,  
директор по развитию и операционному управлению сети азС «Шелл» в России

пРоФеССия

пРоФеССия

Политтехнолог — понятие неоднознач-
ное. Им может считать себя практически 
каждый, кто принимает участие в из-
бирательной кампании. Среди них есть 
политконсультанты (главный советник 
кандидата), специалисты по агитации, 
интернет-технологи и так далее. Своим 
символом политтехнологи считают ита-
льянского политика и мыслителя Никколо 
Макиавелли, а день его рождения отмеча-
ют как профессиональный праздник (вто-
рое воскресенье мая). 

Золотой эрой для мастеров политиче-
ской инженерии в России считаются 1990-е 
годы, когда между их представителями 
шла реальная борьба и именно от по-
литтехнолога, а не от административного 
ресурса зависела победа на выборах. Од-
нако тогда, утверждают в профессиональ-
ном сообществе, было много мошенни-
ков, теперь же рынок более прозрачный.

лига бывШиХ В России политтехноло-
ги начали работать в 1989–1990 годах. Это 
были в первую очередь люди, занимающи-
еся социальными науками и психологией, 

историей, экономикой. Сейчас это либо 
окончившие политологические факуль-
теты выпускники, либо бывшие политак-
тивисты. «Очень много политтехнологов 
вышло из движения „Наши“ (проект адми-
нистрации президента для формирования 
молодежного актива, поддерживающего 
режим Владимира Путина.— BG), прямо 
огромное какое-то количество. Часть при-
шла из „Молодой гвардии Единой Рос-
сии“»,— рассказывает вице-президент 
Российской ассоциации политических 
консультантов (РАПК) Петр Быстров. 

Существует мнение, что успехов в про-
движении кандидата на выборах добива-
ются профессионалы коммерческой ре-
кламы, однако эксперты утверждают, что 
это абсолютно не так. «Маркетинг тут как 
раз не помогает. Люди, занимающиеся 
коммерческой рекламой, не справляются 
с работой политтехнолога. Это, на мой 
взгляд, несовместимые профессии: поли-
тическая реклама имеет свои особенно-
сти, да и реклама — далеко не основной 
способ продвижения кандидата»,— гово-
рит господин Быстров. 

Проходите,  
тут все «Наши»  
сПециалисты По Политическим 
техНологиям — одНо из Наиболее 
закрытых сообществ. такие лЮди  
Не афишируЮт, какие камПаНии  
ведут или методы ПримеНяЮт, 
Не делятся ПрофессиоНальНыми 
секретами. BG Пообщался с Некоторыми 
из Них, чтобы узНать, кто стаНовится 
ПолиттехНологами, сколько стоит 
избирательНая камПаНия и часто ли  
им случается идти На сделку  
с совестьЮ. ОлЕг дилиМбЕТОв

неСмотРя на то, что Роль админиСтРативного РеСуРСа для победы на выбоРаХ выСока, даже СоглаСованным 
кандидатам нужны политтеХнологи, чтобы пРавильно этим РеСуРСом РаСпоРядитьСя

Ев
гЕ

Ни
й 

ПА
вл

ЕН
КО

Ал
ЕК

СА
Нд

Р 
КО

Ря
КО

в


