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Ника Зебра:  
«Заставить себя обсуждать — путь к успеху  
в совремеННом мире»
Основатель и генеральный директор PR-агентства Zebra Company, 
автор книги «Персональный бренд: создание и продвижение»  
Ника Зебра рассказывает о том, почему в современной России  
не работает институт репутации, кто стал популярным  
за счет людской зависти и заработал на этом миллионы  
и в каких ситуациях личный бренд защищает от рейдеров.

КаК говорил Энди Уорхолл, каж-
дый достоин 15 мину т славы. Наша 
героин я помогает своим к лиен там  
не просто стать популярными, успеш-
ными, влиятельными, но и транслиро-
вать публично свои ценности и мечты  
на огромную аудиторию. 

С активным развитием соцсетей и все-
общим погружением в онлайн иногда 
кажется, что прославиться очень про-
сто. Поэтому начнем с самого главного 
вопроса: как в 2021 году стать востре-
бованной медийной личностью и да-
же звездой?
Все зависит от цели: она может быть как 
масштабной, так и иметь конкретную за-
дачу — например, приобрести извест-
ность в своем профессиональном кругу. 
Классическое «хочу, чтобы меня знали все» 
актуально либо для людей, которые по-
ка не определились — стану известным, а 
там разберусь — либо для политиков. 
Если говорить о конкретных инструмен-
тах, то за последние несколько лет все 
сильно сместилось в интернет. После кри-
зисов 2008 и 2014 годов были закрыты 
многие СМИ, во время пандемии резко 
сократилось количество мероприятий —  
и профессиональных, и светских. Поэто-
му практически все, что нам осталось,— 
это интернет: социальные сети, работа с 
поисковой выдачей, продвижение лич-
ных сайтов или создание спецпроектов, 
которые могут помочь стать известным,— 
например книги.Д
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