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Тематическое приложение к газете  Коммерсантъ

 

Авто|Коммерческий транспорт

  17 |  За счет чего развивается рынок лизинга коммерческой техники,  
и будет ли эта финансовая услуга востребована  
в сегменте легковых автомобилей

17 |  Tesla Roadster и другие  
электромобили станут чаще появляться в России  
по плану, принятому правительством

— аналитика —

После спада спроса последних двух лет ры-
нок коммерческих автомобилей в текущем 
году ожил: по данным «Автостата», по ито-
гам первых пяти месяцев текущего года 
продажи средне- и крупнотоннажных гру-
зовых автомобилей в России (полной мас-
сой свыше 3,5 т) составили 36,5 тыс. единиц, 
что на 38% больше, чем за аналогичный пе-
риод прошлого года. Еще более увеличил-
ся спрос на легкие коммерческие автомо-
били (LCV): за первые пять месяцев 2021 
года объем этого рынка достиг 52,2 тыс. 
штук, что на 50,2% больше, чем за такой же 
 период  2020-го.

Безусловно, показатели такого уверенно-
го подъема связаны с низкой базой прошло-
го года, когда локдаун и пандемия сильно 
ударили по продажам коммерческого тран-
спорта. Однако и по сравнению с позапрош-
лым годом нынешние показатели смотрят-
ся неплохо: продажи грузовиков по сравне-
нию с первыми пятью месяцами 2019-го уве-
личились на 24% (тогда на рынке было про-
дано 29,5 тыс. грузовых машин), LCV на 27% 
(41 тыс. легких коммерческих авто).

Спрос на коммерческие авто формируют 
несколько ключевых факторов.

Успеть до подорожания
Исторически рекордные показатели спроса 
на коммерческие автомобили в России фик-
сировались девять лет назад, когда в 2012 
году продажи, например, грузовиков дости-

гали 129 тыс. единиц. Потом после кризи-
са и девальвации рубля продажи упали бо-
лее чем вдвое: дна рынок коснулся в  2015-м, 
когда было продано 51 тыс. грузовиков. По-
зже сегмент начал постепенно выбирать-
ся из провала: в 2018 году дилеры уже смо-
гли реализовать 82,3 тыс. автомобилей. Но 
очередные экономические турбулентно-
сти потянули продажи коммерческих ма-
шин вниз: в 2019 году рынок отступил на 

2%, до отметки 80,7 тыс. штук, а в 2020-м 
потерял позиции на 9%, до 74,7 тыс. штук 
(см.  график 1).

Нынешнее повышение спроса на рынке 
коммерческих автомобилей, к сожалению, 
не свидетельствует о растущем благосостоя-
нии клиентской базы. Дело в другом: как и в 
случае с легковыми машинами, ценники на 
грузовики меняются в сторону увеличения 
едва ли не каждый месяц. И владельцы ав-

топарков резонно стремятся успеть купить 
автомобильный транспорт до подорожания.

«На продажи коммерческих автомобилей 
в России прежде всего влияет повышение 
цен,— констатирует аналитик инвестици-
онной компании „Фридом Финанс“ Евгений 
Миронюк.— Растут издержки бизнеса, в том 
числе связанные с выпуском коммерческих 
машин, увеличиваются цены на материалы. 
По данным Росстата, к примеру, индекс цен 

производителей промышленных товаров 
в июне 2021 года вырос на 19,9% к декабрю 
2020-го. В таких условиях покупатели коммер-
ческого автотранспорта спешат совершить по-
купку по старым ценам как можно быстрее».

«Спрос на коммерческие автомобили в 
России увеличивается благодаря трем фак-
торам,— говорит руководитель департамен-
та продаж японской компании „Идемитсу лу-
брикантс Рус“ Дмитрий Парфенов.— Во-пер-
вых, действует эффект низкой базы, вызван-
ный падением заказов в прошлом году, ког-
да были введены карантинные ограничения 
в связи с пандемией коронавируса, поэтому 
логистические операторы притормозили об-
новление собственных автопарков. Во-вто-
рых, налицо активизация грузовых перево-
зок, вызванная восстановлением внутренне-
го рынка. В-третьих, определенную роль мог-
ло сыграть подорожание стального проката, и 
отдельные перевозчики принялись покупать 
новые машины, исходя из возможности их 
сильного подорожания, так как подорожание 
стали толкает вверх и цены на автомобили».

Российские марки 
держат оборону
Доминируют в сегменте коммерческой тех-
ники по-прежнему российские производи-
тели. По данным «Автостата», по итогам пер-
вых пяти месяцев текущего года в сегменте 
грузовых машин лидирует КамАЗ с показате-
лем 13 тыс. машин (рост продаж на 34,9%), а 
также ГАЗ (3,5 тыс., рост 34,3%). Таким образом, 
вместе с идущим на седьмом месте «Уралом» 
(1,8 тыс., рост 23,8%) российские марки зани-
мают сейчас 21% всех продаж. К другим клю-
чевым игрокам относятся иностранные мар-
ки Scania (2,8 тыс., рост 107%), МАЗ (2,2 тыс., 
+95%), Mercedes-Benz (1,5 тыс., +27%) (см. таб. 1).

В сегменте LCV в топе также отечественные 
марки, причем даже с более высокой совокуп-
ной долей продаж. В текущем году ГАЗ реализо-
вал 21,5 тыс. автомобилей (прирост 37%), а иду-
щие на третьем и четвертом местах УАЗ и Lada 
соответственно 6,8 тыс. и 6,4 тыс. (прирост 31% 
и 91%). Таким образом, на долю российских 
производителей в сегменте LCV 
приходится более 40% всех продаж.

Продажи коммерческих  
автомобилей в России оты
грывают падение двух пре
дыдущих лет. Но, как и в лег
ковом сегменте, всплеск 
спроса на фоне локдаунов, 
производственных и логис
тических проблем привел 
к дефициту машин.

Как изменился российский рынок автомобильных перевозок  
и какие сложности сейчас испытывает | 16

Грузовиков показалось мало
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