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Развитие внутреннего туризма
По оценке экспертов, сейчас в туристиче-
ской отрасли наблюдается сразу несколько 
тенденций: развитие внутреннего туризма, 
цифровизация и адаптация предложений 
под индивидуальный запрос путешествен-
ников. Действительно, во всем мире внима-
ние туристов переключилось на внутреннее 
предложение. Москву, к примеру, в 2020 
году посетили 12,8 млн россиян — этот пока-
затель внутреннего туризма оказался выше, 
чем в Берлине, Сеуле или Стамбуле. О «золо-
том веке» внутреннего туризма говорят 
и региональные операторы, например 
Кирилл Кулагин, генеральный директор 
ООО «Твой Сахалин», партнер туристическо-
го сервиса RUSSPASS: «Благодаря закрытым 
границам люди стали чаще интересоваться 
поездками внутри страны».

Москва совместно с Санкт-Петербургом 
в нынешнем году запустили проект «Два 
города — миллион впечатлений», стимулиру-
ющий туристов посещать сразу два таких раз-
ных, но близких города за одну поездку. Под 
это разрабатываются новые предложения 
от туроператоров, программы лояльности 
от гостиниц, собирается календарь событий 
двух столиц с богатой программой на лето.

Оформить через интернет
Безусловно, игроки отрасли понимают, что 
туристам нужны уровень сервиса и варианты 
для досуга, к которым они привыкли, путеше-
ствуя по миру. И за последние годы в Москве 
были реализованы масштабные преобразова-
ния, благодаря которым город стал макси-
мально комфортным и безопасным как для 
местных жителей, так и для гостей. «Необхо-
димо развивать туристические маршруты 
с доступными средствами размещения, ресто-
ранами, кафе, досуговыми и развлекательны-
ми центрами для различных категорий путе-
шественников. Требуются высокий уровень 
онлайн-сервисов, автоматизация продаж, бес-
контактный сервис»,— отмечает Татьяна 
Ачкичка из ООО «Империя туризма».

Туроператор TUI, партнер второго хакато-
на Moscow Travel Hack, придерживается того 
же мнения: здесь считают, что Москва показа-
ла пример того, как можно даже в условиях 
пандемии выдерживать баланс ограничений, 
необходимых для обе-
спечения безопасно-
сти, и в то же время 
позволить гостям 
города чувствовать 
себя комфортно во 

время путешествия. TUI отмечает, что в столи-
це сейчас активно развиваются разнообраз-
ные цифровые проекты. Директор компании 
«Шумак Тур» Марина Петелина согласна 
с этим доводом: развитие цифрового туризма 
позволит многим спонтанно и быстро орга-
низовать поездку: «увидел-захотел-купил».

Этим задачам отвечает и создание по ини-
циативе Правительства Москвы цифрового 
сервиса RUSSPASS — своеобразной службы 
«одного окна» для путешественников. «Он 
помогает решить сразу две глобальные зада-
чи: во-первых, создать свое уникальное путе-
шествие от и до, купив билеты и подобрав 
интересные точки для посещения, 
а во-вторых, сформировать отложенный 
спрос за счет накопленной базы предложе-
ний. Сервис стал огромным подспорьем 
в развитии внутреннего туризма, поскольку 
к нему менее чем за год работы присоедини-
лись все регионы нашей страны. Он аккуму-
лирует сотни самых разных предложений: 

инфраструктура, рестораны, уникальные 
маршруты по самым интересным достопри-
мечательностям»,— отмечает председатель 
Комитета по туризму Москвы Екатерина 
Проничева.

Индивидуальное предложение
«Расширение продуктовой линейки и адапта-
ция к новым условиям — это именно то, что 
помогло нашей компании пережить панде-
мию»,— рассказывает Ольга Юканова, дирек-
тор по развитию туроператора «Мос-Тур». 
Туроператор должен быть гибким, создавая 
новые туристические продукты в соответ-
ствии с требованиями рынка.

На одной из сессий Московского урбани-
стического форума-2021, в частности, говори-
ли о том, что ставка на индивидуальный 
запрос сейчас должна стать главным ориен-
тиром для игроков бизнеса. Туристы все чаще 
хотят почувствовать себя в поездке как мест-
ные, растет спрос и на устойчивый туризм. 
Отели и рестораны по всему миру делают 
акцент на сохранении ресурсов, сотрудниче-
стве с местными фермерами и производства-
ми, интеграции в событийную жизнь города. 
Так, многие отели проводят у себя концерты, 
лекции, выставки, иммерсивные спектакли, 
организовывают экскурсии.

Что дальше
Культурные площадки, как потенциальные 
магниты для путешественников, вниматель-
но отслеживают изменения и анализируют 
новые запросы. По словам директора музея-
заповедника «Царицыно» Елизаветы Фоки-
ной, в музее заметили, что большинство 
посетителей приходят одни, в паре или 
с небольшой компанией, но не организован-
ными туристическими группами, как это 
было ранее. Поэтому здесь разработали 
новые специальные предложения «Два часа 
в „Царицыне“» и «Четыре часа в „Царицы-
не“». Это пакетные предложения с набором 
самых популярных услуг, уложенных в гото-
вый логичный маршрут по «Царицыно».

В City Sightseeing Russia также охотно 
делятся планами: «Для повышения привлека-
тельности своих услуг мы дополнили продук-
товую линейку новыми комбо-программами 
с другими операторами города, а также рас-
ширили ее за счет запуска тематических экс-
курсий». Юлия Максимович, основатель про-
екта «Заблудшие», участник первого сезона 
акселератора для стартапов «Фабрика тури-
стических продуктов и сервисов» Moscow 
Travel Hub, рассказывает, что «очевидно 
стремление туристов, обезопасив себя, про-
должить свою социальную жизнь».

В туризме обсуждают два сценария вос-
становления туристической отрасли: умерен-
но оптимистичный и консервативный. 
Согласно первому, туриндустрия восстано-
вится уже в 2022 году. Однако значительная 
часть отраслевых экспертов придерживается 
более консервативной оценки, называя 
более поздние сроки возвращения отрасли 
к докризисному состоянию. Разумеется, при 
условии отсутствия новых потрясений, свя-
занных с пандемией. Темпы восстановления 
туризма зависят от многих факторов: от 
динамики вакцинации и сроков снятия 
антиковидных ограничений до общего состо-
яния российской и глобальной экономики.

Илья Вадимов

ЗАПРОС НА ИНДИВИДУАЛЬНОСТЬ
Как поменялись тренды в туризме
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ю бой кризис имеет две стороны, и нынешний не стал исключением. 
39% россиян по-прежнему считают возможность путешество-
вать источником счастья. И бизнес, учитывая новые тенденции 
и запросы туристов, перестраивается под происходящие в обще-
стве изменения и разрабатывает новые интересные предложения.

Л

ОБЩИЙ ВКЛАД ТУРИЗМА В ЗАНЯТОСТЬ НАСЕЛЕНИЯ В 2019 ГОДУ (ДОЛЯ ЗАНЯТЫХ, %)

Испания

Австралия

США

Китай

Франция

Индия

Россия

14,6
12,8

10,7
10,3

9,4
8,0

3,5

ИСТОЧНИК: АНАЛИТИЧЕСКИЕ 
ДАННЫЕ РОСТУРИЗМА НА БАЗЕ 
ЦИФР UNWTO И РОССТАТА.

 *Данные по Франции за 2018 год.
**Страна занимает 34-е место в мире.

ЭКСПОРТ ТУРИСТИЧЕСКИХ УСЛУГ В 2019 ГОДУ (ОБЪЕМ ЭКСПОРТА, $ МЛРД)

США

Испания

Франция*

Австралия

Китай

Индия 

Россия**

214,1

ИСТОЧНИКИ: АНАЛИТИЧЕСКИЕ 
ДАННЫЕ РОСТУРИЗМА НА БАЗЕ 
ЦИФР UNWTO И РОССТАТА, 
БАНК РОССИИ.

79,7
63,8

45,7
35,8

30,0
11,0

СОВОКУПНЫЙ ВКЛАД ТУРИЗМА В ВВП В 2019 ГОДУ (ДОЛЯ В ВВП, %)

Испания

Китай

Австралия

США

Франция

Индия

Россия

14,3

ИСТОЧНИКИ: АНАЛИТИЧЕСКИЕ 
ДАННЫЕ РОСТУРИЗМА НА БАЗЕ 
ЦИФР UNWTO И РОССТАТА.

11,3
10,8

8,6
8,5

6,8
3,9

ДИНАМИКА ТУРИСТИЧЕСКОГО 
ПОТОКА В МОСКВУ 
(МЛН ПРИБЫТИЙ)
ИСТОЧНИК: ДАННЫЕ СТОЛИЧНОЙ МЭРИИ, ПРИВЕДЕННЫЕ НА SOBYANIN.RU.

2010

2011

2012

2013

2014

2015

2016

2017

2018

2019

2020

12,8н/д
н/д

3,7
5,6
5,7

4,4
4,5
4,8

5,5
5,7

0,8

14,5
15,6

16,4
16,5

17,2
17,4

21,6
23,5

25,1
13,6

Число 
приехавших 
туристов

Из 
них 
иностранцев

ДИНАМИКА ТУРИСТИЧЕСКОГО 
ПОТОКА В САНКТ-ПЕТЕРБУРГ 
(МЛН ПРИБЫТИЙ)
ИСТОЧНИК: ДАННЫЕ МЕСТНЫХ ВЛАСТЕЙ.

5,1
5,5
5,7

6,2
6,3
6,5

6,9
7,5

8,2
10,4

2,9
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— Как пандемия повлияла на туристиче-
ский рынок Санкт-Петербурга?
— Изначально у нас сформировалось два сце-
нария: пессимистичный предполагал паде-
ние турпотока в город по итогам года до 90%, 
оптимистичный — на 60%. В итоге снижение 
составило 70%. В 2019 году Санкт-Петербург 
посетили 10,5 млн гостей, из которых при-
мерно половина — иностранные туристы. 
При среднем чеке 36 тыс. руб. суммарно они 
оставили в экономике города соответственно 
378 млрд руб. Избежать пессимистичного сце-
нария помог неостановившийся внутренний 
туризм, который позволил отыграть порядка 
20% от 90% сокращения числа поездок из-за 
рубежа. Общее количество туристов, посетив-
ших Санкт-Петербург в 2020 году, составило 
2,9 млн человек, что позволило туристской 
отрасли внести мультипликативный вклад 
в экономику города в размере 109,7 млрд руб.
— Как ситуация развивается в 2021 году?
— Санкт-Петербургу восстанавливать поток 
сложнее, чем многим другим регионам 
нашей страны, так как самую значительную 
долю туристических прибытий в городе тра-
диционно формировали гости из-за рубежа. 
Сейчас их очень мало — это редкие туристы 
из стран, с которыми возобновлено авиасооб-
щение, и болельщики, приехавшие на матчи 
Евро-2020. О полноценном возобновлении 
международного туризма речи пока не идет. 
Внутренний поток тоже восстанавливается 
достаточно медленно: пандемия сказалась 
на активности россиян — многие еще опаса-
ются поездок. Мы видим рекордные цифры 
на юге России, но они не отражают реальной 
картины всего внутреннего туристского 
рынка. Например, на майских праздниках 
с учетом их продления в Санкт-Петербург 
приехали 300 тыс. гостей, отели были запол-
нены примерно на 70%. Наши коллеги в Сочи 
приняли за то же время 232 тыс. туристов, 
загрузка была полная. Мы видим, что высо-
кие значения для Сочи не достаточны для 
Санкт-Петербурга: то, что для Сочи много, 

для нас мало, инфраструктура Петербурга 
объемнее, город рассчитан на больший 
поток. Сейчас недозагрузка сохраняется, 
в пиковый период белых ночей и матчей 
Евро-2020 отели были заполнены на 80–85%, 
хотя обычно — практически полностью.
— Какие региональные меры поддержки 
оказались эффективными?
— Город отменил все возможные региональ-
ные налоги для туристских организаций, 
гостиниц и санаториев, причем как за 2020-й, 
так и на следующий 2021 год. Общая сумма 
налоговых льгот оценена в 4 млрд руб. Это 
даст положительный эффект при выходе 
из пандемии. И уже повысило инвестицион-
ную привлекательность индустрии гостепри-
имства города. Даже в период пандемии у нас 
открылось несколько отелей, а сейчас появля-
ются и реализуются новые инвестиционные 
проекты в сфере гостеприимства. Фонд содей-
ствия кредитованию малого и среднего биз-
неса выдавал беспроцентные займы 
на выплаты заработной платы на сумму 
около 240 млн руб. для сохранения 1,5 тыс. 
рабочих мест. Санкт-Петербург стал первым 
городом в России, который присоединился 
к международной маркетинговой программе 
Safe Travels, которая помогает существенно 
повысить безопасность поездок.
— Что было сделано с точки зрения про-
движения туристического потенциала?
— С самого начала пандемии мы приняли 
решение не уходить из информационного 
поля — как российского, так и международ-
ного. Изначально кто-то нас за это критико-
вал на фоне действовавших ограничений, но, 
как показала практика, это было правильное 
решение. Во многих странах Европы был 
локдаун, формировался отложенный спрос: 
если в 2019 году, по данным UNWTO, между-
народные туристические поездки совершали 
1,5 млрд человек, в 2020 году — 500 млн, 
то есть 1 млрд отложили их. При этом 
мы постоянно получали крайне позитивную 
обратную реакцию по итогам проведения 

онлайн-мероприятий — все это может кон-
вертироваться в реальные поездки, когда 
появится возможность. Мы показали миру: 
за время пандемии туристическая инфра-
структура Санкт-Петербурга сохранилась 
в полном объеме и всем своем разнообразии. 
Лично для меня важным подтверждением 
того, что мы идем в правильном тренде, 
было решение властей Венеции провести 
легендарный карнавал в онлайн-формате, 
а не отменить его. Это было сделано для 
сохранения бренда. Во всем мире понимают: 
после пандемии конкуренция за туристов 
вырастет многократно.
— В чем заключается суть проекта «Два 
города — миллион впечатлений»?
— Под этим общим брендом мы объедини-
лись с Комитетом по туризму Москвы и биз-
несом, чтобы рассказать о двух ведущих тури-
стических центрах России. За рубежом — как 
о проекте Travel Hub Russia, внутри страны — 
как о городах, куда можно неоднократно при-
ехать с разными целями. У нас скоординиро-
ваны информационные, маркетинговые 
программы, событийные календари, предла-
гаем совместные туристские продукты.
— Какой эффективности от проекта 
вы ждете?
— В этом году за счет него мы хотим хотя 
бы на 10–15% увеличить количество россий-
ских туристов, общую узнаваемость городов, 
нарастить количество повторных посеще-
ний, длительность пребывания гостей. 
Туристские предложения Москвы и Санкт-
Петербурга не конкурируют между собой, 
а дополняют друг друга. Сейчас около 40% 
туристов в Санкт-Петербурге — жители 
Москвы и Подмосковья, которым мы расска-
зываем о дополнительных возможностях 
города и маршрутах «Серебряного ожерелья». 
Северо-Запад России. Кроме того, продвига-
емся в других направлениях: это города 
Сибири — Красноярск, Тюмень, Краснодар, 
Сочи и так далее. Отсутствие иностранных 
туристов в этом году — определенное преи-

Туристическая отрасль Санкт-Петербурга на фоне 
пандемии COVID-19 пострадала больше других: 
до начала кризиса около 50% прибытий в городе 
 обеспечивали иностранные туристы. О мерах под-
держки бизнеса, загрузке инфраструктуры и борьбе 
за отложенный постпандемийный спрос рассказал 
председатель комитета по развитию туризма 
Санкт-Петербурга Сергей Корнеев.
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мущество для россиян, которые могут прове-
сти время в Санкт-Петербурге по комфорт-
ным ценам: сейчас они на уровне 2019 года. 
Для них мы разрабатываем и продвигаем 
проект «Новая туристская география Санкт-
Петербурга» — это классические предложе-
ния города и новые креативные и обще-
ственные пространства, авторские туры, 
предложения в сфере гастрономического 
туризма и многое другое.
— Важный гастрономический проект 
Москвы сейчас — гид Michelin. Для 
Санкт-Петербурга он будет запущен?
— Мы взаимодействуем с командой проекта 
и московскими властями. Обычно первым 
городом, в который приходит гид Michelin, 
становится столица. Вторым, вероятно, 
будет Санкт-Петербург.
— Какой приток гостей вы видите 
на фоне Евро-2020?
— Аншлага нет, но мы и не ждали взрывного 
эффекта изначально — это характерно для 
всех городов, принимающих сейчас матчи 
чемпионата. В Европе люди пока не готовы 
массово выезжать за границу своих стран, 
многие ограничения сохраняются. Главный 
результат Евро-2020 для нас — показать, что 
Санкт-Петербург по-прежнему занимает важ-
ное место на международной туристической 
карте и готов в дальнейшем, когда пандемия 
в мире начнет ослабевать и позволит откры-
вать международные границы, принимать 
туристов из всех стран. Впереди нас ждет 
финал Лиги чемпионов, чемпионат мира 
по хоккею и другие спортивные мероприя-
тия, которые, я надеюсь, пройдут уже в пол-
ном объеме. Именно на них, а также в целом 
во въездном туризме мы сможем почувство-
вать результаты информационного эффекта 
от текущего чемпионата.
— Когда рынок сможет восстановиться 
от последствий пандемии?
— Процесс начнется с открытием границ, 
а дальше эксперты UNWTO считают, что 
понадобится четыре-шесть лет, и я согласен 
с этой оценкой. Причем наибольшие шансы 
привлечь туристов, по прогнозам UNWTO, 
будут иметь те страны, где большинство 
жителей вакцинируется от COVID-19. 
Но после этого туризм не будет сразу восста-
новлен в полном объеме, и мы увидим реаль-
ные последствия пандемии. Семейные бюд-
жеты многих пострадали во всем мире: люди 
будут экономить, перемещаться с осторожно-
стью. Сейчас я надеюсь, что, сохранив тури-
стическую инфраструктуру и работая 
на рынке внутреннего спроса, мы пройдем 
путь восстановления быстрее — за два года.
— Какие точки роста турпотока вы выде-
ляете?
— Ключевой — единая электронная виза, 
которая позволит находиться в России до 16 
дней. Также мы сохраняем седьмую степень 
свободы в аэропорту Пулково, идут перего-
воры о привлечении лоукостеров, вырастет 
транспортная доступность города. Для зару-
бежных гостей сохраняется привлекатель-
ная стоимость поездки из-за курсовой раз-
ницы. Надеюсь, сыграют свою роль и наши 
информационные программы и кампании.

Беседовала Ольга Мухина
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Согласно оценкам туроператора «Дель-
фин», именно два крупнейших россий-
ских города обычно посещают 90% приез-
жающих в Россию туристов. Тем не менее 
в Комитете по туризму Москвы отмечают, 
что готовых решений по таким путеше-
ствиям протяженностью пять-шесть дней 
на рынке практически нет.

Для того чтобы это исправить, про-
фильные комитеты Москвы и Санкт-
Петербурга начали активную работу 
с бизнесом для создания новых продуктов 
с учетом актуальных трендов. Сейчас 
туроператоры TUI и «Тари тур» уже пред-
лагают экскурсионные программы по 
маршруту «Две столицы» продолжитель-
ностью шесть и семь дней. Они предпола-
гают обзорную экскурсию и просмотр 
основных достопримечательностей 
в Москве, поездку в Сергиев-Посад, ноч-
ной переезд в Санкт-Петербург, где гостей 
ждут ключевые места туристического 
показа и поездка в Царское Село с осмо-
тром Екатерининского дворца. Также 
туристические поездки в две столицы 
предлагают туроператоры Space Travel 
и «Транс-Шоу Тур».

Туристам предлагается примерить на 
себя роль москвича и петербуржца, оку-
нуться в особую атмосферу городов 
и испытать опыт местного жителя. Подоб-
ный подход организации туристических 
поездок отвечает на мировой тренд — 
living like the locals (как местные жители).

В Комитете по туризму Москвы пояс-
няют, что общая цель — сформировать 
продукт, который будет интересен как 
бизнесу, так и конечному потребителю. 
Для этого запланированы совместные 
стратегические сессии, участие в которых 
примут все желающие представители тур-
бизнеса — на них будут выработаны прин-
ципиально новые идеи, продукты, финан-
совые и бизнес-модели.

Программа мотивации
Туристов, которые воспользуются предло-
жениями в рамках программы «Два горо-
да — миллион впечатлений», ждут допол-
нительные мотивационные инструменты, 
призванные снизить стоимость путеше-
ствия. Речь о программе лояльности, 
в которой примут участие крупные гости-
ничные сети и небольшие отели. К ней 
уже подключились средства размещения 
под брендами Radisson, AZIMUT, гостини-
цы «Космос», «Интурист Коломенское» 
и «Садовое кольцо», отели «Лотте», «Салют», 
«Гамма» и «Вега», отель «Москва». Предло-
жения охватывают и трех, и четырех-, 
и пятизвездные гостиницы — под разные 
запросы туристов. Гостям двух крупней-
ших российских городов предлагают скид-
ки на проживание и другие бонусы.

Совместный событийный календарь 
Москвы и Санкт-Петербурга на цифровом 
сервисе RUSSPASS позволяет познако-
миться с планом мероприятий и активно-

стей, запланированных на весь летний 
сезон в двух городах. В него вошли 
выставки, концерты, фестивали, спектак-
ли, спортивные мероприятия и прочие 
события, отвечающие запросу самой раз-
ной аудитории.

Гастрономические бонусы
Нынешним летом гостям будет предложе-
на совместная гастрономическая повестка 
Москвы и Санкт-Петербурга, которая 
позволит уйти от привлечения туристов 
в банальные и заезженные точки. На этом 
фоне был поддержан проект «Новые 
имена», организованный Российским 
ресторанным фестивалем Александра 
Сысоева. Помогут развитию гастротуриз-
ма обеих столиц и перекрестные гастроли: 
московские шеф-повара поедут в Санкт-
Петербург и наоборот. Мероприятия будут 
проходить в формате воскресных бранчей 
как времени для встречи с друзьями.

В общем, гости двух столиц нынешним 
летом не будут скучать. Их ждет насыщен-
ная культурно-событийная повестка, реа-
лизуемая, конечно, с соблюдением всех 
требований к безопасности. А успешная 
реализация программы «Два города — 
миллион впечатлений» позволит в даль-
нейшем тиражировать этот подход на ана-
логичные проекты сотрудничества с дру-
гими городами и регионами.

Ольга Мухина

ДВЕ СТОЛИЦЫ — ОДНО ПУТЕШЕСТВИЕ
Зачем посещать Москву и Санкт-Петербург за одну поездку

Марина Лошак, 
директор Государственного музея изобрази-

тельных искусств им. А. С. Пушкина:

— В конце мая в Пушкинском музее открылась 
выставка «Сиена на заре Ренессанса», создан-
ная с одним из моих любимых музеев — Нацио-
нальной пинакотекой в Сиене. Проект позволяет 
познакомиться с искусством, которое предше-
ствовало Ренессансу и было обращено к Визан-
тии. Параллельно в Эрмитаже идет совместная 
выставка с Национальной галереей Умбрии, 
также посвященная Проторенессансу. И эти два 
события прекрасно дополнят друг друга, позво-
лят взглянуть на вещи одного периода из разных 
коллекций. Даже если бы в Москве и Петербурге 
не было никаких других событий, этих двух выста-
вок было бы достаточно, чтобы наполнить воздух 
вдохновением и разрядить атмосферу страхов. 
Наша выставка «Сиена на заре Ренессанса» 
неслучайно идет сразу за выставкой Билла 
Виолы, проект которого «Комната Катерины» — 
взгляд на одинокую женщину, которая совершает 
повседневные ритуалы,— был вдохновлен искус-
ством Сиены и позволял не думать о нарративе, 
отвлечься от сиюминутного. В Русском музее 
открывается выставка Ивана Шишкина, и колле-
ги подготовили сюрприз, включив большую кол-
лекцию его рисунков и графики, которые для 
многих откроют этого художника с новой стороны 
и позволят расширить привычное представление. 
А в Центральном выставочном зале «Манеж» 
должна пройти выставка арт-группы Recycle — 
современных художников, постоянно живущих 
в Париже и работающих с французскими галере-
ями. В Москве же новые проекты запускаются 
почти каждый день как в государственных гале-
реях и музеях, так и частных пространствах. 
И, конечно, всех нас в Москве и Петербурге ждет 
жизнь летних городов: речные прогулки, экскур-
сии, походы в парки и поездки к усадьбам.
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р овести отпуск сразу в двух столицах — Москве или Санкт-
Петербурге — не только увлекательно и познавательно, 
но и выгодно за счет реализуемой нынешним летом комите-
тами по туризму Москвы и Санкт-Петербурга программы 
«Два города — миллион впечатлений». Для этого сформированы 
принципиально новые туристические продукты, запущена сни-
жающая стоимость поездки бонусная программа и внедрены 
передовые информационные решения.

П
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Площадка Мостуризма Moscow Travel Hub 
становится важным элементом продвиже-
ния и разработки наиболее знаковых тури-
стических продуктов. Это сообщество появи-
лось для выработки совместных решений 
и ответов на вызовы, стоящие перед туристи-
ческой отраслью. «Сегодня у туристов появи-
лись новые запросы и потребности на орга-
низацию путешествия от начала и до конца, 
включая доступность и безопасность поездок 
,— рассказывает Яна Кольцова, руководитель 
Moscow Travel Hub.— Необходимо было соз-
дать новые востребованные туристические 
продукты и сервисы, которые бы не только 
показывали современный образ нашего горо-
да, но и улучшали пользовательский опыт 
туристов в Москве». Сами предприниматели 
тепло отзываются об инициативе. «Мы 
верим, что Moscow Travel Hub — уникальная 
возможность для развития туристической 
отрасли и гостеприимства»,— говорит Алена 

Косульникова, руководитель департа-
мента маркетинга и коммуникаций 
отеля «Метрополь».

Под брендом Moscow Travel Hub 
создана целая линейка проектов, кото-
рые команда готова тиражировать как 
успешные практики в другие регионы. 
Среди них — деловая и образователь-
ная площадка, регулярные онлайн-
встречи с экспертами, воркшопы 
и B2B-сессии в формате speed-dating 
для знакомства участников рынка. 
Присоединиться к хабу может любой 
представитель туриндустрии.

Другой проект сообщества — акселератор 
для создания новых туристических продук-
тов и сервисов Москвы Moscow Travel 
Factory — институт поддержки стартапов 
и развития новых проектов, которые улучша-
ют пользовательский опыт туристов и помо-
гают его разнообразить. Например, в рамках 

Moscow Travel Factory-2020 был разработан 
сервис для планирования бюджета путеше-
ствий HowMuchTravel, который в текущем 
году был оценен в $2 млн венчурным фондом 
Starta Ventures. «За время участия они дорабо-
тали свой продукт для запуска в App Store, 
получили новые каналы продаж через про-
мопартнеров (гостиницы, объекты показа) 

е ред туристической отраслью сегодня стоят новые вызовы,  
которые в том числе требуют внедрения цифровых решений.  
Их разработкой активно занимаются в сообществе Moscow  
Travel Hub, которое объединяет более 2 тыс. представителей 
туристического рынка и смежных сфер. Успешные практики  
планируется тиражировать в другие регионы.

СОЗДАНИЕ ТУРИЗМА БУДУЩЕГО
Как работает площадка Moscow Travel HubП

и успешно развиваются, привлекая инвести-
ции»,— говорят в Moscow Travel Hub.

Еще один участник акселератора — плат-
форма инклюзивного туризма Globe4all.net, 
онлайн-сервис, который помогает людям 
с ограниченными возможностями спланиро-
вать свое путешествие. В 2021 году стал одним 
из трех проектов со всей России, который 
получил грант Всемирной выставки «Экспо-
2020» в Дубае. Команда проекта высоко оцени-
ла свой опыт участия: «Фабрика — отличный 
акселератор и очень качественный продукт, 
не устаем восхищаться пользой, контактами, 
знакомствами и вашей командой»,— говорят 
в компании. Организаторы Moscow Travel Hub 
планируют проводить акселератор ежегодно.

На хакатоне по цифровизации туристиче-
ских продуктов и сервисов Москвы Moscow 
Travel Hack в нынешнем году разрабатывали 
цифровые решения в помощь туриндустрии 
в преодолении последствий кризиса в связи 
с пандемией COVID-19. Мероприятие дает 
возможность крупному бизнесу поставить 
задачу для команд разработчиков. Главные 
критерии — это польза для развития туризма 
в Москве и возможность тиражирования 
решений на другие компании из той же 
сферы (например, гостиницы, транспорт 
и т. д.). В 2021 году на Moscow Travel Hack 
поступило более 1,2 тыс. заявок из 53 регио-
нов и 10 стран мира. «Мы все очень доволь-
ны, хакатон помогает отрасли быть ближе 
к IT»,— рассказывает о своем опыте участия 
в мероприятии Полина Блохина из компа-
нии «Русатом инфраструктурные решения».

Илья Вадимов

Сейчас образование активно выходит за пре-
делы школьных зданий. Ничего удивитель-
ного в этом нет: основная аудитория школ 
и университетов — дети, родившиеся с 1995 
по 2010 год, или так называемое поколе-
ние Z. Его представители уже не знают, 
каким был мир до активного развития 
интернета, и с легкостью осваивают техноло-
гии. Давать таким детям и молодым людям 
только теоретические знания — уже недоста-
точно, а вот научить исследовать и познавать 
мир — совсем другое дело. Именно приклад-
ные навыки способны дать образовательные 
туристические поездки. В них меняется 
ролевая модель: школьник или студент из 
пассивного слушателя превращается в иссле-
дователя, который погружается в разные 
индустрии и сферы экономики, по итогам 
предлагая собственные проекты.

Туризм через технологии
Участники конкурса «Страна открытий» 
исследовали свои города, открывали привле-
кательные туристические места и показыва-
ли инновационные предприятия региона 
всей стране. Школьники 15–17 лет стали 
амбассадорами своих регионов, сняв и загру-
зив в TikTok интересные для туристов роли-

ки о любимых местах. Конкурс проходил 
в десяти номинациях: «Урбанистика», «Гума-
нитарные технологии», «IT и телекоммуника-
ции», «Транспорт и космос» и др.

Заместитель гендиректора АНО «Проект-
ный офис по развитию туризма и гостепри-
имства Москвы» Мария Киселева объясняет, 
что формат коротких видеороликов TikTok 
позволил подросткам на понятном им языке 
платформы рассказать о достоинствах 
и ресурсах своей малой родины всей России. 
«С помощью конкурса мы создаем новую 
парадигму детского образовательного туриз-
ма, которая отвечает запросам нынешнего 
поколения школьников»,— говорит она. 
Перед подготовкой роликов все участники 
конкурса могли ознакомиться с материала-
ми по видеоблогингу и журналистике.

Победители конкурса отбираются 
в июле: они определяются в каждой из 
номинаций по числу голосов участников 
жюри, в состав которого вошли популярные 
тревел-блогеры, тиктокеры, режиссеры 
и продюсеры. Все финалисты получат 
призы от партнеров конкурса и официаль-
ный статус амбассадора своего региона. 
В августе их ждет путешествие на детском 
поезде РЖД по стране. Лучшие работы участ-

ников конкурса войдут в туристические 
путеводители по регионам России и будут 
размещены на образовательных платфор-
мах ГК «Просвещение».

Партнерами проекта выступают: 
ЛУКОЙЛ, смартфон Vivo Y31, SPLA, бренд-
конструктор BY TODES WEAR Monogram. 
Одним из их подарков стала как раз одежда 
TODES WEAR из коллекции Monogram, кото-
рая отражает философию всего бренда, 
воплощая в себе дух современного танца 
и свободу самовыражения. Художественный 
руководитель балета TODES Алла Духова гово-
рит, что с большим удовольствием согласи-
лась участвовать в проекте «Страна откры-
тий». «Это детский конкурс, посвященный 
путешествиям. А значит, объединяет в себе 

ПУТЕШЕСТВИЕ ЗА ЗНАНИЯМИ
Как из блогеров школьники превращаются  
в амбассадоров своего города

р ивычный образовательный процесс за школьной партой не способ-
ствует формированию у детей прикладных навыков. Изменить 
ситуацию помогут туристические поездки и экскурсии в формате 
проекта «Город открытий», разработанного Мостуризмом.

П
две очень важные составляющие. Мы 
в TODES работаем с детьми и занимаемся их 
развитием. И меня лично очень вдохновляет 
и безмерно радует детское творчество»,— 
говорит она.

Роль краеведения
Конкурс «Страна открытий» изначально 
вырос из проекта «Город открытий», разви-
тием которого занимаются столичные вла-
сти. Он подразумевает принципиально 
новую методологию создания образователь-
но-туристического продукта для детей: 
школьники из разных регионов путешеству-
ют по Москве в сопровождении гидов-кура-
торов, ежедневно проходя новые образова-
тельные маршруты. Каждый день посвящен 
изучению одной из индустрий городского 
хозяйства: крупнейшие профильные органи-
зации, производства, вузы, технопарки 
и культурные объекты Москвы.

Мария Киселева называет «Город откры-
тий» и «Страну открытий» новым форматом 
краеведения, который интересен сегодняш-
ним школьникам. «Смысл краеведения 
в том, чтобы молодые люди знали свой род-
ной край и, зная, любили его. Но школьники 
сегодня не ходят в краеведческие музеи, 
потому что последние не отвечают современ-
ным запросам молодого поколения, и моло-
дежь плохо знает свою родину»,— объясняет 
она. Участвуя в программе или конкурсе, 
школьники могут почувствовать причаст-
ность к конкретному региону через собствен-
ную деятельность, узнать и полюбить его.

Заинтересовать школьников новыми под-
ходами, похоже, удалось — так, в офлайн-про-
грамме «Города открытий» поучаствовали 
2,5 тыс. из 45 регионов России, Украины, 
Израиля, Китая и других стран. А в рамках 
«Страны открытий» ребята отсняли более 
25 тыс. роликов.

Ольга Мухина

Дмитрий Пегов, заместитель  
генерального директора ОАО РЖД:

— Образовательное путешествие на поезде дает 
школьникам и молодежи возможность увидеть 
разные регионы России в формате единой поезд-
ки, познакомиться с железнодорожным транс-
портным комплексом, а также локальными осо-
бенностями, историческим и культурным насле-
дием нашей большой страны.
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Новое для москвичей
Старший научный сотрудник Музея 
Москвы Денис Ромодин отмечает спрос на 
авторские экскурсии, которые проводятся 
для местных жителей. «Москвичей инте-
ресуют экскурсии по нетривиальным 
местам или тематические по известным 
районам или улочками центра города»,— 
рассказывает он. Тенденция появилась 
в прошлом году и сохраняется в этом. Так, 
владелица экскурсионного бюро «Вся 
Москва» Марина Крамская рассказывает, 
что среди жителей города стали популяр-
ны форматы дней рождений и свадебных 
торжеств на экскурсии. «Обычно это 
маршрут на два с половиной часа по цен-
тру города, включающий в себя красивые 
места для фотографий — усадьбы, церкви, 
„дома с привидениями“»,— перечисляет 
гид. Экскурсовод Филипп Смирнов расска-
зывает, что, проводя прогулку в честь дня 
рождения, обычно прорабатывает инди-

видуальный маршрут с клиентом. «Мы 
вместе выбираем ресторан, где он встре-
чается с друзьями, затем идем по маршру-
ту, например местам его юности, где он 
рассказывает свои истории, а я — истори-
ческий контекст»,— объясняет он. Госпо-
дин Смирнов считает, что такой фор-
мат позволяет москвичам почувство-
вать свою связь с историей города. В фор-
мате экскурсий по городу сейчас прово-
дятся также корпоративные и выездные 
мероприятия.

Впрочем, высоким спросом пользуют-
ся и более традиционные форматы. «Еже-
годно очень большое количество гостей 
приходит на экскурсии по объектам насле-

дия»,— рассказывает Денис Ромодин. 
Одновременно растет популярность прогу-
лок по районам за пределами ТТК, отмеча-
ет Филипп Смирнов, который в текущем 
году получает все больше запросов на 
маршруты на окраинах города, например 
прогулки по Марьино или Капотне.

Гулять по своему городу любят и жители 
Санкт-Петербурга. Гид Анастасия Воронцо-
ва рассказывает, что местные жители пред-
почитают необычные направления: прогул-
ки на смотровые площадки, по таинствен-

ным местам Питера и парадным. Гид-
экскур совод СПб ГБУ «Городское туристско-
информационное бюро» Дмитрий Геращен-
ко в числе интересных для горожан объек-
тов выделяет отреставрированные форты 
Кронштадта, к которым становятся доступ-
ны новые, в том числе водные, маршруты.

Спрос на событийную программу
Туристы из регионов России, по словам авто-
ра проекта «Гуляем по Москве» Евгения Сте-
панова, часто хотят включить в программу 

прогулку на речном кораблике, посещение 
Музея космонавтики, ВДНХ, парков «Заря-
дье» и «Патриот», набережных и прогулки 
в центральной части города. Сейчас в городе 
активно развивается событийный туризм: 
приезжают на оперу «Саломея» в Большом 
театре, выставку Альбрехта Дюрера в Госу-
дарственном историческом музее и заодно 
посещают достопримечательности.

Большую роль на этом фоне играет 
и празднование в нынешнем году 
130-летия со дня рождения писателя Миха-
ила Булгакова. Спрос на тематические экс-
курсии по булгаковской Москве, по словам 
Марины Крамской, очень высокий.

Дворцы и фабрики
Зарубежные туристы больше любят «клас-
сику» и в Санкт-Петербурге: их фаворита-
ми, по словам Анастасии Воронцовой, оста-
ются Эрмитаж, фонтаны Петергофа, Янтар-
ная комната и Юсуповский дворец. Но 
часто гидам приходится импровизировать. 
«Например, как-то раз моя небольшая груп-
па туристов захотела спуститься в метро, 
когда они узнали о его глубине»,— расска-
зывает госпожа Воронцова. Гости из других 
городов страны отдают предпочтение 
пешим обзорным экскурсиям или прогул-
кам по Неве.

Дмитрий Геращенко объясняет, что 
основная задача экскурсовода — сделать 
так, чтобы гости города возвращались 
в него многократно, именно поэтому про-
фессионалы стараются часто разрабатывать 
новые маршруты. Перспективными с точки 
зрения туристического спроса эксперт счи-
тает отреставрированную набережную 
реки Карповки, прогулка по которой может 
сочетаться с рассказом об архитектуре 
модерна. Новыми местами притяжения 
в городе господин Геращенко называет 
и переосмысленные промышленные тер-
ритории. Помимо «Новой Голландии» боль-
шой интерес гости города проявляют к пло-
щадке бывшего завода «Севкабель», откуда 
открывается «открыточный вид» на один 
из мостов Западного скоростного диаметра.

Ольга Мухина

ЛЕТО НА ЭКСКУРСИИ
Популярные маршруты Москвы и Санкт-Петербурга
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МАРШРУТ ПО МОСКВЕ
(ТРИ ДНЯ)
День первый

1. Московский кремль 
2. Красная площадь
3. Парк «Зарядье»
4. Гастромаркет «Вокруг света»
5. Воробьевы горы
6. Речная прогулка по Москве-реке 
    (Hop-on-hop-off)

День второй

7. Академия Штиглица
8. Кронштадт: парк «Остров фортов», 
    форт «Константин»
9. Василеостровский рынок
10. Встреча заката в «Севкабель порт»

День второй

7. ВДНХ
8. Музей космонавтики 
9. Патриаршие пруды
10. Арбат
11. МХАТ им. М. Горького
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День первый

1. Завтрак в «Доме книги» («Зингер»)
2. Дворцовая площадь
3. Государственный Эрмитаж
4. Обед в одном из видовых 
    ресторанов города
5. Петропавловская крепость
6. Подняться на колоннаду 
    Исаакиевского собора 

День третий

11. Завтрак в «Новой Голландии»
12. Поездка на «Метеоре» в Петергоф
13. Прогулка по Петергофу: 
      Нижний парк и парк «Александрия»
14. Ночная прогулка по Неве во время 
      развода мостов

День третий

12. Музей-панорама «Бородинская битва»
13. Станция метро «Киевская»
14. Фудмолл «Депо»
15. Музей-заповедник «Царицыно»
16. Арт-пространство «Флакон»

МАРШРУТ ПО САНКТ-ПЕТЕРБУРГУ И ОКРЕСТНОСТЯМ 
(ТРИ ДНЯ)

6

13

14

Глав ным трендом лета, похоже, станет поиск нетривиальных 
направлений для познавательных прогулок.
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Виртуальные туры и экскурсии — один из 
основных культурных продуктов пандемии: 
музеи, арт-площадки и профессиональные 
гиды массово запускали их в период жестких 
санитарных ограничений весной прошлого 
года. На медиаплатформе #Москвастобой 
Мостуризма собраны не только виртуальные 

лекции, но и онлайн-лекции, литературные 
чтения и другие интересные форматы. 
Библиотека материалов постоянно пополня-
ется, многие из них доступны не только на 
русском, но и на английском языке. Сейчас 
такие продукты пользуются большой попу-
лярностью как у москвичей, так и у тури-

стов, которые пока только планируют поезд-
ку в Москву: руководитель отдела «Городское 
экскурсионное бюро» Музея Москвы Влади-
мир Масич отмечает: «По итогам этих актив-
ностей мы встретили повышенный спрос на 
свои продукты и успешно начали новый экс-
курсионный сезон».

Летний туристический сезон в Москве 
и Санкт-Петербурге традиционно ассоции-
руется с речной навигацией: водные про-
гулки пользуются высокой популярностью 
у местных жителей и гостей городов. Их 
число постоянно растет.

В Москве территория для водных прогу-
лок делится на три части: северная, цен-
тральная и южная. В первом случае есть 
несколько маршрутов от Северного речного 
вокзала, в том числе к Химкинскому водо-
хранилищу, на южной есть часовая прогулка 
«Коломенское»—Братеево, а также маршрут 

hop-on-hop-off, который дает возможность 
сойти с теплохода, прогуляться по «Коломен-
скому» и вернуться обратно в тот же день, 
рассказывает президент МАСПФ Кирилл 
Евдокимов. Интересным может оказаться 
и маршрут от Химок до Северного речного 
вокзала — в будние он может стать альтерна-
тивой наземной поездке, проезд доступен по 
карте «Тройка». Интересно посмотреть и на 
само здание вокзала, открывшееся в сентя-
бре 2020 года после масштабной реставра-
ции. Сейчас это одно из любимых мест отды-
ха москвичей и гостей города: на благоустро-

енной территории расположились набереж-
ная длиной 4,5 км, рестораны с разнообраз-
ной кухней, танцующие фонтаны, пляжная 
зона с бассейнами, прогулочные дорожки 
и детские площадки.

Билет в формате hop-on-hop-off в нынеш-
нем году появился и у флотилии «Рэдиссон 
Ройал»: он активен в течение суток или 48 
часов, за этот период на речной трамвайчик 
можно сесть неограниченное количество раз 
на различных причалах центра Москвы.

«Маршруты проходят через основные 
достопримечательности исторического цент-

а ндемия COVID-19 стимулировала крупные культурные площадки 
сформировать новые онлайн-продукты. Виртуальные туры и экс-
курсии не только помогли россиянам пережить период строгих 
 санитарных ограничений, но и сформировали отложенный спрос 
для пред стоящих культурных походов. Теперь музеи и театры не спе-
шат от них отказываться, продвигая свои продукты за рубежом.

ВИРТУАЛЬНЫЙ ПУТЬ В МУЗЕЙ
Как пандемия научила музеи и театры  
формировать онлайн-продукт

С КОРАБЛЯ НА ПРОГУЛКУ
Что нового в речной навигации в Москве и Санкт-Петербурге
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Благодаря проекту #Москвастобой 
любой желающий может посетить в онлайн-
формате многие культурные и образователь-
ные площадки столицы, узнать интересные 
факты об архитектуре, литературе, живопи-
си, искусстве. А виртуальные прогулки 
позволяют заглянуть в столичную подземку 
или, например, «пройтись» по набережным. 

Недавно Государственный исторический 
музей (ГИМ) представил онлайн-экскурсию 
по выставке гравюр Альбрехта Дюрера, 
которая пользуется успехом и в офлайн-
режиме. В период пандемийных ограниче-
ний музей делал видеолекции для проекта 
#Москвастобой. Одновременно ГИМ актив-
но развивает онлайн-продукты на собствен-
ном медиапортале, отмечая, что они пользу-
ются высоким спросом со стороны москви-
чей и гостей города.

Владимир Масич рассказывает, что 
для них было важно поддержать сидящих 
в самоизоляции горожан, познакомив их 
с интересными местами и расширив пред-
ставления о том, как выглядит Москва 
и какими смыслами она наполнена.

Ольга Мухина

ра: Кремль, храм Христа Спасителя, памят-
ник Петру I, сталинские высотки и парки. 
Осматривать их во время путешествия удоб-
но. Речные трамвайчики называют еще 
„кабриолетами“ из-за сдвигаемой телескопи-
ческой крыши, которая позволяет наслаж-
даться прогулкой на свежем воздухе в солнеч-
ный день и спасает от непогоды»,— рассказы-
вает заместитель генерального директора по 
стратегическому развитию и маркетингу 
флотилии «Рэдиссон Ройал» Ольга Ткачева.

По словам Кирилла Евдокимова, в цен-
тре помимо круговых прогулок востребован 
маршрут от Новоспасского моста до Киевско-
го вокзала, также в последнее время пользу-
ется популярностью двухчасовая прогулка от 
причала в «Москва-Сити». Ведь речной круиз 
может стать обычной экскурсией по Москве 
для туриста, местом для романтического сви-
дания влюбленных, желанным отдыхом 
после трудовой недели, чудесной семейной 
традицией, местом для празднования значи-
мых торжеств или корпоративов. В любом 
случае никто не останется разочарованным.

Речные прогулки в формате hop-on-hop-
off развивают и в Санкт-Петербурге. Обзор-
ная экскурсия у оператора Nevatrip на тепло-
ходе-кабриолете «Пальмира» продолжается 
два часа без учета остановок. Маршрут начи-
нается на Румянцевском спуске, теплоход 
проходит по Неве, Фонтанке и Мойке, оста-
навливается у крейсера «Аврора» и здания 
Адмиралтейства. У туроператора «Прогулки» 
водная экскурсия City Sightseeing рассчита-
на на шесть остановок: Музей Фаберже, Кун-
сткамера, Эрмитаж, Петропавловская кре-
пость и «Аврора». На всех теплоходах работа-
ют ресторан, кафе или бар.

Одна из самых знаменитых водных экс-
курсий в Санкт-Петербурге проходит ночью 
и позволяет увидеть с воды развод мостов. 
Другой проверенный и беспроигрышный 
вариант — поездка из Санкт-Петербурга 
в Петергоф на «Метеоре» всего за 40 минут.

Ольга Мухина

ля тех, кто посещает Москву и Санкт-Петербург впервые, 
 отличным способом познакомиться с бесчисленными красотами 
городов будет путешествие на речных трамвайчиках. Число их 
маршрутов постоянно растет, а доступные варианты форматов 
и билетов становятся разнообразнее.

Д
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Первый бесплатный путеводитель для 
автопутешественников издал в 1900 году 
Андре Мишлен — один из основателей 
всемирно известной компании—произ-
водителя шин. Суть была проста: спра-
вочник предлагал проверенные места, 
где можно починить и заправить свой 
автомобиль, привести себя в порядок, 
остановиться в пути на ночлег и вкусно 
пообедать. Спустя 20 лет отели и авто-
станции уступили место ресторанам 
и барам, гид стал платным. В 1926 году 
появилась знаменитая система оценки 
с помощью звезд. Внешний вид красной 
книжки за 100 с лишним лет мало изме-
нился, как не менялась и система оцен-
ки, включающая пять основных критери-
ев: качество ингредиентов, технику при-
готовления, индивидуальность шефа, 
постоянство качества, сервис.

Есть и другие критерии, полный пере-
чень которых знают только эксперты 
гида — те самые люди, известные своей 
неподкупностью и умением ловко мими-
крировать — так, чтобы остаться незаме-
ченными даже самыми опытными 

хостесс и официантами. Разумеется, 
до того, как приступить к проверкам, 
компания проводит подробное исследо-
вание всего гастрорынка избранного 
региона: это и отзывы гостей заведе-
ния, и отметки критиков, и упоминания 
на форумах. Важно, что отслеживаются 
даже самые неочевидные объекты — 
в этом и заключается вековая история 
традиций гида.

В мире есть заведения, которые сохра-
няют свои звезды Michelin десятилетия-
ми. А есть регионы, прежде не представ-
лявшиеся в нем вовсе — по разным при-
чинам. До недавнего времени таким реги-
оном была Россия, и в частности Москва. 
Надо сказать, что своего права получить 
звезды столица добивалась уже давно. 
Но претендовать на это смогла лишь 
в последние годы. Именно за последние 
десять лет городская гастрономическая 
отрасль трансформировалась кардиналь-
но: произошло то, что принято называть 
бумом. Едва ли кто-то не заметил, что 
в городе кроме интересных кафе и ресто-
ранов стали появляться пространства, 

объединяющие самые разные гастроно-
мические концепции: фуд-холлы и целые 
ресторанные кварталы. Начал активно — 
и успешно — развиваться сектор уличного 
общепита. Городские рынки изменились 
в соответствии с новыми требованиями 
потребителей и стали уже не просто про-
дуктовыми толкучками, а популярными 
местами притяжения: здесь покупают 
продукты, готовят их, едят, а еще общают-
ся, работают, проводят выходные. Всего 
в Москве сейчас более 15 тыс. заведений 
общественного питания.

По данным Всемирной туристской 
организации, 81% путешественников счи-
тает, что знакомство с местными блюда-
ми — важная часть изучения культуры. 
А 83% туристов полагают, что местная 
еда и напитки позволяют сделать путеше-
ствие более запоминающимся. При этом 
нельзя сказать, что тренд на гастрономи-
ческий туризм появился именно сейчас: 
это направление стало активно разви-
ваться в последние годы вместе с тенден-
цией к устойчивому туризму, когда 
люди скорее стремятся пожить как мест-
ные, чем просто увидеть достопримеча-
тельности.

Существует целое мировое сообщество 
foodies (фуди), готовых путешествовать не 
только ради памятников культуры и архи-
тектурного наследия, но и ради интерес-
ных позиций в меню.

Безусловно, с приходом гида в Москву 
выиграет как сама гастрономическая 
отрасль, так и потребители. Перспектива 
оказаться в авторитетном рейтинге 

ЭФФЕКТ MICHELIN В МОСКВЕ
Как гид поможет развитию туризма и ресторанному бизнесу

Вк онце прошлого года, когда большинство 
строило лишь робкие планы на будущее, 
Москва заявила на весь мир: в 2021 году 
в столице России появится гид Michelin. 
Это заявление обозначило важный этап 
в многолетней работе по созданию 
гастрономического бренда столицы.

и получить звезду (а значит, новых клиен-
тов) всегда и везде вызывает всплеск здо-
ровой конкуренции и стимулирует 
отрасль развиваться. Это, в свою очередь, 
дает новые рабочие места, повышает 
качество работы заведений и предостав-
ляемых ими услуг, а также развивает 
смежные отрасли. И, разумеется, привле-
кает туристов.

Планируется, что первый гид Michelin 
по столице России будет выпущен уже 
в нынешнем году.

Илья Вадимов

Наталья Сергунина,
заместитель мэра Москвы:

— Мы получим мультипликативный эффект. 
В первую очередь это признание заслуг про-
фессионалов, работающих в отрасли. Очевид-
ны плюсы и для путешественников: для них это 
дополнительная возможность ориентировать-
ся в том многообразии, что есть у нас в городе. 
А с другой стороны, это дополнительные посе-
тители, дополнительные доходы, а значит, 
и налоги в бюджет, то есть деньги, которые 
в будущем будут потрачены на городскую соци-
альную инфраструктуру.
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ПУТЕШЕСТВИЕ В РЕСТОРАН
Как гастрономия привлекает туристов

За последнее десятилетие гастрономия Москвы и Санкт-Петербурга сделала 
серьезный рывок: на смену заведениям, которые могли похвастаться лишь чрез-
мерно фешенебельными интерьерами, пришли настоящие рестораны высокой 
и авторской кухни. Это уже заметили за рубежом. «Я был восхищен: впечатляю-
щая архитектура, прекрасные станции метро, дружелюбные люди, пульсирующая 
атмосфера города мирового значения и, разумеется, рестораны с разнообразной 
кухней»,— говорит официальный представитель Visit Berlin Кристиан Танцлер.

Активное развитие гастрономии важно для привлечения новых туристов из-за 
рубежа, тем более что их количество в России скоро вырастет. С 1 января текущего 
года граждане 52 стран официально получили возможность оформлять для поездок 

к тивное развитие гастрономии стано-
вится дополнительным фактором при-
влечения в Москву и Санкт-Петербург 
туристического потока — это особенно 
актуально на фоне скорого старта про-
граммы упрощенного режима въезда 
в Россию по электронной визе. Гости 
будут готовы ехать за атмосферой, 
высоким сервисом, привлекательными 
ценами и национальной спецификой.
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в страну электронную визу. Пока их выда-
ча заморожена на фоне пандемии COVID-
19, но после улучшения в мире санитар-
ной ситуации процесс начнется. «Туристы 
в Москву приезжают за развивающими 
впечатлениями: за красотой, вкусами 
и историями русской гастрономии 
в современной упаковке, как наш проект 
Krasota»,— уверен ресторатор Борис Зарь-
ков. Шеф-повар холдинга White Rabbit 
Family Анатолий Казаков констатирует, 
что, приехав в Москву сейчас, можно 
попробовать продукты со всей России. 
«Есть итальянская поговорка: где бы ты 
ни был в Италии, все равно лучшая рыба 
в Милане. Можно сказать и о том, что где 
бы ты ни был в России, лучшие продукты 
в Москве»,— говорит он.

Туристический потенциал еды
Крупнейшие российские города уже все-
рьез претендуют на то, чтобы принимать 
гастрономических туристов из ведущих 
стран мира. Об этом говорят и сами участ-
ники рынка. И в Москве, и в Санкт-
Петербурге есть рестораны серьезного 
европейского уровня, констатируют шеф-
повара ресторана Twins Garden Сергей 
и Иван Березуцкие. Сейчас, по их мне-
нию, есть три ключевых фактора, кото-
рые будут способствовать притоку таких 
гостей. «Во-первых, Россия уже давно 
вышла на должные уровни сервиса 
и гастрономии: нам действительно есть 
чем гордиться. Во-вторых, Москва 
и Санкт-Петербург для туристов все еще 
новые и интересные рынки. В-третьих, 
конечно же, цена: здесь туристы могут 
получить высокое качество за совершен-
но небольшие деньги»,— перечисляют 
господа Березуцкие.

Шеф-повар ресторана Bjorn Никита 
Подерягин поясняет, что, хотя гастроно-
мический туризм и развивается в любом 
туристическом городе, четкого алгорит-
ма для него пока нет: каждый ресторатор 
делает что-то свое с разной степенью 
успеха. Выстрелит идеология гастроно-
мического туризма в Москве и Санкт-
Петербурге, по его мнению, в течение 
ближайших двух-трех лет. «Для этого 
рынок немного подрос, появились автор-
ские проекты, а не заведения с фастфу-
дом и бургерами»,— рассуждает он. 
Люди, по мнению шеф-повара, готовы 
идти, ехать, лететь за тридевять земель 
не просто за пиццей, бургером и сала-
том, а за авторским подходом к той же 
пицце или салату. Шеф-повар Birch Арс-
лан Бердиев называет гастротуризм 
интересным понятием. «Для меня это не 
только поиск человеком новых вкусов, 
но и интеллектуальная работа, наша 
задача — создавать все условия для его 
развития»,— говорит он.

Ресторатор Александр Раппопорт 
делит гастропутешественников на две 
части. Первая — сопутствующий гастро-
туризм: когда человек приезжает смо-
треть достопримечательности, а парал-

лельно ему нравится смотреть на ресто-
раны как часть инфраструктуры и куль-
туры. Вторая —гастротуризм как тако-
вой: когда люди едут именно с целью 
посмотреть на новые кулинарные явле-
ния, рестораны, тренды. «Я считаю, что 
гастротуризм не просто инициирует уве-
личение покупательского спроса, но 
и способствует развитию общего культур-
ного уровня путешествующих людей»,— 
уверен господин Раппопорт.

Секрет успеха
Для заведения в контексте современных 
требований, по мнению Никиты Подеря-
гина, ключевую роль играет создание сет-
меню. «Ресторан — место общения, его 
команда рассказывает историю, что-то 
интересное лично от себя. Если у вас есть 
характер, концепция, стиль, то к вам обя-
зательно придут. Еда сама по себе важна, 
но она вторична. Люди просто отметят без-
упречное качество продукта, но больше не 
вернутся»,— рассуждает он.

О важности сетов говорят также Сер-
гей и Иван Березуцкие. «Тренд на овощи 
сейчас активно набирает обороты во всем 
мире, а в нашем ресторане овощной сет 
сервируется уже три года»,— добавляют 
шеф-повара. А вот бренд-шеф ресторана 
«Матрешка» Влад Пискунов уверен, что 
в меню ресторана также обязательно 
должны быть signature dishes. «Вот в „Пуш-
кинъ“, например, ходят есть пожарскую 
котлету, к нам в „Матрешку“ — валаам-
ские щи и винегрет с грибами. В каждом 
ресторане должны быть такие блюда»,— 
говорит он.

Национальные предпочтения
Влад Пискунов уверен, что заметных раз-
личий в предпочтениях российских 
и зарубежных гостей сейчас нет. Хотя 
у туристов из некоторых стран особенно-
сти по-прежнему существуют. «Вот китай-
цы, например, всегда заказывают борщ — 
для них это обязательный пункт програм-
мы посещения русского ресторана»,— рас-
сказывает бренд-шеф.

И иностранных, и российских гастро-
номических туристов, по мнению шеф-
поваров, объединяет стремление найти 
что-то действительно интересное, полу-
чив новую информацию о стране через 
продукты, местные блюда и националь-
ную кухню. Об этом же говорит бренд-
шеф ресторана «Жажда крови» Павел 
Поцелуев, приводя в пример мясные 
заведения. «В крупных городах есть пре-
миальные места, где максимально углу-
бляются в специфику продукта. И цени-
тели мяса во время путешествий непре-
менно наносят их на карту своей поезд-
ки»,— объясняет он. Спецификой 
московских профильных заведений экс-
перт называет мраморную говядину, 
по количеству качественных ресторанов 
с которой город лидирует.

Антон Степанов
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М
По музеям и тематическим паркам
Всесезонным вариантом организации досуга 
для детей станет крупнейший в Европе кры-
тый тематический парк «Остров мечты», на 
территории которого есть девять тематиче-
ских зон.  «Потрясающая обстановка, аттрак-
ционы, красота и чистота! Посмеялись, 
по катались, некоторые даже покричали, 
в общем, отдохнули семьей, провели отлич-
ный день и вам рекомендуем!» — делится 
своими впечатлениями о выходных в парке 
фигуристка Татьяна Навка. Еще один инте-
ресный всесезонный вариант — «Кидбург», 
где дети могут познакомиться более чем с 50 
профессиями и получить важные для взрос-
лой жизни навыки. «Дети проходили квест 
„Охота за привидениями“, выбирали про-
фессии, тушили горящий дом, ели торт, смо-
трели шоу трансформеров и, конечно, танце-
вали на бумажной дискотеке»,— рассказыва-
ет об опыте празднования на площадке дня 
рождения своего сына основательница брен-
да Zasport Анастасия Задорина.

Любителей науки привле-
кает музей «Экспериментани-
ум», где представлена широ-
кая интерактивная экспози-
ция. Залы разделены по науч-
ной тематике: «Оптика», «Магнетизм», 
«Электричество», «Механика», «Космос» 
и «Водная комната». Еще одна локация для 
любознательных — Московский планета-
рий, старейший из существующих в Рос-
сии. Малый звездный зал обычно особенно 
нравится детям, здесь можно познакомить-
ся со звездным небом в миниатюре. В Боль-
шом звездном зале посетителей ждут 

около 9 тыс. небесных тел, за передвиже-
ниями по небу которых можно наблюдать.

Беспроигрышный вариант 
в хорошую погоду — Москов-
ский зоопарк, один из старей-
ших в Европе: он функциони-
рует с 1864 года. Сейчас здесь 

живут более 8 тыс. животных, добиться 
разведения некоторых из них в условиях 
неволи московским специалистам удалось 
впервые в мире.

Познакомиться с обителями 
подводного мира гости столи-
цы могут в «Москвариуме», 
который позволяет погрузиться 
в жизнь мирового океана: здесь 
представлены 12 тыс. его обитателей. Гостям 
предлагают прогуляться по экспозиции 
«Аквариум», посетить водные шоу с участием 
морских животных, поплавать с дельфина-
ми и другие виды активностей. Продолжить 
знакомство с животным миром можно 
в Дарвиновском музее. Именно его из досто-
примечательностей Юго-Запада Москвы осо-
бенно выделяет ученый-зоолог и ведущий 
телепрограммы «В мире животных» Нико-
лай Дроздов. «Каждый раз, когда там бываю, 
поражаюсь — такие интересные экспози-
ции»,— рассказывает он, называя музей гор-
достью не только Москвы, но и всей России.

Москва с высоты
Прямо со смотровой площадки на 
Воробьевых горах можно отправить на 
канатную дорогу. Из кабинки откроется 
вид на набережную Москвы-реки, терри-

торию «Лужников», «Москва-Сити», глав-
ное здание МГУ и другие знаковые места 
Москвы. Каждая из закрытых кабин рас-
считана на восемь человек, комфортно 
помещается детская коляска.

За культурной программой с детьми 
лучше всего отправиться в Театр кукол 
С. В. Образцова — это театр-дом, где 
люди и куклы каждый день рассказывают 
зрителям удивительные истории. Это 
может быть как проверенная классика, так 
и современные постановки. Интересные 
варианты можно найти для всех возрастов.

На первый взгляд может показаться, 
что Кремль в Измайлово — историческая 
постройка, но на деле это не совсем так. 
Комплекс построен в 1998–2007 годах 
на территории усадьбы Измайлово в псев-
дорусском стиле, напоминающем зодче-
ство XVI века. Наиболее древний объект 
здесь — Покровский храм XVII века. Но 
маленьких гостей обычно больше привле-
кают восемь работающих здесь музеев 
и выставочных площадок. В их числе — 
Музей русской народной игрушки, Музей 
основания русского флота, Музей хлеба, 
Музей миниатюр «Всемирная история 
в пластилине», лекторий «Традиционные 
маски и фигуры мира», Московский музей 
анимации и временных выставок

.
Лето в Санкт-Петербурге
Прогулки с детьми по Санкт-
Петербургу можно начинать 
с Ленинградского зоопар-
ка. Расположенный в самом 
центре города и основанный в 1865 году 
зоопарк — один из старейших в России. 

осква и Санкт-Петербург — города, комфортные для семейного 
отдыха с детьми. Главная задача таких путешественников — 
правильно выбрать места. Прогулка, с одной стороны, должна 
оказаться достаточно интересной, а с другой — не слишком  
утомительной для маленьких гостей города.

ПУТЕШЕСТВИЕ ВСЕЙ СЕМЬЕЙ
Куда пойти с детьми в Москве и Санкт-Петербурге
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Продолжить знакомство 
с природой можно в Бота-
ническом саду Ботаниче-
ского института 
им. В. Л. Комарова РАН, 

который существует с 1823 года и вклю-
чает растения со всего мира.

Среди развлекательных 
парков Санкт-Петербурга 
выделяется «Диво-остров». 
Расположенный на Крестов-
ском острове парк разделен 
на тематические зоны в разных стилях, 
окружен зеленью и деревьями, где живут 
белки и птицы. Развлекательная часть 
представлена 46 аттракционами, включая 
автодромы, колесо обозрения, цепочную 
карусель и др. В парке работает крытый 
развлекательный комплекс и интерактив-
ный аттракцион «Звездные воины». На 
озере есть прокат лодок и катамаранов, 
также открыты ресторан, кафе и магази-
ны. Недалеко от парка работает самый 
большой в России крытый веревочный 
парк в «Питерлэнде».

Завершить вечер можно 
посетив «Гранд Макет Рос-
сия» — национальный шоу-
музей в Санкт-Петербурге, 
который представляет собой 

макет в масштабе 1:87, объединяя соби-
рательные образы регионов РФ. Это 
самый большой макет в России и второй 
по величине в мире после «Страны чудес» 
в Гамбурге. 

Единственный океанари-
ум в Санкт-Петербурге распо-
ложен в комплексе «Планета 
Нептун». «Подводный музей» 
с живыми экспонатами вклю-
чает несколько экспозиций.

Также для детей в Санкт-
Петербурге открыт детский 
интерактивный музей 
«ЛабиринтУМ» — уникаль-
ное интерактивное про-

странство, которое позволяет заново 
осмыслить образовательно-развлекатель-
ный процесс. Этот центр наполнен меха-
низмами и техническими устройствами, 
демонстрирующими законы физики, 
химии и биологии, включает более 
170 экспонатов, предлагает интерактив-
ные экскурсии, площадки для проведе-
ния экспериментов и опытов и пр. 

Затем можно отправиться 
в Большой Санкт-Петер-
бургский Государственный 
цирк (Цирк Чинизелли),  
который открылся еще в 1877 
году. Этим летом, к примеру, тут выступа-
ет всемирно известный Итальянский цирк 
Togni (Circo Togni), династия которого 
насчитывает более 150 лет.

Илья Вадимов
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Ограничения, связанные с распространени-
ем COVID-19, стимулировали музеи предло-
жить новую, более насыщенную програм-
му, помогающую существенно расширить 
потенциальную аудиторию. «Музей стано-
вится важнейшим общественным про-
странством. Музей организует обширные 
образовательные программы, дискуссии, 
лекции, кинопоказы, становится местом 
для семейных выходов. Это пространство, 
где можно посидеть в кафе, перекусить, 
переговорить, встретиться с друзьями, 
пойти посмотреть новые выставки и экспо-
зиции»,— говорила в своем мартовском 
интервью Forbes директор Третьяковской 
галереи Зельфира Трегулова. Этот принцип 
нашел отражение в летних программах 
музеев Москвы и Санкт-Петербурга.

Музейная  
столица
Музей Москвы 
предлагает посети-
телям насыщенную 
программу на све-
жем воздухе, 
в метрополитене 
и закрытых объектах. С экскурсоводами 
можно прокатиться по ночному метро, 
попасть в знаменитый Петровский путе-

вой дворец и дом купца Тарасова, через 
экскурсии «Путеводитель по району» 
познакомиться с редкими районными 
достопримечательностями за пределами 
центра или, например, заглянуть в гости-
ницу «Ленинградская». Актуальную 
информацию музей регулярно обновляет 
на своем сайте.

В Государствен-
ном музее Востока 
на текущее лето 
пока запланирова-
ны две крупные 
выставки. До 27 
июля здесь можно 
познакомиться 
с экспозицией «Роскошь заката: Иран эпохи 
Каджаров», которая с разных сторон расска-
жет о жизни иранского общества на рубеже 
XIX–XX веков. В рамках одного простран-
ства выставлено более 300 предметов, боль-
шая часть из которых — впервые. В середи-
не июля в Музее Востока также откроется 
временная экспозиция «Три поколения 
художников-графиков Тайваня», где будут 
экспонироваться 30 работ современных 
художников в техниках печатной графики. 
Регулярно проводятся тематические экс-
курсии для разных возрастных категорий.

В музее-заповед-
нике «Царицыно» 
помимо постоянной 
экспозиции на про-
тяжении практиче-
ски всего летнего 
периода можно 
посмотреть выстав-
ку «Под маской Вене-
ции», посвященную венецианской культу-
ре XVIII века. Именно с этим периодом свя-
зано становление знаменитого Венециан-
ского карнавала — нетрудно догадаться, 
что в экспозиции много костюмов и масок. 
Одновременно можно найти образцы 
живописи, театра и литературы эпохи 
Просвещения. Все это — экспонаты из кол-
лекций старейших венецианских музеев. 
Все лето в Царицыно будут проходить кон-
церты классической, органной музыки, 
романсов и джаза.

В Государствен-
ном историческом 
музее (ГИМ) сейчас 
ежедневно прово-
дятся обзорные экс-
курсии по выстав-
кам и постоянной 
экспозиции, но би-

По сещение музеев — важная часть туристической программы 
в любом крупном городе, Москва и Санкт-Петербург здесь  
не стали исключением. Тем более что культурные площадки 
на период высокого летнего сезона формируют специальные 
программы, которые подразумевают не только осмотр 
выставок и постоянных экспозиций, но включают и мастер-
классы, уличные, выездные экскурсии и другие активности.

КУЛЬТУРНАЯ ПРОГРАММА
Что приготовили музеи на лето
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леты на многие из них продаются только 
онлайн. Родителям с детьми ГИМ предлага-
ет принять участие в программе «Пять вы-
ставок за пять дней». Она предполагает ос-
мотр пяти выставок музея: «Железный век. 
Европа без границ», «Викинги. Путь на Вос-
ток», «Альбрехт Дюрер. Шедевры гравюры 
из собрания Пинакотеки Тозио Мартинен-
го в Брешии», «Русская Антарктида. Два 
века истории» и «Придворный костюм се-
редины XIX — начала XX века из собрания 
Государственного Эрмитажа»

В Музее космо-
навтики подготови-
ли несколько тема-
тических выставок 
к 60-летию первого 
полета человека 
в космос. На выстав-
ке «Первый» посети-
тели узнают все о величайшем событии 
и научно-техническом достижении в исто-
рии человечества и о жизни Юрия Гагари-
на. Выставка «1960-е. Москва космическая» 
посвящена самой космической эпохе: посе-
тители увидят, как космос менял городской 
быт столицы СССР.

Лето в Санкт-Петербурге
Много интересных выставок и активно-
стей в летний период посетителям предла-
гают и культурные площадки Санкт-
Петербурга. Так, в «Русском музее» в корпу-
се Бенуа до конца августа проходит выстав-
ка художника Ивана Шишкина, в экспози-
цию включено более 100 работ, включая 
достаточно ранние. А в Мраморном дворце 
до конца октября запланирована выставка 
художницы Айдан Салаховой.

В Государственном Эрмитаже 
в июле—августе заметной выставкой лет-
него сезона станет «Искусство Средневеко-
вья. Шедевры из собрания Национальной 
галереи Умбрии», посвященная итальян-
скому искусству XIII — начала XV веков — 
Проторенессансу. Проводятся специализи-
рованные образовательные программы 
для организованных групп российских 
и иностранных студентов, длящиеся от 
одной до шести недель. Специализирован-
ные тематические программы есть и для 
школьников разных возрастов, на них про-
даются абонементы, работает лекторий.

Государственный музей истории 
Санкт-Петербурга нынешним летом 
в Петропавловской крепости проводит 
выставку «Михаил Бычков. Планета иллю-
страции», рассказывающую об этапах 
творчества иллюстратора. Интересный 
летний маршрут — обзорная прогулка по 
боевому ходу стены крепости «Орешек»: 
от башни Головкина до Мельничной 
башни. С высоты открываются пано-
рамные виды Невы, Ладожского озера 
и города Шлиссельбург. В центре Санкт-
Петербурга на базе Петропавловской 
 крепости также проходят абонементные 
занятия для детских групп. В музее «Эрар-
та» в летние месяцы проходит выставка 
работ японского художника Синтаро 
Охаты «Место, где все начинается», объ-
единяющая 24 работы автора, созданные 
в течение десяти лет. Для детей есть 
обзорные экскурсии и квесты.

Ольга Мухина

На лето в музеях Москвы 
и  Санкт-Петербурга запланированы 
 насыщенные программы
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Столичная зелень
Москва — самый зеленый мегаполис мира. 
49% площади города — это парки, скверы 
и природные территории. Центральный 
парк Москвы — парк Горького — в 2011 
году стал первым парком мирового уровня 
в России, задав новые стандарты обустрой-
ства таких пространств. Сейчас террито-
рия парка делится на четыре части — 
Во робьевы горы, Нескучный сад, «Музеон» 
и Партер. Последняя — официальная 
часть, собственно Парк Горького. Здесь 
находятся: причал, откуда можно отпра-
виться в круиз по Москве-реке, музей 
парка, пункты проката, пруды, детские 
и спортивные площадки, развлекательная 
зона, кафе и пр. Рядом с Партером располо-
жен Нескучный сад, знаменитый своими 
аллеями и белками. После него посетители 
окажутся на Воробьевых горах, где могут 

погулять по экологической тропе и про-
катиться на канатной дороге.

Еще одна ключевая локация — ВДНХ. 
Это уникальное пространство, где тесно 
переплелись история и современность 
Москвы. Выставка появилась более 80 лет 
назад и за долгие годы своего существова-
ния превратилась в настоящий парк архи-
тектуры различных периодов истории 
страны. Важное место на карте города — 
«Коломенское». Этот московский государ-
ственный объединенный музей-заповед-
ник включает две исторические террито-
рии: село Коломенское с постройками Госу-
дарева двора, Музеем деревянного зодче-
ства, старинными садами и парками (XIV–
XIX веков) и памятники на территории 
усадьбы Измайлово (XVII–XIX веков).

Обязательной частью знакомства с зеле-
ными территориями Москвы должно стать 

посещение «Зарядья». Открытый в 2017 
году парк стал самым современным парком 
в столице и точкой притяжения для тури-
стов со всего мира. Здесь парк органично 
интегрирован в исторический центр 
Москвы, павильоны — в зеленый ландшафт 
разных природных зон России, а объекты 
культурного наследия XVI века соседствуют 
с инновационной архитектурой и высоко-
технологичными аттракционами.

Северные насаждения
В Санкт-Петербурге парки и сады также 
выступают неотъемлемой частью пейзажа 
с момента основания города. При Петре 
Первом были заложены парк «Екатерин-
гоф» (сегодня — Ботанический сад) 
и Летний сад — такие парки были органи-
зованы как зеленое обрамление усадеб 
с симметричной сетью аллей и подстри-
женными насаждениями, скульптурами, 
ротондами и фонтанами. Сегодня зеленые 
зоны занимают почти 40% площади Санкт-
Петербурга и предместий.

Центральный парк культуры и отдыха 
Санкт-Петербурга — Елагин остров, центр 
парка — Елагиноостровский дворец, где 

открыт Музей русского декоративно-при-
кладного искусства и интерьера XVIII–
XX веков. Помимо экскурсий во дворце 
проходят костюмированные балы, кон-
церты и пр. Знаменит своими парками 
и Петергоф. Сейчас для посетителей досту-
пен Нижний парк, который создавался 
в 1714–1723 годах по образцу французских 
регулярных садов. Он включает три связан-
ные части: центральную (Парадную), запад-
ную (Марлинскую) и восточную (Монпле-
зирскую). Планировку Нижнего парка 
определяют две системы аллей, расходя-
щихся от Большого дворца и дворца Марли.

Другой известный пример импера-
торской парковой классики Санкт-
Петербурга — Александровский парк 
в музее-заповеднике «Царское Село». Парк 
примыкает к Большому Царскосельскому 
(Екатерининскому) дворцу, делится на 
регулярную часть — Новый сад — и Пей-
зажный парк. С четырех сторон сад окру-
жен Крестовым каналом, через который 
прокинуто пять мостов: Драконов, Кресто-
вой Большой и Малые Китайские.

Илья Вадимов

Обязательным к посещению в последние 
годы у всех любителей искусства считается 
«Винзавод» в Москве. Он стал первым 
и самым большим частным центром совре-
менного искусства в России, арт-кластер 
которого включает 11 галерей, 6 образова-
тельных центров, мастерские, выставочные 
залы, творческие шоу-румы и магазины. 
Недавно «Винзавод» снова запустил экскур-
сионную программу «Непонятное совре-
менное искусство, и как его понять», кото-
рая позволяет за полтора часа познакомить-
ся с традицией граффити, историей улично-
го искусства, художниками-легендами, 
самиздатовскими произведениями и др.

Ярким креативным сообществом и куль-
турным центром также считается москов-
ский дизайн-завод «Флакон». Здесь проводят-

ся маркеты, вечеринки, фестива-
ли, выставки, концерты, мастер-
классы. Другой пример ренова-
ции бывшего промышленного 
пространства в арт-кластер — 
комплекс бывшей шоколадной 
фабрики «Красный Октябрь» 
площадью 5 га в самом центре 
Москвы. Здесь находится инсти-
тут медиа, архитектуры и дизай-
на «Стрелка», где регулярно про-
водятся лекции по архитектуре, 
городской среде, экономике. 
Шоколадная история «Красного 
Октября» сохраняется в виде 
выставки «Роза Эйнема».

Самым популярным новым 
культурным пространством 

Па рковые пространства — неотъемлемая 
часть современного мегаполиса, а также 
одни из любимых мест отдыха как тури-
стов, так и жителей города. В Москве 
и Санкт-Петербурге расположены 
сотни благоустроенных парков и скверов, 
где можно спрятаться от городской 
суеты, посетить музеи, лекции и другие 
активности.

ре тьяковская галерея и Эрмитаж — важные, но не единственные 
точки притяжения для любителей искусства в Москве и Санкт-
Петербурге. Сегодня арт-пространства этих городов состоят 
из нескольких кластеров на месте бывших промышленных зон.

В ТЕНИ ДЕРЕВЬЕВ
Как организованы парковые  
зоны Москвы и Петербурга

ПРОСТРАНСТВА С ВЫДУМКОЙ
Куда идти за современным искусством в Москве и Петербурге

Санкт-Петербурга остается «Новая Голлан-
дия», впервые открытая для посещения 
в 2011 году. Проект ставит перед собой зада-
чу стать платформой для молодых и творче-
ских сил в разных областях: от культуры 
и науки до предпринимательской деятель-
ности, и со временем в «Новой Голландии» 
должны появиться культурные и образова-
тельные центры, научные лаборатории, 
выставочные пространства и пр.

Гавань Петербурга сегодня также преоб-
разуется в общественное культурно-деловое 
пространство под названием «Севкабель 
Порт», которое открылось в сентябре 2018 
года и продолжает развиваться. Здесь прохо-
дят более 600 событий в год. До сентября 
здесь продлится выставка «Энди Уорхол 
и русское искусство», где представлены 
100 произведений родоначальника поп-
арта вместе с работами российских совре-
менных художников, включая Комара 
Меламида, Владислава Мамышева-Монро, 
Павла Пепперштейна и группы RECYCLE.

Антон Степанов
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Согласно совместному исследованию Коми-
тета по туризму города Москвы и компании 
Ipsos, 60% европейцев, в частности жителей 
Франции, Германии, Италии и Испании, 
продумывают поездки и посещают досто-
примечательности самостоятельно, без тури-
стической группы. Основная аудитория 
гостей города — молодые люди в возрасте 
25–44 лет. Такие туристы чаще используют 
цифровые сервисы и предпочитают персо-
нализированные предложения. А развитие 
этих продуктов помогает мегаполисам повы-
шать туристическую привлекательность.

Сервис RUSSPASS был запущен летом 
2020 года и ориентирован как на российских, 
так и на зарубежных туристов. Сейчас у него 
больше 450 партнеров, это как небольшие 
компании, так и заметные игроки: в их числе 
TUI, OneTwoTrip, ОНЭЛИЯ и другие.

Пользуясь RUSSPASS, турист может соста-
вить полноценный индивидуальный марш-
рут путешествия по России: суммарно здесь 
представлено более 2 тыс. предложений для 
туристов (от Калининграда до Камчатки). 
Работает сервис на трех языках — русском, 
английском и испанском. Российским поль-
зователям RUSSPASS позволяет, составив 
 персональное путешествие, купить билеты 
на самолет, поезд, забронировать ресторан, 
либо же готовый тур или экскурсию, сплани-
ровать посещение музеев и достопримеча-
тельностей. Иностранные туристы в период 
действия ограничений на пересечение гра-

Тен денция на самостоятельный и индивидуальный туризм стимули-
рует развитие цифровых решений в сфере туризма. Помочь ино-
странным гостям и внутренним путешественникам составить 
собственный маршрут передвижения по стране призван цифровой 
сервис RUSSPASS, который позволяет выбрать билеты, рестора-
ны, экскурсии, рассчитать время прогулки и дает возможность 
изучить новые точки притяжения страны.

ТУРИСТАМ ПРОЛОЖИЛИ МАРШРУТЫ
Как новые технологии облегчают планирование поездок
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ПУТЕШЕСТВИЕ ПО МОСКВЕ НА ТРАМВАЕ №39    ИСТОЧНИК: ДАННЫЕ RUSSPASS.

Продолжительность 
маршрута 
7 часов

2

3 4 5

6

7

8

1

Смотровая площадка 
на Воробьевых горах

Улица Косыгина, 28

Со смотровой видны 
все сталинские высотки, 
Кремль и небоскребы 
«Москва-Сити»

30 минут

2

Государственный 
Дарвиновский музей

Улица Вавилова, 57

Музей посвящен 
животному миру

2 часа

3

Площадь Гагарина

Площадь Гагарина

Здесь 14 апреля 1961 
года жители Москвы 
встречали Юрия 
Гагарина

20 минут

4

Даниловский рынок

Улица Мытная, 74

Один из старейших 
рынков Москвы, который 
посещали Рональд Рейган 
и Ричард Никсон

40 минут

5

Свято-Данилов 
монастырь

Даниловский Вал, 22

Мужской монастырь, 
основан в 1282 году

30 минут

6

Третьяковская галерея

Лаврушинский 
переулок, 10

Один из главных 
музеев страны

2 часа

8

Бар «Сентябрь»

Улица Покровка 
20/1, стр. 1

Популярный 
винный бар

1 час

7

Фрагмент стены 
Белого города 

Покровский 
бульвар, 4/17

Архитектурный парк 
с амфитеатром вокруг 
фрагмента крепостной 
стены XVI века

30 минут

ницы могут подробно изучить возможности 
по организации отдыха в Москве и других 
регионах, а впоследствии сервис поможет 
им реализовать намеченные планы.

Кроме того, на RUSSPASS собраны 
 бесплатные маршруты, разработанные 
 профессиональными экскурсоводами. 
Их доступно более 80: по Москве, Санкт-
Петербургу, Нижнему Новгороду, Новоси-
бирску, Казани, Плесу и пр. Сейчас на серви-
се можно также найти более 70 групповых 
экскурсионных программ, есть предложе-
ния и от туроператоров, сформировавших 
более 500 предложений.

Сейчас у сервиса есть и программы для 
транзитных пассажиров, которые позволят 
за несколько часов посмотреть на ключевые 
достопримечательности города: «Домодедо-
во—Шереметьево», «Домодедово—Внуково» 
и «Внуково—Шереметьево». Все локации 
маршрутов располагаются между остановка-
ми поездов «Аэроэкспресс» — это позволяет 
точно спланировать время. В зависимости от 
длительности стыковки гостям города пред-
лагают покататься на туристическом автобу-
се Hop-On Hop-Off, совершить прогулку по 
Москве-реке, посмотреть основные досто-
примечательности, музеи и смотровые пло-
щадки города.

Открытием могут стать варианты про-
гулок по удаленным от центра районам 
и новым точкам притяжения городов. 
Например, новый маршрут RUSSPASS 
по Москве «На берегах Химкинского водо-
хранилища» предлагает пользователям 
по гулять по территории отреставрирован-
ного Северного речного вокзала, пройти 
по территории лесопарка «Покровское-
Стрешнево», посмотреть, как работают 
шлюзы Канала имени Москвы, и посетить 
Музей истории военно-морского флота 
в парке « Северное Тушино».

Большую популярность у пользователей 
завоевал и маршрут «Навстречу северному 
ветру» по Санкт-Петербургу. Он позволяет 
за три дня увидеть город и его окрестности 
с новой стороны — посетить пространство 
«Новая Голландия», побывать в старинном 
замке Выборга, увидеть Финский залив 
и современную территорию «Севкабель 
Порта».

Ольга Мухина

Наталья Сергунина,
заместитель мэра Москвы:

— Цифровизация туристической сферы — 
глобальная задача, над которой сегодня раб о-
тают во многих мегаполисах, включая Москву. 
Российский проект RUSSPASS как раз отвечает 
современным запросам на удобные сервисы для 
путешественников. Платформа позволяет легко 
и быстро спланировать поездку, выбирая понра-
вившиеся маршруты и услуги из большого набора 
вариантов. По мнению специалистов, такие 
инструменты помогут восстановлению отрасли 
и будут определять ее дальнейшее развитие.
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25–27 июня в спортивном городке «Лужников» состо-
ялся второй тур чемпионата Европы по регби-7. Жен-
ская сборная России уже в седьмой раз завоевала 
титул лучшей команды Старого Света. Для нашей 
страны проведение крупных регбийных турниров 
и успешное участие в них стало почти обыденным 
делом. По словам председателя Высшего совета Феде-
рации регби России Игоря Артемьева, Москва уже 
является европейской столицей этого вида спорта.

Это подтверждается результатами. В июне наши 
девушки достигли по-настоящему исторического успе-
ха, впервые в истории отобравшись на летние Олим-
пийские игры, которые скоро стартуют в Токио. Муж-
ская сборная России является четырехкратным чем-
пионом Европы. Больших успехов наши команды 
добиваются и на клубном уровне. Например, «ВВА-
Подмоско вье» из Монино является обладателем Кубка 
европейских чемпионов. Переводя на футбольный 
язык, российские клубы в регби соответствуют по ста-
тусу испанской «Барселоне» или английскому «Челси». 
Здесь российским спортсменам по-настоящему есть 
чем гордиться.

Регби является одним из самых популярных 
в мире видов спорта. Аудитория самых престижных 
турниров — чемпионатов мира — достигает 3,5 млрд 
человек. В России про него по-прежнему пока мало 
знают, но тенденция к росту популярности очевидна. 
Игорь Артемьев отмечает, что топовые регбийные 
матчи в стране стали собирать аудиторию, сравни-
мую с хоккейной,— по 10–12 тыс. человек.

Росту интереса к регби способствует также нали-
чие у этой игры уникальных достоинств и сложивша-
яся вокруг нее в нашей стране позитивная, не омрача-
емая никакими скандалами атмосфера. Игорь Арте-
мьев напоминает, что регби как вид спорта зародился 
в университетах, а играющих в него людей отличают 
высокий интеллект и джентльменское отношение 
и к своим партнерам, и к соперникам.

С каждым годом растет число детских секций и пло-
щадок для игры в регби. Самый звездный российский 
регбист Василий Артемьев выделяет несколько регбий-

ных мест в Москве: стадион «Фили» в Филевском парке, 
стадион «Слава» на Селезневской улице, у метро «Ново-
слободская» — домашняя арена клуба «Слава». А кроме 
того, родной для него регбийный стадион школы олим-
пийского резерва №111 в Зеленограде. Еще заниматься 
регби можно в разных парковых зонах, в том числе 
в Кузьминках, Коломенском, Сокольниках.

Кристина Середина, защитник московского рег-
бийного клуба ЦСКА и женских сборных России по 
регби-7 и регби-15, говорит, что беговые тренировки 
проводит на Крылатских холмах, а гостям столицы 
обязательно показывает «Царицыно» и «Коломен-
ское», а также парк Горького, ВДНХ, Парк Победы. 
«Конечно, тем, кто первый раз в Москве, рекомендую 
посетить Красную площадь и „Зарядье“»,— рассказы-
вает она. «Есть стереотип, что регби — мужеподобный 
вид спорта, хотя, если посмотреть на игроков нашей 
сборной, у нас все девочки красивые, женственные, 
с красивыми телами. Что касается травмоопасности, 
то здесь главное — не терять голову: правильно 
питаться, обязательно восстанавливаться после игр 
и тренировок»,— говорит Кристина Середина.

Нападающий сборной России Яна Данилова уве-
ряет, что в регби могут играть абсолютно все. «И боль-
шие игроки, и маленькие, скоростные и нескорост-
ные. Самые важные качества здесь — умение думать, 
принимать правильные решения, а также предан-
ность своему делу, трудолюбие и стремление к само-
развитию»,— подчеркивает двукратная чемпионка 
Европы.

Начинающему регбисту тоже есть куда пойти 
в Москве. В городе открыто множество детских спор-
тивных школ. Только у регбийного клуба ЦСКА рабо-
тает около 30 секций, есть своя спортшкола и при 
клубе «Слава». Большую популярность набирает бес-
контактное регби — так называемое тэг-регби, кото-
рое сейчас пришло в школы. Также действуют десят-
ки любительских регбийных клубов, которые тоже 
подключатся к развитию детских секций.

Илья Антонов

осс ийское регби ставит перед 
собой амбициозную задачу 
войти в тройку самых попу-
лярных видов спорта в стра-
не. Регбисты рассказали, как 
растет интерес к этому виду 
спорта в нашей стране, чем 
они отличаются от футбо-
листов, где проводят свобод-
ное время в Москве и куда 
советуют пойти туристам.

СПОРТ ДЖЕНТЛЬМЕНОВ
Как растет популярность регби в России
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Основной точкой притяжения россий-
ских и иностранных болельщиков, как 
и в случае чемпионата мира по футболу 
2018 года (ЧМ-2018), на Евро-2020 в Рос-
сии стали фан-зоны. В Санкт-Петербурге 
предусмотрено размещение трех: на 
Дворцовой площади, на Конюшенной 
площади и перед дворцом спорта «Юби-
лейный». На Конюшенной площади с 11 
июня по 11 июля работает «Футбольная 
деревня», где можно посмотреть матчи 
турнира и отдохнуть с семьей и друзьями. 
А на Дворцовой площади и у «Юбилейно-
го» организованы зоны публичного про-
смотра матчей.

Как рассказывал глава оргкомитета 
российской части Евро-2020 Алексей 
Сорокин в интервью «РБК Спорт», имен-
но болельщики создают атмосферу чем-

пионата и сделано все, чтобы эта атмос-
фера была. «Те, кто приедет, точно не 
пожалеют»,— отмечал он. Так, сегодня 
у болельщиков есть множество вариан-
тов для просмотра матчей Евро-2020 
в Москве и Санкт-Петербурге.

Москва
Одна из самых известных локаций для 
футбольных болельщиков в Москве — 
сеть спортивных баров «Лига пап». Отли-
чительная особенность — трибуна для 
болельщиков, которая создает эффект 
присутствия на стадионе. В заведении 
установлен один самых больших экранов 
для городских спортивных баров. Обыч-
но «Лига пап» работает 24 часа в сутки, 
а помимо трансляций спортивных сорев-
нований показывает церемонии вруче-

ФУТБОЛЬНЫЕ МЕСТА
Куда сходить болельщикам в Москве и Санкт-Петербурге
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Е в ро-2020 — центральное событие  
нынешнего лета для поклонников  
футбола во всем мире. Атмосферу  
этого турнира можно ощутить  
и в России: семь матчей сборных команд 
принял Санкт-Петербург. Но для того 
чтобы окунуться в мир Евро-2020, 
не обязательно идти на стадион.  
BG составил список мест, которые 
понравятся футбольным болельщикам 
в Москве и Санкт-Петербурге.

ния премии «Оскар», «Евровидение», MTV 
Awards и пр. Огромный экран — 6x9 м — 
также обещает «Арена ЗиЛ», которая объ-
единяет ресторан, ночной клуб, караоке 
и спортбар. Вместимость зала — 1 тыс. 
человек.

За живым комментарием футбольных 
матчей рекомендуют идти в сеть пабов 
«Джон Донн». Здесь, в частности, коммен-
тируют матчи такие спортивные журна-
листы, как Василий Уткин и Владимир 
Стогниенко. Интерьер выполнен в стиле 
классического британского паба, в заве-
дении на Никитской есть семь больших 
и современных экранов и два проектора 
для просмотра спортивных матчей. 
Также здесь устраивают трансляции рок-
концертов и stand-up. Места лучше бро-
нировать заранее.

Со времени ЧМ-2018 многим футболь-
ным болельщикам также полюбился 
Strelka Bar, где устраивали коллективные 
просмотры матчей с живыми коммента-
риями. В текущем году финал Лиги чемпи-
онов здесь комментировал Нобель Аруста-
мян, а первый матч сборной России на 
Евро-2020 — Василий Уткин. После транс-
ляций футбольных матчей проходят кон-
церты русских и иностранных групп 
и вечеринки. Летом на крыше бара откры-
вается терраса с видом на Москву-реку, 
а во дворе работает киоск с уличной едой.

Санкт-Петербург
Паб «СБГ-25» — бар фанатов футбольного 
клуба «Зенит», где можно окунуться 
в культуру настоящих болельщиков. 
Идут также трансляции других знаковых 

матчей, показывают игры и Евро-2020. 
Столы можно бронировать. После транс-
ляций игр обычно проходят вечеринки.

Атмосферу стадиона можно ощутить 
в ресторане «Альпенхаус».  Здесь установ-
лен один из самых больших экранов 
в городе с диагональю более 10 м и 22 
плазменные панели по периметру ресто-
рана. Интерьер выполнен в стиле альпий-
ского охотничьего дома в баварском коло-
рите с обилием дерева, камня, использо-
ванием шишек хмеля и охотничьих тро-
феев. Пространство альпийского дома 
вмещает около 800 человек. На втором 
этаже ресторана есть VIP-зона на 300 чело-
век. При ресторане работает собственная 
пивоварня, проходят концерты рок-групп.

Баварскую атмосферу «Октоберфеста» 
также можно найти в ресторане 
Maximilian Brauhaus, отличительная осо-
бенность которого — наличие летней 
веранды, что особенно актуально в усло-
виях этого жаркого лета. Помимо прямых 
спортивных трансляций проходят концер-
ты, тематические вечеринки, шоу-про-
граммы и пр. Есть отдельная детская ком-
ната. Вместимость ресторана — 300–400 
человек. Альтернативой может стать мест-
ная сеть ирландских пабов O’Hooligans. 
Одно из заведений расположено рядом 
с новым стадионом «Газпром Арена». Идут 
трансляции всех матчей Евро-2020, также 
проходят живые концерты, случаются 
турниры по beer pong. Столы, как и в дру-
гих заведениях, рекомендуют брониро-
вать заранее.

Илья Вадимов
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