
менеджер санаторно-курортного комплекса Bridge 
Resort Сергей Тыщенко (пляж курорта — обладатель 
международной награды): «Требования включают 
в  себя четыре аспекта: экологическое образование 
и  информирование; качество воды, экологический 
менеджмент; средства безопасности; сервис».

директор гК  «Метрополис» Анна Невзорова 
(занимается реконструкцией сочинских пляжей 
«Ривьера» и «Маяк», которые также в этом году 
получили экосертификаты «голубой флаг»), рас-
сказала, что для того, чтобы подать заявку в рос-
сийское отделение организации «голубой флаг», 
необходимо собрать приличный пакет документов: 
«Мы это делаем второй год. Но за подачей заявки 
стоит огромная работа всех служб — от архитек-
торов и  инженеров до  спасателей и  сервисных 
служб пляжа. Это и  мониторинг чистоты пляжа, 
морской воды, безопасность дна  — регулярная 
его очистка от  пакетов и  другого мусора, обе-
спеченность пляжа всем необходимым для без-
опасности гостей, профессиональная подготовка 
спасателей. На  пляже ведется раздельный сбор 
отходов. Мы следим за чистотой воздуха на всем 
пляже  — это не  только его чистота, но  и  разно-
образие ландшафтного озеленения, сохранение 
и высадка как можно большего количества зеле-
ных насаждений».

Пляж отеля Radisson Collection paradise Resort & 
Spa Сочи четвертый год подряд прошел сертифика-
цию программы «голубой флаг». «Пляжи, отмечен-
ные "голубым флагом", соответствуют самым высо-
ким экологическим стандартам. Большое внимание 
уделяется безопасности — обязательным является 
наличие службы спасения, а также возможности 
оказать неотложную помощь прямо на пляже. Кроме 
того, доступ на пляж должен быть неограниченным, 
а для маломобильных категорий людей должна быть 
создана доступная среда — пандусы, удобные спу-
ски, специально оборудованные раздевалки и душе-
вые»,— рассказали в отеле.

Представитель арендатора новороссийского 
пляжа «Алексино» денис Румянцев считает, что 
получить «голубой флаг» несложно: «Большинство 
пляжей в крае могут получить эту награду и соот-
ветствуют ей, соблюдая такие требования, как нали-
чие спасательной вышки, медпункта, договора во-
допользования, места для инвалидов. Разве только 
питьевые фонтанчики не  везде есть». По  мнению 
дениса Румянцева, «голубой флаг» — это больше 
маркетинговый ход.

Тем не менее, в настоящий момент ни один ку-
банский курорт, кроме Сочи, не может похвастаться 
пляжами с «голубыми флагами».

КаК это уСтроено Цветной флаг 
на  входе пляжа  — сигнал для туриста, что объект 
подготовлен к  сезону. Но  если сам пляж работает 
около пяти месяцев в году, то его арендатор трудится 
круглый год.

«В  связи с  тем, что работа пляжа является 
сезонной и  установлена главой города с  1  июня 
по 1 октября, то в зимний период арендаторы за-
нимаются благоустройством пляжной территории 
(уборка, консервация, соблюдение безопасности) 
и поддержанием экологической обстановки и стан-
дартов (проводятся замеры воды, обсыпка гравием 
для сохранения ширины пляжа)»,— рассказывает 
Сергей Тыщенко.

«Сейчас пляжи все больше становятся всесе-
зонными — много людей на них и зимой. да, пла-
вают единицы, но в кафе и в шезлонгах отдыхают 
все больше людей в солнечную погоду зимних ме-
сяцев»,— говорит Анна Невзорова.

Прибыли ПридетСя Подождать 
На  вопросы, насколько аренда пляжа  — вы-
годный бизнес и как быстро окупаются инвестиции, 
опрошенные «Экономикой региона» арендаторы 
отвечали, что не  стоит ждать быстрого возврата 
вложений и  сверхприбыли, так как основной ис-
точник пляжного дохода — это прокат оборудования 
для досуга и отдыха, общепит, торговля сезонными 
товарами.

К примеру, в этом году в геленджике открылся 
пляж Salamandra Beach Club. Один из его основа-
телей, Сергей Солякин  — известный московский 
промоутер, рассказал, что объем инвестиций в про-
ект составил порядка 40  млн руб., но  о прибыли 
пока говорить рано: чтобы выйти на  окупаемость, 
понадобится минимум два сезона. «Это пилотный 
проект, который мы  планируем масштабировать 
и  развивать на  всем Черноморском побережье 
РФ. Мы  создали комфортный пляж для всей се-
мьи, концепция которого заключена в слогане "всё 
и  сразу". Сейчас мы  ждем туристов из  крупных 
городов России, которые по  достоинству оценят 
новый формат и качество нашего продукта»,— го-
ворит Сергей Солякин.

По  его словам, основной проблемой, с  кото-
рой сталкиваются инвесторы подобных проектов, 

является дефицит квалифицированных кадров 
в сегменте hoReCa: «Персонал, который понимает, 
что такое качественный сервис, работает в мегапо-
лисах, потому что выгоднее работать в круглогодич-
ных заведениях и иметь стабильный заработок, чем 
приезжать в геленджик на короткий сезон».

По словам дениса Румянцева, объем инвести-
ций на  100  м пляжа составляет минимум 10  млн 
руб.: «дальше все зависит от  ваших фантазий 
и возможностей. Срок окупаемости зависит от мно-
гих факторов, но в среднем — 3–5 лет».

Сумму арендной ставки большинство арендато-
ров не называют, денис Румянцев говорит, что есть 
разные участки и  разные ставки: это может быть 
от сотен тысяч до нескольких миллионов в год.

«инвестиции {в  пляжный бизнес} достаточ-
но серьезные и  значительные. Потому что нужно 
полностью выдержать комплектацию, маломобиль-
ные требования, детский отдых, также достаточно 
высоки текущие затраты. Помимо всего, в течение 
года необходимо совершать экологические меро-
приятия. Отдельно, как бизнес, пляж мы  не  рас-
сматриваем. Пляж — это всегда затраты. Поэтому 
на  нем мы  не  зарабатываем, а  тратим миллионы 
на его содержание. Но тем самым мы увеличиваем 
лояльность наших гостей. Они из  года в  год вы-
бирают наш санаторно-курортный комплекс. Пляж 

позволяет получить прибыль на  номерном фон-
де»,— объясняет генеральный менеджер санатор-
но-курортного комплекса Bridge Resort.

«Создание пляжа  — долгосрочный проект, 
на  шезлонгах и  аренде зонтов пляж не  окупишь. 
У нас много персонала, все вовремя получают зара-
ботную плату, необходимо содержать территорию 
в  чистоте, платить высокие коммунальные расхо-
ды — на воду и вывоз мусора: несмотря на то, что 
мы сортируем отходы, все равно оплачиваем вывоз 
ТБО»,— рассказывает Анна Невзорова.

Старший аналитик информационно-аналитиче-
ского центра «Альпари» Анна Бодрова считает, что 
взять в  аренду пляж в  Краснодарском крае и  вы-
вести его под стандарты «голубого флага» вполне 
может быть прибыльно на фоне лавины отдыхающих 
на местных курортах из-за закрытых границ и пан-
демии, если подстроиться под спрос. «Заработать 
на аренде пляжа можно, как сдавая часть площадей 
в  субаренду (шезлонги, пункты питания, мелкие 
услуги), так и создав на этом участке полноценную 
рекреацию. Спрос точно проявится, потому что мало 
кто в  восторге от  времяпрепровождения на  пляже 
вторым рядом»,— говорит аналитик. Что касается 
рисков такого бизнеса, то  они, по  мнению госпожи 
Бодровой, очевидны — невысокая платежеспособ-
ность основной части отдыхающих: «Там, где отды-
хает семья, ценник на  отдых на  пляже с  "голубым 
флагом" вырастает сразу в  несколько раз, то  есть 
этот сегмент уже исключается на постоянной основе. 
Остаются или молодые люди, которым хочется при-
ятно и не в тесноте провести время, или одиночные 
туристы. Это не  самая многочисленная категория 
отпускников. Еще один риск — высокая цена арен-
ды, которая может и не "отбиться". За сезон в ряде 
случаев просят от 1,5 млн руб.  и  выше, полностью 
оборудованный и  удобно расположенный пляж мо-
жет стоить и 25 млн руб.». n

длина азоВо-ЧерноМорСКоГо 
Побережья КраСнодарСКоГо 
Края СоСтаВляет оКоло 
1200 КМ, При этоМ длина 
азоВСКой ПолоСы — 
650 КМ, ЧерноМорСКой 
ПолоСы — 550 КМ. из ВСей 
ПротяженноСти береГоВой 
ПолоСы Под Пляжи 
иСПользуетСя 78,69 КМ 
на ЧерноМорСКоМ Побережье 
и 16,84 КМ на азоВСКоМ.

ОБъЕм иНВЕСТиций В Salamandra Beach cluB — 

пиЛОТНый прОЕКТ, ОТКрыВшийСя В ГЕЛЕНдЖиКЕ, 

КОТОрый В дАЛьНЕйшЕм пЛАНируЕТСя рАзВиВАТь 

пО ВСЕму чЕрНОмОрСКОму пОБЕрЕЖью — 

СОСТАВиЛ пОрядКА 40 мЛН руБ. 

пЛяЖ ОТЕЛя radiSSon collection ParadiSe reSort & SPa СОчи чЕТВЕрТый ГОд пОдряд прОшЕЛ СЕрТиФиКАцию прОГрАммы «ГОЛуБОй ФЛАГ»
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