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КОНЪЮНКТУРА

Став первым продавцом кормов для домашних живот-
ных в России в 1991 году, Mars продолжает активно раз-
виваться на российском рынке. Крупнейшая в мире и 
первая в России фабрика в Лужниках с инвестициями 
более 10 млрд руб. включает в себя завод по производ-
ству влажного и сухого корма для собак и кошек, а также 
лабораторию для аналитического и микробиологическо-
го анализов.

Открытый в 2002 году завод Mars Petcare в Новоси-
бирске — это производство сухих и влажных кормов. В 
сибирскую фабрику вложено почти 5 млрд руб. На рос-
сийском заводе Royal Canin в Дмитровском районе Под-
московья производят 574 вида сухих кормов для собак 
и кошек, в 2015 году здесь была открыта вторая линия, 
которая увеличила мощности предприятия в два раза. 
Производственный комплекс Mars в Ульяновской обла-
сти включает в себя два завода и научно-исследователь-
ский центр изучения питания домашних животных. Улья-
новское предприятие по производству влажных кормов 
для домашних животных открыто в 2009 году, в 2014 
году запущен завод по производству упаковки для влаж-
ных порционных кормов. Завод в Ростовской области — 
самая молодая фабрика Mars в России — имеет две су-
персовременные линии производства влажных кормов, 
общие инвестиции в проект приближаются к 6 млрд руб.

В России Mars производит корма и лакомства для 
домашних животных под брендами WHISKAS®, 
KITEKAT™, SHEBA™, PEDIGREE®, PERFECT FIT™, 
CHAPPI™, NATURE’S TABLE™, CESAR®, CRAVE™, 
DREAMIES™, ROYAL CANIN® и EAKANUBA™. Mars 
Petcare в России полностью обеспечивает внутренний 
рынок и экспортирует продукцию в страны ЕАЭС: Таджи-
кистан, Узбекистан, Молдавию, Грузию, Азербайджан, 
Монголию и Туркмению. В 2020 году российский завод 
Royal Canin начал экспортировать свою продукцию в 
скандинавские страны Евросоюза: Швецию, Финлян-
дию и Данию. В состав первой экспортной линейки во-
шел специализированный породный корм для сибир-
ских кошек Siberian Adult. База сырья и упаковки для 
производства отечественных кормов локализована бо-
лее чем на 85%: мясо, птица, субпродукты, зерновые, 
жиры и растительное масло закупаются у местных про-
изводителей.

БЛАГОДАТНАЯ ПОЧВА Динамика масштаба 
бизнеса Mars Petcare соответствует конъюнктуре. По дан-
ным компании, популяция домашних животных в России 
выросла на 23% с 2017 года, или на 12,1 млн особей. Се-
годня в российских семьях живут 63,5 млн домашних со-
бак и кошек. При этом темпы роста ускорились по сравне-

нию с предыдущим трехлетним периодом — тогда увели-
чение составило 14%. В 2020 году численность кошек до-
стигла 40,8 млн, собак — 22,6 млн особей.

Домашние животные есть в 59% российских семей. На 
сегодняшний день в роли родителей питомцев выступают 
70,4 млн россиян старше 14 лет. При этом 20% семей со-
держат и кошку, и собаку.

За последние три года по количеству кошек Россия со-
хранила третье место в мире после США и Китая, а по ко-
личеству собак обогнала Индию и поднялась на четвертое 
место глобально. При этом россияне стали более ответ-
ственно и гуманно относиться к домашним животным. Се-
годня более 90% владельцев питомцев считают их члена-
ми семьи, друзьями или детьми.

Более осознанным и ответственным становится выбор 
рациона питания питомцев: россияне продолжают отдавать 
предпочтение полнорационным кормам промышленного 
производства. За три года их распространенность увеличи-
лась с 76% до 80% среди «родителей» кошек и с 45% до 52% 
среди хозяев собак. При этом в городах России промышлен-
ные корма выбирают 89% россиян для своих кошек и 62% 
— для собак, а в столице — 97% и 86% соответственно. В 
сельской местности такой тип питания для своих питомцев 
выбирают 63% и 39% против 59% и 33% тремя годами ранее.

Один из отчетливых трендов развития владения до-
машними животными — это перенос на них человеческих 
привычек, что, в свою очередь, приводит, например, к по-
пуляризации лакомств. Это, с одной стороны, полезная 
привычка — так, PEDIGREE® DENTASTIX™ помогает чи-
стить зубы собак, с другой — способ укрепления близости 
и обогащения общения с питомцем. Сегодня своих любим-
цев радуют такими лакомствами, как DREAMIES® или 

PEDIGREE® RODEO™ 75% хозяев кошек и 80% владельцев 
собак. При этом доля лакомств со стола по сравнению с 
2017 годом сокращается, а потребление лакомств про-
мышленного производства растет.

Пандемия COVID-19, в свою очередь, способствовала 
переходу части спроса в онлайн, который стал показывать 
опережающие темпы роста продаж. По данным NielsenIQ, 
в 2020 году продажи кормов для собак и кошек в интернет-
канале выросли на 53,2% и 88,1% в деньгах год к году, 
тогда как в современной рознице показатели увеличились 
на 5,1% и 7,1% соответственно. Кроме того, стоимость по-
купки в онлайн-канале в два раза больше, чем в офлайне, 
а владельцы кошек в среднем тратят меньше, чем вла-
дельцы собак. Так, по данным NielsenIQ, средний чек вла-
дельцев кошек в онлайн в 2020 год был 2,1 тыс. руб. про-
тив 1,05 тыс. руб. офлайн, у владельцев собак — 2,63 тыс. 
руб. против 1,36 тыс. руб. соответственно. В NielsenIQ от-
мечают, что отток покупателей из современной торговли 
и зоомагазинов в онлайн происходит по сегментам более 
дорогих кормов и более крупных упаковок.

Участники рынка тренд подтверждают. У Wildberries 
продажи кормов для домашних животных в 2020 году вы-
росли более чем в десять раз, в первую очередь за счет 
сухих кормов больших объемов. У «Утконоса Онлайн» 
наибольшим спросом пользовались корма для собак, про-
дажи которых подскочили на 104%. В «Перекрестке 
Впрок» спрос рос почти на 200%, чему в том числе способ-
ствовало расширение ассортимента. Самыми популярны-
ми категориями там стали сухой корм для собак с говяди-
ной, сухой корм для кошек с лососем и др.
Потенциал рынка еще далек от насыщения. Карантинный 
2020 год лишь укрепил потребность россиян в пушистых 
компаньонах: зарегистрирован всплеск интереса к до-
машним животным в том числе со стороны тех, кто раньше 
не имел питомцев. Так, в фонде «Рэй» (специализируется 
на программах помощи приютам для бездомных питом-
цев) уверены, что начавшаяся трансформация отношения 
к питомцам в России приведет к тому, что число ответ-
ственных хозяев будет увеличиваться. Соответственно, 
потребность владельцев домашних животных в каче-
ственном и разнообразном питании, ветеринарных услуг 
и других сервисах, в том числе цифровых, для их питом-
цев продолжит расти. ■

РАЦИОН ЩЕДРОСТИ 
ЕСЛИ 30 ЛЕТ НАЗАД ПРОДАВЦЫ В РОССИИ НЕ БЫЛИ ГОТОВЫ ВЫСТАВЛЯТЬ НА ПОЛКИ  
КОРМА ДЛЯ ДОМАШНИХ ЖИВОТНЫХ, КОТОРЫЕ ТОЛЬКО ПОЯВИЛИСЬ НА РЫНКЕ, ТО СЕГОДНЯ 
В КРУПНЫХ ГОРОДАХ ПРОМЫШЛЕННЫЕ КОРМА ВЫБИРАЮТ 89% ВЛАДЕЛЬЦЕВ КОШЕК  
И 62% ВЛАДЕЛЬЦЕВ СОБАК, А В МОСКВЕ  97% И 86% СООТВЕТСТВЕННО. ЗАМЕТНЫЙ ИГРОК 
НА РОССИЙСКОМ РЫНКЕ PETFOOD, КОМПАНИЯ MARS ЗА ЭТО ВРЕМЯ ПРОШЛА ПУТЬ ОТ ОДНО
ГО ИЗ ПЕРВЫХ ИМПОРТЕРОВ В ЛОКАЛЬНОГО ПРОИЗВОДИТЕЛЯ С МОЩНОЙ ОТЕЧЕСТВЕННОЙ 
ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ БАЗОЙ (ПЯТЬЮ ПРОФИЛЬНЫМИ ФАБРИКАМИ, ОБЕСПЕЧИВАЮЩИМИ 
ПРОДУКЦИЕЙ НЕ ТОЛЬКО ВНУТРЕННИЙ РЫНОК, НО И СОСЕДНИЕ СТРАНЫ) И ВЫСОКИМ УРОВ
НЕМ ЛОКАЛИЗАЦИИ СЫРЬЯ: БОЛЕЕ 85%. АНТОН СТЕПАНОВ
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Алексей Кирюхин,  
ФИНАНСОВЫЙ ДИРЕКТОР MARS PETCARE В РОССИИ:
— Средний темп роста категории кормов для домашних животных, исключая лаком-
ства, с 2018 по 2020 год составил 5,2% (на МАТ февраль). Россияне продолжают отда-
вать предпочтение полнорационным кормам промышленного производства. Согласно 
исследованию Mars Petcare, за последние три года их распространенность увеличилась 
с 76% до 80% среди владельцев кошек и с 45% до 52% среди хозяев собак. При этом 
в городах России промышленные корма выбирают 89% владельцев кошек и 62% вла-
дельцев собак, а в столице — 97% и 86% соответственно.

ПРЯМАЯ РЕЧЬ

ПРОДАЖИ КОРМОВ ДЛЯ СОБАК В РОССИИ
ИСТОЧНИК: EUROMONITOR INTERNATIONAL.
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ПРОДАЖИ КОРМОВ ДЛЯ КОШЕК В РОССИИ
ИСТОЧНИК: EUROMONITOR INTERNATIONAL.
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