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В мире, полном различий, Longines выступает за индивидуальность. Мы могли бы описать 
наши часы одним словом, но этого недостаточно. Они уникальны. Каждая модель сочетает 
в себе свои собственные текстуры, оттенки, формы и подчеркивает индивидуальность 

женщины, которая носит Longines.
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НЕВОЗМОЖНОГО НЕТ
Людмила Норсоян и ее любимая индустрия
Натела Поцхверия 

ПИОНЕР технологичной моды 
в России дизайнер Людмила Норсоян на-
писала книгу «Суперпозиция индустрии 
моды России». Получилось своего рода 
признание в любви всем тем, с кем долгие 
годы бок о бок Людмила строила ту самую 
индустрию в стране, где любые намеки на 
моду пытались в советские десятилетия 
вымести поганой метлой. О себе Людми-
ла рассказывает в предисловии — мечтала 
учить детей, писать книги и летать к звез-
дам. Все сбылось: в собственной школе 
Fashion Factory School учила, книгу написа-
ла, а до космоса дело дошло, когда Норсоян 
начала создавать одежду для экстремаль-
ных профессий и видов спорта из космиче-
ских материалов. Испытания проходили 
на ледниках Северного и Южного полю-
сов, на военных стрельбищах, в пожарных 
лабораториях и медеплавильных печах 
«Норникеля».
В первой главе Норсоян иронизирует, что 
мода началась, когда первые женщины на-
кинули себе на плечи шкуру саблезубого 
тигра, и дальше широкими мазками обо-
значает траекторию развития: античный 
мир, Средние века и так далее. По мнению 
Норсоян моде шло на пользу абсолютно 
все, что случалось в мире,— вплоть до во-
йн. Ведь именно в послевоенные годы Ко-
ко Шанель внедрила в женский гардероб 
трикотажную одежду — легкую, удобную. 
Шили ее из трикотажных полотен, пред-
назначавшихся для солдатского белья и за-

бытых на складах. Вторая мировая научила 
дома моды использовать самые неожидан-
ные материалы — пробку для подошвы 
и так далее, и так далее. Пишет она о тоталь-
ном дефиците в советское время, о работе 
«бермудского треугольника советской мо-
ды» ГУМ—ЦУМ—«Детский мир», о челноках 
и спекулянтах, о своей работе над брендом 
Zimaletto и о многих других проектах — 
собственных и не только. Норсоян не состав-
ляет летопись индустрии, не претендует 
на звание историка моды, не выдвигает ни-
каких теорий и умозаключений — просто 
описывает модные явления, как ребенок 
описывает свою маму — самая красивая, са-
мая умная, самая нежная, самая теплая, но 
иногда строгая, конечно, что скрывать.
Те, кто о российской моде не знает ровным 
счетом ничего, в концентрированном ви-
де получат гид по всем важным именам 
и событиям. Те, кто вместе с Норсоян стро-
ит индустрию, улыбнутся, наткнувшись 
на знакомые фамилии и бренды, грустно 
вздохнут, вспомнив канувшие в Лету про-
екты, или с гордостью подумают, что имели 
отношение к тем историям, которые восхи-
щают Людмилу.
Сама Норсоян как дизайнер и преподава-
тель — адепт новой моды, в которой нет сло-
ва «невозможно». Поэтому несколько глав 
посвящено цифровой эре, изменившей ин-
дустрию, много сказано о поколении дид-
житал-кочевников и о любимом детище 
Норсоян — цифровой и высокотехнологич-

ной моде. И вот тут, пожалуй, Людмила дает 
самое точное описание нашей индустрии — 
энергичный стартап, развитие которого все 
мы сейчас наблюдаем.
Норсоян в индустрии знают и любят. Когда 
несколько лет назад Людмила серьезно за-
болела, каждый редактор, стилист, главред, 
дизайнер счел своим долгом поучаствовать 

в ее судьбе. И эта книга — своего рода благо-
дарность Людмилы всем, кто встал рядом, 
когда было нужно. Книга без пафосных слов 
в предисловии, без вышибающих слезу под-
робностей, но разрывающая на части, если 
знаешь, сколько боли стоит за этими стро-
ками и сколько мыслей о том, чего могла бы 
никогда не увидеть.
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…Следующий ближайший шаг — 
внедрение дополненной реальности: функционал 
окружающей среды — минимально необходимый, 

зато ее дизайн будет меняться в зависимости 
от настроения и погоды за окном при помощи 

цифровых ноу-хау, вроде тех, которым мы радуемся, 
как дети, на представлениях Cirque du Soleil. 

Дизайн переосмыслит мир вещей и пространств 
от личных до космических — поколению космических 
путешественников понадобятся одежда и предметы 

обихода, приспособленные к условиям жизни 
на космических станциях и в поселениях на других 

планетах…

Людмила Норсоян 
в цифровом платье 
британского дизайнера 
П атрик а М ак дауэлла

…Главной дискуссионной площадкой для нас стал Telegram.  
Молодым журналистам, дизайнерам, аналитикам, промышленникам и продавцам 
есть что сказать на основании опыта и личной позиции. 2020 год ребром поставил 
перед индустрией множество вопросов. Имеет ли право основатель бренда делать 

социальные сети площадкой для высказывания своих политических взглядов?.. 
«Новая толерантность» — это искреннее участие брендов в выработке новых 

моральных норм или эксплуатация острых новостных поводов? Почему бренды 
и ритейл говорят с аудиторией о чем угодно, только не о продукте, вещают на любые 

темы, но не раскрывают, из каких материалов и чьими руками была сшита вещь 
и как эта вещь пригодится в гардеробе? Как разделить честность и ложь, 

как возродить институт репутации в индустрии?  
Мода страны обрела свой голос, в телеграм-каналах бьется нерв времени  

и сообща формируется моральный климат индустрии.

Тектонические изменения цивилизации  
поставили перед нами неслыханную задачу —  

создать «умную» одежду с интеграцией в «интернет 
вещей». Fashion wearable technologies —  

носимые технологии — самая юная и перспективная 
отрасль индустрии, которая сегодня только 

переходит от эффектных фокусов к разработке 
действительно «умной» одежды…
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ТРЕХСОТЛЕТНИЙ КУТЮР
О юбилее Ulyana Sergeenko
Натела Поцхверия 

В ЭТОМ году дизайн-бюро Ulyana 
Sergeenko отмечает десятилетие. За это 
время Ульяне и ее команде удалось дока-
зать всему миру, что народные промыс-
лы могут быть модными, если направить 
творчество мастеров в выверенное дизайн-
русло. Коллекция весна-лето 2021 — это 
самый настоящий haute couture, с одной 
лишь оговоркой: все сделано вручную не в 
Париже, а в России. Когда-то благодаря Сер-
геенко мировые журналисты и критики 
моды научились писать латиницей слово 
Elets, но такого количества промыслов, как 
в этой коллекции, даже Ульяна себе до сих 
пор не позволяла: хрустальные детали 
для одежды и аксессуаров изготавливали 
на Гусевском заводе, миниатюрные эмали 
брошей и пуговиц для костюмов расписы-
вали художники «Ростовской финифти», 
над кружевными элементами вечерних 
нарядов трудились мастерицы из Ельца и с 
фабрики «Кадомский вениз», геометриче-
ские орнаменты вышивали на «Крестец-
кой строчке», клатчи коллекции вручную 
вырезали из дерева.
Дому Ульяны Сергеенко десять лет, 
а некоторым фабрикам, тому же «Гусь-
Хрустальному»,— 265. С кем-то у ди-
зайн-бюро уже теплые отношения, как 
с «Крестецкой строчкой», а кто-то впервые 
работал вместе с художниками бренда, 
как мастерицы «Кадомского вениза»,— это 

старинная техника плетения кружева, ко-
торую освоили во времена Петра I кадом-
ские кружевницы. Сперва они научились 
плести кружево по-венециански, а потом 
придумали свое ноу-хау — ювелирную 
технику игольной вышивки с ажурным 
узором. Технологии за 300 лет почти не из-
менились. Никто не рисует ничего не ком-
пьютере, все рисунки и узоры делаются 
вручную с помощью кальки. Для коллек-
ции Ulyana Sergeenko на фабрике создали 
ромбовидные кружевные детали с моно-
граммой «УС».
Для мастеров «Гусь-Хрустального» ра-
бота с дизайн-бюро тоже стала первым 
подобным опытом, а придуманные ху-
дожниками детали никогда раньше 
не производились — пришлось импрови-
зировать и создавать новые приемы на ба-
зе вековых традиций. Например, мелкая 
россыпь хрустальных деталей когда-то бы-
ла вазой. Когда кружева, пуговицы, броши, 
вышивки были готовы, их прислали в Мо-
скву со всей России.
Юбилейная коллекция посвящена ар-
деко — в мудборде были и миниатюры 
Романа Тыртова, известного художника 
и иллюстратора, работавшего под псев-
донимом Эрте, и танцующие скульпту-
ры Деметра Чипаруса, и архитектурные 
шедевры вроде Эмпайр-стейт-билдинг 
в Нью-Йорке, павильона станции метро 
«Аэропорт» 1938 года постройки (это была 
первая односводчатая станция Москвы), 
грандиозного здания Библиотеки имени 
Ленина. Но больше, чем декоративно-при-
кладное искусство и архитектурное насле-
дие, Ульяну и команду вдохновлял образ 
главной звезды русского немого кинемато-
графа Веры Холодной, грациозной краса-
вицы с пронзительным взглядом. Ее роли 
и стали отправной точкой для коллекции, 
а воплощению идеи в жизнь помогли ма-
стера старинных русских промыслов.
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732 часа
создава лось платье 
с элементами 
к а домского 
кружева

28  метров 
шифона 
пона добилось 
только 
для одного 
платья

500 часов работы 

и 3,5 кг бисера 
ушло 
на связанное 
вру чную 
красное платье 
в пол

Красна я лакова я 
сумк а с «юбочкой» 
из бисера 
и цветочным 
орнаментом 
вышива лась 
в общей 
сложности более 

120 часов

9952 метра ниток 

и 1400 часов 
потребова лось 
для создания 

37  дета лей 
из елецкого кружева

Ульяну и команду 
вдохновлял образ 
главной звезды русского 
немого кинематографа 

Веры Холодной
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ДЕРЗКАЯ КЛАССИКА
В новых коллекциях Alexander McQueen

КУРС на кутюрные техники, силуэ-
ты 1950-х, деконструкцию и свободу, ко-
торый взяла арт-директор дома Alexander 
McQueen Сара Бертон, совпадает по ду-
ху с тем, что делал сам Маккуин. Это «вы-
сокий» prêt-à-porter, оммаж традициям 
haute couture.
Творческим манифестом выбранного кур-
са выглядит коллекция Pre-SS21. В ней 
декольте в форме сердца, мягкие спадаю-
щие плечи, пышные юбки — изящные си-
луэты, которые словно сошли со страниц 
модных журналов середины XX века. Бер-
тон известна своей требовательностью 
к формам, а иначе как доверила бы ей соз-
дание свадебного платья Кейт Миддлтон? 
Изысканный крой дополняют столь лю-
бимые высокой модой объемные банты 
и асимметричные драпировки. В после-
военные годы спрос на женственность 
был как никогда высок. Не исключено, что 
и нынешнее суровое время также подни-
мет ставки на вечные ценности. В унисон 
звучит и палитра. В качестве сквозной те-
мы Бертон выбрала нежный дуэт розово-
го и черного и воспроизвела его в разных 

сочетаниях и оттенках. Но на этом за-
игрывания с классикой заканчиваются 
и в дело включается типично маккуинов-
ская дерзость. 
Двухслойный смокинг с бантом-баской 
и брюки-сигареты — пример этой постмо-
дернистской игры, этой церемонной воль-
ности, которую так здорово перевела на 
язык одежды Сара Бертон. Баска — глав-
ный посол высокой моды. Своей популяр-
ностью она обязана звездным кутюрье 
1950-х годов. На протяжении многих лет 
нарядная оборка была ключевым элемен-
том в коллекциях Кристобаля Баленсиа-
ги, а Кристиан Диор «посадил» на нее свой 
легендарный жакет «бар». Английский 
дизайнер делает ее частью торжественно-
го строгого смокинга, как бы напоминая 
о том, что изначально баска была элемен-
том мужского костюма. И в то же время со-
провождает ее пышным женственным 
бантом, также розового цвета, который за-
креплен на груди на одной стороне пид-
жака, и создается ощущение, что баска 
словно заправлена в пиджак, как если бы 
она была не благородным кутюрным эле-
ментом, а самой обычной белой майкой.
Техника окрашивания тканей tie and 
dye, вновь вернувшаяся на подиумы, так-
же привлекла внимание арт-директора 
Alexander McQueen. Придумавшие ее хип-
пи скручивали и красили свои тряпки 
там, где их застанет кочевая жизнь. А уже 
потом эксперименты с потекшей краской 
стали ставить в лабораториях, оборудо-
ванных по последнему слову техники. 
Последний год команда Сары Бертон, как 
и многие, работает удаленно, поэтому об-
стоятельства вынудили вернуться к ку-
старному производству. Ткани красили 
там, где сотрудников запер вирус — до-
ма, на кухнях и в садах, выверяя до мил-
лиметра, в какой складке черный должен 
перейти в густой сиреневый, потом в те-
плый лиловый и только потом уже в неж-
нейший розовый. И опять тот же фокус: 
Бертон соединяет хулиганский tie and 
dye с высоким искусством кроя и шитья. 
За основу берет классическое бальное 
платье-декольте с многоярусной юб-
кой — розовое и воздушное. Но верх дела-
ет ассиметричным, открывая одно плечо 
и окутывая другое, а потом опускает эту 
красоту в черную краску. 
Есть в коллекции Сары Бертон и прямая 
отсылка к работе ее многолетнего настав-
ника — парафраз легендарного платья 
Александра Маккуина «Устрица» (весна/
лето 2003). Сотни оборок из органзы, при-
шитые вручную и не по кругу, как мо-
жет показаться, а по изогнутым линиям, 
имитируют волнистую поверхность ра-
ковины устрицы. Декольте дизайнер за-
крывает пелериной из тех же устричных 
рюшей. Этот элемент женского гардероба, 
прародителем которого было монашеское 
одеяние, пришелся по вкусу в романти-
ческую эпоху XIX века, а в веке XX его под-
хватили и кутюрье. Плели из кружев, 
шили из меха, богато декорировали для 
светских выходов. В XXI веке его шьют 
из переработанных материалов и красят 
в технике tie and dye.
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стильknow how

О СВОИХ кожевенных мастер-
ских и их продукции дом Hermes расска-
зывает редко, старается больше говорить 
о других категориях товаров, чтобы от-
влечь внимание от сумок, на которые и так 
бесконечный лист ожидания. Поэтому, 
когда бренд сам предложил заглянуть 
за кулисы своих кожевенных мастерских, 
отказаться значило проявить непрофесси-
онализм и потом никогда не простить се-
бе того, что упустила случай увидеть, как 
же шьют те самые Birkin и Kelly.
 Есть одна интересная модная легенда, 
мол, мастера Hermes могут узнать сум-
ку собственного производства из сотни 
других. Поверить в эту историю сперва 
трудно, но, познакомившись с ремеслен-
никами и с тем, как устроены мастерские, 
удивляешься, почему у каждого экземпля-
ра сумки нет домашнего прозвища и фото-
графии в семейном альбоме.
В доме, которым владеет шестое поколе-
ние семьи, текучка кадров равна нулю, 
а все ремесленники проходят обязатель-
ное обучение, опытные работники делят-
ся с ними знаниями, главный рабочий 
постулат: «Что отдаем, то и получаем» — 
подразумеваются инвестиции не толь-
ко в материалы и ткани, но и в людей. Все 
предметы Hermes создаются без суеты 
и спешки. Не раз представители семьи 
говорили в интервью, что ждать долго 
очереди на покупку заветной модели при-
ходится не потому, что компания создает 
ажиотаж искусственно, а из-за ручной ра-
боты, которую невозможно ни ускорить, 
ни автоматизировать.
С кожей нужно работать уважительно 
и только на собственных мануфактурах 
во Франции, чтобы сохранить традиции 
семьи, поддерживать экосистему и эконо-
мическую синергию региона. Кожаные 
изделия Hermes производят в двадцати 
мастерских. До 1989 года все мастерские 
располагались в Париже и окрестностях, 
но тридцать лет назад появилась первая 
мастерская в Лионе. И с тех пор Hermes 
укрепляет свое региональное присут-
ствие. Новые мастерские открываются 
регулярно, но только когда персонал пол-
ностью обучен и подготовлен.
Мастерские объединяются в мануфак-
туры. В одной мастерской работает 
не больше 30 человек, а на мануфакту-
ре — не больше 300 человек. Сотрудни-
ки возрождают седельные и кожевенные 
традиции и в обязательном порядке об-
мениваются опытом. Будущих мастеров 
находят либо в региональных заведени-
ях, например, в Ecole Boudard, где обуча-
ют работе с кожей, либо через местные 
агентства по трудоустройству. В этом слу-
чае соискателям не обязательно иметь 

навыки работы с кожей, их всему научат 
в Hermes.
Обучение одного ремесленника длится 
18 месяцев. На первом этапе человек из-
учает все ноу-хау — например, кожу Epson 
режут не так, как кожу Togo. На втором 
этапе будущий ремесленник постигает 
мастерство буквально на скамейке под ру-
ководством ментора. Работа с разными мо-
делями требует разных навыков. Для Birkin 
и Constance используются разные способы 
сшивания боковин. Как правило, учатся все 
на сумках Kelly, потому что изготовление 
этой модели требует от мастера особой ква-
лификации и ловкости. Научишься кроить 
и шить Kelly — сможешь без труда работать 
с остальными моделями. На сборку сумки 
Kelly из 36 деталей уходит около 20 часов. 
Один мастер — одна сумка от и до. Нужно 
самостоятельно выбрать лист кожи, про-
верить, нет ли на нем морщинок и трещин, 
вырезать детали по лекалам, сшить их, а по-
том вывернуть готовую сумку — даже выво-
рачивать нужно особым образом.
В компании, которая насчитывает 15 000 
сотрудников по всему миру, 4000 из ко-
торых — ремесленники, трудятся 80 тре-
неров и 200 менторов. Директор каждой 
мастерской знает в лицо всех своих ра-
ботников. В Hermes вообще не приняты 
никакие формальные корпоративные 
нормы — раз компанией владеет семья, 
все процессы должны проходить по-
семейному. Через год успешной работы 
мастер получает свое клеймо и может ста-
вить его на внутреннюю часть сумки, пол-
ностью принимая на себя ответственность 
за качество продукта.
Второй важный рабочий постулат: «Красо-
та может быть создана только в окружении 
красоты», то есть рабочая атмосфера долж-
на к этому располагать, и потому все свои 
мастерские Hermes проектируют так, что-
бы работники могли наслаждаться, напри-
мер, видами на идиллические пейзажи 
Монброна из громадных окон мастерской 
La Tardoire. Внимание уделяется удобству 
рабочих мест, освещению, температуре. 
Разумеется, все мастерские построены 
с соблюдением принципов устойчиво-
го развития. Здесь пахнет кожей (потому, 
кстати, и ароматы дома имеют кожаную но-
ту) и немного воском. На столах у мастеров 
лежат ножи для резки, колотушки, игол-
ки и нитки и множество других приспо-
соблений для работы с кожей и создания 
знаменитых седельных швов — у каждого 
мастера персональный набор инструмен-
тов, которые никто кроме него никогда 
не использует. Почти такие же когда-то ис-
пользовал Тьерри Эрмес, основавший дом 
около 180 лет назад.

Н ат е л а Поц х ве р и я

ЛИЧНАЯ ОТВЕТСТВЕННОСТЬ
Как работают  
ремесленники Hermes

Изготовление сумок 
Hermes сезона  
весна—лето 2021
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ПУАНТЫ ФЕИ
Балет в коллекции Geox
Натела Поцхверия 
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Французск а я 
танцовщица  

К арин Аверти, 
П ариж,  

1997 год

Немецк а я актриса 
и певица, журна л 
Theatre World, 
1932 год

Голливудск а я 
актриса, певица 
и танцовщица 
Гилда Грей, 1924 год
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АМОРТИЗАЦИЯ, водо-
непроницаемость, циркуляция воздуха, 
вентиляция — мы привыкли к тому, что 
обувь и одежда бренда Geox не только удоб-
ны, но и способны защитить от непогоды, 
не зря у компании десятки патентов и еще 
добрая сотня технологических новшеств 
в разработке. В новой женской коллекции 
есть все, что ценят покупатели изделий 
бренда: ультралегкие материалы, запа-
тентованная дышащая подошва, стельки 
с эффектом памяти для максимально-
го комфорта. Впрочем, Geox предлагает 
не только удобство, но и красоту — легкие 
туфельки-балетки.
Они похожи не только на современные 
пуанты, но и на пуанты XIX века, больше 
напоминающие бальные или уличные 
женские туфли конца века XVIII. Пришед-
шая тогда мода на «античность» и есте-
ственность заставила дам сменить туфли 
на каблуках на атласные туфельки на пло-
ской кожаной подошве с носком прямоу-
гольной формы. Моду на удобные туфли 
подхватили и некоторые танцовщицы, 
хотя поклонницы традиций продолжали 
выступать в узких туфельках на низком 
каблуке, но уже без декора в стиле роко-
ко. Пуанты привычного нам вида сначала 
были предназначены для исполнитель-
ниц ролей фей, богинь и прочих волшеб-
ных созданий. Но постепенно в балетном 
обиходе остались только они: величавость 
и плавность движений на пуантах приве-
ли к тому, что мягкие танцевальные туфли 
использовать перестали.
В балетках Geox ленты пуант имитируют 
кожаные ремешки, в некоторых моделях 
присутствует декоративный элемент в ви-
де оборок, напоминающих складки пачек. 
Танцевать в туфлях Geox классический ба-
лет вряд ли получится, но поставить точ-
ку в противостоянии красоты и удобства 
обуви — наверняка.N
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Солистк а труппы 
«Нью -Йорк Сити 
ба лет» Танакиль 
Лек лер, журна л 
Cosmopolitan, 
1953 год

Америк анск а я актриса 
и танцовщица Сид 

Ч арисс, рек лама 
к фильму «Театра льный 

фургон», 1953 год

Ба лерина  
Мойра Ширер,  

фильм  
«Красные башмачки»,  

1948 год

Австра лийск а я 
ба лерина Элейн 
Файфилд, Лондон, 
1948 год
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Principe di Bologna, итальянский обу�
вной бренд, отмечает 60�летие. 
По этому случаю выпущена линейка 
обуви с логотипом на стельке в виде 
красной цифры 60. В женской кол�
лекции классические лодочки, мюли 
на устойчивом каблуке, сандалии 
белого и черного цветов, босоножки 
на шпильке и на низком каблуке, 
выполненные из лаковой кожи. 
В мужской — лоферы с вставками 
из джинсы, классические кожаные 
плетеные туфли и замшевые лоферы 
цвета camel. В России обувь и аксес�
суары Principe di Bologna представле�
ны во флагманском бутике в ГУМе, 
а также в сети мультибрендовых 
бутиков и в интернет�магазине 
No One.

Apple Watch Hermes шестой серии 
уже можно предварительно заказать 
во всех флагманских магазинах 
брендов, а также онлайн. Циферблат 
классических часов Hermes отобра�
жается на сенсорном экране Apple, 
а в комплекте, как всегда, кожаные 
ремешки со знаменитыми швами: 
одинарный кожаный браслет, тон�
кий ремешок, дважды обвивающий 
запястье, и браслет Hermes Attelage, 
созданный в честь одного из симво�
лов модного дома — конной сбруи. 
Все ремешки линейки Apple Watch 
Hermes Series 6 можно «примерить» 
на официальном сайте компании.

Apple Watch Hermes шестой серии 
уже можно предварительно заказать 
во всех флагманских магазинах 
брендов, а также онлайн. Циферблат 
классических часов Hermes отобра�
жается на сенсорном экране Apple, 
а в комплекте, как всегда, кожаные 
ремешки со знаменитыми швами: 
одинарный кожаный браслет, тон�
кий ремешок, дважды обвивающий 
запястье, и браслет Hermes Attelage, 
созданный в честь одного из симво�
лов модного дома — конной сбруи. 
Все ремешки линейки Apple Watch 
Hermes Series 6 можно «примерить» 
на официальном сайте компании.

В весенне�летней коллекции Doucal’s 
много плетеной обуви. Модели 
выполнены вручную из натуральной 
кожи и украшены кисточками и бах�
ромой, каблуки имеют ретро�форму, 
подошвы сделаны из состаренной 
или плетеной кожи. Кроме базовых 
лоферов и слиперов в коллекции 
есть сандалии на резиновой подошве 
и другая обувь.

В галереях «Времена года» до конца 
июня открыта выставка�продажа 
редких подарков «Истории на все 
времена». Можно приобрести рисун�
ки Иосифа Бродского, рукописные 
ноты Петра Чайковского, документы 
с автографами Альберта Эйнштейна, 
Уинстона Черчилля, Бориса Пастер�
нака, радиосхемы Александра Попо�
ва, книги с автографами Марины 
Цветаевой, Сергея Есенина и много 
других ценных и редких экспонатов.

В ГУМе и Петровском пассаже нача�
лись продажи коллекции Archive 
итальянского бренда La Perla. Коллек�
ция посвящена 1980�м и модным 
образам того времени: белье La Perla 
часто выбирали для своих клипов 
певицы Шер и Мадонна. В бутиках 
бренда можно приобрести боди 
с V�образным вырезом, облегающий 
корсет из жаккарда, прозрачный 
комбинезон из жаккардового круже�
ва и шелкового атласа, платье�комби�
нацию и платье на одно плечо 
из шелка, головные повязки из лай�
кры и жаккардового кружева. 
В Петровском пассаже до 30 апреля 
открыта выставка, посвященная 
La Perla.

Max Mara представляет коллекцию 
Tailored Suit — женские деловые 
костюмы, сшитые вручную. На изго�
товление каждой вещи уходит 345 
минут. В коллекции семь моделей 
двубортных и однобортных жаке�
тов из шерсти, шелка, меланжа 
и кашемира.

В ЦУМ привезли две экологичные коллекции. Венгерский бренд Nanushka, следующий 
принципам устойчивого развития, представил коллекцию Natural Order. Декоративные 
элементы в технике макраме напоминают о сетях, которые используют японские ныряль�
щицы за жемчугом. В продаже есть жакеты, топы, брюки, юбки и шорты из веганской 
кожи черного, терракотового и голубого цветов, а также платья�мини в стиле 90�х из вто�
ричного целлюлозного волокна.
А совместная коллекция датского бренда Ganni с Levi’s изготовлена из похожего на хлопок 
конопляного волокна, для производства которого требуется значительно меньше воды 
и пестицидов, чем для обычного хлопка. В продажу поступили джинсовые куртки, платья, 
рубашки, свободные джинсы винтажного стиля, а также футболки с логотипами брендов. 
Обеих коллекции также представлены в онлайн�магазине ЦУМа и в петербургском ДЛТ.
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В коллекции Fabiana Filippi сезона 
весна�лето 2021 в основном вещи 
базового гардероба: кардиганы, 
повседневные брюки, джемперы, 
жакеты и свободные платья из хлоп�
ка, льна, кашемира и шелка. Цвета — 
синий и голубой, бежевый, персико�
вый, черный и белый. Коллекция 
была представлена в сентябре про�
шлого года на Миланской неделе 
моды в онлайн�формате и уже прода�
ется во флагманских бутиках.

Сандра Чой, креативный директор 
Jimmy Choo, для работы над коллек�
цией сезона весна�лето 2021 пригла�
сила молодую француженку Марин 
Серр, победительницу конкурса 
LVMH Prize и основательницу бренда 
Marine Serre, известного геометриче�
ским орнаментом в виде лунных сер�
пов. В коллекции Jimmy Choo X 
Marine Serre — высокие сапоги 
на каблуке, ботильоны, кроссовки 
и туфли на каблуке kitten heel. Неко�
торые модели изготовлены из пере�
работанных материалов. Обувь уже 
поступила в продажу в официальные 
магазины Jimmy Choo.

Сооснователь проекта #FollowMeTo 
Наталья Османн совместно с брен�
дом Tak.Ori выпустила коллекцию 
для будущих мам. Пять моделей пла�
тьев и комбинезон сшиты из эла�
стичной черной вискозы, они тянут�
ся, но не теряют первоначальной 
формы, так что будут впору и после 
беременности. Вещи можно приоб�
рести на сайте и в инстаграм�аккаун�
те бренда Tak.Ori.
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МОДНАЯ МАГИЯ
Haute couture между мечтой и реальностью
Мария Сидельникова 

ДИЗАЙНЕРЫ моды — лю-
ди суеверные, мистики и сказочники. 
Кристиан Диор верил гадалкам, Коко 
Шанель — числам и амулетам, Ив Сен-
Лоран — своему бульдогу по кличке Му-
жик. В пандемию мир моды, кажется, 
согласился бы на любые сеансы черной 
и белой магии, лишь бы все вернулось 
на круги своя.
Зимнюю Неделю высокой моды в этом году 
ждали особенно, ведь она задает тон всему 
сезону, который вирус перекроил на свой 
лад, и гадали, найдется ли в этой ковидной 
драме место творческому колдовству? Слу-
чится ли модная магия?
Первая полностью виртуальная неде-
ля haute couture в Париже летом 2020 го-
да провалилась: высокая мода не успела 
так быстро переодеться. Но к следующе-
му сезону парижская «высокая» сборная 
подошла во всеоружии. Коллекции haute 
couture весна-лето 2021 выглядели и при-
думанными, и продуманными, и здорово 

упакованными в разные видеоформаты 
(Федерация высокой моды — Federation 
de la Haute Couture et de la Mode — ограни-
чивала бренды только в хронометраже, 
в остальном — полная свобода творче-
ства). Тут был и сеанс черной магии Dior 
от Марии Грации Кьюри в коллекции, по-
священной картам Таро, и забытый вкус 
путешествий — в Рим с Valentino и в Ми-
лан c кутюрной коллекцией Armani Prive. 
Были колдовские своды пустого Grand 
Palais и образцовый Chanel для своих: 
среди приглашенных — только музы до-
ма: Марион Котийяр, Ванесса Паради, Пе-
нелопа Крус, Лили-Роуз Депп. На другую 
планету, населенную персонажами в фан-
тастических платьях, нас отправила ку-
десница Iris van Herpen. Александр Вотье 
и главные оптимисты моды Viktor & Rolf 
заставили вспомнить о вечеринках-ша-
башах, где страшнейший из пороков — 
незаметность. Вотье перенес действие 
в клуб, творческий дуэт Viktor & Rolf — M
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в заброшенный паркинг. Дизайнеры, как 
молодые, так и опытные, сделали ставку 
на максимализм с элементами мистики. 
Шарль де Вильморан срежиссировал та-
инственный кукольный театр, дебютанты 
haute couture дизайнеры из Area воскреси-
ли платья из наследия Эманюэля Унгаро, 
Ива Сен-Лорана и Кристобаля Баленсиаги.
Дэниел Розберри в Schiaparelli задался це-
лью реанимировать сюрреалистический 
дух великой основательницы, дьяволь-
ски самоуверенной Эльзы Скьяпарелли. 
В своем манифесте он размышляет о совре-
менной высокой моде: «Что такое кутюр 
в представлении людей? Тонкая вышивка, 
кружево, юбки из километров шелка — без-
обидная манера одеваться, как в сказке. 
Взгляд не изменился с золотого века haute 
couture, с 50-х годов. Я же хочу создавать аль-
тернативный кутюр, в котором фантазия 
не ограничивается платьями принцесс».
Тенденция не новая. В быстрый век рав-
ноправной моды сказочные чары haute 

couture стали терять свою власть. «С эсте-
тической точки зрения haute couture 
всегда стремится к творческому идеалу, 
однако вполне вероятно, что в будущих 
коллекциях мы увидим больше деталей, 
связанных с комфортом»,— считают в Фе-
дерации высокой моды.
В этом контексте кажется совершенно зако-
номерным участие в неделе haute couture 
в качестве специального гостя Альбера Эль-
база. После шестилетней паузы из-за непри-
ятного развода с Lanvin дизайнер вернулся 
в мир моды с идеями из других миров. Мода 
не должна рассказывать сказки, она долж-
на рассказывать о реальности, резюмирует 
Эльбаз. Сегодня он видит магию не в пыль-
ных вековых архивах почтенных домов 
моды, а в идеях инженеров Пало-Альто, в от-
крытиях и стартапах Кремниевой доли-
ны. В первой коллекции для своего нового 
бренда AZ Factory Эльбаз объединил свою 
страсть к женственности и вневременной 
элегантности с самыми последними техно- A
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Фильм Dior о кутюрной коллекции сезона весна�лето 2021 снимал 
Маттео Гарроне, известный своей мистической эстетикой. По сюжету 
девушка приходит к гадалке — скорее всего, это намек на суеверность 
господина Диора, которая, к слову, появилась не на ровном месте. 
Сестра Диора, Катрин, пропала без вести во время Второй мировой, 
и брат пытался отыскать ее всеми возможными способами, в том 
числе с помощью потусторонних сил. Катрин, к счастью, нашлась, 
о ее тяжелой судьбе, где был и концлагерь, скоро выйдет книга. 

Героиня нового мини�фильма Dior пытается обрести путь к себе  
и с легкой руки гадалки попадает в волшебный замок, где ее  
встречают ожившие персонажи колоды Таро, среди которых Луна 
и Смерть. Она учится смотреть в глаза своим страхам и находит то, 
что искала. В финале эротический поцелуй двух сущностей символи�
зирует единство мужского и женского в одном человеке. Одеты все 
героини в кутюрный Dior: много парчи, шелка и вечерних нарядов. 
Как пошутила критик моды Сара Мауэр, у дизайнеров в контракт 
вписано умение предсказывать будущее — иначе их творения поку�
пать не будут.

Замок Таро
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логиями проектирования одежды и тканей 
и актуальной повесткой. Нарядный верх — 
для конференций в зуме, спортивный 
низ — для удобства и йоги между двумя 
встречами. Фокус, которым мы в совершен-
стве овладели за прошедший год.
Да и судя по кутюрным коллекциям, твор-
ческая энергия дизайнеров не иссякла, 
а даже наоборот, команды домов, режиссе-
ры, видеохудожники, музыканты, актеры 
и все возможности новых технологий им в 
помощь. Сплоченность чувствовалась да-
же через экран, и это посильнее амулетов. 
Охваты и просмотры росли в геометриче-
ской прогрессии — никогда раньше дефиле 
haute couture не получали доступа к такой 
масштабной аудитории. К тому же необхо-
димость экспериментировать с показами 
в видеоформате открыла брендам новые 
возможности, новые ракурсы и инструмен-
ты, позволяющие эффективнее выстраи-
вать имидж, позиционировать марку и в 

конечном итоге дотягиваться до покупате-
лей. Неудивительно, что онлайн-продажи 
люксовых домов в 2020 ковидном году бо-
дро шли в гору: плюс 50%. Цифры по haute 
couture — тайна за семью печатями, и не 
выпытать ее ни за какие off records, но, как 
показывают кризисы, этот сегмент — один 
из самых стабильных.
Однако магии не случилось, как не случает-
ся при просмотре трансляций спектаклей 
или виртуальных выставок. Если перево-
дить на язык искусства, haute couture — 
это тотальная инсталляция. На нее нельзя 
смотреть со стороны. Только находясь вну-
три. Поэтому сколько бы ни говорили, что 
мир моды официально вступил в новую 
эру phygical, где физический опыт сосуще-
ствует с виртуальным, и что теперь — о ра-
дость! — можно получить место в первом 
ряду на любой кутюрный показ, это не рабо-
тает, это иллюзия. А магия — это Париж. И к 
гадалке ходить не надо.

Одним из главных событий Haute 
Couture Week, прошедшей в конце 
января, стало участие в показе Iris van 
Herpen Натальи Водяновой. Она рас�
сказала, в чем видит силу и ценность 
высокой моды.
В последнее время я редко участвую в 
показах. Теперь мне приятнее их смо�
треть: и удовольствия больше, и ответ�
ственности меньше. Но когда речь 
заходит о любимых дизайнерах, 
соблазн велик. И Ирис ван Херпен — 
тот самый случай. Я давно неравно�
душна к ее творчеству, а сегодня ценю 
его еще выше. В то время как многие 
дизайнеры все больше склоняются к 
практичному кутюру, Ирис продолжа�
ет создавать свои фантастические пла�
тья. Они словно пришельцы из другого 
мира, марсиане, костюмы из немого 
фильма «Аэлита» Протазанова. Конеч�
но, мода циклична и уже не раз отправ�
ляла нас в космос. Но для меня все меж�
планетное ультрамодно и современно.
С платьями Ирис удивительный пара�
докс: в них, при обилии деталей, всей 
сложности и подробности конструк�
ции, действительно комфортно и ты 
всегда в центре внимания. Я не говорю 
о платье, в котором я закрывала показ, 
нет. Это платье�фантазия. Ведь для 
дизайнеров haute couture это настоя�
щая отдушина, мир, где они могут реа�
лизовать все свои самые смелые мечты 
и раскрыть весь свой талант. В платье 
Ирис я ощущала себя одновременно и 
лебедем, и райской птицей, и лунной 
принцессой, и гостьей с далекой пре�
красной планеты. Оно как настоящее 
произведение искусства дает волю 
воображению и чувствам. В этом, на 
мой взгляд, и заключается сила haute 
couture. Ведь кутюр всегда стремление 
к чему�то высшему, вневременному, к 
совершенству. И эту культуру высокой 
моды очень важно сохранять. Как бы 
высокопарно это ни звучало, но я вижу 
в ней огромную ценность для челове�
чества. У моды очень важная миссия — 
она делает нашу жизнь прекраснее, 
дает возможность выразить себя, а это 
так важно для каждого из нас.

З а п ис а л а М а р и я 

С и д е л ь н и ков а

«Мода делает 
нашу жизнь 
прекраснее» 
Наталья  
Водянова  
о стремлении  
к совершенству
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Вопросы женского и мужского начала в своей первой кутюрной коллек�
ции Fendi исследует дизайнер Ким Джонс, который обратился к фанта�
стическому роману «Орландо» Вирджинии Вулф, где главный герой 
на протяжении 350 лет путешествует по миру сначала в образе мужчины, 
а затем женщины. Писался роман по мотивам жизни Виты Сэквилл�Уэст, 
принадлежавшей вместе с Вулф к интеллектуальной группе Блумсбери,— 
так называли круг друзей и родных семьи сэра Лесли Стивена, отца Вир�
джинии, в честь района Лондона Блумсбери, куда после смерти сэра 

Лесли переехала семья. Строки из «Орландо» появляются на аксессуарах, 
а некоторые вещи коллекции демонстрируют мужчины, подчеркивая 
андрогинный характер одежды. Вспомнил Ким и о старшей сестре Вулф, 
художнице Ванессе Белл. Мотивы созданных ею фресок дома участников 
группы Блумсбери в Сассексе дизайнер использовал для вышивки 
на платьях. На эти фрески Белл вдохновили работы итальянских масте�
ров. Fendi — римский дом, потому без итальянских культурных кодов 
было не обойтись. Важной частью визуального языка коллекции стали 
мраморные узоры, воссозданные вышивкой бисером или с помощью 
меховых интарсий, еще одной важной части ДНК�кода дома Fendi.

Путешествие во времени

Ку тюрна я коллекция 
Schiaparelli сезона  
весна—лето 2021

Ку тюрна я коллекция 
Giambattista Valli  

сезона весна—лето 2021
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«ХИТ НЕЛЬЗЯ ПРОСЧИТАТЬ»
Виктория Павлова о составляющих успеха

ГЛОБАЛЬНЫЙ вице-прези-
дент Mastercard по маркетингу Виктория 
Павлова около двух лет живет в США и за-
нимается потребительским маркетингом 
в финансовой структуре, которая постро-
ила свой имидж на коммуникационной 
платформе «Бесценно», впервые заговорив, 
по сути, об эмоциональной составляющей 
трат. Виктория отвечает за развитие этой 
платформы, а также курирует сообщество 
Women Leadership Network, объединяющее 
женщин в бизнесе и борющееся за равные 
права и отсутствие гендерных привиле-
гий в работе, создала и руководит Startup 
Academy Junior в «Сколково», обучающей де-
тей и подростков основам бизнеса.
Как Виктория, чья работа — создавать ма-
гию бренда, относится к эзотерике в жизни, 
выясняла Натела Поцхверия.

Вы когда-нибудь гадали на картах Таро? 
Сейчас многие этим увлекаются.
Мне интересно попробовать, я любопыт-
ный человек. Я знаю, что карты Таро давно 
перестали быть инструментом гадалок — 
их используют в психотерапии, чтобы 
достучаться до подсознания клиента. На-
верно, впервые я обратила внимание на 
Таро, когда посмотрела биографию Кристи-
ана Диора, одного из моих любимых дизай-
неров. Кристиан Диор был очень суеверен 
и часто пользовался услугами гадалок, да-
же успех ему предсказала гадалка. Без кон-
сультации с ней, говорят, Диор не принимал 
важных решений.
Вы разделяете увлечение успешных лю-
дей эзотерикой?
Как вы знаете, 2021 год, которого все так 
ждали после затяжного кризиса, не у всех 
начался благополучно. Банкротства, пло-
хие продажи и т. п… Я часто слышала от 
незнакомых людей фразу «ретроградный 
Меркурий» и для себя определила это как 
синоним неудач в работе и жизни. Сама шу-
тила над этим, но когда в Америке одна жен-
щина, которая занимается фэн-шуем, тоже 
про это заговорила, прислушалась.
Если взглянуть глубже, фэн-шуй — это не 
совсем про магию, суеверия и эзотерику, 
с которыми это направление обычно ас-
социируется. Основная идея сконцентри-
рована вокруг вашего взаимодействия 
с окружающим миром. Проще говоря, это 
стратегическое использование эстетики. 
Соблюдая принципы фэн-шуя, вы сможете 
создать красивое и гармоничное простран-
ство, дающее ощущение умиротворения, 
обновления и счастья. Естественно, я знаю, 
что у многих бизнесменов есть свои астро-
логи и так далее — каждый сам выбирает 
свой путь. Я не отрицаю всего этого, но свои 
процессы пытаюсь строить с помощью осоз-
нанных практик, интуиции, понимания се-
бя, создания гармонии вокруг.
Маркетинг контролирует не только 
имидж бренда, но и эмоции потреби-
теля при соприкосновении с ним. Ку-
тюрная коллекция Dior, посвященная 
картам Таро,— хороший пример такого 
сторителлинга. Согласны, что марке-
тинг сродни чарам?
Ко мне часто приходили с вопросом, как 
сделать популярный бренд, просили на-

звать ингредиенты успеха. Но вы же не 
просите музыкантов или писателей с ходу 
создать хит, который понравится милли-
онам? Это нельзя просчитать. Безусловно, 
часть элементов можно спланировать — 
и эмоциональность, и востребованность, 
изучить исследования на эту тему. Но за 
каждым брендом стоит команда, которая 
этот бренд продвигает, ее энергетика и ду-
ша. И либо это откликается в сердцах по-
требителя, как в случае с Gucci, например, 
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выми сказали, что можно потратить деньги 
на что угодно, например, на книгу, пото-
му что прочесть ее ребенку на ночь — бес-
ценно. Эмоции, которые мы переживаем, 
бесценны. Маркетинг должен иметь челове-
ческое лицо, душу. Нельзя лишь призывать: 
«Покупайте!» В Америке в 2015 году был 
громкий кейс, когда бренд REI закрыл все 
магазины в пик продаж на Black Friday и от-
пустил сотрудников отдыхать вместе с дру-
зьями и семьями. И это стало ежегодной 
традицией. Лояльность потребителей повы-
силась, потому что это отозвалось в сердцах 
людей, потому что осознанное потребле-
ние, осознанность — очень важные тенден-
ции в обществе.
А как вы понимаете осознанность, по-
английски — mindfulness, дословно — 
«наполненность ума»?
Mindfulness подразумевает осознание свое-
го состояния, способность присутствовать 
в настоящем моменте на 100%. В Америке 
у многих есть свой психоаналитик, это нор-
мально. Когда я переехала в Штаты, у меня 
не было психолога, но я почувствовала, что 
иногда выгораю и пора заниматься мен-
тальным здоровьем, особенно с учетом 
количества информации, которое мы все 
ежедневно обрабатываем, непрерывных 
звонков и нахождения в замкнутом про-
странстве. Мне тогда помогла медитация, по 
10–15 минут, сначала мысли носились в го-

лове, но через некоторое время появилась 
абсолютная концентрация. После пары ме-
сяцев практики можно почувствовать себя 
более внимательным, сообразительным 
и энергичным.
Я бы сказала, что осознанность — это спо-
собность сознания анализировать объ-
ективно происходящее и принимать 
взвешенные решения. Это и про концен-
трацию, и про физическое и ментальное 
здоровье, отсутствие оценок, умение делать 
правильные выводы и видеть логику в лю-
бой ситуации, ощущать и понимать себя, 
анализировать себя, включаться в процесс.
Знаете, я только что вспомнила один по-
настоящему волшебный момент моей 
жизни. После месяцев жесткого локдауна 
мы впервые поехали к холодному океану. 
Счастье было трогать песок, видеть оке-
ан и вдыхать его запах. Мелочи, которые 
дают возможность чувствовать по макси-
муму,— это и есть настоящее волшебство. 
В моей компании такие моменты называют 
бесценными.

СТРАТЕГИЯ УБЕЖДЕНИЯ 
основана на поведенческой психологии. 
те, кто это вовремя разглядел,  
и добиваются успеха. вот и все чары

который полностью изменился и попал 
в аудиторию поколения Z, либо нет.
С другой стороны, я недавно прочитала «Код 
убеждения» Кристофа Морена, CEO и соуч-
редителя нейромаркетингового агентства 
SalesBrain. Провокационная, но ключевая 
идея книги: маркетологи тратят миллиар-
ды долларов из-за неправильного понима-
ния того, чем привлекать потребителей. 
Если проще, то с помощью нейромарке-
тинга можно понять, что человек чувству-
ет в данный момент при соприкосновении 
с брендом, где берет источники информа-
ции, как ее воспринимает. Все в стратегии 
убеждения Морена основано на поведенче-
ской психологии. Мне кажется, те, кто это 
вовремя разглядел, и добиваются успеха. 
Вот и все «чары».
Как родилась коммуникационная плат-
форма «Бесценно, для всего остального 
есть Mastercard»?
Ей больше 20 лет, но она «вечнозеленая». 
А родилась из понимания того, что людям 
тяжело расставаться с деньгами. А мы пер-
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КАРТЫ В РУКИ
Об играх в мистику
Евгения Милова 

НИКА гадает на картах, Полина за-
пивает каждую медитацию водой, насто-
енной на кварце, Оксана хвалится женской 
силой в «Клабхаусе». Все они следили за вы-
ходом последней кутюрной коллекции 
Christian Dior, полностью посвященной ко-
лоде Таро. А потом обсуждали обращение 
к мистическим рыцарским сказкам от Эди 
Слимана и Celine. Но нельзя утверждать, 
что только модные дома зарабатывают на 
увлечении метафизическими материя-
ми, ставшем повальным. Сама Ника вовсе 
не жертва моды, а скорее повелительница 
этой новой волны: она проводит свои се-
ансы онлайн по предварительной опла-
те. Полина построила бизнес на продаже 
природных кристаллов. Оксана планиру-
ет делиться своим пониманием женской 
силы в одежде и предметах для дома соб-
ственного нового бренда. С завершением 
ретроградного Меркурия в соцсетях по-
здравляют друг друга не реже, чем с Днем 
святого Валентина. К любому источнику 
знаний об астрологии прикреплена инфор-
мация о стоимости составления натальной 
карты, то есть индивидуального гороско-
па, или синастрии, то есть совместимости 
вашей пары. Нет, конечно, и в прошлом де-
сятилетии девочки были в курсе того, кто 
сегодня на рынке лучший таролог, кто ну-
меролог, а у кого можно перехватить кон-
такт чудодейственной бабушки, которая 
хоть от зубной боли, хоть от развода отшеп-
чет. Но тогда об этом не говорили вслух, за 
исключением совсем отчаянных. Сегод-
ня же не стесняются заявлять о себе что 
поклонники чайного гриба (пандемия за-
метно усилила их вес в обществе), что при-
верженцы теории плоской Земли и «плана 
Даллеса». А понимать тайные знаки карт 
настолько престижно, что чувствитель-
ная к трендам Ника отбросила поварешки 
и громко заявляет о себе как о профессиона-
ле в области потусторонних материй.
Можно было бы иронически кривить гу-
бу в том смысле, что теперь весь мир готов 
лечиться и заряжать воду в банках перед 
телевизором (ок, перед монитором ноутбу-
ков и других гаджетов), как делали это у нас 
в начале 90-х перед суровым и светлым ли-
ками Анатолия Кашпировского и Алана 
Чумака соответственно. Но нет сомнений — 
сегодня весь мир переживает примерно 
такую же растерянность, какую испытыва-
ли советские граждане при превращении 
в дорогих россиян. Причем в сегодняшнем 
мире не до конца понятно, куда мы идем 
и в чем наша цель. С учетом прозрачного 
в эпоху соцсетей плюрализма совершенно 
ясно, что все мы идем в разные стороны.
На излете 2020 года, в котором приня-
то было если не ждать Апокалипсиса, то 
быть готовым как минимум к нашествию 
инопланетян, которое бы и то не удиви-
ло, а лишь дополнило череду мрачных 
закономерностей, портал Refinery 29 со-
брал воедино глобальные тренды в моде 
за последние 12 месяцев. Вполне объясни-
мые пижамные брюки, например. Одна-
ко главным и самым логичным (хотя это 
явление и активно противостоит матери-
альной логике) стал тренд на мистицизм. 

Магия и магическое сознание в 2020–2021 
году перестали быть стыдным уделом 
тех, кто отчаялся вернуть суженого и про-
саживает последние деньги у очередной 
госпожи Лилианы — обладательницы 
хрустального шара по должности и потен-
циальной судимости за мошенничество 
по натальной карте.
Мир вокруг стал слишком непредсказуе-
мым, в небе кружит слишком много чер-

ных лебедей, чтобы пытаться осознать 
его с помощью привычных нам материа-
листических инструментов, поэтому ло-
гично и очевидно желание одновременно 
объяснить все вокруг сказочной логикой, 
попутно в эту самую сказку и сбежав. Ес-
ли величайший рэп-исполнитель может 
неожиданно для всех, включая армян-
скую родню, уехать строить экопоселение, 
а герой обаятельного ретро-блокбастера 

«Агенты Анкл» оказаться скрытым канни-
балом, то почему колода Таро не способ-
на вершить судьбы? Почему магический 
кварц не может сберечь нас от зла и дур-
ного глаза? В ситуации, когда все возмож-
но, сгодятся любые средства. Когда шанс 
встретить динозавра на улице сводит-
ся к бинарному «либо встречу, либо нет», 
то, знаете ли, друзья, каждый спасается 
как может.
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«Рит уа лы весны» 

съемк а 
Д арьи Ганихиной

платье 
By M alene Birger 
бусы 
Rosantica
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РИТУАЛЫ ВЕСНЫ
МОДА, как зеркало происходящих 
в обществе процессов, быстро отозвалась 
на смутные времена — в центре внима-
ния оказались предчувствия и колдовство. 
В попытке рассказать языком моды о ста-
ринных русских традициях и магиче-
ских ритуалах команда фотографа Дарьи 
Ганихиной и стилиста Марии Колосовой 
отправилась в старинный поселок Палех, 
который находится в Ивановской области. 
Первое упоминание о Палехе датируется 
1618 годом. Здесь создавались иконы, а по-
сле революции 1917 года — лаковые мини-
атюры. В советские времена поселок был 
одним из немногих мест, где разрешалось 

открыто демонстрировать иконы. И если 
расположенный примерно в сотне кило-
метров Плес давно превратился в туристи-
ческую Мекку, то Палех, к сожалению, 
остается в тени знаменитого соседа. Одна-
ко именно здесь, в настоящей русской избе, 
удалось воссоздать магическую атмосфе-
ру, связанную с приходом весны и ожида-
нием нового в природе, в мире внешнем 
и внутреннем.

На Руси весна символизировала очище-
ние всего вокруг, март считался лучшим 
месяцем для изгнания нечистой силы. 
Этот период всегда сопровождался гада-
ниями, особыми песнями, хороводами 

и ритуалами, которые совершались ран-
ним утром, на ночь глядя или в полночь. 
Сожжение старой соломы, битье старой 
посуды, возжигание нового огня в печи 
символизировали обновление. Один из об-
рядов совершался накануне прилета гра-
чей и дня Герасима-грачевника — 17 марта. 
В дом приглашали знахаря, чтобы про-
гнать нечисть — зловредную кикимору, 
которая живет за печкой и пакостит по но-
чам: то пряжу спутает, то посуду с полки 
сбросит. Те же, кто пытался посредством 
гадания заглянуть в будущее, получали 
не только утешительные, но, порой, и пуга-
ющие предзнаменования.

платье 
Max Mara

платье 
Fendi

Д
А

Р
Ь

Я
 Г

А
Н

И
Х

И
Н

А



25  

стильfashion

блузка  
Ulyana Sergeenko 
нижний  
топ-камисоль  
Serenity Wear
юбка  
Stella McCartney

платье  
By Malene Birger
бусы
Rosantica
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платье 
Fendi 
шуба 
Chapurin 
серьги 
Rosantica
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платье  
By Malene Birger 
серьги  
Rosantica 
ботинки  
Vic Matie

кафтан 
Chanel
брюки 
Chanel
серьги  
Rosantica
эспадрильи  
Off-White

платье  
Ulyana Sergeenko 
браслет 
Chanel
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СЧАСТЛИВАЯ ЦИФРА
Ювелирная коллекция Chanel в честь аромата N°5
Создать «женские духи, которые пахли 
бы женщиной» — такую задачу Габриэль 
Шанель в 1921 году поставила перед Эрне-
стом Бо. Парфюмер впервые использовал 
не только природные, но и синтетические 
ингредиенты. Шанель одобрила пятый 
из предложенных им вариантов. Так по-
явились духи Chanel N°5. Но запаху нужна 
была форма, и для духов изготовили небы-
валой простоты флакон, прямоугольный, 
с граненой крышечкой, повторяющей 
очертания Вандомской площади.
Сто лет спустя Chanel представляет 
«Collection №5» —ювелирную коллекцию, 
посвященную знаменитому аромату. Глав-
ный предмет в ней — колье с центральным 
бриллиантом идеальной восьмиугольной 
формы весом 55,55 карата. Об этом украше-
нии корреспонденты «Стиля. Женщины» 
поговорили с президентом Chanel Watches 
& Fine Jewelry Фредериком Гранжье. 

Известное сейчас буквально каждому 
название Chanel N°5 стало в 1921 году 
такой же находкой, как и сам аромат. 
А как вы называли колье? «Пять-пять, 
запятая, пять-пять»?
Так и называли: коллекция — «Collection 
№5», а колье — «55,55». Мы ведь празднуем 
столетие, целый век прошел с тех пор, как 
были созданы духи под номером 5. Нынеш-
няя коллекция призвана петь хвалу Chanel 
N°5 — настоящей легенде ХХ века. Мне ка-
жется, впервые в истории произведение 
высокого ювелирного искусства посвяще-
но духам. Такого достойны только Chanel 
N°5, для нашей легенды никаких брилли-
антов не жалко.
Для Chanel цифра 5 — счастливая. Как 
появилась идея ее визуализации? И не 
одной пятерки, а сразу четырех?
Работа над колье началась три года назад 
под руководством нашего главного ювели-
ра Патриса Легеро. Он попытался вложить 
в одно «флагманское» ювелирное изде-
лие все образы коллекции. Она опирается 
на пять тематических элементов: флакон, 

крышка духов, цветы, шлейф аромата и, ко-
нечно, магическая цифра 5.
И в главном изделии все должно было 
объединиться?
Мы хотели сделать уникальное, един-
ственное в своем роде украшение, кото-
рое будет выделяться даже на фоне других 
прекрасных вещей коллекции. В высоком 
ювелирном искусстве есть несколько со-
ставляющих, своего рода «золотой треу-
гольник». Во-первых, это дизайн, которым 
всегда отличается Chanel. Во-вторых, ма-
стерство. Для нас принципиально важ-
но то, что все наши ювелирные изделия 
создаются нашими мастерами и в на-
ших мастерских — на шестом этаже дома 
18 на Вандомской площади. Именно там 
появилось на свет колье «55,55». И нако-
нец, третья составляющая успеха — это 
камни, которые должны быть самыми 
красивыми в мире. Колье содержит мно-
жество бриллиантов. Как вы понимаете, 
это прямая отсылка к коллекции ювелир-
ных украшений Габриэль Шанель 1932 го-
да Bijoux de Diamants. Но среди них есть 
один, которому нет равных. Восьмиуголь-
ный бриллиант весом ровно 55,55 карата. 
Мы купили дюжину необработанных ал-
мазов, все необычайной красоты. Из них 
в колье был использован только один, 
единственный, который соответствовал 
всем нашим требованиям. Мне кажется, 
никому из ювелиров в жизни не пришла 
бы в голову такая идея. Ведь с экономи-
ческой точки зрения это просто безумие. 
Но я очень доволен нашим упорством. Оно 
было вознаграждено. Закончив работу над 
колье, мы поняли, что не можем выставить 
его на продажу. Оно должно остаться с на-
ми, превратиться в часть истории и насле-
дия Chanel.
Значит, это колье навсегда останется 
в сейфах и на витринах вашего музея, 
и его никто никогда не сможет носить?
Вовсе нет. Мы планируем несколько ме-
роприятий, настоящих праздников, где 
будет продемонстрировано колье «55,55». 
Первое — в Азии в мае. А в октябре, на-
деемся, мы сможем представить колье 
на неделе парижской моды. С ним смогут 
познакомиться не только наши клиенты, 
но и просто ценители ювелирного искус-
ства. Познакомиться, оценить и понять 
заложенные в нем идеи. Так что не беспо-
койтесь, такое произведение искусства, 
столь значимая для Chanel вещь не может 
отлеживаться в сейфе. Напротив, мы рас-
считываем, что оно будет часто выходить 
в люди, у него будет очень активная свет-
ская жизнь. Ну а между путешествиями 
колье, конечно, будет храниться у нас 
в музее. Отвечая же на вопрос о том, смо-
жет ли его кто-то носить, замечу, что, 
во-первых, его уже надевали несколько че-
ловек — сотрудницы Chanel. Нам не тер-
пелось увидеть, как колье лежит на теле, 
удобно ли оно, выглядит ли так легко и из-
ящно, как нам хотелось. И, конечно, в нем 
будут выходить прекрасные женщины, 
представляющие Chanel N°5.
Удивительный подход к высокому юве-
лирному искусству, даже слишком 
фигуративный, но смелый. Флакон 
на груди — почти украшение в стиле 

панк. А какими еще образами пред-
ставлены духи в этой коллекции?
Флакон — один из самых узнаваемых сим-
волов, разумеется, он должен был так или 
иначе присутствовать в коллекции. Вось-
миугольная крышка флакона — не только 
известный во всем мире силуэт, но и на-
поминание о наших корнях, о нашем до-
ме на Вандомской площади, план которой 
она повторяет. Эта форма уже находила от-
ражение в бижутерии и ювелирных укра-
шениях Chanel и даже в первых наших 
часах, выпущенных в 1987 году. Все темы, 
все мотивы, которые использовал Патрис 
Легеро, соответствуют тому, что придума-
ла Габриэль Шанель в 1921 году. Например, 
цветы — они могут служить метафорой, 
а могут образцом для буквального изобра-
жения. Или шлейф духов, который может 
стать основой абстрактного образа. И на-
конец, цифра 5 — наш талисман, наше ма-
гическое число. Это не первый раз, когда 
Chanel внедряет цифру 5 в свою коллек-
цию, но, пожалуй, впервые ей отводится 
центральное место в ювелирной коллек-
ции. Мы были открыты для любых идей 
и ассоциаций, поэтому «Collection №5» по-
лучилась такой масштабной: она насчи-
тывает 123 предмета. Если честно, не будь 
у нас временных рамок, мы с радостью 
продолжали бы придумывать новые вари-
анты этой неисчерпаемой темы.
Чем отличаются ювелирные украше-
ния Chanel от тех, что делают ваши со-
седи по Вандомской площади?
Сразу скажу, что я лично и дом Chanel 
испытываем глубочайшее уважение 
к другим ювелирам, работающим на Ван-
домской площади. Но мы уже говорили 
о «золотом треугольнике». Любой ювелир-
ный дом с мировым именем должен вла-
деть мастерством создания украшений 
высочайшего качества. Он должен распо-
лагать для этого прекрасными драгоцен-
ными камнями. Все это есть и у Chanel, и у 
наших соседей. Но Chanel отличается тем, 
что эти два очень важных угла треуголь-
ника у нас служат лишь базой для третьего 
угла — дизайна. Вот в чем наше отличие. 
Вы наверняка помните нашу прошлогод-
нюю коллекцию Tweed de Chanel. Думаю, 
любой ювелир мечтал бы создать ювелир-
ное украшение, во всем похожее на ткань. 
Твид — неотъемлемая часть нашей ДНК, 
и у Chanel хватило мастерства, чтобы этого 
добиться. Но только для того, чтобы вновь 
продемонстрировать: у Chanel мастер-
ство служит лишь основой, инструментом 
для воплощения идеи, необыкновенного 
дизайна.
Chanel будет недоставать на Ван-
домской площади в ближайшие го-
ды — ваш флагманский магазин 
закрывается на реконструкцию. Где 
мы увидим ваши новые коллекции?
Мы открываем бутик рядом, в двух шагах, 
на Рю де ла Пэ, он заменит для нас Вандом-
скую площадь вплоть до завершения ре-
монта флагманского магазина, который 
будет реконструироваться по проекту 
и под руководством Питера Марино и от-
кроется весной 2022 года.
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Главное украшение 
«Коллекции №5» — 
колье «55 ,55» 
с идеа льным 
восьмиугольным 
бриллиантом 
к атегории 
D изумрудной 
огранки весом 
55 ,55 к арата 
в центре. Оправа 
из 18 -к аратного 
белого золота 
инкрустирована 
104 круглыми 
и 42 багетными 
бриллиантами. 
Формой колье 
«55 ,55» напоминает 
флакон Chanel 
N°5 с пробкой. 
Застежк а выполнена 
в виде цифры 
5 , в нижней части 
колье — пять 
грушевидных 
бриллиантов 
разного размера. 
Колье не пост упит 
в прода жу, оно 
станет экспонатом 
собрания Chanel .
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УГАДАЙ ЗВЕРЯ
Cartier пополнил коллекцию [Sur]Naturel

НА ПРОТЯЖЕНИИ 
более 150 лет ювелирный дом Сartier соби-
рал свой бестиарий, и обитатели его за это 
время стали легендарными. Это пантера 
с браслета, созданного первым креативным 
директором дома Жанной Туссен для герцо-
гини Виндзорской Уоллис Симпсон в 1952 
году. Или два крокодила знаменитого колье, 
выполненного по заказу эксцентричной 
мексиканской актрисы Марии Феликс 1975 
году. В коллекции [Sur]Naturel, представлен-
ной летом 2020 года, французский дом вновь 
обратился к теме природы, но на сей раз в ее 
изображении предпочел фигуративности 
абстракцию. А в феврале 2021-го Cartier при-
вез на мировую премьеру в Санкт-Петербург 
новые украшения [Sur]Naturel.
Геометричность и обобщенность форм 
стали появляться в украшениях Cartier 
в первые годы ХХ века, после того как Луи 
Картье увидел на выставке в Париже пред-
меты мусульманского декоративного 
искусства и начал эксперименты с упро-
щением дизайна. Эта тенденция сегодня 
возвращается, в новом десятилетии Cartier 
предпочел прямой иллюстрации приро-
ды фантазии на ее тему.
Дом Cartier известен смелыми дизайнер-
скими решениями, его украшения от-
личают особые стилистические коды, 
сочетая которые, мастера создают велико-
лепные произведения ювелирного искус-
ства. В коллекции [Sur]Naturel, вышедшей 
в 2020 году, 93 украшения (колье, брас-
леты, серьги и кольца можно в деталях 
рассмотреть на сайте компании). Теперь 
же, по прошествии нескольких месяцев, 
в Санкт-Петербург прибыли 17 новинок 
коллекции. Это уникальный случай, ког-
да российские поклонники марки смогли 
первыми ознакомиться с новыми произве-
дениями высокого ювелирного искусства.
Выставка открылась 20 февраля в особня-
ке И. К. Мясникова (XIX век) одновременно 
с выставкой «Cartier: Продолжая историю. 
Шедевры декоративно-прикладного ис-
кусства Эрмитажа и ювелирное наследие 
дома Cartier». Но в отличие от экспозиции 
в Пикетном зале Эрмитажа, общедоступ-
ной и открытой до 18 апреля, драгоценно-
сти в особняке Мясникова могли увидеть 
до 27 февраля только получившие спе-
циальное приглашение. В круговой ан-
филаде комнат второго этажа особняка 
в витринах расположилось около 350 из-
делий Cartier разных лет, объединенных 
темой природы, в том числе новинки High 
Jewellery: колье, браслеты, кольца, серьги, 
наручные и настольные часы.

В отдельном помещении были выставле-
ны только драгоценные камни. Здесь го-
стям напоминали, что в Cartier можно 
заказать украшения индивидуального 
дизайна, выбрав камень из богатой кол-
лекции дома — геммологи Cartier одними 
из первых имеют доступ к лучшим драго-
ценным камням в мире. Частью выставки 
стала и экспозиция диадем Cartier из кол-
лекции дома (Cartier Collection), размещен-
ная на первом этаже. Хранитель Cartier 
Collection Паскаль Лепе и искусствовед 
Людмила Алябьева рассказывали гостям 
о каждой из восьми тиар.
Но вернемся к 17 новинкам [Sur]Naturel. 
Среди них особенно выделяются два ком-
плекта. Первый состоит из колье и коль-
ца. Колье носит имя Carelie (Карелия), 
его бриллиантовые кружева напомина-
ют о морозных узорах на зимних окнах. 
В центре колье кашмирский сапфир весом 
13,08 карата, который можно снять и уста-
новить в кольцо из этого комплекта вместо 
композиции из бриллиантов с централь-
ным камнем огранки «изумруд» весом 
4,12 карата. А бриллиантовую деталь вста-
вить в колье на место сапфира.
Второй — роскошное колье-трансформер 
Profusio с бусинами из афганских изум-
рудов общим весом 327,21 карата (Cartier 
часто использует драгоценные камни 
из Афганистана, но лишь приобретенные 
ранее или имеющие проверенное проис-
хождение, так как с 2018 года в компании 
действует запрет на закупки камней в этой 
стране, чтобы исключить возможность 
поддержки террористических организа-
ций). Отметим, что еще со времен увлече-
ния братьев Картье «Русскими сезонами» 
тема Востока обыгрывалась в ювелирном 
доме использованием в украшениях дра-
гоценных камней сразу нескольких цве-
тов. И изумрудное колье-трансформер 
Profusio — его можно носить как двухряд-
ное или однорядное колье, браслет или 
серьги — стало в некотором смысле новой 
главой в стилистическом словаре Cartier. 
«Мы хотели раскрыть новую грань тради-
ционной для ювелирных украшений те-
мы природы, которая всегда была частью 
нашего лексикона»,— говорит Жаклин Ка-
рачи-Ланган, креативный директор высо-
кого ювелирного направления Cartier.
Предметы из комплекта Castalie — шести-
рядное колье, однорядное колье-трансфор-
мер, которое можно носить как браслет или 
украшение для волос, а также серьги —по-
хожи на россыпи водяных брызг. В про-
шлом году Cartier представил колье Sinope, 
названное в честь нимфы Синопы, дочери 
речного бога. Украшения Castalie продолжа-
ют эту историю: комплект посвящен нимфе 
Касталии, дочери морского божества Ахе-
лоя, в которую был влюблен Аполлон.
Особенность дизайна еще одного колье, 
Noshi, из платины с 26 бриллиантами об-
щим весом 13,91 карата — в симметрии 
и чистоте линий, навеянных искусством 
оригами. Но если в этом случае связь 
с природными мотивами не столь оче-
видна, то в украшениях Junah, Komombo 
и Hyarotis Cartier возвращается к созданию 
своего бестиария. Колье и серьги Junah 
геометричным расположением брилли-

антов и рубинов шестигранной вытяну-
той формы и огранки «щит» в обрамлении 
черного лака напоминают рисунок  кожи 
рептилий или черепашьего панциря. 
А в формах колье и серьгах Komombo с ру-
беллитами огранки «сахарная голова», 
ониксом и бриллиантами узнаваем алли-
гатор. Комплект Panthere Cosmique создан 
по мотивам знаменитой броши герцогини 
Виндзорской с пантерой на шаре из сине-
го сапфира — только в современных укра-
шениях животное с пятнышками оникса 
на шкуре из белого золота с бриллианта-
ми переступает с полушария из лазурита 
на более крупное из халцедона.
Завершает коллекцию колье-трансфор-
мер Hyarotis с центральным изумрудом 
из Эфиопии весом 7,27 карата, подвеска 
которого отстегивается и становится дета-
лью гибкого кольца на две фаланги. Пару 
ему составили серьги с двумя бриллианта-
ми огранки «кайт» общим весом 3,17 кара-
та. Стилистикой — необычные угловатые 
огранки, симметрия, полоски черно-
го оникса — эти украшения очень близ-
ки к Komombo и Junah, хотя тут ювелиры 
Cartier стремились изобразить скорее пе-
рья павлина, а не узор кожи рептилий.

Е к ат е р и н а З и б ор ов а

Колье Panthere 
Cosmique, 
белое золото, 
х а лцедоны, 
лазурит, оникс, 
бриллианты

Презентация 
коллекции [Sur]
Naturel в особняке 
И. К. Мясникова
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Колье и серьги 
Junah, белое 

золото, рубины, 
бриллианты, 

черный лак

Процесс 
изготовления 

колье Profusio

Процесс 
изготовления 
колье Carelie

Серьги Noshi, 
платина, 

бриллианты

Колье-кольцо 
трансформер 

Hyarotis, белое 
золото, изумруды, 

оникс, бриллианты
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ВАЖНЫЙ СИМВОЛ
О змеях Bvlgari
Натела Поцхверия 

ИСТОРИЯ рептилий римского 
дома Bvlgari началась в 1940-е с часов с се-
кретом. В 1960-е переползла в коллекции 
ювелирные, а в 1970-х анималистичные 
узнаваемые змеиные силуэты обернулись 
авангардными геометрическими форма-
ми. В конце 2010-х семейство пополнилось 
новыми видами аспидов, то есть ядовитых 
змей — именно так переводится название 
коллекции Serpenti Viper, которую бренд 
регулярно обновляет. Змею как важный 
символ для Римской империи не могли 
оставить без внимания и ювелиры рим-
ского дома. Генеральный директор Bvlgari 
Жан-Кристоф Бабен в интервью изданию 
WWD объяснил, что агрессивным назва-
нием Viper бренд хотел передать бунтар-
ский дух украшений. Дизайн «аспидов» 
действительно более геометричный: каж-
дое из звеньев туловища, будь то колье, 
подвески, браслеты, кольца или серьги, 
остается подвижным, чтобы украшение 
удобно располагалось на руке или шее его 
владелицы. В основе, конечно, знамени-
тый «тубогас», но новые, конца 2020 года, 

украшения из коллекции Serpenti Viper из-
гибаются еще более плавно благодаря ноу-
хау римских ювелиров.
Змеи кроме мудрости часто символизи-
руют власть, соблазн и искушение, и, как 
показали исследования рынка, устоять 
перед искушением удается немногим. 
В своих интервью господин Бабен не раз 
комментировал ситуацию со спросом 
на ювелирные украшения в период панде-
мии — на удивление в некоторых регио-
нах, например в Китае и России, он вырос. 
Особенно хорошо шли дела в категориях 
«входных» товаров и высоких ювелирных 
коллекций. И хотя у бренда очевидно бы-
ло множество проблем, сектор украшений 
удалось сохранить и даже развить, поэто-
му в планах компании Bvlgari на 2022-й 
значится расширение римского ателье вы-
сокого ювелирного искусства и строитель-
ство новой мануфактуры между Миланом, 
Турином и Генуей. К слову, компания раз-
вивает и отельный сектор: в будущем го-
ду предполагается открыть Bvlgari Hotels 
в Риме и в Москве.
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Колье с подвеской 
Serpenti Viper , 
белое золото, 
бриллианты

Колье Serpenti 
Viper , розовое 
золото, бриллианты

Колье 
Serpenti Viper , 
белое золото, 
бриллианты

Кольцо Serpenti 
Viper в два витк а, 
белое золото, 
бриллианты
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СВОИМ названием швейцар-
ская часовая компания Longines обяза-
на местечку Les Longines, что на местном 
диалекте значит длинные и узкие поля. 
Основана компания в 1866 году, и с тех 
пор ее изделия с крылатыми песочными 
часами на логотипе завоевывали награ-
ды на всех конкурсах и смотрах, где им до-
водилось побывать. На полях Longines 
взошло немало ростков часовой инду-
стрии: компания первой запустила на-
ручные часы в серийное производство, 
первой стала изготовлять часы с кор-
пусом в форме бочонка, в 1960-м выпу-
стила самые тонкие в мире кварцевые 
часы и побила свой же рекорд в 1979-м; 
в Longines упорно работали над миниа-
тюризацией механизмов, и за годы суще-
ствования компании было запатентовано 
несколько важных изобретений. В кон-
це 2020 года Longines выпустила коллек-
цию Winter Wonders («Зимние сказки»), 
посвятив ее полям в окрестностях город-
ка Сент-Имье, какими они предстают зи-
мой, когда долина укрыта белоснежным 
мерцающим одеялом. Все модели Winter 
Wonders белого цвета. И это единствен-
ное, чем они схожи.
Четырехугольная модель DolceVita имити-
рует стиль 1920-х годов. Стальной корпус 
инкрустирован бриллиантами, посе-
ребренный лакированный циферблат 
с римскими цифрами выполнен в техни-
ке flinque. Кварцевый механизм приво-
дит в движение тонкие стальные стрелки 
синего цвета. Модель на белом кожаном 
ремешке.
Минималистичные La Grande Classique 
de Longines продолжают коллекцию 
1992 года — кварцевая модель в 29-милли-
метровом корпусе из серой стали с белым 
перламутровым циферблатом с 12 брилли-
антовыми часовыми метками дополнена 
белым кожаным ремешком.
Женственные PrimaLuna получили инди-
катор фаз Луны, сияние которой стало для 
команды отправной точкой при работе 
над дизайном. Потому был выбран перла-
мутровый циферблат с холодным лунным 
отливом, а в качестве часовых меток ис-
пользуются белые бриллианты. Модель 
в стальном корпусе диаметром 30,5 мм ос-
нащена кварцевым механизмом, в ком-
плекте — стальной браслет.
Самая спортивная модель коллекции — 
дайверские Legend Diver Watch с перла-
мутровым циферблатом и ярко-белым 
вращающимся безелем. Модель создана 
по мотивам классических дайверских 
часов 1960-х годов и входит в линейку 
Heritage, известную всем коллекционе-
рам Longines, поскольку эти часы либо 
точно повторяют оригинальные модели, 
либо очень напоминают те, что составля-
ют славное прошлое мануфактуры. Часы 
Legend Diver Watch в стальном 36-мил-
лиметровом корпусе с белым перламу-
тровым циферблатом и сапфировым 
стеклом оснащены механизмом с автопод-
заводом и дополнены ремешком из глян-
цевой кожи.

ЗИМНИЕ ЧУДЕСА
О белых новинках Longines
Натела Поцхверия 
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Le Gr ande Cl assique  
de Longines,  
ста льной корпус 29 мм, 
кварцевый мех анизм, 
перламу тровый циферблат, 
12 бриллиантовых часовых 
меток, белый кож аный 
ремешок

Prima Luna,  
ста льной корпус 30 мм, 
кварцевый мех анизм, 
перламу тровый циферблат, 
11 бриллиантовых часовых 
меток, индик атор фаз 
Луны, ста льной браслет

DolceVita , ста льной 
корпус 23 мм, кварцевый 
мех анизм, посеребренный 
лакированный циферблат 
в технике finque, белый 
кож аный ремешок

Legend Diver, ста льной 
корпус 42 мм, к а либр 
L888.5 с автоподзаводом, 
запас хода 64 часа, 
вну тренний поворотный 
безель для дайвинга, 
отметки на циферблате 
покрыты люминесцентным 
составом Super-LumiNova, 
водонепроницаемость 300 м
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АЛХИМИЮ — В ЖИЗНЬ
О сплавах Hublot 
Натела Поцхверия  

ЕСЛИ бы департамент исследований 
и разработок часовой мануфактуры Hublot 
существовал в Средние века, то ученых на-
верняка обвинили бы в алхимии и темной 
магии — за прозрачные сапфиры, яркую ке-
рамику, нецарапающееся золото. Собствен-
но, бренд и не скрывает своих магических 
способностей, и потому в названия новых 
материалов и некоторых моделей часов до-
бавляет слово Magic — волшебство. Разви-
вая концепцию «искусство сочетаний», или 
«искусство синтеза», мануфактура открыла 
собственную лабораторию металлургии 
и материалов и литейный цех.
Одним из самых ярких экспериментов 
и первым примером волшебства Hublot бы-
ла работа над сверхпрочным золотом. Как 
правило, золотые часы со временем теря-
ют ценность из-за царапин и повреждений, 
которым подвержено золото. Но визионер 
Жан-Клод Бивер был убежден, что клиент 
Hublot не должен беспокоиться о сохран-
ности своих золотых часов, а значит, необ-
ходимо изобрести золотые часы, которые 
не будут царапаться и которые не придет-
ся полировать. Три года команда Бивера 
вместе с Андреасом Мортенсеном, заведу-
ющим лабораторией механической метал-
лургии EPFL (Швейцарский федеральный 
технологический институт в Лозанне), вела 
эксперименты по созданию сверхпрочно-
го золота. В конце 2011 года Hublot пред-
ставил новый сплав 24-каратного золота 

с карбидом бора и керамики, устойчивый 
к любого рода царапинам и повреждениям. 
Сначала методом спекания при 2000 граду-
сов формуют пористую заготовку изделия 
из порошка карбида бора, а затем под дав-
лением пропитывают ее расплавом золота. 
Центральная служба по контролю за драго-
ценными металлами в Швейцарии, в чьи 
обязанности входит в том числе и проверка 
всех золотых и платиновых часовых корпу-
сов на соответствие высоким стандартам 
часовой индустрии, подтвердила, что Magic 
Gold Hublot — сертифицированное 18-ка-
ратное золото, но по сравнению с традици-
онной для 18-каратного золота отметкой 
400 по шкале Виккерса новый сплав 18-ка-
ратного золота получил твердость 1000 
единиц. Карбид бора — одно из самых хи-
мически стойких веществ: не окисляется, 
не растворяется в кислотах. Композит Magic 
Gold запатентовали, первые модели пока-
зали на выставке Baselworld в 2012 году. Для 
часовой индустрии это был прорыв, появи-
лись и желающие выкупить у мануфакту-
ры права на использование нового металла, 
но Hublot до сих пор сохраняет за собой ис-
ключительные права на использование не-
царапающегося золота.
С тех пор мир увидел много других резуль-
татов волшебства Hublot: высокотехноло-
гичную керамику ярко-красного, зеленого 
и синего цвета — сверхпрочный материал 
на основе циркония, который можно поца-

Cl assic Fusion Bl ack M agic 
Br acelet Diamonds, корпус 
из сверхпрочной керамики 
33 мм, автоматический 
мех анизм H U B1120, 
запас хода 40 часов, 
водонепроницаемость 50 м, 
ремешок из керамики
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Cl assic Fusion Bl ack M agic 
Br acelet Diamonds, корпус 
из сверхпрочной керамики 

водонепроницаемость 50 м, 

Процесс работы на д часами 
Hublot из нецарапающегося 
золота M agic Gold

Big Bang Unico Blue M agic, 
корпус из ярко - синей 
сверхпрочной керамики 
45 мм, мануфакт урный 
автоматический мех анизм 
хронографа Unico с функцией 
Flyback и колонным 
колесом, запас хода 72 часа, 
водонепроницаемость 
100 м, ремешок из к ау чук а 
с подк ла дкой
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Cl assic Fusion Tourbillon 
Orlinski Bl ack M agic, корпус 
из сверхпрочной керамики 
с фацетированными гранями 
в стиле скульпт ур художник а 
Ришара Орлински, 45 мм, 
мех анизм H U B6021 с ру чным 
заводом и т урбийоном, 
водонепроницаемость 
30 м, ремешок из черного 
к ау чук а, ограниченна я серия 
30 экземпляров

Big Bang MP-11 R ed M agic, 
корпус из сверхпрочной 
керамики 45 мм, 
скелетонированный 
мануфакт урный мех анизм 
H U B9011 с ру чным заводом 
и индик ацией запаса хода 
14 дней, водонепроницаемость 
30 м, ремешок из черного 
к ау чук а, ограниченна я серия 
100 экземпляров

Cl assic Fusion Aerofusion 
Chronogr aph Orlinski 
R ed M agic, корпус из 
ярко -красной керамики 
с фацетированными 
гранями в стиле скульпт ур 
художник а Ришара Орлински, 
45 мм, мех анизм H U B1155 
с автоподзаводом и функцией 
хронографа, запас хода 
42 часа, водонепроницаемость 
40 м, ремешок из к ау чук а, 
ограниченна я серия 
200 экземпляров

Spir it of Big Bang Bl ack 
M agic Diamond, корпус из 
сверхпрочной керамики 39 мм, 
автоматический мех анизм 
H U B1710, запас хода 50 часов, 
водонепроницаемость 100 м, 
ремешок из к ау чук а и кожи 
а ллигатора
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рапать только алмазом. Ради красных ке-
рамических Big Bang Unico Red Magic Карл 
Лагерфельд сделал исключение, впер-
вые за долгие годы добавив яркий акцент 
в свой всегда выверенный черно-белый 
образ. В числе волшебных керамических 
новинок — Classic Fusion Orlinski Black 
Magic с турбийоном и без.
Sapphire Magic — это имя носят модели 
в прозрачном корпусе из цельного сапфи-
рового стекла желтого, белого, красного 
и голубого сапфира. Процесс работы над 
корпусом занимает сотни часов из-за дол-
гой полировки и шлифовки до полной 
прозрачности. Но результат впечатляю-
щий. Производить подобные часы серий-
но до сих пор удалось только мануфактуре 
Hublot. Твердость сапфирового стекла — 
9 единиц по шкале Мооса. Твердость 
алмаза — 10.
Карбоновые корпуса и другие результаты 
удивительных экспериментов с формами 
и содержанием титула Magic пока не удо-
стоились, но и Hublot останавливаться 
на достигнутом не намерены. Компания 
отметила 40-летие в 2020-м, а это возраст 
расцвета по новой классификации ВОЗ.
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СВОЕ ВРЕМЯ
Как Rado предсказывает тренды
София Лизанец 

часы

СВОЕ ВРЕМЯ
Как Rado предсказывает тренды

В НАЧАЛЕ года швейцарская 
мануфактура Rado сообщила о том, что 
к работе над дизайном новых часов True 
Thinline Stillness пригласила Лидевий 
Эделькорт, основательницу аналитическо-
го агентства Trend Union, декана факульте-
та гибридного дизайна колледжа Parsons 
и экс-директора Эйндховенской академии 
дизайна (Нидерланды). Но известна Ли, 
как ее называют коллеги и журналисты, 
не своими должностями, а в первую оче-
редь умением предугадывать мировые 
тенденции в модной индустрии настолько 
точно, что иногда ее в шутку представля-
ют как синоптика моды или футуролога. 
Госпожа Эделькорт вошла в список самых 
влиятельных людей индустрии по мне-
нию журнала Time именно за свое умение 
предвидеть глобальные тренды. И хотя 
немного магии в том, что делает госпожа 
Эделькорт, есть, все-таки хрустальным 
шаром она не пользуется. Главный тренд-
хантер основывается на стратегическом 
анализе и на своем опыте и чутье.
Важными тенденциями 2021 года, по мне-
нию Ли, будут использование альтерна-
тивных материалов, нишевый подход 
к маркетингу и внимание к потребителю, 
а не к самой вещи. И все три воплотились 
в новых часах Rado, в создании которых 
Ли приняла участие.
Корпус кварцевых часов True Thinline 
Stillness диаметром 39 мм и толщиной 
5 мм сделан из высокотехнологичной 
керамики теплого белого цвета, на зад-
ней крышке из титана и сапфирового 
стекла имеется надпись «Stillness Lidewij 
Edelkoort Since 2020». Белый циферблат 
защищен выпуклым сапфировым сте-
клом с матовым белым эффектом. Браслет 
из высокотехнологичной керамики тоже 
белого цвета. Сначала кажется, что вре-
мя часы не показывают — на циферблате 
просто белое пространство. Но пригля-
девшись, можно увидеть белые минут-
ные и часовые стрелки и прозрачный 
логотип Rado. Больше ничего на цифер-
блате нет. По замыслу Эделькорт часы 
должны напомнить владельцу, живуще-

му в бешеном ритме, о необходимости 
остановиться, успокоиться и осмыслить 
происходящее. «Люди наконец-то готовы 
изменить свои привычки и избавиться 
от одержимости шопингом,— объясня-
ет исследовательница трендов.— Это от-
разится и на модной отрасли, которая 
должна сделать акцент на производстве 
долговечной продукции. Мы не пере-
станем создавать красивые вещи — на-
оборот. Мы будем следовать принципу 
„меньше, но лучше, исключительнее, эко-
логичнее и интуитивнее“». И хотя все это 
выглядит как пространные размышле-
ния о добре и зле, на самом деле вопрос 
о прочности товаров и их износостойко-
сти в индустрии моды стоит остро, ведь 
создавать вещи, которые проживут долго, 
брендам невыгодно. Но пришло поколе-
ние потребителей, которое вообще не бу-
дет покупать, если усомнится в качестве 
и надежности товара.
И в этом отношении Rado остается пер-
вопроходцем, а модель True Thinline 
Stillness стала квинтэссенцией много-
летней работы компании с надежны-
ми, устойчивыми к появлению царапин 
и приятными на ощупь материалами. 
В этом выражается забота производителя 
о своем потребителе.
Еще одно важное наблюдение, которое 
сделала госпожа Эделькорт, заключается 
в том, что внимание к технологичности — 
это проявление того самого нишевого мар-
кетинга, когда вещь сообщает «я не для 
всех» не стоимостью, а скорее идеей, вло-
женной в нее. Ясно, что часы True Thinline 
Stillness не продукт массового потребле-
ния, как Apple Watch. Это часы для тех, 
кто устал от информации и стремится све-
сти количество ее источников к миниму-
му, оставляя только те, что входят в круг 
их интересов. Такой подход исключает как 
физическое, так и цифровое перепотре-
бление. Попасть в информационный пу-
зырь — мечта любого бренда, но сделать 
это деликатно, чтобы не вызвать раздраже-
ние потребителя, удается не всем. Вот Rado 
вместе с Ли Эделькорт удалось.

True Thinline Stillness, 
корпус 39 мм и браслет 
из высокотехнологичной 
полированной керамики 
белого цвета, за дняя 
крышк а из титана, 
на дпись на обратной 
стороне Stillness Lidewij 
Edelkoort Since 2020, 
кварцевый мех анизм, 
водонепроницаемость 
до 30 м
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ЗВЕЗДНЫЕ ПУТИ
О мечтательницах Zenith
Натела Поцхверия 

ДЕВИЗ швейцарской мануфактуры 
Zenith «Настало время дотянуться до звез-
ды» дает маркетинговой команде простор 
для фантазии: можно рассказать историю 
логотипа-звезды, можно выпускать чело-
века в открытый космос с часами Zenith 
на запястье, как было с бейсджампером 
Феликсом Баумгартнером, а можно при-
глашать к сотрудничеству ярких мировых 
звезд, например, музыканта и диджея Кар-
ла Кокса. В любом случае условие сопри-
косновения со звездами соблюдено.
В начале 2020 года с появлением первой 
женской коллекции бренда Defy Midnight 
девиз обрел новое прочтение. Марка объ-
единила талантливых женщин со всего 
мира и дала старт кампании DreamHers. 
В названии скрыта игра слов: Dreamers — 
«мечтатели», Hers — «ее». Поскольку в ан-
глийском языке нет феминитива для слова 
«мечтатель», то таким способом бренд 
обозначил женскую линию проекта. К со-
трудничеству пригласили не просто ме-
дийных и известных персон, но сильных 
и дальновидных женщин, независимых 
и смелых, которые, по велению сердца 
сменив род деятельности, добились боль-
ших успехов.
Премьерная серия DreamHers была пред-
ставлена в сентябре 2020-го. В число че-

тырех первых мечтательниц попала 
телеведущая Айри Хатакэяма из Японии. 
В юности она профессионально занима-
лась художественной гимнастикой и в 
17 лет представляла Японию на Олим-
пийских играх 2012 года. Несколько лет 
спустя Айри полностью изменила свою 
жизнь — она стала телеведущей. Сегодня 
Хатакэяма ведет несколько популярных 
программ на спортивных каналах и счи-
тается одной из самых целеустремленных 
девушек на японском телевидении. Вме-
сте с Айри первыми звездными леди бы-
ли выбраны испанский архитектор Тереза 
Х. Куэвас, которая в свое время последова-
ла псвоему увлечению абстрактным ис-
кусством и стала художницей, китайская 
актриса Сун Цзя, которой ее слава дает воз-
можность громко заявлять о социальных 
и экологических проблемах — она посол 
Программы ООН по защите окружающей 
среды и кампании «Час земли» Всемир-
ного фонда дикой природы, борющейся 
за сохранение дикой природы Китая. За-
вершает список первых мечтательниц 
американка Пришес Адамс, звезда труп-
пы Английского национального балета, 
которая отстаивает разнообразие и ин-
клюзивность в консервативной сфере ис-
кусства — классическом балете.

В ноябре 2020 года список DreamHers по-
полнили еще шесть мечтательниц. Каждая 
из них идет избранным путем и борет-
ся за право других женщин делать то же 
самое. Три действуют в интернет-про-
странстве. Шейла Сим, бывшая модель 
и актриса, защитившая диплом по пози-
тивной психологии, основала онлайн-
проект Wonderandwellness, где помогает 
людям находить яркие стороны жизни 
и справляться с тревогами и трудностями. 
Еще одна девушка, запустившая собствен-
ную интернет-платформу,— Лаура Ноль-
тмейер. Она много писала о моде, дизайне, 
а затем создала собственный бренд веган-
ской косметики Bayage Beauty и онлайн-
магазин. В интернет-сообществе Career 
Leadhers итальянки Федерики Сегато бо-
лее 30 тыс. участниц, и они постоянно под-
держивают друг друга в противостоянии 
трудностям, которые возникают у жен-
щин, занимающихся бизнесом. Федерика 
вошла в список Forbes «100 лидеров буду-
щего до 30 лет».
Буквально руками создает свою мечту 
Амандин Шаньо, известный шеф-повар 
и владелица собственного парижского 
ресторана Pouliche. Амандин, вопреки 
семейной традиции, не пошла учиться 
на фармаколога, а поступила в кулинар-

ную школу Ferrand и позже стала полно-
правным членом команды на кухнях 
мастеров Алена Дюкасса, Янника Алено, 
Эрика Фрешона и других, вошла в состав 
жюри программы MasterChef на француз-
ском телевидении. Путь другой героини, 
напротив, привел в медицину: Летиция 
Гуарино в 2015 году получила титул «Мисс 
Швейцария», но предпочла карьере мо-
дели обучение по специальности «общая 
хирургия». Сейчас Летиция — посланни-
ца Швейцарского Красного Креста и бла-
готворительной организации Terre des 
hommes, поддерживающей детей с сердеч-
ной недостаточностью.
В новом списке Zenith DreamHers при-
сутствует и Кирен Панг из Гонконга — из-
вестная актриса, сценарист, режиссер 
и продюсер (например, фильм «Изабелла» 
2006 года, в создании которого она уча-
ствовала, получил в Берлине «Серебряно-
го медведя»). В Гонконге ей не раз вручали 
награды как самой заметной и талантли-
вой актрисе и отмечали заслуги ее продю-
серского центра.
Мануфактура Zenith и дальше обеща-
ет прославлять талантливых и смелых 
женщин, которые поддерживают других 
в борьбе за равные права: скоро будет объ-
явлен третий список мечтательниц.

Defy Midnight, 
ста льной 
корпус 36 мм, 
циферблат 
с изобра же нием 
звезд ного неба, 
44 бриллианта 
на безеле, 
мех анизм 
с автомати-
ческим 
подзаводом 
Elite 670 SK, 
запас хода 
48 часов, 
в комплекте 
сменные 
ремешки 
разных цветов 
и ста льной 
браслет

Кирен П анг

Летиция Г уарино

Федерик а Сегато

Амандин Ш аньо

Л аура Нольтмейер

Шейла Сим
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СИЛА ТРЕХ
О жемчуге 
Anne Semonin
Натела Поцхверия 

ЦВЕТКИ эдельвейса альпийско-
го, смола акации, листья белой лилии, 
белый жемчуг и шелк — такой роман-
тический букет ингредиентов в разных 
комбинациях выступает в борьбе за веч-
ную молодость в средствах антивозраст-
ной линии Anne Semonin «Драгоценный 
жемчуг», или Precious Pearl. Но в центре 
формулы, конечно, жемчуг. И раскрыва-
ется его сила в каждом из трех средств 
линейки по-разному. «Сияние молодо-
сти» состоит из прозрачных жемчужин, 
которые при нанесении на кожу превра-
щаются в легкий эликсир. Жемчужные 
кубики льда для мгновенного тонуса 
и сияния кожи содержат экстракт бело-
го жемчуга. А в составе отшелушиваю-
щей маски — порошок из натурального 
жемчуга. Исследования доказали, что 
все три средства ускоряют процесс об-
новления клеток кожи и, как следствие, 
восстанавливают ее эластичность и си-
яние. И эликсир, и кубики льда, и маска 
разглаживают мимические и возрастные 
морщины и улучшают кровообращение. 
Это гарантируют специалисты Anne Se-
monin, бренда с 35-летней историей, ос-
новательнице которого доверяла свою 
красоту Грейс Келли.

Укрепляющая подтягивающая 
 отшелушивающая маска
В салонах Anne Semonin маску используют как один 
из этапов процедуры «Жемчужная вуаль». Она при�
дает коже сияние и делает ее более эластичной. 
В составе маски смола акации с сильным лифтинг�
эффектом и порошок из натурального жемчуга с ара�
гонитом (кристаллическая форма карбоната каль�
ция) и белком конхиолином (вещество, образующее 
роговой слой раковины и каркас жемчуга). Поро�
шок и смола в качестве активатора смешиваются 
и шпателем в течение 30 секунд доводятся до одно�
родного состояния. Состав толстым слоем наносят 
на чистую сухую кожу лица и шеи, избегая области 
глаз, бровей, губ и линии роста волос. Застывшую 
маску можно снять через 15 минут, от подбородка 
ко лбу. Маска дает очень быстрый и заметный омо�
лаживающий эффект, поэтому ее часто применяют 
перед важными выходами.

Жемчужные кубики льда для мгновенного 
тонуса и сияния кожи
Котел со студеной водой как средство моментально�
го омоложения известен нам с детства из сказки 
«Конек�Горбунок», на языке науки это называется 
криотерапией и сегодня считается очень действен�
ным средством на пути к вечной молодости. А благо�
даря разработкам ученых компании Anne Semonin 
омолодиться можно дома и без погружения в чан 
с ледяной водой. В составе кубиков гиалуроновая 
кислота, экстракт белого жемчуга, экстракт эдель�
вейса и протеины шелка — букет очень действен�
ный. Хранить кубики нужно в холодильнике, 
а перед использованием заморозить, достать 
из формы и поместить в прилагающийся к ним мар�
левый мешочек. Применять средство можно утром 
или вечером после очищения и тонизации просто 
поглаживая кожу льдом в мешочке. Впитывается 
жидкость быстро, после чего можно наносить маки�
яж. Кроме того что морозные покалывания освежа�
ют и бодрят, они еще и сужают кровеносные сосуды 
и ускоряют процесс вывода поврежденных клеток, 
токсинов и шлаков. Отеки уменьшаются или вовсе 
исчезают. Во время исследований 90% тестировав�
ших кубики женщин признались, что кожа мгно�
венно засияла, а 81% женщин сообщили, что кожа 
мгновенно разгладилась.

Эликсир «Сияние молодости»
Клетки листьев белой лилии и лепестков розы вме�
сте с гиалуроновой кислотой и маслом абрикосовых 
косточек заключены в прозрачные жемчужины, 
которые рекомендуется наносить на лицо утром 
перед применением крема, а вечером как самостоя�
тельное средство. По результатам клинических 
исследований 86% их участников отметили, что 
после применения эликсира кожа разгладилась, 
76% подтвердили, что кожа стала более упругой 
и увлажненной, а у 67% уменьшилось количество 
морщин.
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В продаже появился набор базовых 
кистей Krygina Makeup Brushes, пред�
назначенный не только для профес�
сиональных визажистов, но и для 
домашнего использования. Кисти 
от Крыгиной изготовлены из синте�
тического ворса, их форма и дизайн 
разработаны лично Еленой Крыги�
ной. Кисти подходят для всех видов 
макияжа и самых разных эффектов: 
тонкие — для арта, графичных 
линий, стрелок, и создания контура; 
широкие — для широких линий 
и контуринга; кисти�блендеры — 
базовый инструмент для растушев�
ки. Набор можно приобрести 
в Krygina Studio и на сайте бренда.

Гостиничная сеть Baglioni Hotels & Resorts попол�
нилась новым отелем на Сардинии, расположен�
ным в зоне морского заповедника острова Тавола�
ра в Средиземном море на частной территории 
площадью 4 гектара. В отеле 78 номеров, люксов 
и вилл. К услугам гостей бассейн с террасой, дет�
ский клуб, два детских бассейна, а также ресторан 
высокой кухни Gusto by Claudio Sadler, Pool Bar, 
Terrace Bar, тренажерный зал, спа с финской сау�
ной, сенсорным душем, ледяным фонтаном 
и зоной отдыха. Официальное открытие курорта 
запланировано на 1 июня 2021 года.

Творческая команда Aldo Coppola 
Russia представила фотопроект «You 
are Beautiful», посвященный основа�
телю бренда Альдо Копполе, кото�
рый в 1966 году открыл в центре 
Милана, на виа Манцони, свой пер�
вый парикмахерский салон, а позже 
работал с Valentino, Armani, 
Gianfranco Ferre, Missoni, Versace 
и другими. Фото рассказывают исто�
рию трепетного отношения маэстро 
к своим музам — женщинам. В съем�
ках участвовали фотограф Максим 
Гагарин, арт�стилисты Янина Кулако�
ва и Зарема Нуцалханова, топ�
визажисты Зинаида Сакович и Олеся 
Максимова.

Блеск для сухой кожи губ Nutricia с ароматом 
розы, лепестков апельсина и ревеня выпустил 
бренд Payot. Формула 3 в 1 содержит питатель�
ный и восстанавливающий коктейль из рас�
тительных масел — органического кокосово�
го, ши, сладкого миндаля и косточек малины. 
В состав блеска также входят пчелиный воск, 
защищающий от холода и внешних воздей�
ствий, и пигменты, настоенные на касторо�
вом масле. Цвета новинки — роза Rose Candy 
и вишня Rouge Cherry.

В марте 2021 года отель The Ritz�
Carlton, Moscow совместно с арт�
пространством Cube.Moscow пред�
ставил дизайн�концепцию новых 
номеров и люксов. Изменилась пла�
нировка, комнаты обставили анти�
кварной мебелью, интерьеры укра�
сили произведениями 40 русских 
художников, в числе которых Елена 
Попова, Владимир Семенской, Люд�
мила Константинова. Сохранена 
ключевая особенность отеля The Ritz�
Carlton, Moscow — сочетание инте�
рьеров в стиле классицизма XIX века 
с современными технологиями 
«умного дома». В номере несколько 
гаджетов, например, колонки Bang & 
Olufsen, которые включаются дис�
танционно, фены Dyson, а на экра�
нах телевизоров Samsung заставка�
ми служат изображения произведе�
ний искусства.

Guerlain выпустил новую губную помаду KissKiss Shine Bloom 
с эффектом влажного блеска, на 95% состоящую из натуральных 
ингредиентов. Guerlain соединил воск Candelilla с экстрактом 
масла зимней розы и включил в состав гиалуроновую кислоту 
с экстрактом конжака — природной губки, которая может впиты�
вать в себя воду в объеме, в 25 раз превышающем ее собственный. 
Губы остаются увлажненными в течение 24 часов. Помада пред�
ставлена в 20 весенних оттенках.

ным в зоне морского заповедника острова Тавола�
ра в Средиземном море на частной территории 
площадью 4 гектара. В отеле 78 номеров, люксов 
и вилл. К услугам гостей бассейн с террасой, дет�
ский клуб, два детских бассейна, а также ресторан 
высокой кухни Gusto by Claudio Sadler, Pool Bar, 
Terrace Bar, тренажерный зал, спа с финской сау�
ной, сенсорным душем, ледяным фонтаном 
и зоной отдыха. Официальное открытие курорта 
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Отель Huvafen Fushi на Мальдивах предлагает новое вечернее 
иммерсивное образовательное шоу SpaQuarium. Гости, спустив�
шись в подводный спа�центр, расположенный на глубине 9 м, 
через прозрачные панорамные стены�аквариумы кабинетов 
вместе с морским биологом изучают флору и фауну Индийско�
го океана. Всем выдают визоры и ультрафиолетовые фонарики, 
поскольку кораллы и некоторые рыбы флуоресцируют под воз�
действием ультрафиолета. Днем спа�центр работает в обычном 
режиме, и гости могут наблюдать за жизнью океана во время 
процедур.
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