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первым замком Lego из когда-либо вы-
пущенных»,— полагает один из круп-
нейших британских коллекционеров 
и продавцов винтажного Lego, хозяин 
магазина Bricks and Bits Майкл Леко-
инт. По его словам, экземпляр с короб-
кой и инструкциями можно купить за 
£200–250 и оставить в коллекции на 
ближайшие 10–15 лет. Распакованные 
модели сегодня можно приобрести ме-
нее чем за £100. Эксперт по игрушкам 
и аукционист сайта Catawiki Гербен Ван 
Эйкен отмечает, что большим спросом 
пользуется и серия 1980-х Lego Space. 
«К сожалению, большинство их уже не 
в коробках, так как дети имели привыч-
ку мгновенно раскрывать наборы и на-
чинать их собирать. Но Galaxy Explorer 
в оригинальной упаковке, даже будучи 
распечатанным, стоит порядка $650»,— 
констатирует Гербен Ван Эйкен.

Действительно, если удалось най-
ти игрушку, которая в будущем обе-
щает «выстрелить», хранить ее следует 
только в фирменной коробке и очень 
бережно. Эксперты отмечают, что со-
стояние не только игрушки, но даже 
ее упаковки имеет критическое значе-
ние для ее последующей перепрода-

жи. «Нетронутая, нераспечатанная ко-
робка — то, что хочет видеть каждый 
инвестор. Открытый предмет автома-
тически теряет примерно 25% своей 
стоимости. Лучше купить одну игруш-
ку в отличном состоянии, чем не-
сколько в весьма посредственном»,— 
соглашается Крис Астон.

 
Коллекционеры против 
маркетологов
Эксперты советуют избегать любых 
игрушек, продаваемых как «коллекци-
онные» или выпускаемых с пометкой 
«ограниченный тираж», как это обычно 
делает немецкий производитель плю-
шевых медведей — компания Steiff. Та-
кие пометки часто являются маркетин-
говым ходом, поскольку, во-первых, 
тираж все равно, как правило, нема-
ленький. Во-вторых, покупка «коллек-
ционной» вещи сама по себе предпола-
гает необходимость ее хранения в пер-
возданном виде. То есть в конечном 
итоге найти мишку Steiff в идеальном 
состоянии не составит труда, а значит, 
приведет к небольшому возврату на 
инвестиции. «Самые ценные игрушки 
сейчас — те, которые были куплены 

для игры, и только одна или две сохра-
нились в хорошем состоянии. Так что 
все равно стоит поискать на чердаке 
тот нежелательный подарок, который 
все еще лежит в коробке тридцатилет-
ней давности и который может в один 
прекрасный день сделать вам состоя-
ние»,— продолжает Крис Астон.

Не стоит возлагать надежд и на боль-
шие франшизы, казалось бы, обречен-
ные на успех. Винтажные фигурки ге-
роя комиксов 1930-х детектива Дика 
Трейси, например, «обвалились» в цене 
после выхода одноименного фильма 
в 1990-х. Успех картине не смог обеспе-
чить ни оскароносный режиссер Уор-
рен Битти, ни участие в кинокартине 
Мадонны, Аль Пачино и Дастина Хофф-
мана. «Иногда стоит обращаться к ме-
нее амбициозным проектам и смотреть 
на бренды, которые без внешнего воз-
действия становятся культовыми»,— 
говорит Джо Баулч. Впрочем, бывают 
и во всех смыслах удачные проекты.

 
Barbie-фактор
Так произошло с куклой Barbie. Самая 
первая модель 1959 года — объект же-
лания всех кукольных коллекционе-

ров мира. И хотя кукла стоимостью 
$3 была выпущена тиражом в 350 тыс. 
копий, сегодня найти идеальный эк-
земпляр практически невозможно. 
В 2006 году нераспакованную 61-лет-
нюю Barbie продали за $17 тыс. Одна-
ко консультант и коллекционер ста-
ринных кукол Брэдли Джастис подчер-
кивает, что и плангонология (а имен-
но так называется собирательство ку-
кол) имеет подводные камни.

«Большинство людей думают, что 
если у них есть Барби с хвостиком 
в черно-белом полосатом купальни-
ке, то они счастливые обладатели ста-
рейших кукол. На самом же деле таких 
Барби выпускали около пяти лет и в не-
скольких вариациях. В частности, 
у первой Барби не было голубых теней, 
а в стопах были сделаны две круглые 
дырочки для насаживания модели на 
подставку. Разница в цене между похо-
жими куклами из соседних тиражей 
составляет $500 и $5 тыс.»,— отмечает 
Брэдли Джастис. «Друзья и аксессуары 
Барби ранней эпохи также могут сто-
ить немалых денег. Например, ее кузи-
на Фрэнси, сделанная в 1972 году, ко-
торую никогда не вынимали из короб-
ки, имеет все шансы уйти с молотка за 
$2,5 тыс.»,— говорит оценщик антиква-
риата Лори Вердераме.

Есть и более поздние модели, су-
щественно выросшие в цене. Правда, 
обычно речь идет о коллекционных 
куклах, которые в Mattel выпускают 
с 1986 года. Первой появилась фарфо-
ровая Blue Rhapsody Barbie, в 1988-м — 
первая Барби из коллекции Happy 
Holidays для взрослого коллекционе-
ра, а в 2004 году была введена система 
лейблов, группирующая коллекцион-
ных Барби по тиражам. Представлен-
ная в 2011 году в количестве 7,4 тыс. 
экземпляров татуированная кукла Бар-
би Токидоки стоила на официальном 
сайте $50. Сейчас же ее цена на Ama-
zon.com начинается от $400 и доходит 
до $1 тыс. При этом на официальном 
сайте бренда говорится, что Mattel не 
гарантирует роста цен даже на свои 
коллекционные изделия. «Одни куклы 
дорожают в цене, другие обесценива-
ются, а цена третьих остается без изме-
нений. Подумайте об уникальности, 
качестве и мастерстве изготовления 
куклы. И, пожалуй, самое главное: по-
купайте те, которые вам больше все-
го нравятся. Таким образом, вы в лю-
бом случае не прогадаете»,— отмечают 
в Mattel. Пожалуй, эти простые советы 
можно адресовать всем коллекционе-
рам и потенциальным инвесторам •


