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меты искусства, драгоценные метал-
лы и камни, редкие монеты и индекс 
S&P, инвестиции в Lego демонстриру-
ют более высокую прибыльность.

Lego — не единственная детская 
игра, растущая в цене. Согласно ис-
следованию Liberty Games, самыми 
ценными старыми игрушками явля-
ются машинки Hot Wheels 1968 года 
выпуска, чья стоимость с момента пер-
вых продаж 52 года назад возросла 
с 59 центов до $535. На втором месте 
кукла Barbie, стоившая в 1959 году $3, 
а сейчас ее продают почти в 250 раз 
дороже — за $748,63. Замыкают трой-
ку лидеров куклы Cabbage Patch Kids. 
С момента своего появления на рынке 
в 1978 году они подорожали в сто раз. 
Среди других примечательных с точ-
ки зрения стоимости игрушек фигур-
ки черепашек-ниндзя, трансформеры, 
плюшевые медведи Care Bear, игро-
вые наборы Polly Pocket и другие зна-
комые многим атрибуты детства.

Паровозики с пробегом
При всей обнадеживающей статисти-
ке эксперты отмечают, что предсказать, 
какие именно современные игрушки 
стоит припрятать на 20–30 лет, очень 
непросто. Иногда «распробовать» кол-
лекционирование не получается даже 
через сто лет. Например, при первом 
своем появлении в начале XIX века мо-
дели поездов считались исключитель-
но детскими игрушками, а не предме-
том для серьезного увлечения взрос-
лых. Самая первая модель железной до-
роги была построена для трехлетнего 
сына императора Наполеона III в 1859 
году в замке Сен-Клу. К концу XIX века 
этим увлечением уже были охвачены 
страны Центральной Европы, затем 
и Россия. Англичане-коллекционеры 
даже объединялись в группы и зани-
мались коллективным изготовлением 
подвижных составов, которые поража-
ли своей реалистичностью, что свиде-
тельствует о серьезности зарождающе-
гося хобби. Пик популярности данного 
вида собирательства пришелся на 70-е 
годы уже XX века. Тогда в коллекциях 
начали появляться детализированные 
изделия с разнообразными дополни-
тельными аксессуарами. «Основная 
ценность поездов заключается в меха-
низмах и технологиях, которые в них 
используются, и затратах сил на созда-
ние игрушек. Кроме того, самые доро-
гие модели также являются точными 
репликами настоящих легендарных 
локомотивов в уменьшенном разме-
ре, что также увеличивает ценность 

лотов в глазах коллекционеров»,— от-
мечает создатель моделей Питер Смит. 
Например, в марте этого года модель 
локомотива «Графиня Буклеух», на соз-
дание которой у известного британско-
го конструктора Гарри Пауэла ушло де-
сять лет, была выставлена на аукцион 
с предварительной оценкой в £150 тыс.

«За счет разнообразия моделей по-
ездов и железных дорог коллекции 
могут иметь всевозможную тематику. 
Некоторые собирают изделия опреде-
ленных стран, другие связывают увле-
чение с определенным периодом, а тре-
тьим по душе только коллекционные 

модели поездов от именитых произво-
дителей»,— отмечают эксперты интер-
нет-аукциона Соберу.ру. «Существуют 
макеты моделей поездов, которые сто-
ят миллионы долларов, как макет доро-
ги Зайфферта в Орегоне за $3,5 млн, но 
даже этот массивный макет бледнеет по 
сравнению с самой большой в мире мо-
делью железной дороги Miniatur Wun-
derland. Она включает около 8,08 мили 
пути и имеет 14 450 вагонов, а также бо-
лее 1 тыс. поездов. В 2015 году проект 
был оценен в £10 млн»,— говорит изда-
тель журнала Toy World Джо Баулч.

 
Играть или не играть
Серьезные коллекционеры, как прави-
ло, высоко ценят «антикварные» игруш-
ки, изготовленные до 1970-х годов в Ве-
ликобритании и Германии. Именно 
эти страны считались законодателя-
ми моды и гарантами качества в эпоху, 
предшествующую нашествию трансна-
циональных корпораций и конгломе-
ратов. Однако даже новые игрушки мо-
гут стать хорошей инвестицией. «Если 
у вас есть 20 фигурок героев саги „Звезд-
ные войны“, выпущенных в оригиналь-
ной коробке в 1977–1978 годах, сегодня 

их могут купить на аукционе за $36 тыс. 
А если в 1970-х вы потратили бы на те-
матические игровые наборы для маль-
чиков фирмы Matchbox $1740 и сохра-
нили бы их в идеальном состоянии до 
наших дней, то они принесли бы вам 
около $174 тыс.»,— говорит эксперт.

Далеко не все модели оценивают-
ся четырехзначными цифрами. Новые 
модели поездов могут стоить от $50 до 
$1 тыс., но скупать все подряд не стоит. 
По словам управляющего директора 
Aston’s Auctioneers Криса Астона, что-
бы вложения окупились, нужно всегда 
мыслить нестандартно и понимать ры-

нок: «Чем быстрее любая новая игруш-
ка теряет свою популярность, тем легче 
о ней забывают». Так произошло с ма-
шинками фирмы Dinky 1950-х годов, 
которые когда-то были отличным вло-
жением, но, вероятно, прошли свой 
пик, потому что новое поколение кол-
лекционеров с ними уже совсем не зна-
комо и данный бренд им ни о чем не 
говорит. Другой пример — британский 
производитель моделей поездов и авто-
мобилей Hornby Railways, в последние 
пять лет столкнувшийся со значитель-
ными убытками. Падение продаж явля-
ется индикатором снижения интереса 
к продукции компании со стороны по-
требителей. Чтобы улучшить показа-
тели и одновременно омолодить ауди-
торию, компания представила модель-
ные поезда и гоночные автомобили, 
которыми можно управлять мобильны-
ми телефонами с помощью bluetooth. 
Старания не прошли даром. Hornby 
Railways зафиксировала полугодовую 
прибыль в 33%.

 
Ностальгические циклы
«Люди, оценивающие товары сейчас, 
имеют решающее значение для буду-

щего игрушек как инвестиций. Здесь 
стоит учитывать 30-летний цикл, по 
истечении которого игрушки достига-
ют пика своей популярности. Те вещи, 
которые привлекают мужчин, а имен-
но они составляют большую часть кол-
лекционеров, как правило, связаны 
с их воспоминаниями о детстве и теми 
предметами, с которыми они играли, 
будучи школьниками»,— говорит Крис 
Астон. «Рано или поздно наступает вре-
мя, когда люди заканчивают выплачи-
вать ипотеку, их дети покидают семей-
ное гнездо и становятся финансово не-
зависимыми. В такие моменты у мно-
гих появляются свободные средства, 
которые можно потратить на что-то не-
обычное и приятное. Покупка игруш-
ки из ушедшей эпохи у многих людей 
часто вызвана ностальгией: у них, ве-
роятно, была похожая вещь в детстве 
или им очень хотелось когда-то ею об-
ладать»,— уверен оценщик компании 
Warwick and Warwick Ричард Рил.

«Большая часть спроса на конструк-
торы приходится на взрослых, кото-
рые росли в 1970-х, 1980-х и 1990-х го-
дах. Если вы ребенок 1970-х, то, вероят-
но, будете охотиться за набором №375, 

ТОП-15 ИГРУШЕК С САМЫМ ВЫСОКИМ ПРОЦЕНТОМ  
ПРИРОСТА СТОИМОСТИ

НАЗВАНИЕ ИГРУШКИ 
ГОД 

 ВЫПУСКА
НАЧАЛЬНАЯ 

ЦЕНА ($)
ЦЕНА В 2019 

ГОДУ ($)

КОЭФФИЦИЕНТ 
ВОЗВРАТА  

ИНВЕСТИЦИЙ 
ИГРУШЕЧНЫЕ АВТОМОБИЛИ HOT WHEELS 1968 0,59 535 90 592

КУКЛЫ BARBIE 1959 3 748,63 24 859

КУКЛЫ CABBAGE PATCH KIDS 1978 25 2598,72 10 297

ФИГУРКИ ЧЕРЕПАШЕК-НИНДЗЯ 1987 6 431,09 7 086

КУКЛЫ RAINBOW BRITE 1980 7 474,42 6 679

ТРАНСФОРМЕРЫ 1980 20 1046,94 5 136

ВИНТАЖНЫЕ ПЛЮШЕВЫЕ ИГРУШКИ CARE BEAR 1980 2 99,88 4 895

«МОНОПОЛИЯ» 1933 2 68,96 3 349

ИГРУШКИ POLLY POCKET 1980 15 431,08 2 774

ИГРУШЕЧНЫЕ СОЛДАТИКИ G.I JOE BREAKER 1982 12 307,91 2 466

ROI — это метрика, которая показывает, сколько денег получено за каждый вложенный доллар. 
Источник: Liberty Games. D
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