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рОзничная тОргОвля тОпливОм

1.  айДар хаБиБУллин,  
 директор ООО «татнефть-азс-северо-запад»

2.  виталий маслОв,  
 директор по развитию и операционному управлению сети азс «шелл» в россии

3.  Олег шалимОв,  
 генеральный директор аО «газпромнефть — северо-запад»

в гОлОсОвании таКже УчаствОвали

юрий Брянцев, 
генеральный директор ООО «Circle K россия»

алеКсей пласКОв, 
до 17 ноября — генеральный директор ООО «рн-северо-запад»

валерий фарБман, 
генеральный директор ООО «Киришиавтосервис»

маКсим хитрОв, 
генеральный директор ООО «лУКОйл-северо-западнефтепродукт»

автОритейл

автОритейл

лишь отсутствием новых машин и лик-
видных подержанных, отмечает госпожа 
Ананьева. При этом премиальные бренды 
растут динамичнее и даже показывают 
рост к предыдущему году. Реализация по-
пулярных массовых брендов сдерживает-
ся дефицитом доступных автомобилей на 
складах дилеров, из-за чего многие поку-
патели вынуждены остановить свой выбор 
на подержанных машинах, из-за этого их 
продажи растут стремительнее.

«Хорошую динамику показали китай-
ские бренды — Chery, Haval, Geely, кото-
рые сумели воспользоваться дефицитом 
в более популярных брендах-конкурентах. 
Неплохо показали себя и премиальные, 
такие как BMW, Porsche, Audi, Cadillac»,— 
добавляет эксперт.

Положительная динамика продаж и по-
степенное восстановление рынка наме-
тились по итогам первого полугодия, это 
обусловлено налаживанием полноценной 
работы дилерских центров и эффектом 
отложенного спроса, считает замести-
тель управляющего Санкт-Петербургским 
филиалом РГС-банка Даниил Макаршин. 
Эксперт добавляет, что рост цен, ослабле-
ние рубля и дефицит ликвидных автомоби-
лей не позволят восстановить полностью 
продажи новых машин, что неизбежно 
приведет к снижению объемов рынка по 
итогам года.

По данным генерального директора 
сети автосалонов Fresh Auto Дениса Ми-
галя, самыми востребованными машина-
ми в премиум-сегменте стали Mercedes-
Maybach S-Class, Bentley — Continental 
GT и Bentayga. С  начала года наблюда-
ется рост популярности Ferrari (21%), 
Lamborghini (12%) и Rolls-Royce (3%), под-
черкивает он.

Лидерами по объемам выручки массо-
вых и премиальных брендов за первое по-
лугодие в России стали BMW и Mercedes-
Benz — 59,6  млрд рублей (+13,9%) и 
59,5 млрд рублей (+1,9%) соответственно 
по сравнению с прошлым годом. АвтоВАЗ 
занял пятое место в рейтинге с выручкой 
в 58,8 млрд рублей (–18,6%), а второе и 
третье достались Kia и Toyota: 76,7  млрд 
рублей. При этом падение выручки япон-
ского бренда незначительнее, чем у ко-
рейского: –1,1% против –20,4%.

рУБль-мОтиватОр Ожидание еже-
годного повышения автопроизводителями 
цен в январе стимулирует продажи новых 
машин: россияне стремятся приобрести 
транспортные средства по текущей цене, 

объясняет господин Мигаль. «На фоне 
финансового кризиса люди стараются 
сохранить сбережения, особенно рубле-
вые»,— подчеркивает он.

На рост продаж во втором полугодии 
положительно повлияли ограничения в 
туристической сфере: деньги тратились 
внутри страны и высокий спрос отразился 
на количестве кредитных сделок, добавля-
ет директор департамента по маркетингу 
и рекламе ГК  «Автоспеццентр» Алексей 
Ермилов.

Даниил Макаршин уверен, что новой 
волне крупных приобретений способство-
вали нестабильная ситуация с рублем и 
бессистемно растущие цены. «Если еще 
летом некоторые прагматичные люди пла-
нировали менять автомобиль в 2021 году, 
то переписанные ценники подтолкнули их 
ехать к дилерам не откладывая. В первую 
очередь были раскуплены автомобили 
масс-маркета. Но автомобили премиум-
марок могут активнее покупаться после 
Нового года, так как по ним возможны 
скидки от дилеров при условии замерше-
го рубля»,— прогнозирует он.

В  пользу покупки автомобиля сейчас 
говорит тот факт, что ставки по креди-
там находятся на минимальных уровнях и 
действуют государственные программы 
льготного автокредитования, добавляет 
господин Макаршин. Несмотря на панде-
мию и снижение доходов населения, кли-
енты не готовы отдавать все накопления 
для покупки машины.

Данные «Авто.ру» подтверждают этот 
тезис: каждый второй дилер отмечает уве-
личение числа сделок с привлечением кре-
дитных средств. «Люди покупают машину 
в кредит, так как боятся, что из-за ослаб- 
ления курса рубля завтра она будет сто-
ить гораздо дороже. За время пандемии 
сильно вырос приоритет владения автомо-
билем,— подчеркивает Валентина Ананье-
ва.— Половина жителей крупных городов, 
участвовавших в опросе, которые ранее 
планировали отказаться от собственной 
машины, передумали это делать».

Впрочем, покупают не только в кредит, 
но и подержанные автомобили. Так, по 
данным «Авито Авто», на вторичном рын-
ке Петербурга и Ленинградской области 
в третьем квартале 2020 года рост про-
даж по сравнению со вторым кварталом 
составил 32%. Заметно увеличились про-
дажи подержанных автомобилей преми-
ум-сегмента в возрасте до трех лет: в сер-
висе фиксировали, что жители города по 
сравнению с прошлым годом приобретали 
их чаще на 10,3%. Средняя стоимость пре-
миум-брендов составила 2,7 млн рублей.

Жители России изыскивают и другие 
способы сэкономить. Некоторые плани-
руют отказаться от приобретения каско, 
приводит пример госпожа Ананьева. Вме-
сте с тем эксперт Национальной ассоци-
ации оптово-распределительных центров 
Алексей Васильев замечает, что финансо-
вая грамотность населения повышается, 
и это стимулирует водителей рассматри-
вать каско не как бесполезную трату де-
нег, а как защиту имущества. Однако, по 
прогнозу страховых компаний, из-за пан-
демии, сокращения продаж авто в первом 
полугодии и снижения доходов граждан к 
концу года сегмент каско может потерять 
до 3% в объеме. n 

несмОтря на Кризис, спрОс на машины Остается  
на высОКОм УрОвне и сДерживается лишь 
ОтсУтствием нОвых автО, причем премиальные 
БренДы пОКазывают рОст К преДыДУщемУ гОДУ
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