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Дизайн

ДизайнКОЛОнКа РЕДаКТОРа

ПОРаДОваТься  
за бывшую ПРОвинцию
Финляндия на протяжении десяти-
летий, если не большего времени, 
всегда стояла для россиян, по край-
ней мере петербуржцев, на особом 
месте. К какой еще стране, некогда 
входившей в империю, в нашей стра-
не сохранилось такое уважительное 
отношение? с Польшей все понятно: 
в советские времена бытовала по-
словица «Курица не птица, Польша 
не заграница». а пятнадцать лет на-
зад, на пике неприязненных отноше-
ний с бывшей провинцией, мы даже 
учредили целый государственный 
праздник — в честь победы над по-
ляками. К  республикам Прибалтики 
отношение еще более неоднознач-
ное: постперестроечный период раз-
вода не прошел гладко и справиться 
с обидами тридцатилетней давности 
оказалось крайне непросто не толь-
ко для руководства, но и для многих 
жителей бескрайней страны, даже 
(и особенно) для тех, кто никогда не 
был в этих странах ни до, ни после 
развала сссР.

но с Финляндией все иначе. Даже 
вторая мировая война, во время ко-
торой народы оказались по разные 
стороны фронта, не смогла испор-
тить в целом положительного от-
ношения россиян к суоми. Ровные 
отношения с северным соседом 
сохранялись и во время советского 
периода, и в новейшей истории. От-
дых в Финляндии, совмещенный с 
выгодным шопингом, не переставал 
быть популярен у жителей северо-
запада даже в периоды серьезных 
экономических кризисов, и только 
пандемия приостановила развитие 
туристического обмена.

возможно, тут дело в том, что 
Финляндия с момента получения не-
зависимости старалась заниматься 
исключительно своими проблемами 
и достигла успехов в построении 
и государственности, и эффектив-
ной экономики. наверное, глядя на 
успехи соседней страны, подспудно 
в голове жителей России возника-
ет мысль, что ведь и мы могли бы 
так же, пойди мы по этому пути: не 
стараясь облагодетельствовать 
весь мир, а сосредоточившись на 
решении простых земных проблем. 
впрочем, этот путь избрать никогда 
не поздно. 
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«финлянДия»

Эстетика без излишеств  
лаконичность, простота и практичность стали популярными 
Элементами в дизайне уже давно, и все Это сочетается  
в финском стиле. корреспондент BG марина Царева разбира—
лась, как он смог стать самостоятельным брендом и какое 
влияние оказывает на индустрию сегодня.

Развитие финского дизайна происходи-
ло под влиянием двух сильных факторов. 
С  одной стороны, Финляндия всегда, а 
особенно сильно с 1950-х годов, тяготела 
к скандинавскому стилю, характерному 
для Швеции и Дании. Из-за этого многие 
ассоциируют финский дизайн в большей 
степени с ним. Другим фактором была 
славянская культура — с яркими цвета-
ми, сильными контрастами и раститель-
ными орнаментами. Это связано с тем, 
что на протяжении более ста лет Фин-
ляндия была частью Российской импе-
рии. Важным для дизайна стало событие 
1871 года, когда император Александр III 
разрешил открыть в Великом княжестве 
Финляндском первую школу ремесел. Уже 
через три года там основалось общество 
национального дизайна. К концу XIX века 
изделия финских мастеров стали частью 
международных выставок, а к началу XX 
века у финнов появился свой павильон на 
вернисаже в Париже. 

По словам дизайнера и основателя 
дизайн-бюро Deconly Яны Шамовой, кон-
цепция финского дизайна строится на 
взаимодействии национальных традиций 
и обычаев с современными и техноло-
гическими решениями: «Элементы фин-
ского дизайна все чаще встречаются в 
интерьерах по всему миру, все больше 
дизайнеров берут на вооружение основы 
этого направления. В цветовой палитре 
направления преобладают белые оттенки: 
сливочный, айвори, миндальный, кремо-
вый. Характерными для финского дизай-
на также будут приглушенные оттенки 
синего, зеленого и коричневого. Белый 
цвет символизирует безграничный про-
стор здешних мест, а также снег, который 
лежит большую часть года, синий цвет — 
множество озер на территории страны, 
зеленый и коричневые цвета — нетрону-
тые леса, которые занимают больше по-
ловины Финляндии».

В 30-е годы прошлого века Финляндия 
стала законодательницей «мебельной 
моды». Архитектор и дизайнер Алвар Аал-
то вместе со своей женой и двумя едино-
мышленниками основал фабрику Artek. 
Она стала главным ориентиром для про-
изводителей мебели чуть ли не во всем 
мире. Название фабрики произошло при 
сложении двух характеризующих ее по-
нятий — Art и Technology. Целью для себя 
компания видела не только продажу ме-
бели, но и популяризацию новой культу-
ры проживания через выставки и другие 
образовательные средства. Создатели 
рассматривали Artek как способ диалога 
с представителями международного аван-
гарда, усиления обмена культурой с ми-
ром. Во многом благодаря этой компании 
о финском дизайне и искусстве массово 
заговорили в середине прошлого века. 
Самым популярным созданным предметом 
Artek стал табурет с изогнутыми в фор-

ме буквы  L ножками: если зайти на сайт 
компании сегодня, одним из элементов 
визуального оформления страницы будет 
именно он. 

счасТьЕ и ПРаКТичнОсТь «Финский 
стиль в интерьере можно охарактеризо-
вать как лаконичный, функциональный, 
экологичный и инновационный. Уникаль-
ность природы Финляндии высоко ценит-
ся местными жителями, которые считают, 
что любое строение должно вписывать-
ся в окружающую среду, а не наоборот, 
природа подстраиваться под возводимые 
дома,— говорит дизайнер и основатель 
дизайн-бюро Deconly Екатерина Ершо-
ва.— Любовь к природе в финском дизай-
не выражается в применении исключи-
тельно натуральных материалов, которые, 
кстати, потом должны пойти на перера-
ботку, чтобы сократить количество му-
сора и загрязнения окружающей среды. 
Интерьер в финском стиле подразумева-
ет использование деревянной мебели».  
В качестве причины популярности фин-
ского дизайна госпожа Ершова называет, 
в том числе, мировой тренд на экологич-
ность и потребительскую этичность.

«На общем фоне этого традиционного 
деревянно-ремесленного скандинавско-
го дизайна интерьера финский дизайн 
выделяется тем, что в нем нет-нет да и 
проглянет эта хитроватая физиономия 
рукастого хуторянина, несмотря на то, 
что они делали очень изысканные, пре-
красные и, даже хочется сказать, куль-
турные вещи»,— писал об особенностях 
финского дизайна историк искусства, 
преподаватель Школы дизайна НИУ ВШЭ 
и автор статей Большой российской энци-
клопедии об архитектуре Артем Дежурко. 
В качестве примера он вспоминает дебют 
Тимо Сарпаневы в 1950-х годах, ставшего 
одной из ключевых фигур промышленного 
и скандинавского дизайна. Тимо Сарпане-

ва запомнился прежде всего своими рабо-
тами из стекла, а его имя ассоциируется с 
фирмой littala. 

По мнению генерального директора 
брендингового агентства Brandson (Total 
Identity Group) Елены Юферевой, финский 
дизайн в последние годы стал самостоя-
тельным брендом: «Он содержит в себе та-
кие ценности, как модернизм, многофунк-
циональность и эмпатия, за счет внимания 
к деталям. Красота, по мнению финских 
архитекторов, достигается не внесением 
дополнительных элементов, а строгостью 
линий, спокойными тонами и натуральны-
ми материалами, а также тем, что в дизай-
не интерьера главенствует идея создания 
уютной, гармонирующей с нуждами чело-
века атмосферой. Здесь все под рукой, и 
именно это дает пользователю ощущение 
счастья. Дизайнерский рационализм фин-
нов — воплощение повседневных иннова-
ций, обусловленных изначально суровыми 
природными условиями. Однако стремле-
ние к гармонии с окружающим миром обе-
спечило финскому дизайну популярность 
в современном мире, обеспокоенном эко-
логической проблематикой».

Согласно рейтингу счастья, опублико-
ванному ООН в этом году, Финляндия — 
страна самых счастливых людей в мире. 
Елена Юферева комментирует: «Неудиви-
тельно, что первые строчки рейтинга воз-
главляют именно скандинавские страны, 
несущие в мировое сообщество такие 
ценности, как эмпатия ко всему живому, 
рационализм в повседневном, много-
функциональность. Скандинавские брен-
ды активно продвигают экологические 
догмы. Например, разработанный нами 
для датского производителя сантехники 
Berholm бренд в визуальной составляю-
щей упаковки отражает красоту северных 
широт, так любимую скандинавами, а его 
брендлайн First Water Design акцентирует 
внимание на ценности чистой воды. ➔ 16
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