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Модно помогать
Огромный вклад в борьбу с COVID-19 внесли модные дома и группы. LVMH 
и Kering начали свои действия против нового коронавируса еще в то время, 
когда эпицентр был в Ухане. Бернар Арно обязался отправить в Красный 
Крест Китая $2,3 млрд, а Франсуа Пино — $1,08 млрд. Позднее парфюмерные 
предприятия группы LVMH переключились на производство дезинфицирую-
щих средств. Линии открылись на трех заводах, выпускающих парфюмерию 
марок Christian Dior, Givenchy и Guerlain, расположенных рядом с Орлеаном, 
Шартром и Бове. Поставки начались 16 марта, и, как сразу заявили в группе, 
они будут продолжаться столько времени, сколько будет необходимо.
На некоторых фабриках LVMH начали шить средства индивидуальной защи-
ты. Kering организовал передачу масок от китайских производителей фран-
цузским больницам. Свои собственные проекты создали и бренды обеих 
групп. Например, марка Bulgari (группа LVMH) помимо производства и поста-
вок дезинфицирующих средств передала в дар исследовательскому отделу 
больницы Lazzaro Spallanzani в Риме 3D-микроскоп.
Многие итальянские бренды и их главы как частные меценаты помогали 
больницам в своей стране финансово: Донателла Версаче пожертвовала 
госпиталю San Rafaele в Милане €200 тыс., Джорджо Армани передал боль-
ницам €1,25 млн.
Prada кроме производства медицинских комбинезонов и масок профинанси-
ровала оснащение нескольких боксов интенсивной терапии в итальянских 
больницах. Moncler вообще оплатила строительство больницы в Ломбар-
дии — на эту благую цель компания пожертвовала €10 млн.
Многие компании задумались о тех, кто больше всех рискует жизнью во 
время эпидемии,— о врачах. Tod’s перевела €5 млн семьям врачей, скончав-
шихся от коронавируса.
«В трудные времена мы должны сплотиться. Вся команда Burberry очень гор-
дится тем, что может поддержать тех, кто неустанно борется с COVID-19, будь 
то лечение пациентов, поиск вакцины или помощь по снабжению продоволь-
ствием нуждающихся в это время». Это слова генерального директора Burberry 
Марко Гоббетти. Что же касается не слов, а дела, то среди инициатив Burberry 
и помощь в доставке масок и халатов для медицинского персонала и пациен-
тов, и производство этих масок и халатов (была переоснащена фабрика трен-
чей в Йоркшире), и финансирование исследований и поиска вакцины 
в Оксфордском университете.
Вторит словам Гоббетти об объединении слоган краудфандинговых кампа-
ний Gucci: «We are all in this Together» — «Мы все в этой ситуации вместе». 
Одновременно с началом кампаний бренд Gucci объявил и о пожертвовании 
€2 млн организациям, борющимся с коронавирусом.
Как подтверждать слова делами, показывает инициатива Mercury. Когда ЦУМ 
был вынужден закрыться, произведенные для сотрудников магазина защит-
ные экраны безвозмездно передали в супермаркеты «Азбука вкуса». Всего 
было передано 3 тыс. защитных экранов.
Другой российский гигант моды и люкса — Bosco di Ciliegi — оперативно 
переориентировал на пошив медицинских масок свою открытую в прошлом 
году фабрику в Калуге.
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