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На перспективу

О б ы ч н о  п е р е д  н а ч а л о м  л е т н е г о  с е з о н а  н о -

м е р  п е с т р и т  н о в о с т я м и  с   М и л а н с к о г о  м е -

б е л ь н о г о  с а л о н а .  Н а   э т о т  р а з  в с е  п о ш л о 

п о   и н о м у  с ц е н а р и ю .  И з - з а  п а н д е м и и  в с е 

м е р о п р и я т и я  с   б о л ь ш и м  с к о п л е н и е м  л ю -

д е й  б ы л и  о т м е н е н ы   —  и   п о к л о н н и к и  д и -

з а й н а ,  к а з а л о с ь  б ы ,   о с т а л и с ь  б е з  г л а в н о г о 

с о б ы т и я  г о д а .  Н а   п р е с с - к о н ф е р е н ц и и ,  к о г -

д а  в о п р о с  п р о в е д е н и я  S a l o n e  d e l  M o b i l e 

е щ е  н е   б ы л  р е ш е н ,  с о б р а л а с ь  п у б л и к а 

и з   р а з н ы х  с т р а н .  О т с у т с т в о в а л а  т о л ь к о 

д е л е г а ц и я  и з   К и т а я ,  н а   т о т  м о м е н т  у ж е 

с т о л к н у в ш е г о с я  с   б е д с т в и е м .  Р е д а к т о р ы 

к и т а й с к и х  и н т е р ь е р н ы х  и з д а н и й  з а п и с а л и 

к о л л е к т и в н о е  о н л а й н - о б р а щ е н и е ,  к о т о р о е 

т р а н с л и р о в а л и  н а   б о л ь ш о м  э к р а н е :  « В   э т и 

д н и  н а ш е  ж и л и щ е  с   е г о  и н т е р ь е р о м  и   д о -

р о г и м и  с е р д ц у  в е щ а м и ,  б у д ь  т о   г о р о д с к а я 

к в а р т и р а  и л и  з а г о р о д н ы й  д о м ,  с т а н о в и т с я 

ч е м - т о  б о л ь ш и м ,  ч е м  п р о с т о  п р и в ы ч н ы й 

ф о н  д л я  ж и з н и .  Э т о  н а ш  о ф и с ,  н а ш  р е с т о -

р а н ,  н а ш  с п о р т з а л .  Е с л и  ш и р е   —  н а ш е  у б е -

ж и щ е ,  ф и з и ч е с к о е  и   д у х о в н о е » .  Т о г д а  э т и 

с л о в а  к а з а л и с ь  ч е м - т о  о ч е н ь  а б с т р а к т н ы м . 

С е г о д н я  и х   с м ы с л  я с е н  к а ж д о м у.

М е ж д у  т е м  м н о г и е  с п е ц и а л и с т ы  д и з а й н е р -

с к о й  о т р а с л и  в о с п р и н я л и  к р и з и с н о е  в р е м я 

к а к  в ы з о в   —  в   т о м  ч и с л е  г е р о и  э т о г о  н о м е -

р а .  О н и  у с п е л и  и з о б р е т и  о г р о м н о е  к о л и ч е -

с т в о  п о л е з н ы х  п р и с п о с о б л е н и й  д л я  н о в о й 

ж и з н е н н о й  с и т уа ц и и :  о т   к о н ц е п т уа л ь н о г о 

о ф и с а - к а п с у л ы  д о   п е р е г о р о д о к  н а   к р е с л а 

с а м о л е т о в ,  ч т о б ы  м о ж н о  б ы л о  л е т а т ь  б е з 

р и с к а ,  к о г д а  о т к р о ю т с я  г р а н и ц ы .  С р е д и 

д и з а й н е р с к и х  и д е й  е с т ь  к а к  и   в п о л н е  с е -

р ь е з н ы е ,  к о т о р ы е ,  в о з м о ж н о ,  с к о р о  б у д у т 

р е а л и з о в а н ы ,  т а к  и   ш у т о ч н ы е  и   и р о н и ч -

н ы е ,  п р о с т о  п о д н и м а ю щ и е  н а с т р о е н и е 

и   п р и з ы в а ю щ и е  с   о п т и м и з м о м  с м о т р е т ь 

в п е р е д .  Х о ч е т с я  п р и с о е д и н и т ь с я  к   э т о м у 

п р и з ы в у,  п о к а  и з у ч а я  м е б е л ь н ы е  н о в и н к и 

в   ф о р м а т е  z o o m - к о н ф е р е н ц и й .  С   н е т е р п е н и -

е м  ж д е м  в с т р е ч и  с   н и м и  в   о ф л а й н е .

Е л е н а  К а н а н ы к и н а
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Австрийск а я ст удия 
Precht разработа ла 
парковый ландшафт — 
Parc de l a Distance, 
в основу которого 
легла идея социа льной 
дистанции

Коллекция посуды 
Passifolia , Hermes
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место 
под солнцем
Если повезет с погодой, то наконец представится 
возможность забыть о дефиците витамина D и с удо-
вольствием принимать солнечные ванны — на тер-
расе или балконе. Шезлонги с мягкими подушками, 
решетчатые подиумы, по которым приятно ходить 
босиком, тент и кресла-сафари, напоминающие 
о путешествиях, и удобные широкие лежаки станут 
приметами летней среды обитания.

1

2

1. Разноцветные корзины Karam, коллекция outdoor, B&B Italia  2. Блюдо Passifolia, Hermes  3. Десертная тарелка Cle, Maison Matisse  4. Коллекция Magic Garden, Missoni  5. Стаканы Toucan, Lladro  
6. Модульная система Apsara, дизайн Людовики и Роберто Паломба, Giorgetti Outdoor  7. Поднос Ripple, Fendi Casa  8. Диван Quadrado, Minotti  9. Стул Band, дизайн Патрисии Уркиолы, Kettal  10. Скамейка Joi, Meridiani 
11. Плетеное блюдо, Hermes  12. Светильник Siiri, Magis 
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интерьерытенденции

9  

оазис 
в саду
В жаркие дни захочется не только гулять в саду, 
но и устроить место отдыха где-нибудь в тени де-
ревьев. Благодаря современным материалам грани-
цы между интерьером и экстерьером постепенно 
стираются, а уличная мебель ничуть не уступает 
в удобстве той, что стоит в гостиной. Текстильные 
чехлы современных диванов outdoor не боятся про-
мокнуть, при этом обивочные ткани натуральные 
и мягкие на ощупь. Спинки кресел-коконов защи-
щают от ветра, навесы — от жары и дождя.

B
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S
A

1. Фарфоровая фигурка панды Bernardo по эскизам Елены Сальмистраро, Bosa  2. Стол и стулья, коллекция Joi Open Air, дизайн Андреа Паризио, Meridiani  3. Вазочка Anemone Nut, Michael Aram  4. Поднос c кожаными 
ручками Mood Nomade, Christofle  5. Ваза Decoupage, дизайн Ронана и Эрвана Буруллеков, Vitra  6. Кресла, пуфы, столик из коллекции Bay, дизайн студии Doshi Levien, B&B Italia  7. Кресло Palla, Bonacina  8. Кресло Tape Cord 
Outdoor, Minotti  9. Кровать Trampoline, дизайн Патрисии Уркиолы, Cassina  10. Фарфоровая фигурка стрекозы Dragonfly из коллекции Awesome Insects, Lladro  11. Диван Ribes, дизайн Антонио Читтерио, B&B Italia
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Много Матисса
Французская марка Maison Matisse ставит перед собой цель насколько воз-
можно популяризировать творчество Анри Матисса, творчески интерпрети-
руя его полотна и стиль для создания предметов декора. Новая коллекция 
бренда, в частности, посвящена картине «Музыка», написанной Матиссом 
в 1939 году. Блюда, тарелки и кувшины (в общей сложности 14 предметов), 
формирующие коллекцию, украшены яркими рисунками, созданными по 
мотивам этого полотна. Автор изображений Марта Баковски ранее проходила 
стажировку у знаменитого голландского дизайнера Хеллы Йонгериус и уже 
несколько лет работает на себя. Ее студия находится в Париже, а среди клиен-
тов уже значатся первые имена французской индустрии интерьерного деко-
ра: от мебельного гиганта Roche Bobois до дизайнерской марки La Chance.
www.maison-matisse.com

Девушки в цветах
Мануфактура обоев ручной работы de Gournay и британский модный бренд Erdem пред-
ставили первую совместную коллекцию. Рисунки для нее создал основатель модного 
дома дизайнер Эрдем Мoралиоглу, который выбрал для эскизов свой любимый декора-
тивный мотив: россыпи цветов и экзотические птицы. Гортензии, ирисы, орхидеи — 
райский сад от Erdem, только теперь воссозданный в декоре для дома.
Эрдем сделал себя имя на одежде, декларирующей бескомпромиссную женственность, 
и коллекция для de Gournay также овеяна этим настроением. Она включает три новых 
декора Golden Yellow, Adam Grey и Kelly Green, которые дополнили уже существующий 
модельный ряд обоев в стиле шинуазри. Модный дом Erdem, в свою очередь, выпустил 
коллекцию платьев сезона весна-лето, которые украшены принтами, сделанными 
с этих эксклюзивных рисунков.
www.degournay.com

Много Матисса
Французская марка Maison Matisse ставит перед собой цель насколько воз-
можно популяризировать творчество Анри Матисса, творчески интерпрети-
руя его полотна и стиль для создания предметов декора. Новая коллекция 
бренда, в частности, посвящена картине «Музыка», написанной Матиссом 
в 1939 году. Блюда, тарелки и кувшины (в общей сложности 14 предметов), 
формирующие коллекцию, украшены яркими рисунками, созданными по 

Как на орбите
Новинка швейцарской марки Vitra — кресло Citizen, спроектированное Константином Грчичем. 
Модель представляет собой почти аэродинамическую конструкцию: сиденье и спинка, балансиру-
ющие в воздухе, крепятся к каркасу всего на трех металлических тросах. Благодаря этому тело 
принимает максимально расслабленное положение, а качаться можно совсем как в гамаке. 
Также кресло вращается. Модель вышла в двух версиях: с высокой спинкой и подголовником 
(его также можно использовать как подушку, поддерживающую шею) и с низкой спинкой.
www.vitra.com

Игровой зал
В новой коллекции для дома от Hermes 
множество разных необычных вещей 
на все случаи жизни. Есть столики в форме 
бегового круга, как на ипподроме, и шка-
тулки с кожаным плетением-маркетри, 
которое напоминает о жокейской форме. 
Есть игральные столы для карт и шахмат, 
терракотовые вазы ручной работы, как 
будто отлитые из бронзы, и яркие кашеми-
ровые пледы. Главными же новинками 
стали мебельный гарнитур по дизайну 
Джаспера Моррисона и приставные столи-
ки Les Trotteuses d’Hermes. На дубовых 
треногах Les Trotteuses, перехваченных 
кожаными ремнями, установлены фарфо-
ровые столешницы в виде подносов. 
Рисунки на фарфоре также отличаются. 
Пока это три геометричных орнамента, 
созданных Джанпаоло Паньи, Анн Руссель 
и Анри д’Ориньи. Коллекцию авторских 
узоров обещают каждый год пополнять. 
www.hermes.com





коммерсантъстиль

интерьерыновости

 12 июнь2020

Для открытого сезона
Дизайнер Антонио Читтерио многие годы сотрудничает 
с  маркой Flexform, создавая мебель, которая скоро становит-
ся современной классикой. Читтерио делает ставку на эрго-
номику и элегантность. Новинка этого сезона диван Atlante 
разработан для линии outdoor (открытые и полуоткрытые 
помещения). Сиденье оторочено тонким изящным кантом, 
база совсем не массивная, напротив, легкая металлическая, 
а подушки крепятся к ней при помощи перетяжек, создаю-
щих ритмичный ряд. На выбор предлагаются разные 
 варианты обивки и покрытия. 
www.flexform.it

Шелковые сады
В названии итальянского бренда Misha Wallpapers нам слышится русское 
имя. Между тем Misha образовано из названия двух городов — Милана 
и Шанхая, которые марка считает важными первоисточниками для своего 
творческого кредо. Компания основана сестрами Кьярой и Анной Энрико 
и специализируется на выпуске обоев bespoke. Их делают из шелка и укра-
шают ручной вышивкой в традициях шинуазри. Рисунки, которые береж-
но наносятся на полотно, создает Кьяра. Марка привлекает и сторонних 
авторов. Так, за новой моделью Oasi стоит дизайнер Кристина Челести-
но — это панели размером полтора на три метра, украшенные ручной 
вышивкой по шелку с изображением тропического леса. Узор Floating 
peonies, синие и бело-красные пионы на драматичном черном фоне,— 
уже от самих сестер Энрико. Коллекцию впервые представили в Париже 
в рамках Deco Off 2020. 
www.mishawallcoverings.com; 
представитель в Москве — компания WWTS, 
www.wwts.it

Знакомый взгляд
Модный дом Versace в этом сезоне явно неравнодушен 
к теме тропиков: она использована как в коллекциях 
одежды, так и в интерьерной линии. Не стала исключе-
нием новая коллекция посуды, которая выходит под 
брендом Rosenthal meets Versace, а выпускается сила-
ми немецкой фарфоровой мануфактуры Rosenthal. 
Все предметы сервиза «Животный мир джунглей» укра-
шены изображениями флоры и фауны, а центральный 
элемент декора — голова Медузы Горгоны, логотип мод-
ного дома, что делает этот фарфор более чем узнаваемым. 
«Дом фарфора»

 варианты обивки и покрытия. 
www.flexform.it

Знакомый взгляд
Модный дом Versace в этом сезоне явно неравнодушен 
к теме тропиков: она использована как в коллекциях 
одежды, так и в интерьерной линии. Не стала исключе-
нием новая коллекция посуды, которая выходит под 
брендом Rosenthal meets Versace, а выпускается сила-
ми немецкой фарфоровой мануфактуры Rosenthal. 
Все предметы сервиза «Животный мир джунглей» укра-
шены изображениями флоры и фауны, а центральный 
элемент декора — голова Медузы Горгоны, логотип мод-
ного дома, что делает этот фарфор более чем узнаваемым. ного дома, что делает этот фарфор более чем узнаваемым. 
«Дом фарфора»

Знакомый взгляд

Особый предмет
Хедлайнером в линии изделий Baccarat, объединившей 
 несколько сетов из новых и уже известных моделей, стал 
 хрустальный сервиз Swing, включающий пиалы, классиче-
скую французскую тарелку для хлеба и десертную тарелку. 
 Дизайн Swing построен на сложной фрезеровке: пересече-
ние граней в проекции сверху смотрится как пышный розо-
вый бутон, а сбоку напоминает абрис губ. Коллекцию допол-
няют подставки для яиц, они же рюмки для ликера. Фужер 
Massena №0, выполненный с оглядкой на классические 
 модели серии Massena, предназначен для воды со льдом 
и для сервировки мороженого и фруктовых десертов. 
 Финальный аккорд коллекции — ваза для фруктов New 
Antique по дизайну голландской звезды Марселя Вандерса. 
www.baccarat.com, ТД ЦУМ
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ЮЛИЯ ФАДЕЕВА, замес-
титель генерального директора представи-
тельства бренда BoConcept, рассказывает 
об особенностях скандинавского подхода к 
оформлению дома.

— Вы представляете в России мебель-
ный бренд из Дании. Скандинавский 
дизайн — одно из самых востребован-
ных направлений. За что клиенты 
из России так полюбили скандинав-
ский стиль?
— Минимализм, практичность, экологич-
ность и красота форм — думаю, полюбили 
именно за это. В современном обществе 
все больше ценят функциональность, 
комфорт, стараются даже в мегаполисе 
быть ближе к природе, окружить себя на-
туральными материалами и грамотно 
планировать пространство, не загромож-
дая его. Еще один плюс: скандинавский 
стиль универсален и доступен. Чтобы во-
плотить идеи в жизнь, не нужны большие 
площади.
— Как вам кажется, скандинавы по сво-
ей природе консервативны? Возможно, 
еще и это нас роднит?
— В какой-то мере, конечно. Скажем, во все 
времена скандинавы предпочитали свет-
лые стены, деревянные полы, деревянную 
мебель, светлые пространства. Силуэты 
мебели, конечно, меняются, дизайнерский 
состав обновляется, появляются новые 
имена и материалы, но предметы инте-
рьера по-прежнему производятся с учетом 
местных традиций. Я бы сказала, это стиль 
вне времени.
— Есть ли какие-то отличительные чер-
ты, присущие именно датчанам?
— Безусловно. Датский стиль не перепута-
ешь ни с каким другим, в нем есть своя фи-
лософия, определенные взгляды на жизнь. 
Датчане живут в гармонии с природой, 
не делают четких разграничений между 
улицей и домом, потому что природа в це-
лом для них — это такой же дом. В том, что 
касается интерьера, они не любят много-
цветность и слишком яркие краски, ста-
раются избегать всяческих излишеств 
в обстановке. Дания — северная страна, 
там очень мало солнца, поэтому многие 
в принципе отказываются от штор. На-
ряду с верхним светом используются на-
польные светильники и бра. Чем больше 
источников света, тем лучше. В интерьере 
преобладают характерные для местного 
ландшафта оттенки: серый, песочный, теп-
ло-коричневый, цвет зелени.
— Какую роль играют тренды?
— Дизайн тесно связан с технологиями, 
а технологию диктует развитие науки. 
Этой осенью BoConcept представит новую 
интерьерную линию, в которой, безуслов-
но, будут отражены все изменения, прои-
зошедшие в мире. В создании коллекции 
участвовал Мортен Георгсен — датский ди-

зайнер, с которым мы сотрудничаем боль-
ше 25 лет. В ней будет много модульных 
мебельных систем для небольших квар-
тир, кроме того, значительно расширится 
линейка аксессуаров.
— С вами сотрудничают дизайнеры 
первой величины — например, бы-
ла совместная коллекция с Каримом 
Рашидом. Планируете ли вы новые 
коллаборации?
— Мы работаем и со звездами, и с моло-
дыми дизайнерами. Хороший пример — 
наше недавнее знакомство с Ашканом 
Хейдари. Этот молодой датчанин при-
думал кресло Reno, которое тут же стало 
одним из самых продаваемых. Карим Ра-
шид разработал для нас две коллекции. 
Он отличный знаток датской эстетики. 
К примеру, коллекция Chelsea, представ-
ленная в прошлом сезоне,— очень яр-
кая мебель в стиле Карима, но также это 

и тонкая отсылка на творчество великого 
датского дизайнера XX века Вернера Пан-
тона. Другая мировая звезда, потрясаю-
щий японский дизайнер Оки Сато, создал 
для BoConcept коллекцию Fusion. Дизайн 
выглядит, с одной стороны, в духе япон-
ского минимализма, с другой — содержит 
напоминание о творчестве датского клас-
сика Финна Юля.
— Бренд был основан в 1950-е годы. Ка-
кие элементы стиля 1950-х вы могли 
бы назвать актуальными и сегодня?
— Компания существует с 1952 года. Ее ос-
нователи Таэ Мольхольм и Йенс Эртхой по-
знакомились во время учебы. Начинали 
с маленькой мастерской в городе Хернинг, 
которая за десять лет превратилась в фаб-
рику с персоналом 40 человек. В 1980-е 
 компания расширялась. В России бренд по-
явился в начале 2000-х. Что касается моды 
1950-х — металл, литой каркас, то мы ведь 
говорим о послевоенной Европе. Строгая 
геометрия, модульность — эти вещи в моде 
и по сей день.
— Какие темы сейчас вам кажутся наи-
более перспективными? За каким ди-
зайном будущее?

— Персонализация интерьера — на пер-
вом плане выражение индивидуальных 
предпочтений. Большое значение приоб-
ретает экологичность: от традиционных 
дерева и камня до экспериментов с ма-
териалами, которые раньше считались 
лишь мусором (например, шпон из куку-
рузы, мебель из переработанного сырья). 
И, конечно, «умный» дизайн: светильни-

ки в дополнение к основной функции объ-
единены с динамиками, прикроватные 
тумбы оснащены беспроводными заряд-
ными станциями для мобильных телефо-
нов, спинки диванов подстраиваются под 
наши привычные позы. Технология стано-
вится неотъемлемой частью жизни.

Мы как компания воспринимаем лю-
бые кризисы как дополнительные возмож-
ности. Например, на сайте www.boconcept.
com появилась функция онлайн-заявки. 
Можно кастомизировать любой предмет 
мебели BoConcept для конкретного инте-
рьера (более 100 вариантов обивки, выбор 
комплектации и размеров, различные ма-
териалы столешниц и фасадов). Кроме то-
го, на сайте www.boconceptonline.ru есть 

возможность получить онлайн-консуль-
тацию специалистов. И мы, конечно, всег-
да ждем наших клиентов в одном из 11 
салонов в Москве и Петербурге (с 1 июня 
они открыты), где поможем реализовать 
мечты, связанные с вашим домом, ис-
пользуя весь багаж скандинавских дизай-
неров, помноженный на опыт российских 
специалистов.

«Кризис всегда открывает 
дополнительные возможности»
Датский дизайн в России

1. Диван Amsterdam,  
столик Madrid,  
торшер Kuta
2. Диван Carlton,  
кресло Trento  
с подставкой для ног,  
столик Los Angeles,  
полки Lugano
3. Кресло Imola
4. Стул Vienna,  
стол Augusta
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ИТАЛЬЯНСКИЙ мебель-
ный бренд Visionnaire впервые пригласил 
к сотрудничеству модный дуэт дизайне-
ров Draga & Aurel — Драгу Обрадович и Ау-
реля Баседова. Они разработали для марки 
четыре объекта: обеденный стол Amos, 
консоль и журнальный столик Lego и се-
рию модульных светильников Sputnik, 
из которых можно составлять в интерье-
ре многоярусные подвесные скульптуры. 
В условиях пандемии креативный дирек-
тор компании Элеонор Кавалли лично 
проанонсировала новый проект в формате 
онлайн-превью.

— Я давно следила за творчеством это-
го дуэта,— говорит Элеонор,— мне всег-
да импонировал их творческий метод. Их 
студия на озере Комо — настоящая твор-
ческая лаборатория. Я непрерывно нахо-
жусь в поисках новых имен, ищу не просто 
практикующих дизайнеров, а новаторов. 
Драга и Аурель из их числа. Она из Боснии, 
он из Германии, начинали в области моды 
и текстильного дизайна. Увлекаются ис-

кусством, черпают вдохновение в дизайне 
1950–70-х. Проектируя мебель, работают 
как художники — каждый объект выгля-
дит как скульптура, штучная вещь. Хотя 
это капсульная линия, но никак не ограни-
ченный тираж.

В 1980-х была популярна песня итальян-
ской исполнительницы Марины Фиорда-
лизо Non voglio mica la luna («Мне нужна 
вовсе не луна»). Мы вспомнили о ней, по-
тому что хотели посвятить коллекцию как 
раз человеческим амбициям и любопыт-
ству — качествам тех из нас, кто все время 
стремится к большему. Cветильники на-
звали Sputnik, в том числе в честь амбиции 
советских первооткрывателей, стремив-
шихся исследовать космос. Подвесы состо-
ят из отдельных модулей, которые можно 
складывать между собой в бесчисленные 
комбинации и даже использовать как на-
стенное светящееся панно.

Консоль и столик Lego, как можно дога-
даться из названия, напоминают конструк-
тор. Каркас устроен таким образом, что 
расположение столешницы можно менять 
и таким образом укорачивать или, наобо-
рот, удлинять модель. Материалы при этом 
очень массивные и дорогие — бетон и алю-
миний. В результате у консоли действи-
тельно внушительный вес. Признаюсь, 
это мой любимый объект. Есть вариант это-
го же дизайна, только в виде журнального 
столика. Lego выглядит как предмет кол-
лекционного дизайна. Обеденный стол 
Amos претендует на роль главного предме-
та в столовой. Его отличительные черты — 
сложность отделки. Прежде чем добиться 
нужного результата, мы сделали десятки 
прототипов, меняя покрытия и техноло-
гии. Не терпится все показать широкой пу-
блике в шоуруме. Ожидаем открытия 
нового сезона. www.visionnaire-home.com

От первого лица
Капсульная линия 
Draga & Aurel для Visionnaire
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ОБ ЭВОЛЮЦИИ  в инте-
рьерной моде и о современном производ-
стве классической мебели рассказывает 
Константин Медведкин, глава россий-
ского представительства итальянской ком-
пании Francesco Molon.

— Представительство фабрики было 
открыто в Москве в 1996 году. Что из-
менилось, по вашим наблюдениям, 
за это время в менталитете российско-
го заказчика?
— Со времен открытия до сегодняшне-
го дня наш офис на Полянке функциони-
рует с тем же номером телефона и по тому 
же адресу. Первоначально мы занимались 
воспроизведением классического инте-
рьера. В классических стилях все очень 
строго и ожидаемо, есть определенные 
законы. Художественные отступления 

не приветствуются. Но, действительно, 
за это время произошли масштабные из-
менения — и в нашем менталитете, и, ко-
нечно, в домах. В связи с этим на фабрике 
появилась отдельная мебельная линия 
с более современными моделями — с ней 
у дизайнеров больше свободы маневра. 
В то же время и у нее классические корни. 
Это наша интерпретация ар-деко.
— Заказчик помолодел — в этом 
причина?
— И это тоже. У него есть багаж впечат-
лений, зрительного опыта, он лично 
вникает в детали, курирует процесс. По-
явился интерес к теме. Мы все чаще об-
суждаем детали лично с хозяином дома, 
а не с посредником. При этом проект ведут 
и курируют наши проектировщики в мо-
сковском бюро.
— Вся мебель по-прежнему произво-
дится в Италии вручную и на заказ?
— Да, фабрика находится в регионе Ве-
нето в городке Рома но -д’Эцце лино. 
Мастера работают на специальном обору-

довании, позволяющем воспроизводить 
сложные авторские техники. Первое не-
большое производство основатель фабри-
ки Франческо Молон открыл в 1966 году. 
Первоначально коллекция создавалась 
по антикварным образцам — отсюда зна-
ние классических стилей и виртуозная ра-
бота с ними. Со временем внедрялись уже 
более современные технологии. На сегод-
няшний день резьба, покраска, укладка 
шпона, позолота — все эти процессы осу-
ществляются по-прежнему вручную. Неко-
торые технологии — вроде многослойного 
глазурирования в печи — очень кропотли-
вые, дорогие в исполнении и долгие, воз-
можно реализовать их только на нашем 
производстве.
— Какая мебель наиболее востребова-
на сейчас?
— Если раньше комод с золотыми завитуш-
ками, как в Павловском дворце, устроил 
бы многих, сейчас важны уникальность, 
техническая начинка, функциональность. 
При этом ручные техники не выходят 

из моды. Наоборот, они становятся более 
изощренными, усложненными, как, на-
пример, маркетри, инкрустации и лак. Ес-
ли дерево, то редкое. Работа мебельщиков 
практически ювелирная. Недавно у нас бы-
ла очень успешная коллаборация с фран-
цузским домом Lalique: мы совместно 
делали мебель с вставками из хрусталя.
— Эскизы создавались в России?
— Да, проектом руководила дизайнер 
Екатерина Кузнецова, которую мы при-
гласили. Она напрямую работала с фран-
цузскими художниками Lalique, создавая 
объекты вместе с мастерами Francesco Mo-
lon. Вообще, мы активно привлекаем к ра-
боте дизайнеров из России и все чертежи 
прорабатываем в московском офисе. Ека-
терина также разрабатывала оформление 
стенда Francesco Molon на Миланском ме-
бельном салоне 2019 года и готовила наш 

стенд к новой выставке-2020, к сожалению 
не состоявшейся из-за пандемии.
— Сейчас очень популярны проекты 
«под ключ» — девелоперы продают 
апартаменты с готовой отделкой…
— Да, у нас был такой опыт — жилой ком-
плекс Hovard Palace в Петербурге. Очень 
интересный проект. Но наша ниша в боль-
шей степени создание более эксклюзив-
ных вещей под заказчика. С некоторыми 
из них мы даже подписываем соглашение 
о том, что повторять данный экземпляр 
в другом интерьере мы не имеем права.
— Расскажите о вашем опыте оформле-
ния резиденций политиков.
— Мы делали несколько рабочих кабине-
тов и резиденций президента Путина, ра-
ботали для протокольных помещений 
в Московском Кремле и Константиновском 
дворце в Петербурге. В портфолио нашего 
бюро — резиденции президентов Казах-
стана, Белоруссии, Узбекистана. Из послед-
них проектов — обновление интерьеров 
дворца Эмомали Рахмона к саммиту стран 
СНГ в Таджикистане. Уложились в рекорд-
ные сроки: подготовительная работа на-
чалась в сентябре, а в июне все уже было 
готово. В июне этого года будет закончена 
работа над интерьерами президентских 
апартаментов и рабочего кабинета прези-
дента Туркмении Гурбангулы Бердыму-
хамедова. К оформлению протокольных 
интерьеров есть ряд конкретных требова-

ний, в этом плане у нас большой опыт, нам 
доверяют. Вся мебель делается по спецзака-
зу, учитывая национальные особенности, 
и производится на фабрике в Италии.
— Как вам кажется, чем можно объяс-
нить такой успех именно итальянских 
мебельщиков в России?
— Как говорит один из моих итальян-
ских партнеров, «джаз должен быть аме-
риканским, автомобиль — немецким, 
мебель — итальянской, а жена — русской». 
По крайней мере у Молонов все именно так. 
Если серьезно, есть определенная схожесть 
наших культурных кодов. Итальянцы — 
чувствительная нация, тонко восприни-
мающая красоту, и нам, русским, с ними 
проще договориться, понять друг друга.
Представительство Francesco Molon  
в Москве: ул. Большая Полянка, 7/10, стр. 1,  
www.francescomolon.com

«Современные мебельщики  
работают почти как ювелиры»
В мастерских Francesco MolonF
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АВТОРИТЕТНОЕ  жюри 
выставки Maison & Objet в Париже, одного 
из главных международных форумов в от-
расли, объявило имя дизайнера 2020 года, 
который будет особо представлен в экспо-
зиции нынешней осенью. Им стал выпуск-
ник Ecole Speciale d’Architecture и школы 
искусств Глазго 45-летний Франклин Аззи. 
Основатель бюро Franklin Azzi Architecture 
во 2-м округе Парижа, чьи проекты хоро-
шо известны во Франции, он много стро-
ит в Азии и США, однако его имя не так на 
слуху, как, например, Жана Нувеля. Такое 
упущение решили исправить организа-
торы Maison & Objet — звание дизайнера 
года сразу же привлекло к архитектору все-
общее внимание. На сентябрьской сес-
сии выставки этот титул достается как раз 
не предметному дизайнеру, а интерьер-
ному — мастеру работы с пространством. 
Франклин Аззи покажет свою инсталля-
цию на злобу дня — «Живые картины», в ко-
торых будет представлена ретроспектива 
офисов прошлого в фотографиях и кадрах 
из фильмов. Как сообщает автор, иммер-
сивная презентация позволит увидеть 
возможные варианты развития офисного 
пространства в новых условиях реально-
сти, которые принесла пандемия.

По меркам большой архитектуры Аз-
зи еще молод, и внешне этот худощавый 
француз с высоким лбом, в очках и аске-
тичном пуловере больше похож на сту-
дента философского факультета, чем на 
звезду мирового масштаба. А между тем 
у него обширная практика, охватываю-
щая и коммерческий сектор (гостиницы, 
бутики модных марок), и мощные гра-
достроительные проекты. В Париже он 
построил несколько офисных башен, жи-
лых комплексов, а также по заказу мэрии 
переделал в променад бывшую автома-
гистраль — целый кусок набережной Се-
ны (территориально между музеями Орсе 
и Бранли). Бюро Аззи участвует в тендерах 
на знаковые постройки. Так, к середине ле-
та на крыше универмага Galeries Lafayette 
появится бар по его проекту. Реечная кон-
струкция, которая послужит обрамлени-
ем для эффектных видов на центр города, 
напоминает курортные павильоны. И, ко-
нечно, особая гордость Аззи — участие 
в проекте реконструкции башни Монпар-
нас. Первый парижский небоскреб, воз-
веденный в начале 1970-х, давно требует 
переделки. Реновация одного из главных 
городских ориентиров, безусловно, ста-
нет для французской столицы стройкой 
века. На ней заняты пять архитектурных 
фирм, включая бюро Аззи. Он намерен на-
деть на бетонный столб башни стеклян-

ный кокон и сколь возможно озеленить 
его. К тому же здание переоборудуют по 
новым стандартам энергопотребления 
и прочих ресурсных затрат. Работы пла-
нируют завершить к 2024 году.

Аззи признается, что не любит сносить. 
Как многие архитекторы, он начинал с не-
больших заказов: временное оформление 
для бутика в Токио, еще один бутик в Па-
риже… и даже стриптиз-клуб. Но его под-
линным призванием стала реконструкция 
промышленных объектов. Он с легкостью 
превращает заброшенные железнодорож-
ные станции и фабрики в выставочные 
и рекреационные пространства. Так, са-
мый известный проект Аззи, выдвинув-
ший его в первые ряды французских 

архитекторов современности,— рекон-
струкция бывших фабричных складов 
в Нанте под Школу искусств. Аззи сохра-
нил все металлоконструкции, но ликви-
дировал кирпичные стены. Вместо них он 
создал для здания прозрачную оболочку, 
а внутри выстроил своего рода город, с цен-
тральной улицей протяженностью с квар-
тал и множеством «упакованных» друг 
в друга помещений, которые занимают 
аудитории и мастерские. Аззи удалось до-
биться главного, он говорит: «Художникам 
нужно прежде всего хорошее освещение».

Приоритетной задачей своей архи-
тектуры Аззи видит функциональность, 
и в отношении стиля он приверженец ми-
нимализма: беря фасад, работает лишь 

с ритмом, заданным остеклением, стро-
ит интерьер на ритме плоскостей. Ра-
ботать над интерьерами ему помогает 
арт-директор бюро Ноэми Годдар. Он же 
признается, что охотнее всего проводит 
дни в лаборатории параметрического ди-
зайна, оборудованной по последнему сло-
ву техники. Бюро, что неудивительно, 
также базируется на бывшем складе, кото-
рый Франклин Аззи превратил в простор-
ный офис. Сейчас его команда насчитывает 
сорок человек, помимо архитекторов сре-
ди них есть историки искусства и графиче-
ские дизайнеры.

Опытов в предметном дизайне у Фран-
клина Аззи немного. Он шутит, что всего-
то спроектировал дверную ручку. Интерес 
представляют его работы для швейцар-
ской марки Vitra: для благотворительных 
аукционов, в которых участвует компа-
ния, Аззи (и тут!) «переупаковал» несколько 
знаменитых предметов дизайна, которые 
выпускает марка. Он также сделал серию 
предметов интерьера (своего рода посвя-
щение модернизму в лице Пьера Жанне-
ре) для нишевой линии вещей для дома от 
модного бренда Isabel Marant, с которым 
многие годы сотрудничает как главный ар-
хитектор бутиков марки по всему миру, от 
Лос-Анджелеса до Бейрута. У Аззи есть свой 
пул проектов класса люкс: он работает на 
отельеров в Дубае, занимается гостинич-
ным проектом Chateau Rothschild и стро-
ит демонстрационный зал на винокурнях 
Ruinart. Среди проектов бюро есть даже 
коворкинг премиум-класса. Безусловно, 
45-летний Аззи принадлежит к плеяде но-
вых творцов, у которых есть амбиции в от-
ношении облика новой Франции. 
www.franklinazzi.fr

М а р и н а В о л ков а

Мастер упаковки
Дизайнером года  
назван Франклин Аззи
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1. Интерьер бутика Jerome Dreyfuss 
в  Лондоне по проекту Франклина Аззи
2. Студия Franklin Azzi Architecture уча-
ствует в разработке проекта реконструк-
ции парижской башни Монпарнас

1

2

3

4

3. Бутик Isabel Marant в Лос-Анджелесе
4. Перестроенная из складских зданий 
Школа изящных  искусств в Нанте
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В РИМСКОМ национальном 
Музее искусства ХХI века (MAXXI) немец-
кий дизайнер Константин Грчич предста-
вил выставку L’immaginazione al potere 
(«Сила воображения»). В экспозиции при-
нял участие итальянский бренд Alcantara.

Компания Alcantara сотрудничает с му-
зеем MAXXI с 2011 года. Их совместные 
проекты призваны демонстрировать мно-
гогранные возможности инновацион-
ного материала, выпускаемого брендом, 
в современном искусстве. Три года назад 
долговременные партнерские отноше-
ния привели к формированию програм-
мы StudioVisit. Ее участники, известные 
художники и дизайнеры, реализуют свои 
идеи, используя для творческой интерпре-
тации коллекции и архивы музея. Именно 
в рамках этой программы прошла экспози-
ция Константина Грчича.

В своей инсталляции дизайнер со-
по с та ви л у н и вер с а л ьн ые с войс т в а 
Alcantara с творчеством четырех архитек-
торов-визионеров — Серджо Мусмечи, 

Джузеппе Перуджини, Маурицио Сакри-
панти и Бернара Хоури. Первые три име-
ни представляют полное оптимизма 
послевоенное градостроительство Ита-
лии, последний — наш современник, ко-
торый живет и работает в Ливане, немало 
пострадавшем от войны. Кстати, сама фраза 
L’immaginazione al potere, использованная 
здесь как название выставки, позаимствова-
на из студенческих лозунгов конца 1960-х — 
первоначально ее ввел в обиход философ 
и культуролог Герберт Маркузе.

Изобретение и внедрение уникального 
материала алькантары, заменяющего кожу, 
приходится как раз на то самое время, ког-
да творили Мусмечи, Перуджини и Сакри-
панти. Общим знаменателем в работах всех 
четырех архитекторов Грчич считает веру 
в технический прогресс и создание с его 
помощью позитивной картины будущего. 
Инсталляция в центральной части экспози-
ции намеренно разрушала традиционные 
представления о музейном пространстве. 
Это был полноразмерный билборд с изобра-

жением монументальной архитектурной 
утопии. Ее автор, йеменский художник Над-
жиб Альнаджар, создал композицию, в кото-
рой органично объединил работы четырех 
вышеназванных архитекторов в вообража-
емый пейзаж. По замыслу дизайнера, зрите-
ли могли рассматривать билборд, опираясь 
спиной на конструкцию, которую спроек-
тировал Грчич, обтянутую Alcantara.

55-летний Константин Грчич в 1980-е 
учился в Королевском колледже искусств 
в Лондоне, затем работал в бюро знаме-
нитого дизайнера Джаспера Моррисона, 
а уже в 1991 году основал в Мюнхене соб-
ственную студию. Он проектирует мебель, 
посуду, одежду, сантехнику. Устраивает ин-
сталляции, занимается сценографией вы-
ставок. На ретроспективной персональной 
выставке в Чикагском институте искусства 
в 2009 году было представлено более ста 
его работ. Созданные им предметы нахо-
дятся в коллекциях нью-йоркского МоМА 
и парижского Центра Помпиду. Грчич рабо-
тал для таких брендов, как Vitra, Flos, Magis, 

Moroso, Established & Sons, Plank, Cassina, 
Hermes, Hugo Boss, Prada, Brioni, Smart 
и многих других.

Alcantara стала одной из первых ита-
льянских компаний, возобновивших рабо-
ту после локдауна. Более 500 сотрудников 
вернулись на свои рабочие места 14 апре-
ля, получив необходимые специальные 
средства защиты. Решение о перезапуске 
производства было принято в связи со зна-
чительным сокращением складских за-
пасов и высоким спросом на материал: 
клиенты компании по всему миру ожида-
ли поставок инновационной ткани, необхо-
димой для отделки салонов автомобилей, 
дизайнерской мебели, изготовления чех-
лов для электронных устройств, одежды 
и других товаров. «Мы не знаем, как долго 
будет длиться чрезвычайное положение,— 
говорит президент компании Андреа Бо-
раньо,— но план, предусматривающий 
полную остановку предприятий, без со-
мнений, не является жизнеспособным». 
Alcantara S.p.A., www.alcantara.com

На большом экране
Alcantara в музее MAXXI
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ОДИН из самых знаменитых в мире 
производителей столового серебра отме-
чает в этом году 190-летие. Молодой париж-
ский ювелир Шарль Кристофль, чье имя 
носит компания, был одним из основате-
лей небольшой ювелирной мастерской. 
Он не стал ограничиваться только юве-
лирными украшениями, расширив про-
изводство до аксессуаров для сервировки 
и декора стола. Поворотным моментом, 
определившим судьбу предприятия, ста-
ла революционная технология. Кристофль 
интересовался новейшими достижениями 
науки и первым во Франции освоил техно-
логию гальванопластического золочения 

и серебрения. Это позволило открыть мас-
совое производство, в то же время не на-
нося ущерба художественной ценности 
изделий.

С самого начала мануфактура регуляр-
но участвовала в многочисленных вы-
ставках и ярмарках, неизменно получая 
награды. В 1855 году на Всемирной выстав-
ке в Париже можно было увидеть, насколь-
ко расширился ассортимент Christof le: 
здесь были представлены статуэтки лю-
дей и животных, сервизы и разнообраз-
ный декор. Все предметы, выполненные 
на высоком художественном уровне, бы-
ли выставлены в центральном павильо-

Изобретатель серебра
190-летие Christofle

Подсвечник Jardin d’Eden, 
дизайн М арселя Вандерса
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Н абор Mood Part y 
для сервировки закусок 
на шесть персон

Посеребрение Christofle — 
80 микрон, это значит, 
что так а я посуда способна 
прослужить более 60 лет

Скульпт ура Panther, 
коллаборация Christofle 
с Ришаром Орлински

Н абор Mood Part y 
для сервировки закусок 
на шесть персон

Посеребрение Christofle — 
80 микрон, это значит, 
что так а я посуда способна 
прослужить более 60 лет
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Поднос из коллекции 
Constell ation, 
дизайн ст удии Nendo. 
Узор напоминает 
о цветении сакуры

Шк ат улк а 
из коллекции Perles, 
ру чк а из обсидиана, 
изну три обита замшей

Лимитированна я версия 
набора столовых приборов 
Mood от музык анта 
Фаррелла Уильямса 
и шеф -повара Ж ана Имбера

В работе 
на д историческими 
реплик ами мастера 
используют 
инструменты и техники, 
применявшиеся почти 
180 лет наза д

Скульпт ура King Kong, 
коллаборация Christofle 
с Ришаром Орлински
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Шк ат улк а 
из коллекции Perles, 
ру чк а из обсидиана, 
изну три обита замшей

не на 40-метровом столе. Компания была 
удостоена сразу двух медалей, многие спе-
шили заказать ее изделия, в том числе На-
полеон III. Часть той экспозиции сегодня 
можно увидеть в Музее декоративного ис-
кусства в Париже.

В 1854 году Christofle открывает новый 
завод в немецком Карлсруэ. Это позволя-
ет компании выйти на рынки Германии, 
Австро-Венгрии и России. Когда город 
в 1857 году решает сделать подарок прин-
цессе баденской Цецилии (в правосла-
вии Ольге Федоровне) по случаю ее брака 
с великим князем Михаилом Николаеви-
чем, изготовить его поручается мастерам 

Christof le. Аллегорическое творение не-
мецкого скульптора Байера, представля-
ющее принца, который уносит на своем 
коне принцессу, было выполнено методом 
гальванического серебрения. В 1862 году 
скульптура экспонировалась на Всемир-
ной выставке в Лондоне. Затем последова-
ли другие «русские» заказы.

В XX веке столовые приборы, посуду 
и аксессуары бренда Christof le исполь-
зуют для сервировки в барах и рестора-
нах пятизвездных трансатлантических 
лайнеров, таких как легендарная «Нор-
мандия», люксовых поездов, например 
Восточного экспресса, роскошных отелей, 
среди которых парижский «Ритц». Сегод-
ня Christofle — официальный поставщик 
Французской Республики. Это значит, что 
изделия с клеймом бренда можно видеть 
в Елисейском дворце, Палате депутатов, 
в Сенате, во всех французских посоль-
ствах, а также в первом и бизнес-классах 
лайнеров Airfrance.

С 1970 года и по сей день Christofle вы-
пускает все свои изделия на мануфактуре 
в Нормандии в местечке Яэнвиль, где тру-
дятся лучшие мастера Франции — всего 
около 170 сотрудников.

В марте 2018 года первым лицом в руко-
водстве компании впервые в истории брен-
да стала женщина — CEO Натали Реми, до 
этого момента работавшая в McKinsey & Co. 
Она привнесла много изменений, кото-
рые коснулись даже логотипа и герба ком-
пании, а также фирменного цвета: теперь 
вместо серебряного он стал эксклюзив-
ным оттенком зеленого Christof le green. 
В то же время, продолжая традиции брен-
да, новый руководитель ориентируется на 
сотрудничество со знаменитыми дизайне-
рами, скульпторами, художниками, чьи 
коллекции выпускаются ограниченными 

тиражами. С компанией успешно работали 
Андре Путман, Марсель Вандерс, Ора-Ито, 
Карим Рашид, Карл Лагерфельд. Среди не-
давних примеров такого партнерства — 
коллекция фигурок животных скульптора 
Ришара Орлински. Примечательна также 
коллаборация американского продюсера 
и музыканта Фарелла Уильямса с облада-
телем звезды Michelin шеф-поваром Жаном 
Имбером, которые предложили свою вер-
сию популярной коллекции Mood, а также 
Mood Coffee.

Christof le традиционно не забывает 
и своих клиентов из России, выпуская ли-
митированные тематические линии. В част-

ности, были выполнены специальные 
версии коллекции MOOD Skyline, посвя-
щенные Москве и Петербургу. Московская 
часть представлена 125 экземплярами, 
петербургская — 25. Московские наборы 
оформлены гравировками силуэтов Крем-
ля, Большого театра, ЦУМа, небоскребов 
«Москва-Сити» и основного здания МГУ. Для 
Петербурга гравировка включает силуэ-
ты Петропавловской крепости, Казанского 
и Исаакиевского соборов, Медного всадни-
ка, храма Спаса-на-Крови, Адмиралтейства, 
Эрмитажа и разводных мостов. 
www.christof le.com, www.tsum.ru 
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Christofle сегодня 
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Скульпт ура Panther, 
коллаборация Christofle 
с Ришаром Орлински
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Графин «Пульс», 
Hering Berlin, 
«Дом фарфора»

Молочник 
Constance, 
Bernardaud, ТД ЦУМ

Браслет, коллекция 
Metiers d’art, Chanel

Фарфор  
и хрусталь —  
такой выбор  
можно упрекнуть  
в снобизме,  
а можно объяснить  
стремлением  
к эталону

коммерсантъстиль 20 июнь2020

Белое  
на голубом



Чайная и кофейная 
пары, тарелка 
из коллекции 
In Bloom, 
Bernardaud

Вилка Jardin d’Eden, 
Christofle, ТД ЦУМ

Крышка для 
горячих блюд 
«Фиджи», Haviland, 
«Дом фарфора»

Брелок Dauphine 
Dragonne, 
Louis Vuitton
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Ваза Poissons 
Combattants, 
Lalique, ТД ЦУМ

Держатель для карт 
Twist, Louis Vuitton

интерьерыcервировка
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Блюдо «Косяк рыб», 
Hering Berlin, «Дом 
фарфора»

Лопатка 
сервировочная 
Malmaison, 
Christofle, ТД ЦУМ

Тарелка Swing, 
Baccarat, ТД ЦУМ

Колье, коллекция 
Metiers d’art, Chanel
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Разделяй и здравствуй
Дизайнеры против пандемии

Перегородки для самолетов

Один из самых насущных вопросов — как мы будем летать на са-
молетах, когда границы откроются, но риск заражения не исчез-
нет. Расстояния между креслами не дают ни малейших шансов со-
хранить безопасную дистанцию. Британская студия Factory design 
предлагает использовать по два сиденья в ряду из трех, а между 
ними размещать перегородки из прозрачного термопластика. 
В случае если летит семья, перегородку можно сместить на край-
нее сиденье и находиться рядом, закрывшись от прохода.  
www.factorydesign.co.uk

К апсулы Plex’eat

Во многих странах, где пандемия идет на спад, постепенно вновь 
открываются кафе и рестораны, но практически везде — с услови-
ем соблюдения необходимой дистанции. Французский дизайнер 
Кристоф Гернигон предложил решать проблему с помощью персо-
нальных куполов из плексигласа. Они крепятся к потолку и слов-
но колпаки накрывают каждого гостя, позволяя видеть собеседни-
ка во время ужина и общаться в полной безопасности. Защитные 
экраны уже запущены в производство, и кто знает, возможно, они 
станут привычной частью нашего нового будущего.
www.christophegernigon.com/plex-eat

Круги в Dominopark

Парк Domino в Нью-Йорке открылся всего пару лет назад и благодаря расположению на берегу 
реки быстро стал самым популярным в Бруклине. Чтобы не лишать горожан любимого места от-
дыха, но помочь им соблюдать необходимую дистанцию, на газоне нарисовали 30 кругов диаме-
тром 2,5 м на расстоянии 2 м друг от друга. Внутри окружности может единовременно находить-
ся один человек или члены семьи, которые живут вместе. Вынужденное решение только украси-
ло парк, ритм кругов на газоне сделал ландшафт необычным и по-своему впечатляющим. 
А кроме того, идея оказалась совсем не сложной в исполнении. «На все у нас ушло всего четыре 
часа работы и пара ведер известки»,— сказали в администрации парка.  www.dominopark.com

Рисунки М арселя Вандерса

Неунывающий даже в тяжелые времена голланд-
ский дизайнер Марсель Вандерс выбирает юмор 
и сейчас. Он публикует у себя в Instagram забавные 
рисунки о том, как наслаждаться жизнью в период 
пандемии: вручать подарки с помощью удочки, а ез-
дить на велосипеде-тандеме — с персональным за-
щитным куполом в виде колокольчика над головой. 
Иллюстрации поднимают настроение и пока, кажет-
ся, не претендуют на статус серьезных концептов. 
www.instagram.com/marcelwanders/

COVID-19 изменил нашу реальность, привнеся в нее новые понятия: самоизоляция, социальная дис-
танция, средства индивидуальной защиты. В числе первых на изменения отреагировали дизайнеры, которые 
начали разрабатывать свои варианты борьбы с пандемией и размышляют о том, как обустроить жизнь после 
нее. Среди идей, рожденных в эпоху кризиса, есть серьезные и практичные, но также встречаются ироничные 
или эстетские, и это тоже важно: кризис не вечен.
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Кресло Cove от Foster+Partners

Считается, что и после того, как пандемия уйдет в прошлое, возможность уединиться и соблюдать дистанцию останется вос-
требованной. И здесь пригодится мебель, образующая уютные защищенные коконы,— как, например, кресло Cove в форме 
полумесяца с высокой спинкой, которое Foster+Partners разработали для Poltrona Frau. Строго говоря, дизайну этого кресла 
уже пара лет, но именно сегодня он стал актуален как никогда. Есть шанс, что такого формата сиденья постепенно вытеснят 
привычные диванчики во всех местах ожидания — от салона красоты до бизнес-зала в аэропорте. www.fosterandpartners.com

П арк-лабиринт Parc de l a Distance

Одним из самых болезненных запретов в период карантина для многих стало за-
крытие парков: остаться весной без прогулок на природе почти невыносимо.  
Поэтому австрийская студия Precht разработала концепт парка, в основу которого 
легла идея социальной дистанции. Его так и назвали: Parc de la Distance. Ланд-
шафт, построенный как закрученный спиралью лабиринт со множеством доро-
жек, разделен живыми изгородями шириной 90 см, которые должны создать безо-
пасное расстояние между посетителями. Иногда они полностью скрыты расти-
тельностью, иногда видят друг друга, но в любом случае будут отделены прегра-
дой. В «мирное время» парк может выглядеть как аттракцион, а в условиях панде-
мии становится оптимальным местом для прогулок. www.precht.at

Инста лляция StoDistante

Добиться соблюдения социальной 
дистанции непросто на юге Евро-
пы — общительные итальянцы и ис-
панцы привыкли по любому поводу 
собираться тесной компанией. Ди-
зайнеры Caret Studio в качестве реше-
ния предложили инсталляцию 
StoDistante. На булыжниках площади 
Джотто в тосканском городке Виккьо 
нарисована квадратная сетка 
1,8 х 1,8 м — именно на таком расстоя-
нии просят держаться друг от друга 
власти Тосканы. Сетка не выглядит 
обыденной дорожной разметкой бла-
годаря градиенту, он превращает 
StoDistante в произведение концепту-
ального искусства. Если придержи-
ваться дистанции, на площади снова 
можно собираться вместе, например, 
для занятий спортом на открытом 
воздухе. Caret Studio рассчитывает, 
что инсталляция появится и в других 
городах. caretstudio.eu

Перегородки COV от М аттео Чибича

Молодой и ироничный Маттео Чибич отнесся к теме безопасной дистанции на 
редкость серьезно и придумал серию элегантных ширм, которую назвал COV. 
Ширмы из анодированного алюминия и плексигласа разработаны для FusinaLab 
и уже запущены в производство. Их можно использовать в кафе, салонах красоты 
и офисах, разные варианты дизайна позволяют выбрать соответствующий поме-
щению стиль. «Никогда бы не подумал, что ширмы станут инструментом социаль-
ного дистанцирования»,— признался Чибич, который и до карантина всегда 
любил работать с этим предметом интерьера. www.matteocibicstudio.com/covid

Теплицы Serres Separees

Ресторан при художественной галерее Mediamatic в Амстердаме вы-
ступил с концептуальной новинкой Serres Separees — «отдельных те-
плиц» для романтического ужина, которые позволяют посетителям ре-
сторана избежать лишних контактов. Как это часто бывает, удачная 
идея — результат случайного совпадения. «Теплицы» купили задолго 
до пандемии для арт-проекта, а потом вспомнили про них в подходя-
щий момент. Еще на стадии согласования с городом все столики были 
забронированы на месяц вперед. Позже примеру Mediamatic начали 
следовать рестораны во всем мире. www.mediamatic.net
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Ленд-арт «Вне кризиса»

Недавно на яркой траве альпийского склона в Швейцарии появи-
лась огромная, видимая только с воздуха картина: смотрящая вдаль 
девочка окружена хороводом нарисованных мелом человечков. 
 Работу под названием «Beyond Crisis» / «Вне кризиса» создал франко-
швейцарский мастер ленд-арта Сайпе, который рисует прямо по 
траве красками из угля и мела. По замыслу художника она должна 
подбодрить всех, кто находится взаперти из-за пандемии коронави-
руса. Картина занимает площадь 3 тыс. кв. м, и полностью разглядеть 
ее можно только с помощью дрона. www.saype-artiste.com

Цик л иллюстраций Minutes от Dedar

Пока многие размышляют о том, как изменится мир после пандемии, миланский 
текстильный бренд Dedar вспоминает, каким он был до нее, и надеется на скорое 
возвращение к привычным будням. В Instagram бренда по субботам и воскресе-
ньям публикуются рисунки художественного дуэта Icinori о простых, немного 
 позабытых радостях: съездить на пикник, сходить в кино, отправиться в путе-
шествие или музей. Элегантный арт-проект выходит довольно философским: 
он о том, что обычная жизнь со всем ее несовершенством, например муравьями 
на пикнике, именно то, что нам всем сейчас нужно.  
www.instagram.com/dedarmilano/

Офисы Q.workntine

Даже во время карантина часть компаний по всему миру была вынуждена про-
должать работу в офисе. Египетский дизайнер и архитектор Мохамед Радван при-
думал офисный модуль Q.workntine, позволяющий обеспечить изоляцию сотруд-
ников. Это шестигранный бокс с прозрачной дверью, которая открывается и за-
крывается бесконтактным способом, с окном верхнего света и вентиляцией 
с очисткой воздуха. Такой персональный мини-кабинет можно состыковывать 
с другими секциями, а также объединять несколько модулей в один блок — 
для шефов и топ-менеджеров. Дизайнер уверяет, что с Q.workntine концентрация 
сотрудников на квадратный метр не изменится, а безопасность и гигиена возрас-
тут в несколько раз. mradwan.net

«Времена ст ульев»

Многие воспринимают самоизоляцию как отличное 
время для самообразования. Для них на время панде-
мии COVID-19 компания Vitra выложила в открытый 
доступ документальный фильм Хайнца Бютлера 
«Chair Times», «Времена стульев». Киноочерк позволя-
ет полностью погрузиться в обозначенную тему: 
в нем показаны 125 моделей стульев из коллекции 
Vitra Design Museum, от XIX века до наших дней. 
 Любовь к хорошему дизайну после просмотра 
 гарантирована. www.vitra.com/en-ca/page/chair-times
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НЕМЕЦКИЙ сантехнический 
бренд Grohe (с 2014 года — в группе ком-
паний LIXIL) присутствует в России уже 
больше 20 лет. О том, что изменится в ван-
ной комнате наступающего десятилетия, 
мы поговорили с представителями ком-
пании Биджоем Моханом и Йонасом 
Бреннвальдом.

— Вы достаточно давно знаете вкусы 
российских покупателей — на ваш 
взгляд, за это время они стали дру-
гими? Золотые унитазы и смесители 
в свое время шокировали европейскую 
публику…
Йонас Бреннвальд: — Русские не столько 
экстравагантны, сколько хотят быть на осо-
бом положении: в этом вы похожи на швей-
царцев. Для них недостаточно обладать 
BMW, им нужно, чтобы это был «BMW плюс». 
Российский рынок оказался менее консер-
вативным, чем мы ожидали, и как след-
ствие он интересен для международных 
игроков. Существует доверие к немецким 
производителям. Мы инвестируем в Рос-
сию охотнее и больше, чем в другие рынки.
Биджой Мохан: — Добавлю, что привле-
кательным является растущий рынок. 
В России он именно такой, и это здорово. 
Изменения создают новый спрос.
— Цифровые технологии значитель-
но повлияли на эволюцию ванной 
комнаты?
Й. Б.: — Мы начали внедрять их 10–11 лет 
назад. Клиенты требовали инноваций, 
но… с традиционным «интерфейсом». Нель-
зя жертвовать удобством ради технологии. 
Например, душ с голосовым управлени-
ем — мы можем сделать это хоть завтра! 
Но потребителю гораздо проще и быстрее 
включить воду при помощи рычага, чем вы-
крикивать «эй, душ, включайся».
— Часто в фантастических филь-
мах показывают, что человек захо-
дит в ванную, как в медицинскую 
лабораторию…
Б. М.: — И это не будущее, а настоящее. Та-
кая технология была разработана восемь 

лет назад, и мы протестировали ее в наших 
лабораториях. Вопрос в конфиденциаль-
ности — информация с датчиков попадает 
в цифровое облако. Захотите ли вы разгла-
шать данные о состоянии своего здоровья? 
Страховые компании проявили большой 
интерес к внедрению этих разработок. 
До сегодняшнего дня это не было массо-
во использовано только в силу этических 
и правовых норм.
— Как понять, что в той или иной тех-
нологии есть острая необходимость?
Й. Б.: — Знаете, люди зачастую просто 
не осведомлены, что им обещает та или 
иная новая технология. Например, моя 
жена как-то говорит мне: зачем выкиды-
вать старый холодильник, давай отвезем 
его в летний дом. Но старый прибор потре-
бляет куда больше электроэнергии, чем но-
вый, и платить за него ежемесячно в итоге 
придется больше, чем один раз потратить 
на более современную модель. Так и в но-
вейших моделях подвесных унитазов-би-
де расходуется меньший объем воды, чем 
в моделях предыдущих поколений на-
польных унитазов.
— Совместима ли, на ваш взгляд, забота 
об экологии с комфортом?
Б. М.: — Безусловно. У меня есть пример — 
ручной душ Grohe Rainshower Icon с лейкой 
в форме кольца, за который мы получили 
массу дизайнерских наград, в том числе 
Red Dot. Необычная форма лейки и распо-
ложение душевых форсунок позволили 
нам получить широкую струю — то есть 
мы экономим материалы и расход воды 
не в ущерб комфорту. Еще одна стратегия — 
дать покупателю возможность сделать 
осознанный выбор самому, экономить во-
ду или нет. Лейки Grohe Power & Soul осна-
щены кнопочным переключателем, одним 
нажатием вы сами выбираете напор по не-
обходимости — может, вы просто хотите 
быстро освежиться после пробежки.
— Назовите главные тренды сантехни-
ческой индустрии.
Б. М.: — Выделю три. Первый связан с пе-
ресмотром отношения к жилому про-

странству. Оно становится дефицитным, 
поэтому появляются гибридные зоны, 
например, ванную комнату и спальню 
теперь часто объединяют в одном поме-
щении. В связи с этим требования к сан-
технике и ку хонному оборудованию 
возрастают — как к полноценным предме-
там интерьера.
Второй тренд связан с экологией. Потреби-
тели стремятся уменьшить расходование 
воды и других ресурсов. Многие наши про-
дукты разработаны с учетом этого нового 
запроса: водная система Grohe Blue; техно-
логия Grohe Eco Joy, позволяющая снизить 
расход воды и электроэнергии; смесите-
ли Grohe Plus со светодиодным индикато-
ром температуры воды. Еще один тренд 
связан со стилем жизни нового времени. 
Молодежи важно понимать, где проходят 
границы их личного пространства. Здоро-
вый образ жизни, эстетика, стиль — для 
них это не пустой звук. Чем более шумным 
становится мегаполис, тем более уединен-
ным и неприкосновенным должно быть 
жилище, в особенности ванная комна-
та. Душевые системы Grohe Smart Control 
и унитаз-биде Grohe Sensia Arena позво-
ляют ощу тить необходимый уровень 
комфорта.
— Напоследок можете процитировать 
отзыв о продукции, который вам осо-
бенно запомнился?
Б. М.: — Как-то один наш клиент из Япо-
нии сравни л ощу щени я от поворота 
смесителя Grohe Veris с тем чувством, 
когда открываешь дверь Bentley. Надо 
проверить!
www.grohe.ru

Бе с е дов а л а Е л е н а К а н а н ы к и н а

«Мы инвестируем в Россию  
охотнее и больше, чем в другие рынки»
Эксперты Grohe о трендах в сантехнике
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Биджой Мох ан, 
исполнительный директор 
L I X IL Group и генера льный 
директор L I X IL International

Йонас Бреннва льд, генера льный 
директор L I X IL Water Technology 
региона EMENA (Европа, Ближний 
Восток и Северна я Африк а) 
и заместитель генера льного 
директора Grohe AG

Подвесной унитаз -биде 
Grohe Sensia Arena

Водна я система Grohe Blue 

Коллекция для ванной комнаты Grohe Plus

C
O

U
R

T
E

S
Y

 O
F

 G
R

O
H

E
C

O
U

R
T

E
S

Y
 O

F
 G

R
O

H
E



коммерсантъстиль

интерьерыотель

 28 июнь2020

ИРЭН ФОРТЕ, младшая дочь 
сэра Рокко Форте — владельца гостинич-
ной сети Rocco Forte Hotels, попробовала 
себя в качестве декоратора, разработав ин-
терьеры спа-центра Hotel De La Ville в Риме. 
Кроме того, в новом комплексе используют 
органическую косметику ее собственного 
бренда Irene Forte Skincare.

— Площадь нового спа-комплекса 
в Hotel De La Ville впечатляет — 
550 кв. м. И это посреди бурлящего цен-
тра Рима…
— Да, прямо рядом с Испанской лестни-
цей. Виды с верхней террасы отеля не-
вероятные — город словно на ладони. 
Открывая спа в таком месте, нам хоте-
лось создать место с особенной атмосфе-
рой: модной, легкой, без лишнего пафоса, 
в то же время с возможностью получить 
полноценный профессиональный уход 
и консультации. У нас здесь пять отдель-
ных спа-кабинетов, а также люкс с грязе-
вой баней. В термальной зоне — соляная 
комната, сауна, парная, ледяной фонтан, 
купели и многое другое. Есть и фитнес-
зал, и комната для йоги. Хотя йогой и пи-
латесом мож но занимат ьс я и прямо 
на крыше, любуясь панорамой.

— Интерьеры вы разработали самосто-
ятельно? Это был первый подобный 
опыт?
— Мы немного отошли от классического 
стиля, присущего сети Rocco Forte Hotels. 
Декор не усложненный, а наоборот, все мак-
симально лаконично — отделка из природ-
ных материалов, плавные силуэты мебели, 
дерево. Для облицовки стен использовали 
деревянные панели и обои с эффектными 
принтами. Коридоры с выразительными 
принтами на коврах создают теплую нефор-
мальную атмосферу. Все спа, что я видела 
до этого, больше походили на клиники или 
темные пещеры. Хотелось больше света.
Это мой первый опыт в качестве декорато-
ра, мне помогала тетя, которая курировала 
весь процесс. Сейчас мы с ней разрабатыва-
ем интерьер спа-центра в Палермо. Вот там 
мы ведем себя куда смелее — уже выбрали 
для стен принты обоев от Hermes и нестан-
дартные сочетания материалов. Тут все бо-
лее сдержанно и элегантно.
— Расскажите о вашем бренде космети-
ки. Вы используете ее в новом спа?
— Именно так, специалисты работают 
в основном с нашей косметикой. Хотя ис-
пользуется и насыщенная пептидами 
антивозрастная линейка косметики мест-
ного производства Pietro Simon. С 2014 года 
я запустила собственную линию органиче-
ской косметики, посвященную Сицилии. 
Изначально она состояла всего из девяти 
продуктов. Гости отеля заинтересовались, 

стали расспрашивать, где наши средства 
можно приобрести онлайн. После несколь-
ких лет дополнительных исследований 
я решила запустить отдельный бренд Irene 
Forte Skincare, в которой было уже 70 про-
дуктов. Сначала они распространялись 
в спа-салонах Rocco Forte Hotels, а теперь 
мы сотрудничаем с ритейлерами в Ан-
глии, США, Германии, Италии.
В создании формул мне помогает врач 
с 35-летним стажем — прекрасная Фран-
ческа Ферри. Она мне как вторая мама, 
мы сотрудничаем много лет. Она постоян-
но консультирует, колдует в своей лабора-
тории. Продукты экологически чистые, 
ингредиенты выращиваются на фермах 
Сицилии. Косметика гипоаллергенная, 
веганская, без парабенов и эмульгаторов. 
Упаковка из полностью перерабатывае-
мых материалов, даже чернила на основе 
овощей и сои. В составе каждого продукта 
в среднем 16 активных ингредиентов — 
среди них органическое оливковое масло, 
цветы гибискуса (ночной крем на их ос-
нове — наш бестселлер), гранат, лимон, 
розмариновая вода, фисташковое масло 
и другие.
— Почему именно Сицилия вас 
вдохновила?
— Во-первых, меня восхищают краски си-
цилийского пейзажа. Апельсиновые ро-
щи, оливковые деревья, закаты и цвет 
морской воды — кстати, эти краски мож-
но найти и в интерьерах спа-центра. Я вы-

брала такие цвета и для упаковки. Кроме 
того, мне кажется, истинная красота — 
это не только ухоженный внешний вид, 
но и тепло и свет, идущие изнутри. На юге 
Италии с этим все отлично.
— Одна из стен спа-центра полностью 
увита зеленью…
— Это вертикальное озеленение с систе-
мой полива — сразу помогает ощутить 
себя в естественной природной среде. Жи-
вые растения в интерьере умиротворяют, 
успокаивают.
— На сегодняшний день многие отелье-
ры стремятся чем-то удивить гостей — 
поставить в лобби исповедальню или 
устроить ферму на крыше… Как вы от-
носитесь к таким сюрпризам?
— Думаю, эффект от них недолгий. А вот 
что меня действительно может впечатлить, 
так это хорошая кухня. У нас на кухне заве-
дует шеф-повар Фульвио Пьеранджелини, 
который из очень простых ингредиентов 
создает настоящие кулинарные шедевры. 
Я фанат средиземноморской диеты из орга-
нических сезонных и местных продуктов. 
Хотя пиццу или пасту иногда, конечно, се-
бе позволяю. Я же из Италии.
www.roccofortehotels.com

Бе с е дов а л а Е л е н а К а н а н ы к и н а

Сицилийская магия
В римском спа-центре
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АКВАТОРИЯ  между остро-
вом Сицилия и материком носит название 
Тирренского моря. Материковая же часть 
относится к Лигурийскому побережью. 
Официально это Тоскана, и добираться сю-
да ближе всего из аэропортов Флоренции 
или Пизы. Эта краткая географическая 
справка относится к координатам леген-
дарного курорта Форте-деи-Марми. И что-
бы она была полной, стоит сказать, что 
город выходит к морю как своего рода сце-
на, со стороны суши окруженная амфи-
театром Апуанских гор. Благодаря горам 
место славится особенно мягким клима-
том и ласковым морем. А также модными 
ресторанами, клубами и, конечно, шопин-
гом. В числе резидентов, владеющих здесь 
недвижимостью, первые лица из списка 
Forbes. Звезда курорта зажглась в 1930-х, 
когда здесь приобрела виллу семья Аньел-
ли, и до сих пор его любят коренные 
итальянцы с именем. Так, легенда итальян-
ского и мирового кино Софи Лорен часто 
бывает в Форте-деи-Марми, и она останав-
ливается в гранд-отеле Imperiale.

Пятизвездная гостиница Grand Hotel 
Imperiale Forte dei Marmi находится в про-
гулочной зоне, но скрыта от любопытных 
глаз пальмовой рощей. Отель сохранил 
очарование классического дворца: игра-
ющие хрустальными бликами холлы, 
пышные букеты, резная с золотом мебель, 
какой славится Тоскана. Интерьеры в от-
еле проектировал архитектор Герберт 
Пенард. Само название курорта — Форте-
деи-Марми — связано с мраморными ка-
рьерами в горах, где некогда проводил дни 
и ночи Микеланджело. Отсюда кораблями 
отправляли мрамор заказчикам, а всего 
в 14 километрах находится Каррара, роди-
на самого известного мрамора в мире. Сто-
ит ли удивляться мраморной облицовке 
интерьеров в отеле и мраморным ваннам 
в номерах — здесь можно даже принимать 
спа-процедуры с мраморной крошкой.

В Grand Hotel Imperiale Forte dei Marmi 
несколько ресторанов: наряду с главным 
Olivo d’Oro (специализация — средиземно-
морская кухня, но можно выбрать и блюда 
из низкокалорийного меню) есть прекрас-
ный ресторан в саду, под кронами вековых 
сосен, и заведение на пляже, где готовят 
одни из лучших морепродуктов на курор-
те и смешивают коктейли в Golden Bar. От-
ель гордится своим открытым бассейном 
и спа-центром с сауной и хаммамом. Спа 
как раз недавно отреставрировали. Экс-
перты центра проводят процедуры по омо-
ложению и комплексному оздоровлению. 
В частности, особая гордость — капсула 
Infrabaldan 3.0, совмещающая инфракрас-
ное излучение и тренажер: процедура 
активизирует процессы метаболизма, от-
вечающие за быстрое похудение.

Отель принимает гостей с детьми и до-
машними животными. Рядом гольф-клуб, 
а чтобы изучить окрестности, можно взять 
велосипеды. Если подгадаете по времени, 
стоит устроить охоту на трюфели. И конеч-
но, в режиме нон-стоп гостей ждут местные 
винодельни. 
www.grandhotelimperiale.it

Берег тирренский
Grand Hotel Imperiale  
в Форте-деи-Марми
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Имя музы
Российско�итальянская компания Tapis Rouge 
выпустила капсульную коллекцию ковров 
Per Sempre, посвященную музам итальянских 
поэтов эпохи Возрождения. Коллекция стала 
 итогом коллаборации с Bosco Casa и представле�
на эксклюзивно в Петровском пассаже. Возлю�
бленные Данте, Боккаччо и Петрарки и героини 
их произведений вдохновили дизайнеров Tapis 
Rouge на создание романтичных и ярких моде�
лей. Каждая отражает тот или иной женский 
характер, запечатленный в названии произве�
дения: «Беатриче», «Лаура», «Гризельда» и др. 
Ковры из шелка, хлопка и льна сотканы вручную 
непальскими мастерицами. 
Петровский пассаж, www.bosco.ru

Семейный подряд
Бренд Astep основал Алессандро Сарфатти, внук 
легендарного дизайнера светильников Джино 
 Сарфатти, работавшего в середине прошлого века. 
В активе марки — несколько моделей, спроекти�
рованных дедом, право на переиздание которых 
получил потомок мэтра. В частности, настольная 
лампа 537, дизайн которой датируется 1950 годом. 
Латунный стержень ножки�ручки, равно как 
и  абажур, представлены с различными варианта�
ми отделки. 
«Светильники на Малой Ордынке», www.o�svet.ru

Украшение стола
В 2013 году марка Sambonet впервые представила публике 
коллекцию Centrepiece, составленную из предметов серви�
ровки по дизайну Джо Понти. Эти эскизы легендарного ди�
зайнера многие годы оставались лишь на бумаге. Двойные 
стальные чаши могут служить для подачи фруктов или аран�
жировки цветов. Sambonet постоянно расширяет коллекцию. 
Так, наряду с базовой версией появились миниатюры и сред�
ний размер, а к трем первоначальным вариантам покрытия 
добавились черный цвета ртути, золото, оттенок шампанско�
го и коричневый оттенок рома. 
www.sambonet.it; представитель в Москве — компания WWTS, www.wwts.it

интерьерыблокнот

Высоко сижу
В преддверии лета стоит присмотреться к коллекциям 
уличной мебели. Так, фабрика Minotti выпустила мно�
жество новинок, которые прекрасно подойдут для обу�
стройства террасы или садовой беседки. Барные стулья 
Tape Cord созданы японской студией Nendo, возглавляе�
мой дизайнером Оки Сато. Подлокотники плетеные, эле�
гантные ножки выполнены из патинированной брон�
зы. Все материалы — с водоотталкивающим эффектом. 
Стулья есть двух вариантов высоты: 102 см и 115 см. 
www.minotti.com

Японское гостеприимство
Новинка 2020 года от Cassina, выпущенная к летнему сезону,— диван Sengu 
по дизайну Патрисии Уркиолы. Из�за пандемии модель была представлена широ�
кой публике в онлайне. Дизайнер обратилась к образам традиционного японского 
дома: он считывается в лаконичной композиции, минимуме декора, строгих лини�
ях и простой, но выразительной форме. Каркас и ножки — из ореха и мореного 
дуба. На деревянные рейки в основании дивана натянут текстиль. Наполнитель 
сиденья и подушек сделан из стопроцентно перерабатываемого волокна. 
www.cassina.com
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Ускользающая красота
В активе итальянской марки Midsummer Milano сразу несколько коллекций. 
Во�первых, бренд выпускает декоративные панели на заказ. Можно ориенти�
роваться на богатые архивы марки или предложить свой рисунок. Материа�
лы исполнения — хлопковый сатин или шелк. Во�вторых, есть обширная 
 коллекция обоев для классических интерьеров. И наконец, третий раздел — 
капсульные коллекции обоев от нескольких приглашенных дизайнеров. 
Так, в этом году Джинетт Карон придумала растительные узоры, обращаясь 
к принятому в старой Японии представлению о временах года. Тогда счита�
лось, что сезонов в году аж 72, ведь каждый длился всего по пять дней. 
На эскизах, созданных Карон, запечатлен период с 21 июня по 6 июля. 
www.midsummer�milano.com; представитель в Москве — компания WWTS, 
www.wwts.it

Имперский размах
Изображение царственной четы Наполеона 
и Жозефины во всю стену стало главным элемен�
том декора в парижском бутике Dolce & Gabbana 
на улице Фобур�Сент�Оноре. Семиметровые моза�
ики, украшающие лестничные марши мужского 
и женского отделов бутика, выполнены итальян�
ской мастерской Friul Mosaic, специализирую�
щейся на заказах bespoke. Изображения импера�
тора и императрицы взяты с их парных парад�
ных портретов, созданных Франсуа Жераром 
в 1810 году. Интерьер бутика общей площадью 
800 кв. м, расположенного в историческом зда�
нии XIX века, создан по проекту Эрика Карлсона, 
дизайн�студия Carbondale. 
www.friulmosaic.com; представитель в Москве — 
компания WWTS, www.wwts.it

Холодные 
напитки
В преддверии лета, которое в этом году 
обещают жарким, компания Nespresso 
выпустила коллекцию капсул для при�
готовления кофе со льдом. Эксперты 
марки выяснили, что для этого подой�
дет не всякий сорт. Также важна обжар�
ка и помол. Неверный выбор в сочета�
нии со льдом — и напиток испорчен. 
Итогом пятилетних изысканий стала 
новая коллекция Barista Creations For 
Ice — несколько специальных блендов 
разной крепости, сделанных на основе 
кенийской, южноамериканской и индо�
незийской арабики. Капсулы подходят 
для кофе�машин Nespresso Original 
и  Vertuo. Вкус можно обогатить сиро�
пами Monin — предлагается несколько 
разных мини�версий добавок.
Компания также выводит на рынок 
новую кофе�машину, созданную 
совместно с инженерами марки Krups. 
Модель называется Nespresso Atelier. 
В ее активе шесть напитков в трех дози�
ровках (ристретто, эспрессо и лунго). 
Но главное — обещают бесперебойно 
работающий капучинатор. 
www.nespresso.com/ru

Комнатный бамбук
Французская сантехническая компания THG объ�
единилась с мануфактурой Lalique для создания 
новой коллекции Bambou. Она включает смесите�
ли для раковин, ванн и душа с ручками из разноц�
ветного хрусталя. Эффектный черный, янтарный, 
молочно�белый хрусталь может сочетаться с раз�
личными отделками смесителей и душевых леек. 
THG предлагает несколько базовых вариантов: 
в хроме, розовом золоте, никеле, родиевом сереб�
ре или желтом золоте. Ноу�хау коллекции — ручки, 
вылепленные наподобие стеблей бамбука. 
www.thg�paris.com

Лига супергероев
Немецкая марка Sieger by Furstenberg расширила коллекцию 
фарфоровых бокалов для шампанского новыми образцами с изо�
бражением известных супергероев из комиксов — Star Man, 
Glamour Girl, Marvellous Monkey, Rumble Rex. Бокалы The 
Sparkling 4 & Friends, изнутри покрытые 24�каратным золотом, 
выпущены в четырех размерах. Теперь сет можно использовать 
для коктейльной вечеринки: в нем есть высокие стаканы для 
соков и шоты под крепкие напитки. 
«Дом фарфора», www.domfarfora.ru; www.sieger�germany.com

фарфоровых бокалов для шампанского новыми образцами с изо�
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