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Для открытого сезона
Дизайнер Антонио Читтерио многие годы сотрудничает 
с  маркой Flexform, создавая мебель, которая скоро становит-
ся современной классикой. Читтерио делает ставку на эрго-
номику и элегантность. Новинка этого сезона диван Atlante 
разработан для линии outdoor (открытые и полуоткрытые 
помещения). Сиденье оторочено тонким изящным кантом, 
база совсем не массивная, напротив, легкая металлическая, 
а подушки крепятся к ней при помощи перетяжек, создаю-
щих ритмичный ряд. На выбор предлагаются разные 
 варианты обивки и покрытия. 
www.flexform.it

Шелковые сады
В названии итальянского бренда Misha Wallpapers нам слышится русское 
имя. Между тем Misha образовано из названия двух городов — Милана 
и Шанхая, которые марка считает важными первоисточниками для своего 
творческого кредо. Компания основана сестрами Кьярой и Анной Энрико 
и специализируется на выпуске обоев bespoke. Их делают из шелка и укра-
шают ручной вышивкой в традициях шинуазри. Рисунки, которые береж-
но наносятся на полотно, создает Кьяра. Марка привлекает и сторонних 
авторов. Так, за новой моделью Oasi стоит дизайнер Кристина Челести-
но — это панели размером полтора на три метра, украшенные ручной 
вышивкой по шелку с изображением тропического леса. Узор Floating 
peonies, синие и бело-красные пионы на драматичном черном фоне,— 
уже от самих сестер Энрико. Коллекцию впервые представили в Париже 
в рамках Deco Off 2020. 
www.mishawallcoverings.com; 
представитель в Москве — компания WWTS, 
www.wwts.it

Знакомый взгляд
Модный дом Versace в этом сезоне явно неравнодушен 
к теме тропиков: она использована как в коллекциях 
одежды, так и в интерьерной линии. Не стала исключе-
нием новая коллекция посуды, которая выходит под 
брендом Rosenthal meets Versace, а выпускается сила-
ми немецкой фарфоровой мануфактуры Rosenthal. 
Все предметы сервиза «Животный мир джунглей» укра-
шены изображениями флоры и фауны, а центральный 
элемент декора — голова Медузы Горгоны, логотип мод-
ного дома, что делает этот фарфор более чем узнаваемым. 
«Дом фарфора»
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Особый предмет
Хедлайнером в линии изделий Baccarat, объединившей 
 несколько сетов из новых и уже известных моделей, стал 
 хрустальный сервиз Swing, включающий пиалы, классиче-
скую французскую тарелку для хлеба и десертную тарелку. 
 Дизайн Swing построен на сложной фрезеровке: пересече-
ние граней в проекции сверху смотрится как пышный розо-
вый бутон, а сбоку напоминает абрис губ. Коллекцию допол-
няют подставки для яиц, они же рюмки для ликера. Фужер 
Massena №0, выполненный с оглядкой на классические 
 модели серии Massena, предназначен для воды со льдом 
и для сервировки мороженого и фруктовых десертов. 
 Финальный аккорд коллекции — ваза для фруктов New 
Antique по дизайну голландской звезды Марселя Вандерса. 
www.baccarat.com, ТД ЦУМ
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