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ПРЕДМЕТЫ РОСКОШИ

ПРЕДМЕТЫ РОСКОШИ

СУМОЧКИ ВЫШЛИ В ЛИДЕРЫ  
КОЛЛЕКЦИОННЫЕ ЖЕНСКИЕ СУМКИ ЛИДИРУЮТ В РЕЙТИНГЕ ИНВЕСТИЦИОННОЙ  
ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТИ ПРЕДМЕТОВ РОСКОШИ. ДЕНИС КОЖИН

Согласно данным The Wealth Report 2020 
международной консалтинговой компании 
Knight Frank, первое место в индексе ин-
вестиционной привлекательности пред-
метов роскоши (KFLII) занял новичок  — 
коллекционные женские сумки, которые 
по состоянию на четвертый квартал 2019 
года подорожали на 13% в годовой дина-
мике и опередили лидера 2018 года — ред-
кий виски (+5% за год). При этом в десяти-
летней ретроспективе виски по-прежнему 
демонстрирует самый существенный рост 
стоимости — на 564%.

В KFLII рассматриваются коллекцион-
ные женские сумки марки Hermes, кото-
рые выросли в цене за десять лет более 
чем вдвое (+108%). Себастьян Дути, ди-
ректор исследований рынка искусства 
Knight Frank, отмечает: «Формирование 
индекса для женских сумок стало возмож-
ным только сейчас благодаря той частоте, 
с которой многие шедевры этой категории 
предлагаются сегодня на аукционах. Хотя 
сумки, выпускаемые другими премиаль-
ными брендами, например Chanel и Louis 
Vuitton, также привлекательны для кол-
лекционирования, именно изделия марки 
Hermes продаются по самым высоким це-
нам и считаются наиболее популярными».

Согласно KFLII, по годовому темпу ро-
ста цен женские сумки опередили марки 
(+6%), виски и предметы искусства, для 
которых был зафиксирован пятипроцент-
ный рост. Еще один сильный рыночный 
актив последних лет — классические ав-
томобили — упал в цене на 7%. В целом 
индекс KFLII, отражающий средневзве-
шенную стоимость каждого класса акти-
вов, снизился на 1% за год.

Однако, если рассматривать дина-
мику стоимости предметов роскоши за 
последние десять лет, то редкий виски 

по-прежнему возглавляет рейтинг с по-
казателем в 564%, за ним следуют авто-
мобили (+194%) и монеты (175%). Индекс 
KFLII вырос на 141%.

Эндрю Ширли, партнер Knight Frank, 
отмечает: «Женские сумки, как и другие 
предметы инвестирования в увлечения 
(например, редкий виски, стоимость ко-
торого резко выросла в последние годы), 
все чаще рассматривают как отдельный 
инвестиционный класс, равно как и самые 
привлекательные модные аксессуары. 
Коллекционеры готовы тратить сотни ты-
сяч долларов на самые редкие или желан-
ные экземпляры».

Марина Шалаева, директор по зару-
бежной недвижимости Knight Frank Russia, 
объясняет: «Сумки все чаще рассматри-
ваются не только как желанные модные 
аксессуары, но и как самостоятельный ин-
вестиционный класс. Во многом популяр-
ность этого направления инвестиций мож-
но объяснить тем, что некоторые сумки 
выступили в качестве лотов на аукционах 
с очень высокими ценами. Так, в 2016 году 
сумка Constance от Hermes была продана 
на аукционе Christie’s за $89  тыс. Годом 
позже Birkin от Hermes была продана на 
том же аукционе уже за $386 тыс., а в 2019 
году Kelly от Hermes была продана на аук-
ционе Christie’s за $241 тыс.».

Алексей Новиков, управляющий парт- 
нер Knight Frank Russia, отметил: «Рез-
кий интерес к сумкам как предметам кол-
лекционирования и инвестирования во 
многом обусловлен новой философией 
потребителя: мода на винтажные вещи и 

отказ от перепроизводства повлияли на 
рынок. Как следствие, раритетные сум-
ки премиум-сегмента стремительно вы-
росли в цене: за прошедший год прирост 
составил 13%, а за десятилетие — 108%. 
Вторая яркая тенденция  — спад в сег-
менте раритетных автомобилей (–7%). Во 
многом это связано с тем, что рынок поки-
нули спекулятивные инвесторы, которые 
значительно стимулировали спрос. Тем 
не менее изменение на 7% — временное 
явление с несущественными масштабами: 
за последние десять лет раритетные авто-
мобили выросли в цене на 194%».

Рекордные продажи были совершены по 
ряду классов предметов роскоши, напри-
мер: Rabbit, скульптура из нержавеющей 
стали 1986 года Джеффа Кунса,— самая 
дорогая работа, проданная живым худож-
ником на аукционе (Christie’s, $91  млн); 
Macallan Fine & Rare 60-летней выдержки 
1926 года установил новый мировой рекорд 
по стоимости бутылки виски (Sotheby’s, 
£1,5 млн); HanyuIchiru Malt Full Card Series 
принадлежит рекорд по цене продажи кол-
лекции виски (Bonhams, 7,2  млн гонконг-
ских долларов); сумка Hermes Himalaya 
Birkin Niloticus Crocodile 30 с 18-каратным 
белым золотом и бриллиантовым обрам-
лением продана на аукционе Christie’s за 
2  млн гонконгских долларов; The Birds of 
America из рисунков Джона Джеймса Одю-
бона, опубликованных в 1827–1838 годах, 
продана на Sotheby’s за $6,4 млн; Constant 
Change Тони Крэгга — новый рекорд скуль-
птора (аукцион послевоенного и современ-
ного искусства Bonhams, £850  тыс.); Nike 
Moon Shoe 1972 года — новый мировой ре-
корд среди кроссовок (Sotheby’s и Stadium 
Goods, $437,5 тыс.); суперкар McLaren F1 
LM spec 1994 года установил рекорд для 
этой модели (RM Sotheby’s, $19,8  млн); 
Patek Philippe Grandmaster Chime  — са-
мые дорогие часы, проданные на аукционе 
(Christie’s, 31  млн швейцарских франков); 
коллекция из 12  бутылок Domaine de la 
Romanee Conti 1990 года — рекорд по про-
даже частной коллекции вин (Sotheby’s,  
2,7 млн гонконгских долларов); часы 
Thomas Tompion, изготовленные в 1693 году 
для короля Вильгельма и королевы Марии, 
побили рекорд среди лондонских мебель-
ных производителей (Bonhams, £1,9  млн); 
браслет Cartier 1927 года с сапфирами и 
бриллиантами был продан на Sotheby’s за 
6,1 млн швейцарских франков — это одна 
из самых высоких цен, когда-либо уплачен-
ных за браслет на аукционе; гитара The 
Black Strat Fender Stratocaster, на которой 
играл Дэвид Гилмор из Pink Floyd во время 
записи культового альбома Dark Side of the 
Moon, была продана на аукционе Christie’s 
почти за $4 млн, несмотря на максималь-
ную оценку в $150 тыс.

Как показывают результаты опроса 
мнений в The Wealth Report 2020, боль-
шинство ультрахайнетов планируют со-
хранить или увеличить долю своих вложе-
ний в коллекционные предметы роскоши. 
Среди российских ультрахайнетов 50% 
респондентов планируют оставить долю 
вложений на прежнем уровне, а еще 36% 
рассчитывают ее увеличить. n
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ЖЕНСКИЕ СУМКИ, КАК И ДРУГИЕ ПРЕДМЕТЫ ИНВЕСТИРОВАНИЯ В УВЛЕЧЕНИЯ (НАПРИМЕР, РЕДКИЙ ВИСКИ, СТОИМОСТЬ КОТО-
РОГО РЕЗКО ВЫРОСЛА В ПОСЛЕДНИЕ ГОДЫ), ВСЕ ЧАЩЕ РАССМАТРИВАЮТ КАК ОТДЕЛЬНЫЙ ИНВЕСТИЦИОННЫЙ КЛАСС

ИНДЕКС ИНВЕСТИЦИОННОЙ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТИ  
ПРЕДМЕТОВ РОСКОШИ (KFLII) К IV КВАРТАЛУ 2019 ГОДА

ПРЕМИАЛЬНЫЯЙ АКТИВ	 ИЗМЕНЕНИЯ ЗА ГОД, %	 ИЗМЕНЕНИЯ ЗА 10 ЛЕТ, %
ЖЕНСКИЕ СУМКИ	 13	 108
МАРКИ	 6	 64
РЕДКИЙ ВИСКИ	 5	 564
ПРЕДМЕТЫ ИСКУССТВА	 5	 141
МОНЕТЫ	 3	 175
ЧАСЫ	 2	 60
ВИНО	 1	 120
МЕБЕЛЬ	 0	 –27
ЦВЕТНЫЕ БРИЛЛИАНТЫ	 –1	 86
АВТОМОБИЛИ	 –7	 194
ЮВЕЛИРНЫЕ ИЗДЕЛИЯ	 –7	 90
KFLII	 –1	 141

ИСТОЧНИК: KNIGHT FRANK RESEARCH

КАК, ВЕРОЯТНО, ИЗМЕНИТСЯ В БЛИЖАЙШЕМ БУДУЩЕМ ДОЛЯ ВЛОЖЕНИЙ  
В КОЛЛЕКЦИОННЫЕ ПРЕДМЕТЫ

РЕГИОН	 УВЕЛИЧИТСЯ, %	 ОСТАНЕТСЯ НЕИЗМЕННОЙ, %	 СНИЗИТСЯ, %
АФРИКА	 24	 53	 22
АЗИЯ	 31	 59	 1
АВСТРАЛАЗИЯ	 4	 93	 2
ЕВРОПА (КРОМЕ ВЕЛИКОБРИТАНИИ)	 47	 47	 6
ЛАТИНСКАЯ АМЕРИКА	 33	 42	 25
ИНДОСТАН	 24	 56	 2
БЛИЖНИЙ ВОСТОК	 48	 39	 13
СЕВЕРНАЯ АМЕРИКА	 14	 78	 8
РОССИЯ И СНГ	 36	 5	 14
ВЕЛИКОБРИТАНИЯ	 36	 62	 2

ИСТОЧНИК: KNIGHT FRANK RESEARCH
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