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начинается от 6 тыс. руб. в год. Обра-
боткой фотографий сегодня занима-
ются практически все активные поль-
зователи соцсетей. Что же до профес-
сионалов, здесь каждый выбирает 
наиболее подходящие инструменты 
индивидуально. Самые распростра-
ненные фоторедакторы — VSCO, го-
довая подписка на который обойдет-
ся в 1,5 тыс. руб., ProCam7, предпола-
гающий единоразовую оплату 
459 руб., или Adobe Photoshop Express 
с платной версией 399 руб. в месяц, 

а также бесплатные Snapseed, 
Selfissimo! от Google, Huji и т. д.

Второй важной составляющей явля-
ются приложения для аналитики и на-
стройки публикации постов — Buffer: 
Social Media Manager, годовая подпи-
ска на которое для пользователя Pro-
версии обойдется в 9,6 тыс. руб., для 
владельца небольшого бизнеса — 
в 69,9 тыс. руб., бесплатное Later и т. д. 
Чтобы разнообразить ленту, может по-
требоваться аренда студии, в Москве 
стоимость аренды самой недорогой 

начинается от 400 руб. в час, средняя 
цена — около 1,5 тыс. руб. в час.

Про движение и деньги
Главную статью расходов профессио-
нальных блогеров может составить не 
«железо» и не «софт», а продвижение 
контента. Основатель агентства Hello 
Bloggers Таня Иванова поясняет, что 
это вопрос весьма интимный. Кто-то 
тратит на продвижение своего блога 
все свое время, ищет интересные кол-
лаборации для обмена контентом 

и взаимного «опыления» аудитории. 
Кто-то доверяет свой контент профес-
сионалам — покупает Giveaway (фор-
мат розыгрышей в соцсетях), где стои-
мость места варьируется от 50 до 
250 тыс. руб. Тут важна тематика блоге-
ра, вовлеченность его аудитории и за-
интересованность рекламодателя 
в конкретном человеке.

С января по август 2019 года рос-
сийские инфлюенсеры получили от 
рекламодателей 3 млрд руб. за разме-
щение в своих видео на YouTube ре-
кламных интеграций. Еще год назад 
эта цифра была на уровне 2,2 млрд 
руб., утверждают в агентстве 
BloggerBase. Вопрос доходности бло-
гов весьма неоднозначен. Некоторые 
начинают монетизировать свои акка-
унты и от 10 тыс. подписчиков 
в Instagram, особенно если речь идет 
про такие сложные ниши, как фарма-
цевтика и строительство. Задачу про-
движения в Instagram руководитель 
отдела SMM в компании TexTerra Ма-
рия Волчкова разделяет на несколько 
составляющих: оформление аккаун-
та, создание контента, вовлечение 
с помощью конкурсов, марафонов 
и т. д., взаимный пиар (от английской 
аббревиатуры pr — public relations), 
таргетированная реклама, а также ре-
клама у других блогеров и на внеш-
них площадках. Для быстрого роста 
необходимы ежедневные публика-
ции в аккаунте, считает госпожа Волч-
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Для раскрутки любого проекта, 
в том числе блога, как мне кажет-
ся, должны быть соблюдены два 
параметра, принципиально влия-
ющих на успешность. Во-первых, 
уникальный контент. Во-вторых, 
вложение денег. Поэтому думаю, 
что мой личный опыт вряд ли при-
годится кому-то и поможет отве-
тить на главные вопросы блоге-
ров. Мы никогда не вкладывали 
деньги в рекламу, а брали уни-
кальным контентом и терпением. 
В конце концов, распространени-
ем уникального контента я зани-
маюсь с 1996 года, когда у меня 
появилась электронная почта, 
и с 1998 года, когда возник сайт 
доктора Комаровского, а позднее 
и через социальные сети, YouTube 
и Instagram.
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Тот, кто собирается создать свой 
блог, а потом его раскручивать, дол-
жен хорошо понимать и быть готовым 
к тому, что в него придется вклады-
вать достаточно много финансовых 
ресурсов и, конечно, тратить боль-
шое количество времени. Начальная 
сумма, необходимая для старта, на-
чинается с 25–30 тысяч. Что-то из то-
го, что необходимо, можно сделать 
и самому, а при необходимости обра-
щаться за помощью к друзьям и зна-
комым, к тем, кто уже имеет подоб-
ный опыт, кто давно занимается этим 
и готов поделиться и советом, и опы-
том, и контактами. Кто-то реально 
 помогает, а кто-то нет.
Всегда надо стараться работать 
с проверенными людьми и агентства-
ми, имеющими высокую репутацию. 
Для успешного начала нужна, пусть 
и простенькая, реклама, обязатель-
но — качественный контент, который 
потом нужно дополнять, расширять 
и постоянно выкладывать в сеть.
Ведение блога отнимает очень много 
времени: если твои подписчики не 
видят тебя в сети хотя бы один день, 
то для тебя это большой минус — 
и, чтобы это исправить, придется 
очень постараться. Нужно все время 
быть на связи, потому что если ты ста-
нешь неинтересен, то твои подписчи-
ки уйдут, просто отпишутся от тебя.
Для успеха блога нужно все время 
искать новые ходы, фишки, но, как 
показывает мой опыт, и это не всег-
да работает. Я заметила, что лучше 
всего люди реагируют на красивые 
фото, в том числе и на твои, и чем 
больше ярких, привлекательных фо-
то, тем больше лайков. Почти всегда 
беспроигрышный вариант — кошки, 
собаки, животные и новые места. 
Не стоит и особо умничать, это не 
приносит большого количества лай-
ков — напишешь что-то умное, а лай-
ков на это получишь мало.

Эффективность рекламы  
оценивается по средней стои- 
мости каждого подписчика,  
для этого можно разделить  
цену размещения на количество 
подписавшихся пользователей 
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