
С В О И  Д Е Н Ь Г И  Ф И Н А Н С О В Ы Е  И Н С Т Р У М Е Н Т Ы

Не время умирать
а протяжении всего XX века драгоценности ассоциировались прежде всего с классическими проз

рачными природными бриллиантами. Своей репутацией самого прочного акти
ва на финансовых рынках эти камни обязаны не столько финансовым показате
лям, сколько продуманной PRкампании, запущенной британской корпорацией 
De Beers совместно с американским рекламным агентством N.W. Ayer еще в 1938 
году. В числе самых ярких примеров отличной работы маркетологов всемирно 
известная песня «Лучшие друзья девушек — бриллианты», исполненная Мэри
лин Монро в фильме «Джентльмены предпочитают блондинок» и седьмая часть 
эпопеи фильмов про Джеймса Бонда под названием «Бриллианты навсегда» с Шо
ном Коннери в главной роли. Создатели последней серии бондианы утверждают: 
«Не время умирать», но в свете последних событий с премьерой решили повреме
нить. Тем временем спустя 80 с лишним лет белые классические бриллианты 
близки как никогда к тому, чтобы потерять свой статус символа вечности.

Заложники прогресса
В конце 2019 года лидеры алмазной индустрии один за другим отчитывались о сни
жении прибыли и объемов продаж. По оценкам аналитиков «ВТБ Капитала», за про
шлый год продажи АЛРОСА и De Beers, на долю которых приходится половина миро
вого производства алмазов, упала на 25% и 31% соответственно. Основные причины 
проблем — снижение спроса в США и Китае, переизбыток сырья и большое количе
ство нераспроданных ювелирных украшений у ритейлеров.

По сути, алмазодобывающие компании стали заложниками развития технологий: 
технический прогресс позволил им находить камни гораздо чаще, чем раньше, в то 
время как именно редкость играла ключевую роль в ценообразовании. Кризис пере
производства вынудил компании пересмотреть собственные стратегии и закрывать 
целые рудники. Так поступил, например, австралийскобританский концерн Rio 
Tinto Group, объявивший о ликвидации шахты «Аргайл».

Нынешний год пока лишь усугубил ситуацию. Коронавирус нового типа, неиз
вестная и пока малоизученная болезнь, создала в обществе тревожные настрое
ния, не способствующие покупкам ювелирных украшений — символов праздни
ка, успеха, уверенности в завтрашнем дне. Введенные в целях предотвращения 
эпидемии карантинные меры еще сильнее снизили спрос на ювелирные изделия 
в материковом Китае и Гонконге, на которые приходится около 14% мирового по
требления бриллиантов. Эта негативная тенденция привела к дальнейшему со
кращению продаж алмазного сырья. Так, De Beers в рамках последнего бизнес

цикла (с 29 января по 3 марта) сократи
ла продажи на 35%, до $355 млн, отно
сительно предыдущего периода.

Утрата интереса к бриллиантам бы
ла заметна и до вспышки коронавиру
са среди основной категории совре
менных потребителей — поколения 
миллениалов. Вопервых, по данным 
исследования Pew Research Centre, 
миллениалы позднее своих родите
лей вступают в брак: женщины 
в 27 лет, мужчины — в 29 лет. Во
вторых, далеко не всегда отдают пред
почтение бриллиантам. А ведь имен
но на помолвочные и обручальные 
кольца у ювелирных компаний тради
ционно делается ключевая ставка. По 
статистике, продажи этих товаров со
ставляют почти половину от общего 
объема реализуемых украшений. 
«Миллениалы гораздо меньше ориен
тированы на массовые товары. Они 
стремятся выделиться и не бояться 
экспериментировать с дизайном. Кро
ме того, они, как правило, больше за
ботятся об устойчивости и этичности 
производства, поэтому часто выбира
ют винтажные и антикварные вещи, 
а не стандартизованные изделия из 
больших магазинов»,— говорит соос
нователь ювелирного магазина 
Knightsbridge Rocks Кэти Келли.

Усложняет положение и активно 
развивающийся рынок искусствен
ных бриллиантов, которые уже сегод
ня можно отличить на глаз от нату
ральных только благодаря более при
влекательной цене. По оценкам ана
литиков, уже через пять лет доля ис
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 ВРЕМЯ ПОКУПАТЬ ДРУЗЕЙ
ВО ВРЕМЕНА ТУРБУЛЕНТНОСТИ НА РЫНКАХ 
ИНВЕСТИЦИИ В КАМНИ НЕ ВЫГЛЯДЯТ ЭКЗОТИЧЕСКИМИ

За последнее десятилетие рубины, изумруды 
и  сапфиры растут в цене, опережая даже классичес
кие белые бриллианты. Опрошенные «Деньгами» 
 эксперты считают, что, как коронавирус, миллениалы 
и искусственные алмазы пошатнули одну из самых 
стабильных и долгосрочных инвестиций и теперь 
только у цветных драгоценных камней есть иммуни
тет к  финансовым рискам.
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ДИНАМИКА ЦЕН НА РУБИНЫ НА МЕЖДУНАРОДНЫХ АУКЦИОНАХ
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