
стильтенденция

23  

Справедливости ради, стоит заметить, что 
бренды, ратующие за экологичность, про-
должают ежесезонно что-то производить. 
То есть продолжают перенасыщать рынок 
товарами, пусть и «экологически чисты-
ми» и созданными с уважением к природе. 
Самым разумным решением кажется за-
крытие всех производств разом. Но не все 
так просто. «Устойчивость» подразумевает 
еще и уважение к людям, которые на этих 
производствах работают,— достойную 
оплату труда, социальные гарантии, обе-
спечение условий для учебы и развития, 
соблюдение норм трудового права. Все это 
возможно только благодаря прибыли, кото-
рую компании получают от ежесезонных 
продаж. А значит, любые благие намере-
ния жить экологично должны окупаться. 
И даже если реальные внутренние экопе-
ремены используются компаниями как 
дополнительный маркетинговый инстру-
мент, дирекция выставки Pitti Uomo все 
равно поддерживает этот тренд, поскольку 
стремится призвать бренды к ответствен-
ности и обратить внимание на позитивные 
перемены. И эти усилия оправдываются, 
действительно с каждым годом все боль-
ше компаний меняют стратегию, видя 
надвигающийся кризис. Пока о всеобщем 
осознании этого остается только мечтать, 
но, возможно, однажды, по примеру органи-
заторов Недели моды в Копенгагене, и на Pit-
ti будет принято решение не допускать 
к участию компании, которые не следуют 
принципам устойчивого развития.

Стенд компании Herno

Представленные на Pitti 
Uomo 97 образцы материа лов 
из переработанного пластик а

Выставк а Woolrich, 
посвященна я 190 -летию компании

Конференция на тему 
переработки океанического мусора L and Fl ag: 
From Waste to New M aterials

Коллекция Herno Globe 
из биоразлагаемых 
материа лов

Коллекция Herno Globe 
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