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будет на 50% дороже, чем 100 тыс. Все 
эти издержки сказываются на конеч-
ной стоимости продукта»,— объясняет 
Мария Занье.

Привлекательность парфюма для 
многих коллекционеров заключается 
еще и в том, что формулы известных 
духов меняются с течением времени, 
так как Международная парфюмерная 
ассоциация (IFRA) (орган, который вы-
пускает рекомендации по безопасному 
использованию химических веществ 
и масел в парфюмерии) вынуждает 
производителей удалять или ограни-
чивать ингредиенты, используемые 
в оригинальной формуле. Речь идет 
главным образом о редких растениях 
и продуктах животного происхожде-
ния. Одна из популярных составляю-
щих — мускус. Его добывали из брюш-
ной железы кабарги (разновидность 
оленя). Ради естественной мускусной 
тинктуры животное убивали. Серую 
амбру, одно из важнейших ароматиче-
ских веществ животного происхожде-
ния, получали от кашалотов. Вещество 
выводится естественным путем, и его 
можно добывать путем сбора в воде 
в местах обитания китов. Однако этот 
чрезмерно кропотливый способ зача-
стую заменяли уничтожением китов. 
Коллекционер и историк парфюмерии 
Галина Анни поясняет, что многие ин-
гредиенты попадают под запреты IFRA 
и из-за потенциальной аллергенности 
или фототоксичности (негативная ре-
акция кожи после применения опреде-
ленных эфирных масел).

В 2010 году со вступлением в силу 
новых правил эти и многие другие 
компоненты были заменены на синте-
тические. Например, знаменитые духи 

Shalimar от Guerlain, созданные в 1925 
году, почти семь десятилетий держа-
лись в рамках первоначальной концеп-
ции, но вынуждены были измениться 
ради соблюдения закона. «Коллекцио-
неры будут заинтересованы в любых 
узнаваемых брендах производства до 
2000 года, потому что именно в это вре-
мя был введен ряд ограничений ЕС, 
в результате чего выпуск многих духов 
был прекращен или переформулиро-
ван. Востребованные ароматы на дан-
ный момент включают винтажные 
Miss Dior, Diorella и Eau Sauvage (все от 
Christian Dior), ароматы 1970-х годов от 
Mary Quant и Chanel №5, выпущенную 
до 2000 года»,— говорит коллекционер 
винтажных духов Сара Маккартни.

«Многие винтажные ароматы давно 
сняты с производства и тоже вызывают 
коллекционерский интерес»,— отмеча-
ет Галина Анни. Например, духи Poivre 
стоят сейчас $9 тыс. главным образом 
потому, что их больше не производят.

Форма или содержание
В отличие от других альтернативных 
инвестиций, таких как предметы ис-
кусства или виски, духи имеют срок 
годности. «Производители рекоменду-
ют хранить духи от трех до пяти лет. 
Фактический срок хранения духов мо-
жет быть гораздо большим, чем тот, 
что указан на коробке. Здесь все зави-
сит от количества натуральных компо-
нентов в формуле, поскольку они ме-
няются сильнее синтетических. Чем 
их больше, тем выше вероятность из-
менения запаха с течением времени. 
Как вино, со временем парфюмерия 
может портиться, но в целом лежать 
может очень долго»,— говорит Тимур 

Солодов. «Жизнь каждого флакона ин-
дивидуальна. Если держать духи на 
полке с сильной подсветкой и подо-
гревом, то они могут испортиться че-
рез полгода, при бережном хране-
нии — прожить пару десятков лет. 
У меня в коллекции есть духи, кото-
рым сто и более лет, и они прекрас-
ны»,— соглашается Галина Анни.

Идеальным местом для хранения 
парфюма является специальный вин-
ный шкаф. Заменить его может обыч-
ный холодильник с температурой, 
близкой к той, что в самой большой 
библиотеке запахов в мире версаль-
ской Osmotheque,— 12–15 градусов. 
Однако рано или поздно состав и цвет 
парфюма изменится, что непременно 
отразится на его запахе.

Единственное, что остается неизмен-
ным,— это флаконы духов. Для коллек-
ционеров они представляют зачастую 
даже больший интерес, чем сами аро-
маты. Среди коллекционеров винтаж-
ных бутылочек голливудская актриса 
Мишель Пфайффер. Большая часть ее 
коллекции — бутылочки начала и сере-
дины ХХ века. Она находит их в интер-
нете и в антикварных магазинах Лос-
Анджелеса. «Они живут на моем туалет-
ном столике в гардеробной. Я представ-
ляю, кто владел ими раньше и какие 
ароматы они содержали»,— призна-
лась The New York Times актриса. Исто-
рия флакона — это история появления 
на свет еще одного произведения ис-
кусства, которая неразрывно связана 
с историей самих ароматов.

Создание необычных флаконов для 
духов — традиция, уходящая корнями 
в культуру Древнего Египта и Римской 
империи. Емкости для парфюма изна-
чально изготавливались из керамики. 
В Средние века они делались из сере-
бра или золота и украшались гравюра-
ми. В высшем обществе было принято 
носить духи на груди в виде украше-
ний на цепочке. «Флаконы с духами 
действительно следуют этим различ-
ным стилям. В них всегда прослежива-
ются присущие определенному перио-
ду времени черты, будь то ар-деко, 
постмодернизм, сюрреализм и т. д.»,— 
говорит Мария Занье.

Коллекционированием флаконов 
стали заниматься вплотную только 
в ХVIII веке, когда в моду вошел табач-
ный пузырек (англ. snuff bottle). Такой 
аксессуар делали из янтаря, панциря 
черепахи, стекла, украшали узорами 
или росписью. Светский этикет пред-
писывал чувствительным дамам 
иметь при себе такую драгоценность 
и подносить к носу при первых при-
знаках обморока — в душном помеще-
нии или после прочтения тайной за-
писки. Со временем больше всего кол-
лекционеров snuff bottles оказалось 
в Англии — там они даже объедини-

лись в несколько ассоциаций. До сих 
пор на эти табачные пузырьки тратят 
на аукционах десятки миллионов дол-
ларов — даже за частично наполнен-
ные или совершенно пустые.

Потенциал флаконов для духов как 
маркетингового инструмента был 
осознан только в начале ХХ века. До 
этого духи разливали в обычные 
склянки, а красивые флаконы для них 
приобретались отдельно. Первопро-
ходцем в этой сфере является француз-
ский дизайнер и ювелир Рене Лалик. 
Он разработал инновационные мето-
дики, позволившие запустить массо-
вое производство высококачественно-
го стекла. В его портфеле были заказы 
от более чем 60 парфюмерных фабрик, 
в том числе Coty и Guerlain. Используя 
оригинальные дизайнерские разра-
ботки, Лалик создавал флаконы для ле-
гендарной французской актрисы Сары 
Бернар и русской императрицы Алек-
сандры Федоровны. Эти эксклюзив-
ные произведения искусства, принад-
лежащие первой трети ХХ века, до сих 
пор остаются вожделенной добычей 
для коллекционеров и продаются на 
аукционах за баснословные деньги. 
В прошлом году на торгах в США одна 
из первых коллабораций Лалика с пар-
фюмерией — флакон для духов Фран-
суа Коти 1908 года — удвоила свой 
эстимейт, достигнув $20,4 тыс. 

Впоследствии компания Lalique ста-
ла ассоциироваться в первую очередь 
с высококачественным хрусталем, из 
которого также создавались уникаль-
ные флаконы для духов. Одним из луч-
ших обрамлений ароматов Nina Richi 
был хрустальный флакон с пробкой 
в виде голубков для духов L’Air du 
Temps. Сегодня оценочная цена на не-
го на интернет-аукционе может дохо-
дить до $8 тыс.

Большой интерес для коллекционе-
ров представляют работы английских 
мастеров компаний Thomas Webb & 
Sons, Stevens & Williams Glass Com pany. 
В Соединенных Штатах стекольная 
компания Steuben использовала свою 
фирменную технику Verre de Soie, об-
матывая стеклянные нити вокруг фла-
конов духов, которые она производила. 
Tiffany также участвовала в производ-
стве флаконов для духов, украшая сте-
клянные бутылки серебряными крыш-
ками, которые часто закрывали хру-
стальную пробку бутылки.

Винтажный флакон ценится прежде 
всего за свой возраст, сохранность 
и красоту. Многие коллекционеры со-
бирают изделия определенных марок 
(не всегда высоких) либо форм. Поэто-
му флакон от духов Dior со спреем вну-
три, пустой, ординарной и растиражи-
рованной формы, будет иметь куда 
меньшую ценность, чем флакон, кото-
рый изначально происходит из сред-
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