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инливан. Апофеозом стала обложка бри-
танского Cosmopolitan с Джонатаном ван 
Нессом, американским актером, веду-
щим и парикмахером. Это первый мужчи-
на, оказавшийся на обложке британского 
глянца за последние 35 лет.
Средства макияжа, которые раньше имели 
исключительно четкую «женскую» направ-
ленность, теперь адресуются и мужчинам. 
Сегодня встретить парня с легким тональ-
ным кремом на лице и аккуратно приче-
санными бровями — уже норма. Ароматы 
тоже не привязывают к полу — так, парфю-
мер Франсис Кюркджян, признававший-
ся мне в интервью, что все эти условности 
ему кажутся излишними, в начале года 
дал старт новому направлению в парфю-
мерии — gender fluidity,— запустив пару 
ароматов Gentle Fluidity Silver и Gentle Flu-
idity Gold. Дизайнер Том Форд уже давно 
играет на этом поле, и его коллекция по-
мад для мальчиков и девочек с говорящим 
названием Boys & Girls в уходящем году бы-
ла встречена поклонниками на ура. Кроме 
макияжа у Форда вышла линия по уходу 
за кожей — средства придумывалась для 
всех, вне зависимости от пола.
Звездные бьюти-инициативы в 2019 году 
зашкаливали: свою популярность актив-
но старались монетизировать как давно 
известные персоны, так и те, кто только 
начинает карьеру. Мы познакомились 
с коллекциями макияжа новичков от-
расли Леди Гаги (Haus Laboratories), Вик-
тории Бекхем (Victoria Beckham Beauty) 
и 15-летней Милли Бобби Браун — «Один-
надцатая» из сериала «Очень странные 
дела». Она выпустила линию косметики, 
которую назвала в честь своей бабушки 
Флоренс,— Florence by Mills. Дело своей се-
мьи продолжила правнучка Эсте Лаудер 
25-летняя актриса Даниэль Лаудер. Ее се-
рия средств будет называться Act IV и по-
ступит в продажу в январе 2020 года. В мае 
2019-го Кайли Дженнер, которая уже из-
вестна свой успешной линией макияжа 
Kylie, объявила о запуске веганской ли-
нии средств по уходу за кожей Kylie Skin. 
Ждем появления косметики Bieber Beauty 
от модели Хейли Бибер (заявку на патент 
названия она подала еще в апреле — но по-
ка дело на этом и остановилось). Запатен-
товали названия косметических линий 
«имени себя» Кендал Дженнер и Селена 
Гомез: марки Kendall, Kendall Jenner (в ли-
нию предположительно войдут средства 
по уходу за волосами, кремы для тела, бле-
ски для губ) и Selena Gomez пока просто 
заявлены, дата выпуска косметики еще 
не объявлена.
И в России «звездный» тренд активно раз-
вивается. В этом году певица Вера Брежне-
ва выпустила свою марку косметики Vera. 
Ее линия — это сияющие пудры-хайлайте-
ры для кожи, тушь, тени для век натураль-
ных цветов, комфортные матовые блески 
для губ. Поговаривают о чрезмерной до-
роговизне средств, но на их качество пока 
никто не жаловался. Тина Канделаки сде-
лала ставку на отечественные ингредиен-
ты и бьет рекорды популярности своими 
средствами с калининградским янта-
рем — патчами и гелевыми масками для 
лица. Название марки пока мало кто мо-
жет запомнить (Ansaligy), но факт остается 
фактом — средства активно покупают.
Избыток косметики и ароматов в 2019 году 
стал почти критическим: всего выпуска-
ется столько, что легко запутаться. Но нас 
не оставляют одних перед столь труд-
ным выбором — крупные концерны со-

средоточились на разработке и выпуске 
программ и приложений, помогающих 
максимально кастомизировать продук-
цию, упростить выбор. Чтобы понять, 
какое средство вам нужно или какой от-
тенок краски для волос подойдет именно 
вам, скоро можно будет не вступать в дол-
гие разговоры с консультантами, а об-
щаться с программой. Так, концерн L’Oreal 
сделал большой шаг навстречу тем, кто 
предпочитает комфортное одиночество 
и не очень любит выносить на люди свои 
интимные потребности (да, для многих 
покупка косметики именно такова!), и раз-
работал несколько крутых приложений — 
работает все это как часы пока только 
в Западной Европе и Америке, но выстро-
ить логическую цепочку «клиент-прило-
жение-заказ-доставка-клиент» обещают 
в скором времени и у нас. Этот технологи-
ческий прорыв парадоксальным образом 
сосуществует с возвращением к истокам, 
простоте и природе. Все специалисты в го-
лос твердят про концепцию slow life, про 
отказ от гаджетов и — использовании эко-
логически чистой косметики, кристаллов. 
Последние стали притчей во языцех: с не-
сложной процедуры прокатывания квар-
цевым роликом по лицу начинает свой 
день героиня Дженнифер Энистон в се-
риале «Утреннее шоу» (к слову, номиниро-
ванном на «Золотой глобус»), с кристаллом 
в руке фотографируется Виктория Бэк-
хем, внося таким образом в свою жизнь 
гармонию перед началом модного показа, 
«роллят» лицо известная сторонница ЗОЖ 
актриса Гвинет Пэлтроу и звезда «Друзей» 
Кортни Кокс. Самые известные новички 
отрасли в России — марка Quarz — сейчас 
активно развиваются не только благода-
ря внешней привлекательности роллеров, 
палочек из аметиста, кварца, кианита, 
горного хрусталя, авантюрина и яшмы, 
но и за счет популярности совладелицы 
бренда Полины Сохрановой, которая не-
устанно ведет просветительскую работу 
в своем Instagram. Все верят в силу нату-
ральных камней, сохраняющих моло-
дость и красоту.
Экология в уходящем году стала темой 
номер один — косметические марки оза-
ботились переработкой пластика, соз-
данием безопасной упаковки, выпуском 
парфюмов в так называемых рефиллах. 
Cartier, Mugler стали флагманами этого 
движения: теперь за недешевым ароматом 
можно прийти со своим флаконом — его 
перезаполнят. По данным компании Mu-
gler, новую жизнь получают 4 тыс. флако-
нов ежедневно (в 2017 году повторно было 
наполнено 1,2 млн флаконов). То есть лю-
ди не покупали еще одну стеклянную упа-
ковку, тем самым внося свой вклад защиту 
окружающей среды. 
И последняя, очень симпатичная, на мой 
взгляд, тенденция — макияж из сериалов 
пошел в реальную жизнь. Я говорю о нашу-
мевшей подростковой драме «Эйфория», 
звездами которой стали актриса Зендая 
и подиумная модель и художница Хантер 
Шеффер (кстати, трансгендерная женщи-
на — в русле вышеописанной тенденции). 
Яркие стрелки, необычные стразы и в це-
лом парадоксальные цветовые решения 
повсеместно копируются как професси-
ональными визажистами, так и любите-
лями креативного макияжа. Российская 
марка Mixit пошла дальше — выпустив се-
рию средств по уходу за кожей, украшен-
ных логотипом сериала.
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Тенденция 
уходящего года — 

сразу несколько 
жемчужных 

заколок в волоса х

Вера Брежнева 
выпустила 
собственную 
линию макияж а

«Звездна я 
косметик а » — 
одно из ва жных 
направлений 
косметического 
бизнеса в 2019 ‑м. 
H aus L abor atories — 
марк а певицы  
Леди Гаги 

Улыбка от Кандинского
Стильный подарочный набор Wonder 
Man от производителя дентальной 
косметики класса люкс, британского 
бренда MontCarotte, включает гель 
«Платиновое сияние» для осветления 
эмали и зубные кисти Kandinskу 
и Malevich из линии Abstraction Brush 
Collection. В основе концепта — формы 
и цвета, характерные для творчества 
Каземира Малевича и Василия Кан-
динского.  Особенность зубных кистей 
MontCarotte в том, что щетинки 
из высокотехнологичного полиамида 
идеально закруглены на конце. «Умная 
щетина» не впитывает влагу, устойчи-
ва к деформации и служит дольше 
обычной.

Мягкое решение
Французская дерматологическая лабо-
ратория Bioderma запускает проект 
«Больше, чем просто забота о коже», 
адресованный взрослым и детям с ато-
пическим дерматитом. Компания соз-
дала платформу для распространения 
информации об этом кожном заболе-
вании на базе аккаунта в Instagram, 
где публикует советы дерматологов, 
диетологов и психологов. Специально 
для пациентов с атопическим дерма-
титом компания разработала линию 
косметики Bioderma Atoderm 
Intensive, которая, впрочем, прекрас-
но подойдет и для ухода за сухой или 
чувствительной кожей лица и тела.

Чайная церемония
С древних времен на Востоке знают, 
что чайные листья — богатейший ис-
точник антиоксидантов. Танины укре-
пляют капилляры. Кофеин активизи-
рует сияние кожи. Минералы каль-
ций, фтор, йод, натрий, медь, магний, 
золото, марганец и кремний нормали-
зуют баланс кожи любого типа. 
Cosmetea по уходу за кожей лица — это 
первая «чайная косметика», содержа-
щая в своих формулах активные ин-
гредиенты чая из регионов Кореи, 
Японии и Китая. Антивозрастная 
линия «Чай пуэр» активирует омоло-
жение, гарантирует ревитализацию, 
увлажнение, повышение эластично-
сти и общую коррекцию возрастных 
изменений. А тонкая ольфакторная 
композиция напоминает изыскан-
ный парфюм.
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