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Zenith, El Primero
В золотом корпусе, 
совместно с  Phillips 
и Bacs & Russo. 
Знаменитый 
аукционист Орель 
Бакс спроектирова л 
часы своего детства 
так, к ак они могли 
бы выглядеть, 
не вмешайся 
кварцевый кризис 
1970 ‑х годов

Chopard, 
Alpine Eagle
В  41 ‑миллиметровом 
корпусе Lucent 
Steel A223, 
с мануфакт урным 
мех анизмом 01.01 ‑
C ,  с 60 ‑часовым 
запасом хода 
и сертифик атом 
COSC — новое 
поколение 
ста льных моделей 
на вес золота

Montbl anc, 
1858 Automatic 
Limited Edition
Одна из сенсаций 
Женевского са лона, 
мех аническ а я 
модель в бронзовом 
корпусе стоимостью 
меньше €3 тыс. 
Последние из 1858 
часов еще можно 
найти в бу тик а х

Tudor, 
Bl ack Bay Chrono 
Steel & Gold
Хронометр 
в ста ли и золоте 
с мануфакт урным 
мех анизмом ‑
автоматом — 
один из примеров 
«тюдоровского» 
непобедимого 
соотношения цена ‑
к ачество

Jaeger ‑LeCoultre, 
Pol aris Date
Ч асы, навеянные 
моделью Memovox 
Pol aris 1968 
года. Ста льной 
корпус 42 мм и две 
головки — одна 
для завода часов 
и рег улировки 
времени, друга я — 
для поворота 
вну треннего кольца 
циферблата

Bl ancpain, 
F ift y Fathoms 
Bar akuda Limited 
Edition
Желанна я многими 
«Барракуда» 1960 ‑х 
годов возрож дена 
в мельчайших 
дета лях вроде 
двухцветных 
светящихся меток

F.  P. Journe, 
Еlеgante 
by F. P. Journe 
Titaly t
Франсуа ‑Поль Журн 
сдела л эти часы, 
засыпающие 
без движения 
и  просыпающиеся 
при первом 
прикосновении, 
специа льно 
для женщин. 
Но модель в сером 
титане Titaly t 
потребова ли для 
себя и мужчины

Longines, 
Heritage Military 1938
Образец часового 
винта ж а в духе 
Longines 1930 ‑х 
годов. Ста ль, 
43 мм и мех анизм, 
следующий законам 
своего времени,— 
с ру чным подзаводом

тов Swatch Group, а Tudor — вторая линия 
Rolex. Обе стали эталонами, с которыми 
сверяют все предложения храбрецов, кото-
рые осмеливаются соперничать с ними в, 
так сказать, «Челлендже».
На другом полюсе остаются марки, кото-
рые даже не задумываются о благе народа, 
чьи самые «демократичные» часы стоят де-
сятки тысяч. И пойди их еще купи. Тайна 
притягательности Royal Oak у Audemars 
Piguet и Nautilus у Patek Philippe, которые 
клиенты с руками отрывают, несмотря 
на «отсекающий» ценник, не дает покоя 
конкурентам. В этом году появилось сра-
зу несколько претендентов на модели, ко-
торые, как говорилось когда-то в рекламе 
Nautilus, «можно носить и с аквалангом, 
и со смокингом». Сделать часы, способные 
завоевать место среди знаменитых сталь-
ных моделей, стоящих дороже, чем золото, 
попытались сначала Bell & Ross, а затем, на 
более высоком ценовом уровне, Chopard, 
выступив с новой коллекцией Alpine Eagle 
(«Альпийский орел»).
2019 год запомнится самой высокой ценой, 
которую в здравом уме и твердой памяти за-
платили за часы. На аукционе Only Watch 
9 ноября в Женеве стальные Patek Philippe 
продали за 31 млн швейцарских франков. 
Забыты старые победы: и Henry Graves Patek 
Philippe Supercomplication, проданные 
в Женеве на Sotheby’s в 2014-м за $24 млн, 
и Paul Newman Daytona, проданные в 2017-м 
на Phillips в Нью-Йорке за $17,8 млн. Велики 
шансы, что новый рекорд в 31 млн швей-
царских франков побит не будет никогда. 
Дальше можно спорить — заплачены ли 
эти деньги за часы или это просто пожерт-
вование на борьбу с мышечной дистрофи-
ей Дюшенна, а часы выдали филантропу 
в придачу, как выдают сертификат.
Что это означает, только ли жадность ча-
совщиков и уловки маркетологов? Ничуть. 
В этом году проявилась главная потреби-
тельская тенденция: часы окончательно 
перестали быть ширпотребом. Теперь по-
купка часов — именно что «челлендж», 
на это отводятся деньги, дальше все усилия 
личной экономии будут сводиться к стрем-
лению за большие деньги купить модель 
получше. Попытка сделать «демократич-
ные часы» обречена, потому что с вторже-
нием «умных» браслетов мы возвращаемся 
в те времена, когда те, кто мог позволить 
себе механические часы, не считали их де-
мократичными. Цены растут, как их ни за-
клинай со сцены Гран-при, и напрасно 
марки беспокоятся о том, чтобы это как-то 
обосновать. Вместо того чтобы просто ска-
зать клиенту: «А вот теперь будет так», ему 
рассказывают про уникальные материалы 
и мануфактурные механизмы. Зря.
Впрочем, это еще и означает, что выживут 
прежде всего те марки, которые не стес-
няются заламывать цены, исходя из то-
го, что тратить деньги на часы — это как 
жесткий секс: хоть и больно, а доставляет 
удовольствие.

А л е кс е й Та р х а нов

20-21_69 Watch.indd   21 17.12.19   22:50


