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стильколлекция

Триумф перемен
О технологиях Boggi Milano
Владимир Гридин 

МУЖСКАЯ  мода пережива-
ет переломный период. Костюм — краеу-
гольный камень мужского формального 
стиля — балансирует между традицией 
и изменениями. Перемены в мужском гар-
деробе прекрасно демонстрирует основан-
ная в 1939 году марка Boggi Milano.

Этот итальянский модный бренд фоку-
сируется на современном повседневном 
стиле. В его осенней коллекции можно 
найти все то, что сегодня действитель-
но определяет передовые дизайнерские 
производства: и новаторские технологии, 
и мастерский пошив, и ткани высшего ка-
чества. Из шерсти Machine Washable шьют 
костюмы, которые можно стирать в маши-
не, при этом ткань быстро восстанавли-
вает первоначальную форму и не мнется 
за счет особой структуры. Фланелевую 
ткань Smart Flannel с водоотталкивающи-
ми и терморегулирующими свойствами 
используют для пошива курток-бомберов, 
стеганых пальто, жилетов и кроссовок. 
Куртка Brezza выполнена из дышащей 
трехслойной ткани, которая регулирует 
температуру и защищает от ветра. За «эко-
логи чн у ю мод у» отвечают блейзеры 
и пальто, сшитые из шерсти Ecological Wool 
фабрики Bottoli и Pecora Nera, произведен-
ной компанией Loro Piana. В обоих случаях 
пряжа не окрашена, что придает ей особую 
мягкость, легкость и прочность.

Для покупающих «глазами» все это ча-
сто остается за границами восприятия. 
В магазинах Boggi Milano, а их больше 160 
в 33 странах мира, все вещи кажутся неве-
роятно стильными и привлекательными. 
Дизайнеры бренда точно знают, чего хо-
чет их клиент — современный космополит 
25–55 лет (точнее, бизнесмен 30–40 лет), ко-
торый имеет хороший вкус, ценит стиль 
и качество, а также отлично сидящую 
одежду. Которому будет комфортно в но-
вых магазинах Boggi Milano. Это простор-
ные гармоничные помещения с яркими 
оранжевыми элементами и отдельной зо-
ной аксессуаров. Кожаные аксессуары и из-
делия играют важную роль в создании 
любимого маркой образа космополитич-
ного бизнесмена.

«Boggi Milano известен современным 
вкусом, особым сервисом в бутиках и от-
личным соотношением цены и качества,— 
отмечает К лауди я Лу нати, директор 
бренда по маркетингу.— Сейчас коллек-
ции состоят из двух макролиний, Formal 
и Easy Formal, и вторая лидирует по прода-
жам. Она привлекает более молодую ауди-
торию, предпочитающую повседневную 
одежду. Boggi Milano — это не только де-
ловые костюмы, но и элегантная одежда 
на каждый день и универсальная верхняя 
одежда».

Современный бизнес живет в цифро-
вой среде, и мультиканальная стратегия 

ритейла Boggi Milano это подтверждает. 
Электронная коммерция марки охваты-
вает 205 стран и получила награду RETA 
(вручается ритейлерам, внедрившим выда-
ющиеся инновационные решения в обла-
сти ИТ в розничной торговле) в номинации 
«За лучшую модель магазина и лучшее 
многоканальное решение». Генеральный 
директор Boggi Milano Паоло Сельва рас-
сказывает: «Сегодня электронная торговля 
составляет 4% от общего оборота компа-
нии: Италия занимает первое место, за ней 
следуют Германия и Франция. К 2021 году 
мы планируем достичь десятипроцентной 
отметки».

В июне 2018 года компания прове-
ла исследование своей аудитории в Ита-
лии и выяснила, что 95% покупателей 
настолько довольны качеством продук-
ции и обслуживанием в магазинах, что 
готовы стать послами бренда. В мире но-
вой реальности, где больше нет всеобщих 
авторитетов, а доверие к личным рекомен-
дациям стремительно растет, это очень по-
хоже на триумф.

Boggi Mil ano  
осень—зима 2019/20
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стильколлекция

ПЕРВАЯ  подиумная коллекция, за ко-
тору ю от и до от веча л новый креат ивный 
директор Bottega Veneta Дэниел Ли, недавно посту-
пила в продажу. Если бы не дебют уже упомянуто-
го в этом номере Эди Слимана в Celine, коллекцию 
Ли можно было бы назвать одной из самых ожида-
емых. По иронии судьбы Ли пришел в Bottega Ve-
neta именно из Celine, где когда-то работал рука 
об руку с Фиби Файло. 

Биография у 33-летнего англичанина Дэниела 
Ли богатая: в Celine с 2012 года, а до того — в Mai-
son Margiela, Balenciaga и Donna Karan. Окончил, 
разумеется, Сент-Мартинс. Но даже такой внуши-
тельный послужной список не уберег Ли от скеп-
тических высказываний в его адрес со стороны 
критиков моды, хотя, казалось бы, Микеле и Гва-
салия уже проложили неизвестным дизайнерам 
дорогу в мир большой моды. Например, исполни-
тельный редактор издания WWD Бриджет Фоли 
рассказывает в своей статье, как после шоу зашла 
за кулисы, чтобы задать Ли несколько вопросов 
о коллекции, но дизайнер ответил, что слишком 
устал. «От чего же он устал в 33 года? У парня глав-
ный дебют его жизни в известнейшем доме мо-
ды, которым владеет крупнейший люксовый 
холдинг, а он слишком устал, чтобы сказать два 
слова о коллекции?» — возмущается Фоли, продол-
жая свой отчет с показа таким замечанием: «С точ-
ки зрения портновства Ли ничего нового не дал 
мужчинам, кроме минималистичных пальто». 
Обиду госпожи Фоли можно понять. Она лично 
знала неутомимого Карла Лагерфельда, готово-
го рассказывать после шоу о коллекции десяткам 
журналистов, не повторяясь. И дружна с Ральфом 
Лореном, который выдает несколько коллекций 
за сезон. Но такова особенность нового поколения 
дизайнеров — почти все они предпочитают мол-
чать и скрываться за непробиваемой броней пиар-
отделов. Да и для молодого дизайнера, которому 
впервые дали полную свободу, Дэниел постарался 
на славу. Попробуем разобраться.

На показе осенне-зимней коллекции в февра-
ле Ли объединил мужскую и женскую линии, как 
уже делал его предшественник Томас Майер, сто-
явший у руля бренда 17 лет. Всего 11 официально 
мужских выходов, хотя в условиях современной 
гендерной амбивалентности коллекцию можно 
считать и унисекс. Справедливости ради стоит 
сказать, что протокол о намерениях Ли подал зна-
чительно раньше — в коллекции Pre-Fall, которая 
поступила в продажу до подиумной осенне-зим-
ней. Очень широкие и длинные брюки черного 
и коричневого цветов соседствовали с брюками 
укороченными и зауженными песочного и ярко-
желтого цветов. Пальто А-силуэта, свитера с драпи-
ровками. Особенно интересно было разглядывать 
детали кожаных вещей. Во-первых, Ли изменил 
классическое плетение Bottega Veneta «intreccio», 
значительно расширив кожаные полосы очень 

широкими и расположив их не наискосок, а по го-
ризонтали и вертикали. Во-вторых, для парок 
использовал кожу. В-третьих, предложил кожа-
ные джоггеры, штанины которых внизу собраны 
на шнурок. В подиумной коллекции Ли эти идеи 
развил. Вместо белой парки — темно-коричневая 
кожаная, вместо ультрашироких брюк — свобод-
ного покроя галифе. Самым эффектным, пожа-
луй, был пиджак-пончо с утрированно широкими 
плечами в сочетании с кожаными байкерскими 
штанами. Еще одна интересная деталь, которую 
не сразу заметишь,— нагрудные карманы. Точнее 
ткань, которую Ли сложил, как будто делал фигур-
ку в технике оригами, и нашил на карманы вместо 
платочков.

Как бы там ни было и кто бы что ни вменял Дэ-
ниелу Ли, у него есть свое четкое видение, точное 
понимание направления и смелость все это выра-
жать на подиуме. Все внимание на Bottega. Скучно 
не будет.

Достаточно Ли
О широте взглядов 
Bottega Veneta
Натела Поцхверия 
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Главный аксессуар Botte-
ga Veneta в осенне-зим-
нем сезоне — сумка Arco, 
в которой по-новому ин-
терпретировано фир-
менное плетение intrec-
cio. Модель представле-
на в четырех размерах, 
самая большая, Arco 
75,— в мужской коллек-
ции. В отличие от клас-
сического intreccio, где 
используются тонкие по-
лоски кожи («феттучче»), 
в Arco эти детали очень 
широкие. Модель выпол-
нена из французской те-
лячьей кожи. Кожаные 
полосы соединены зам-
шей, есть варианты, где 
кожаные и замшевые по-
лосы чередуются. Сумка 
названа в честь Арки 
Мира (Arco della Pace) 
в Милане, и в ее дизайне 
узнаваемы архитектур-
ные элементы памятни-
ка. Каждая сумка собира-
ется более чем из 100 де-
талей.

Креативный 
директор Bottega 
Veneta Дэниел Ли
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стильколлекция

Итальянские церемонии
О классике с креативом Pal Zileri 
Натела Поцхверия 

ПОКА одни бренды пытаются догнать 
уходящий поезд уличной и спортивной 
моды, другие инвестируют в собственные 
традиции и ноу-хау, но с оглядкой на совре-
менные тенденции. Так поступил бренд 
Pal Zileri, впервые представив коллекцию 
Cerimonia — новый взгляд креативного ди-
ректора Рокко Янноне на классические ко-
стюмы и смокинги.

Без исторического экскурса тут не обой-
тись. В 1980 году Джанфранко Барицца 
и Аронне Миола основали Pal Zileri как де-
мократичное ателье, благодаря которо-
му красивая одежда должна была стать 
доступна всем. Название позаимствовали 
у палаццо Зилери, исторического здания 
в палладианской эстетике в их родном го-
роде Виченца. Сегодня на фабрике Pal Zileri 
в Куинто-Вичентино работают сотни порт-
ных, и, чтобы сшить один костюм, им нуж-
но произвести от 140 до 180 манипуляций: 
резка, пошив, глажение, конструирование 
карманов и плеч, нашивка молний, пуго-
виц, ярлыков и так далее. Шили по лекалам 
традиционной школы, но стиль жизни кли-
ентов стремительно менялся, и не всегда 
портные успевали за темпом изменений.

Три года назад в компанию влились ка-
тарские инвестиции люксового холдинга 
Mayhoola, который также владеет брендом 
Valentino, и египетские — от Arafa. Инвесто-
ры пригласили нового креативного дирек-
тора Рокко Янноне, и компания из фабрики 
по пошиву костюмов стала превращаться 
в полноценный бренд, который предлагает 
одежду и аксессуары с учетом всех аспектов 
жизни своих клиентов.

Первая коллекция Янноне сразу обозна-
чила новый вектор развития: мягкие силу-
эты, пастельные тона, цветочные принты. 
Cerimonia выглядит как будто более кон-
сервативной, чем основная коллекция, 
но узнаваемые детали фирменного стиля 
Янноне сохранены: удлиненные пиджа-
ки, укороченные брюки, цветочные узоры, 
свободный покрой и цветовые сочетания, 
выдающие художественное образование 
дизайнера и любовь к венецианским ху-
дожникам Беллини, Тинторетто, Веронезе. 
Чуть короче, чуть свободнее, чуть мягче — 
но именно эти, казалось бы, небольшие 
поправки значительно изменили силуэт. 
Теперь он гармонично вписывается в кон-
цепцию «новой» нетоксичной мужествен-
ности и спортивной элегантности. Даже 
если речь идет о смокинге. К а дры  

из рек ламного фильма  
о коллекции  
Pal Zileri Cerimonia
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«Без ежедневной работы и усилий 
невозможно достичь успеха»
Лионель Месси о карьере,  
семье и особенных часах
КАПИТАН ФК «Барселона», ка-
питан сборной Аргентины по футболу, 
семейный человек, отец троих сыновей, 
филантроп — в свои 32 года Лионель Мес-
си один из самых известных людей на 
планете. Его портреты висят в комнатах 
мальчиков, наверное, всех стран мира. В 
то же время Лео, по словам его коллег и зна-
комых,— один из самых скромных и про-
стых людей, которых только можно себе 
представить. О том, как быть мегазвездой 
и простым парнем одновременно, а также 
о контракте с ювелирно-часовым домом 
Jacob & Co — в ответах Лео Месси на вопро-
сы «Коммерсантъ. Стиль».

— Самая любимая вещь в моем гарде-
робе — это часы. Свои Jacob & Messi я ношу 
почти всегда. Понятное дело, когда я соби-
раюсь на серьезную тренировку, где надо 
будет много двигаться, бегать и потеть, то 
одеваюсь максимально комфортно и не 
ношу аксессуаров. Но если речь не идет о 
тренировках и матчах, то часы из ограни-
ченной коллекции Jacob & Messi всегда на 
мне. Остальное зависит от ситуации: бы-
ло бы нелепо идти на гала-ужин в трени-
ровочных штанах или на демократичное 
мероприятие в смокинге. Я чувствую себя 
хорошо и в неформальной одежде, зани-

маясь повседневными делами, и в более 
нарядной и элегантной. Любимые вещи в 
моем гардеробе — это некоторые из очень 
хороших костюмов, которые я надеваю 
по особым случаям, на важные меропри-
ятия. Хорошие удобные ботинки. Мне ка-
жется, у всех так.

Принимая решение о сотрудничестве с 
брендом, я не обращаю особого внимания 
на то, элитный он или нет, мне интерес-
нее, что он может дать мне, а я — ему. Важ-
нее, чтобы предлагаемый проект вызвал 
у меня энтузиазм. Мы должны быть спо-
собны дать друг другу что-то важное в про-
цессе сотрудничества. И с первого взгляда 
на продукцию Jacob & Co я понял, что речь 
идет о чем-то особенном. Участие в созда-
нии ограниченной серии часов Messi от 
Jacob & Co стало опытом, которым я гор-
жусь. Я не специалист, но постарался вне-
сти свой небольшой вклад в создание часов 
Epic X Chrono Messi, сообщая Jacob & Co о 
том, что нравится или не нравится лично 
мне. Но настоящие герои этой истории — 
Джейкоб и его команда, ведь они создали 
действительно невероятные часы.

Когда процессом управляют такие 
гении, как Джейкоб, все, что вам нуж-
но делать,— это расслабиться и полу-

чать удовольствие, способствуя работе 
профессионалов. 

В начале карьеры меня удивляла необхо-
димость находиться в центре внимания. Но 
после одного благотворительного визита в 
больницу много лет назад я ощутил силу, 
которую несет с собой известность. Я понял, 
что для больных детей общение с извест-
ным футболистом может стать отдушиной. 
Ты поддерживаешь их своим присутстви-
ем и порой можешь добиться, чтобы они 
улыбнулись. Для детей это особая радость, 
потому что у них появляются новые силы 
бороться, новая вера в то, что они победят 
болезнь и воплотят в жизнь свои мечты. 
Этот опыт открыл мне глаза, и у меня воз-
никла идея создать фонд, начать работать 
над тем, чтобы помочь наиболее нуждаю-
щимся детям. Так родилась благотвори-
тельная организация Leo Messi Foundation.

Я научился жить с тем, что для меня при-
готовила жизнь, и, кажется, хорошо справ-
ляюсь. Я стараюсь держать семью и друзей 
вне поля зрения СМИ, хотя и понимаю, что 
стопроцентная закрытость от обществен-
ного внимания невозможна. Тем не менее я 
стараюсь, чтобы им было комфортно.

Я счастлив в «Барсе». Были моменты, ког-
да я мог уйти в другие клубы, но для меня 

всегда большее значение имели любовь и 
благодарность, с которыми меня приняли 
и поддерживают здесь, в «Барселоне». Ког-
да ты счастлив, тебе не очень хочется что-
то менять.

Без ежедневной работы и усилий невоз-
можно достичь успеха. Талант, конечно, 
помогает, но это не главное. Мои профес-
сиональные обязательства перед клубом, 
национальной командой и спонсорами 
диктуют очень жесткий распорядок дня, 
мне надо часто ездить и проводить много 
часов вне дома. Я амбициозный человек и 
усердно работаю, чтобы добиться макси-
мальных результатов. Всегда можно до-
стичь чего-то большего! 

Рождение сына Тьяго для меня ценнее 
всего остального. Это одна из самых важ-
ных, нет, даже самая важная вещь, которая 
произошла в моей жизни. Мои дети и моя 
семья значат для меня все. И быть отцом 
означает для меня огромную ответствен-
ность. То свободное время, что у меня есть, 
я предпочитаю проводить с семьей, как де-
лает, как мне кажется, всякий любящий 
отец. У нас трое сыновей, и мы наслаждаем-
ся общением с ними, наблюдаем за тем, как 
они растут, и помогаем им делать это в ат-
мосфере, где царят порядок и здоровье.
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Лионель Месси 
в часа х Jacob & Co 
Epic X Chrono Messi 
T itanium, титановый 
корпус, 47 мм, 
скелетон, хронограф
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Мы уже потихоньку учим детей английскому, 
чтобы они умели говорить и писать на этом языке 
с самого раннего возраста. Уверен, что в будущем 
это им очень поможет.

Неважно, будут ли мои сыновья играть в фут-
бол. Я хочу, чтобы они занимались тем, что им 
нравится, без всякого давления — они сами долж-
ны выбрать свой жизненный путь. Я их не то что-
бы учу футболу, я с ними скорее играю. Сейчас это 
именно игра, такая же, как игра в карты или на ви-
деоприставке, или совместное чтение книг. Речь 
всегда идет о веселье, я хочу, чтобы им было инте-
ресно и комфортно и они учились новому легко, в 
процессе игры.

Я не любитель давать много советов и много 
размышлять о прошлом. Оно ушло, важно думать 
о настоящем и получать от него удовольствие. Ес-
ли есть на то воля Божья, у меня остается еще не-
сколько лет в качестве игрока. И я сосредоточен на 
игре на 100% и не строю планов на будущее. 

Я пользуюсь инстаграмом, мне нравится наблю-
дать за друзьями и семьей, тем более что многих из 
них я вижу нечасто, потому что мы живем в разных 
концах света. Когда выдается свободная минута, 
мне нравится загружать в инстаграм снимки, де-
литься деталями своей повседневной жизни. 

Мы с женой большие фанаты современных се-
риалов. Трудно даже выбрать самый любимый. 
Но если бы пришлось выбирать из всего, то это бы-
ла бы «Игра престолов», очень захватывающе.

Без успеха команды невозможно достичь лич-
ного успеха. Когда выигрывает команда, выигры-
вают все, а когда проигрывает, то проигрывают 
тоже все, каждый из нас. Футбол — это команд-
ный спорт.

З а п ис а л а Д а р ь я Га вр и лов а

Интервью и фото специально  
для «Коммерсантъ. Стиль»

Редакция благодарит компанию Mercury  
за помощь в организации съемок

Месси во время 
матча ФК 
«Барселона» 
и ФК «Севилья» 
на ста дионе «Ванда 
Метрополитано» 
в фина ле Кубк а 
Испании, апрель 
2018 года
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Спортсмены нашего времени
Пеле и Килиан Мбаппе на церемонии Hublot
Евгений Мужиков 

Ф Р А Н Ц У З С К И Й  
вундеркинд Килиан Мбаппе — самый 
дорогой футболист планеты по оценкам 
авторитетного портала Transfermarkt. 
Если он решит покинуть Париж, сум-
ма трансфера может быть астрономиче-
ской. Ценообразование в футболе давно 
вызывает скепсис и непонимание: как 
обычный человек, пусть и классный фут-
болист, может стоить таких денег? Это 
не завод, не самолет, не готовый бизнес. 
Но в случае с Мбаппе мировые гранды 
готовы рисковать и рассматривают вло-
жения в 20-летнюю звезду с 34 млн под-
писчиков в инстаграме как венчурную 
инвестицию. Чемпиона мира в составе 
французской сборной называют новым 
Пеле, и вполне возможно, что после завер-
шения карьеры Месси и Роналду имен-
но Мбаппе станет главным футболистом 
планеты.

Мба п пе и Пе ле впервые вс т ре т и-
лись face to face весной этого года. Знако-
вую встречу организовал часовой бренд 
Hublot, амбассадором которого с 2013 го-
да является лучший футболист XX века 
по версии FIFA. А сотрудничество Мбап-
пе со швейцарской маркой только на-
чинается. К этому, собственно, и была 
приурочена встреча двух мастеров, про-
шлого и настоящего. Событие сопро-
вож да л немыслимый ажиотаж — где 
именно оно состоится, организаторы дер-

жали в секрете до последнего. Лишь за че-
тыре часа до него журналистам и гостям 
сообщили адрес и время начала.

К и л и а н  М б а п п е  п р о б и в а л с я 
в конференц-зал одного известного па-
рижского отеля сквозь толпы фанатов, 
гостей и журналистов. Когда-то здесь про-
водил медовый месяц Шарль де Голль, 
останавлива лись А нри Матисс, Паб -
ло Пикассо, Эрнест Хемингуэй, Антуан 
де Сент-Экзюпери и многие другие. Где 
как не здесь встретиться легенде прошло-
го Пеле и лучшему молодому футболисту 
мира Мбаппе? Посмотреть на это собра-
лись сотни журналистов со всего мира — 
только телекамер было около полусотни. 
Сцена, скрытая черным занавесом, при-
глушенный свет винтажных люстр добав-
ляли происходящему театральности.

За пару минут до начала церемонии ме-
ста в первом ряду заняли мама Килиана 
и его младший брат. Кстати, все финансо-
вые дела футболиста, в том числе перегово-
ры с клубами, ведут его родители — отец 
Уилфрид и мать Файза — и ограждают сы-
на от излишнего внимания прессы.

Открыл вечер генеральный дирек-
тор Hublot Рикардо Гваделупе, в корот-
кой приветственной речи подчеркнув 
уникальность формата встречи: «Пеле 
и Мбаппе вдохновляют новые поколения 
футболистов и пишут историю футбола, 
они не только звезды спорта, но прежде 

всего великие люди, которые заслужива-
ют уважения».

Это был вечер комплиментов. Пеле 
не скупился на похвалы Мбаппе, а Килиан 
держался скромно, как бы давая понять: 
находясь рядом с трехкратным чемпи-
оном мира, в ответ на сравнения с вели-
кими правильнее всего будет смущенно 
улыбаться.

«Я знаю, что самые большие звезды — 
скромные люди. Они твердо стоят на но-
гах. Уважение и смирение — ценности, 
которые мои родители передали мне. Пе-
ле же для меня наглядный пример того, 
чему учили меня отец и мать: чтобы быть 
великим футболистом, ты должен в пер-
вую очередь быть человеком, внушающим 
уважение»,— сказал молодой спортсмен.

Так станет ли Мбаппе вторым Пеле, 
о чем сейчас так много спорят? Этот во-
прос мы задали самому королю футбола.

«Второго Пеле больше никогда не будет: 
мои родители закрыли производство»,— 
отшутился великий бразилец. 

Пеле, кстати, выглядел бодро — мно-
го улыбался и шутил. И тем неожиданнее 
были новости, которые распространи-
ли мировые агентства в тот вечер: Эдсон 
Арантис ду Насименту госпитализирован 
с приступом тетании (мышечные спазмы). 
К счастью, все обошлось.

В ходе часовой беседы много говорили 
о сходстве и различиях футбола сорока-

летней давности и современного, а также 
о том, что объединяет Пеле и Мбаппе. Мож-
но искать сходства в стиле игры, технике 
и бомбардирских качествах, но это взгляд 
субъективный, а вот юный возраст, в кото-
ром футболисты стали звездами,— их об-
щая черта. Пеле — самый молодой игрок, 
который забивал в финале чемпиона-
тов мира. В 1958 году бразильцу было 17. 
А Мбаппе в московском финале-2018 забил 
в ворота хорватов в возрасте 19 лет.

Эти события разделяют 60 лет и целая 
историческая эпоха, а объединяет боль-
шая любовь к футболу часового брен-
да Hublot, который в рамках концепции 
Hublot Loves Football проводит множество 
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мероприятий с участием легендарных 
спортсменов. Официальный хрономе-
трист FIFA, эта швейцарская марка прочно 
ассоциируется с игрой, любимой милли-
онами. Как же получилось, что футбол, 
к которому люксовые бренды долго от-
носились с осторожностью в силу его 
массовости и демократичности, стал ин-
струментом успешного продвижения 
в сегменте hard luxury?

Оказывается, все дело в личной страсти 
Рикардо Гваделупе, которая сформирова-
лась еще в детстве.

«Я родился в небольшом швейцарском 
городке Невшателе. Там есть местная ко-
манда, она называется “Ксамакс”. И од-
нажды наш маленький клуб играл против 
мадридского “Реала” и победил. Это было 
незабываемо»,— вспоминает СЕО Hublot.

С тех пор Рикардо Гваделупе — боль-
шой поклонник футбола. Что во многом 
и предопределило имидж Hublot как 
главного часового бренда в спорте №1. Ре-
шение прийти в футбол было принято от-
части случайно: идеолог Hublot Жан-Клод 
Бивер, нынешний глава часового подраз-
деления LVMH Group, пригласил Рикардо 
Гваделупе на обед со своим другом, трене-
ром сборной Швейцарии по футболу Ми-
шелем Понтом. Спортсмен предложил 
часовому бренду стать партнером нацио-
нальной команды. Так началась футболь-
ная история Hublot, спустя некоторое 
время выросшая в глобальную маркетин-
говую стратегию.

На память о встрече в Париже Пеле 
и Мбаппе обменялись символическими 
подарками. Бразильский мэтр вручил 
французскому таланту эксклюзивные 
часы, произведенные в единственном 
экземпляре: Classic Fusion Aerofusion 
Chronograph Pele Special Piece с гравиров-
кой даты и места встречи и собственным 
лого на задней крышке. В ответ Килиан 
преподнес Пеле хронометр Big Bang Unico 
Titanium с аналогичной гравировкой, сво-
им лого и ремешком в цветах французско-
го флага.

Вопрос о новом Пеле открыт. Сам Мбап-
пе признается, что согласен быть вторым 
после великого бразильца.

Hublot Cl assic Fusion Aerofusion Chronogr aph Pele Special 
P iece, часы, посвященные Пеле, 45 -миллиметровый корпус  
из черной керамики. Ограниченна я серия 500 экземпляров

Hublot K M Big Bang Unico T itanium, титановый корпус 42 мм.  
Н а часа х выгравированы дата, 2 апреля 2019 года, и город, 
П ариж. Ремешок — в цвета х французского флага
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ЕЩЕ  лет 15–20 назад спорт и мода 
шли параллельными, непересекающи-
мися курсами. И тогда этому находилось 
объяснение: спорт — это что-то массовое, 
демократичное, доступное всем, а мода — 
удел избранных. Тренд на удобство и демо-
кратичность, а также огромные средства, 
которые тратились на производство одеж-
ды для активного образа жизни, измени-
ли расстановку сил, а стиль sport chic стер 
грани между приземленным и высоким. 
Кроссовки под костюм давно уже не китч, 
герои футбольных полей и хоккейных пло-
щадок с их миллионными инстаграма-
ми — желанные клиенты модных домов, 
а известные дизайнеры считают за честь 
сотрудничать со спортивными брендами.

Спорт дал моде многое. Например, са-
мый торжественный элемент мужской 
одежды фрак пришел из конного спорта. 
Цилиндры, брюки галифе, рейтузы, пер-
чатки — тоже из верховой езды. Многие 
привычные элементы гардероба обязаны 
своим появлением именно спорту. Шорты 
и короткие юбки в складку пришли из тен-
ниса. За платье без рукавов девушки го-
ворят спасибо французской теннисистке 

Сюзанн Ленглен, именем которой назван 
корт в Париже, где проходит знаменитый 
турнир Roland Garros. А главный популя-
ризатор поло, француз Рене Лакост, выпу-
скал одежду для тенниса и гольфа. Именно 
благодаря спорту в fashion-индустрии поя-
вился трикотаж, ранее считавшийся второ-
сортной тканью. Надо ли говорить, каким 
видам спорта мы обязаны появлению бейс-
болок и велосипедок?

Сейчас дань моде отдает уже спорт: глав-
ные футбольные, баскетбольные и хоккей-
ные лиги мира тщательно следят за тем, 
чтобы их спортсмены выглядели достой-
но. Мотивация проста: каждый матч — это 
праздник, и действующие лица обязаны 
этому соответствовать. Едва ли не самый 
строгий и зарегламентированный дресс-
код — в спортивных лигах США. Осо-
бенно в Национальной баскетбольной 
ассоциации. Требования к внешнему ви-
ду спортсменов там настолько жесткие, 
что им запрещено появляться на публич-
ных мероприятиях лиги с цепочками, 
кулонами, браслетами, наушниками, а так-
же в шортах и бейсболках — то есть был 
на корню изведен хип-хоп-стиль, свой-

ственный баскетболистам. До введения 
в НБА дресс-кода в 2005 году участники 
матчей больше походили на гангста-рэпе-
ров из клипов 50 Cent.

По правилам другой американской ли-
ги, НХЛ, игроки должны приезжать на все 
матчи в одинаковых костюмах и галстуках. 
No jeans rule в Америке соблюдают неукос-
нительно. При этом главную надзорную 
функцию часто выполняет даже не лига, 
а сами тренеры. Так, наставник «Виннипе-
га» Пол Морис не выставил на матч своего 

основного нападающего Эвандера Кейна 
из-за того, что тот прибыл в расположение 
команды не в костюме, а в свитере.

С этого сезона аналогичные правила 
введены и в российской Континентальной 
хоккейной лиге (КХЛ). Новый документ 
требует, чтобы хоккеисты приезжали на до-
машние встречи в костюмах единого образ-
ца: пиджаке, брюках, рубашке и галстуке. 
На гостевых встречах игрокам позволено по-
являться в спортивной форме с символикой 
клуба. Перед сезоном в клубах КХЛ помимо 
традиционных сборов и медосмотров про-
шла еще одна процедура — снятие мерок. 
Расположение команд посетили портные 
(из-за особенностей фигуры спортсмены, 
как правило, шьют костюмы на заказ).

Но самые большие модники в мире 
спорта, конечно, футболисты. Кого сей-
час считают иконой стиля номер один? 
Не Криштиану Роналду или Дэвида Бек-
хема, это было бы слишком просто. А за-
щитника лондонского «Арсенала» Эктора 
Бельерина. Пожалуй, это самый увлечен-
ный модой футболист. Просмотру матча сво-
ей же команды он предпочитает посещение 
Лондонской недели моды. Испанец в юном 
возрасте переехал в британскую столицу, 
что, по его словам, оказало сильное влияние 

Быстрее. Выше. Моднее
Что спортсмены думают о моде
Евгений Мужиков 

Рене Л акост на US Open, 
1926 год

Коллекция 
Dsquared2 
для сборной 
К ана ды, 2016 год

А лександр Керж аков  
в рек ламе Puma

Кристиан Лубу тен  
и спортсмены 
олимпийской 
сборной Кубы, 
2016 год
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на формирование его вкуса. При этом Белье-
рин заявляет, что футболисты одеваются 
ужасно. «Я видел множество футболистов 
в спортивных костюмах Gucci с принтом GG 
повсюду, тонны рваных джинсов скин-
ни, блестящие или шипованные хай-топ-
лубутены на ногах. Скинни — джинсы 
не для мужчин с большими икрами. До мно-
гих футболистов это с трудом доходит»,— 
отмечает Бельерин. По его мнению, для 
футболистов главными критериями при 
выборе одежды часто бывают высокая це-
на и крупный логотип. В интервью Vogue 
Эктор назвал три любимых бренда. Для не-
посвященных это ноунеймы: А-Сold-Wall, 
Liam Hodges и Christopher Raeburn.

Бельерин перенял любовь к моде от ба-
бушки, у которой была своя швейная ма-
стерска я. А недавно игрок выст упил 
в качестве модели на парижском показе 
коллекции Louis Vuitton весна-лето 2020. 
Лучшей вещью в своем гардеробе Белье-
рин называет виниловый плащ Maison 
Margiela.

Куда более демократичных взглядов 
на стиль придерживается А лександр 
Кержаков. «Профессиональный футбол 
довольно тесно связан с модой. Раньше, на-
пример, ты не мог надеть к костюму крос-
совки — туфли были обязательны. А теперь 
считается модным надеть пиджак и крос-
совки,— говорит экс-форвард сборной 
России и “Зенита”.— Вообще, спортивные 
бренды, как мне кажется, сделали боль-
шой шаг — перестали позиционировать 
свой продукт как исключительно спортив-
ный. Кроссовки, футболки и другие вещи 
прочно вошли в повседневную жизнь. Ду-
маю, это связано с общим трендом на от-
каз от лишнего пафоса и излишеств ради 
комфорта. Ритм жизни стал настолько бы-
стрым, что все больше начинаешь ценить 
удобство, особенно в одежде».

Если говорить о российском футболе, 
то здесь ближе всего к моде игрок москов-
ского «Локомотива» Гжегож Крыховяк. 
В столичный клуб поляк перешел из «Пари 
Сен-Жермена». Жизнь в Париже сформиро-
вала его вкусы: Гжегож обожает пиджаки, 
шляпы и ботинки, а любимым брендом на-
зывает Yves Saint Laurent. Свое увлечение 
модой Крыховяк превратил в бизнес: от-
крыл в Варшаве бутик Balamonte, где шьют 
костюмы на заказ.

А хоккеист Александр Овечкин к сти-
лю и моде подходит показательно небреж-
но, словно подчеркивая: важно не то, что 
на тебе, а то, что ты умеешь. Его отношение 
к дресс-коду характеризует одиозный по-
ступок после победы на чемпионате мира 
в 2008 году: на прием в Кремль к прези-
денту Овечкин пришел в пляжных тапках 
на босу ногу.

Партнер Овечкина по сборной и НХЛ 
Евгений Малкин, живущий в Питсбур-
ге, отмечает в интервью, что в США мода 
для большинства людей дело десятое. До-
рого не одеваются даже те, кто может себе 
это позволить. А у хоккеистов, по словам 
Малкина, есть другие сложности: из-за на-
качанных ног и ягодиц им очень трудно по-
добрать джинсы.

«Брендам выгодно привлекать кроме 
привычных селебрити и звезд спорта,— 
рассказывает дизайнер Даниил Анци-
феров.— И все чаще персонажи светских 
хроник появляются на пробежках, мара-
фонах и массовых тренировках. Это ак-
туально и востребованно, это продается, 
и это модно. Спорт генерирует ультрасо-
временные материалы. Дизайнеры любят 
экспериментировать и внедрять их в свои 
коллекции. Вещи становятся интереснее, 
они более удобные, за ними легче уход, 
они несут больший функционал. Каждый 
год появляются модные бренды, одежда 
которых не предназначена для занятий 
спортом, но концепция базируется на спор-
тивных материалах и формах».

Понимая ценность спортсменов как 
инфлюенсеров, модные бренды стара-
ются заполучить право одевать лучших 
представителей индустрии. Главные смо-
тры достижений в мире спортивной мо-
ды случаются раз в два года — во время 
зимних и летних Олимпийских игр. Па-
рад стран-участниц — это своего рода де-
филе, на котором во всей красе предстают 
не только атлеты, но и дизайнеры. Олим-
пийскую сборную США одевает Ralph Lau-
ren, время от времени давая повод для 
скандала: то форму с российским трико-
лором сошьет, то журналисты заметят 
на звездно-полосатой экипировке бирку 
c надписью Мade in China.

Братья Дэн и Дин Кейтены из бренда 
Dsquared2 одевают сборную Канады — вы-
глядит свежо и молодежно. Высоко оцене-

на критиками работа Christian Louboutin 
со сборной Кубы. Красные пиджаки в стиле 
милитари для мужчин и бежевые для жен-
щин — тут и отсылка к идеалам кубинской 
революции, и просто очень стильная одеж-
да, подчеркивающая индивидуальные 
особенности фигур атлетов. Из этого ряда 
выбивается, пожалуй, только Швеция, па-
радную олимпийскую форму для которой 
создает из переработанного пластика демо-
кратичная марка H&M.

Олимпийская чемпионка по фигурно-
му катанию Алина Загитова рассказала 
«Коммерсантъ. Стиль», что в одежде пре-
жде всего ценит универсальность: «Я ста-
раюсь тщательно подходить к выбору 
одежды. Мне очень важно, чтобы повсед-
невная одежда была удобной и стильной, 
и я рада, что сейчас есть большой выбор 
красивой спортивной одежды, которую 
можно носить как в спортзале, так и в по-
вседневной жизни. Я получаю огромное 
эстетическое удовольствие от посеще-
ния спортивных магазинов, которые за-
частую стали диктовать тенденции моды. 
Например, кроссовки уже давно превра-
тились из спортивной обуви в повседнев-
ную, их покупают и продают абсолютно 
все. Что касается тренировок, красивая 
форма поднимает настроение, заряжает 

дополнительной энергией, что помогает 
мне преодолевать сложности и идти к по-
ставленной цели. Мне кажется, бренды 
делают все, чтобы не приходилось жертво-
вать своим стилем ради результата. Спорт 
сейчас в моде — и это ярко проявляется 
в одежде».

Стиль athleisure, когда спортивная 
одежда переходит в разряд повседнев-
ной,— заметный тренд. Толстовки, крос-
совки, легинсы — все это можно носить 
как в тренажерном зале, на пробежке, так 
и на прогулке в парке.

«С популяризацией спорта в базовом на-
боре одежды первые места заняли свитшо-
ты, футболки, худи, брюки спортивного 
кроя,— отмечает дизайнер Даниил Ан-
циферов.— Спорт проник в субкультуры. 
Он объединил моду улиц и подиум. Улич-
ные субкультуры вдохновляют дизайне-
ров на создание новых форм и элементов 
с опорой на современный спорт. Огромное 
влияние оказывает диджитал. Мы видим 
идеальную картинку современного чело-
века. Это модно, на улице все больше кра-
сивых подтянутых людей. Одежда должна 
подчеркивать достижения и сохранять 
при этом свой функционал и одновремен-
но выглядеть стильно. Этот образ транс-
лируется везде, и он неразрывно связан 
с активным стилем жизни».

Многие спортсмены на протяжении 
многих лет демонстрируют привязан-
ность к определенному бренду. Например, 
Криштиану Роналду играет исключитель-
но в бутсах Nike, а Месси многие годы явля-
ется лицом Adidas. Но случаются и громкие 
«разводы». Так, теннисист Роджер Федерер 
после 20-летнего сотрудничества с Nike 
подписал контракт с брендом Uniqlo, ко-
торый в глобальном смысле со спортом 
ассоциируется пока слабо. Швейцарец за-
рекомендовал себя как спортсмен, рабо-
тающий исключительно со статусными 
брендами: Mercedes, Rolex, Moet & Chan-
don. А тут масс-маркет. Впрочем, все вопро-
сы о престижности совместного проекта 
снимает сумма контракта, предложенная 
Федереру японской маркой: $100 млн за де-
сять лет. Известный теннисист, а по совме-
стительству самый стильный мужчина 
2016 года по версии GQ, сам принимает 
участие в создании дизайна наборов для 
игры — сейчас это более спокойные тона, 
чем во времена работы с Nike.

Hugo Boss традиционно одевает фут-
болистов сборной Германии. Лучшей ре-
кламы бренду не придумать: два десятка 
статных красавцев в лакированных дерби, 
под которых идеально подогнаны прита-
ленные костюмы с зауженными брюками, 
символизируют мощь, стиль и класс. Зна-
менитая BundesMachine во всей красе.

А самое изящное рекламное партнер-
ство на все времена провернули леген-
дарный бразилец Пеле и Puma. В 1970 году 
перед финальным матчем чемпионата ми-
ра лучший футболист в истории демон-
стративно присел в центре поля и начал 
завязывать бутсы. Внимание многомил-
лионной ауди тории бы ло обра щено 
к главному действующему лицу — и ка-
меры, естественно, брали крупный план 
Пеле, в который попадали бутсы Puma. 
Так немецкий бренд включился в острую 
конкуренцию с Аdidas, которая продолжа-
ется до сих пор. А в этом сезоне те самые 
легендарные бутсы Puma King были пере-
выпущены и вновь появились в продаже. 
Маркетинговый успех модели во многом 
связан с Пеле.

Модель в одеж де 
Christopher 
R aeburn, любимого 
бренда фу тболиста 
Эктора Бельерина

Модель в одеж де 
A- Cold -Wall , 
любимого 
бренда 
фу тболиста 
Эктора 
Бельерина

Лионель Месси  
в рек ламе Adidas

Бу тсы 
из совместной 

коллекции Пеле 
и Puma с автографом 

фу тболиста
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ЕЩЕ  лет 15–20 назад спорт и мода 
шли параллельными, непересекающи-
мися курсами. И тогда этому находилось 
объяснение: спорт — это что-то массовое, 
демократичное, доступное всем, а мода — 
удел избранных. Тренд на удобство и демо-
кратичность, а также огромные средства, 
которые тратились на производство одеж-
ды для активного образа жизни, измени-
ли расстановку сил, а стиль sport chic стер 
грани между приземленным и высоким. 
Кроссовки под костюм давно уже не китч, 
герои футбольных полей и хоккейных пло-
щадок с их миллионными инстаграма-
ми — желанные клиенты модных домов, 
а известные дизайнеры считают за честь 
сотрудничать со спортивными брендами.

Спорт дал моде многое. Например, са-
мый торжественный элемент мужской 
одежды фрак пришел из конного спорта. 
Цилиндры, брюки галифе, рейтузы, пер-
чатки — тоже из верховой езды. Многие 
привычные элементы гардероба обязаны 
своим появлением именно спорту. Шорты 
и короткие юбки в складку пришли из тен-
ниса. За платье без рукавов девушки го-
ворят спасибо французской теннисистке 

Сюзанн Ленглен, именем которой назван 
корт в Париже, где проходит знаменитый 
турнир Roland Garros. А главный популя-
ризатор поло, француз Рене Лакост, выпу-
скал одежду для тенниса и гольфа. Именно 
благодаря спорту в fashion-индустрии поя-
вился трикотаж, ранее считавшийся второ-
сортной тканью. Надо ли говорить, каким 
видам спорта мы обязаны появлению бейс-
болок и велосипедок?

Сейчас дань моде отдает уже спорт: глав-
ные футбольные, баскетбольные и хоккей-
ные лиги мира тщательно следят за тем, 
чтобы их спортсмены выглядели достой-
но. Мотивация проста: каждый матч — это 
праздник, и действующие лица обязаны 
этому соответствовать. Едва ли не самый 
строгий и зарегламентированный дресс-
код — в спортивных лигах США. Осо-
бенно в Национальной баскетбольной 
ассоциации. Требования к внешнему ви-
ду спортсменов там настолько жесткие, 
что им запрещено появляться на публич-
ных мероприятиях лиги с цепочками, 
кулонами, браслетами, наушниками, а так-
же в шортах и бейсболках — то есть был 
на корню изведен хип-хоп-стиль, свой-

ственный баскетболистам. До введения 
в НБА дресс-кода в 2005 году участники 
матчей больше походили на гангста-рэпе-
ров из клипов 50 Cent.

По правилам другой американской ли-
ги, НХЛ, игроки должны приезжать на все 
матчи в одинаковых костюмах и галстуках. 
No jeans rule в Америке соблюдают неукос-
нительно. При этом главную надзорную 
функцию часто выполняет даже не лига, 
а сами тренеры. Так, наставник «Виннипе-
га» Пол Морис не выставил на матч своего 

основного нападающего Эвандера Кейна 
из-за того, что тот прибыл в расположение 
команды не в костюме, а в свитере.

С этого сезона аналогичные правила 
введены и в российской Континентальной 
хоккейной лиге (КХЛ). Новый документ 
требует, чтобы хоккеисты приезжали на до-
машние встречи в костюмах единого образ-
ца: пиджаке, брюках, рубашке и галстуке. 
На гостевых встречах игрокам позволено по-
являться в спортивной форме с символикой 
клуба. Перед сезоном в клубах КХЛ помимо 
традиционных сборов и медосмотров про-
шла еще одна процедура — снятие мерок. 
Расположение команд посетили портные 
(из-за особенностей фигуры спортсмены, 
как правило, шьют костюмы на заказ).

Но самые большие модники в мире 
спорта, конечно, футболисты. Кого сей-
час считают иконой стиля номер один? 
Не Криштиану Роналду или Дэвида Бек-
хема, это было бы слишком просто. А за-
щитника лондонского «Арсенала» Эктора 
Бельерина. Пожалуй, это самый увлечен-
ный модой футболист. Просмотру матча сво-
ей же команды он предпочитает посещение 
Лондонской недели моды. Испанец в юном 
возрасте переехал в британскую столицу, 
что, по его словам, оказало сильное влияние 

Быстрее. Выше. Моднее
Что спортсмены думают о моде
Евгений Мужиков 

Рене Л акост на US Open, 
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для сборной 
К ана ды, 2016 год

А лександр Керж аков  
в рек ламе Puma

Кристиан Лубу тен  
и спортсмены 
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на формирование его вкуса. При этом Белье-
рин заявляет, что футболисты одеваются 
ужасно. «Я видел множество футболистов 
в спортивных костюмах Gucci с принтом GG 
повсюду, тонны рваных джинсов скин-
ни, блестящие или шипованные хай-топ-
лубутены на ногах. Скинни — джинсы 
не для мужчин с большими икрами. До мно-
гих футболистов это с трудом доходит»,— 
отмечает Бельерин. По его мнению, для 
футболистов главными критериями при 
выборе одежды часто бывают высокая це-
на и крупный логотип. В интервью Vogue 
Эктор назвал три любимых бренда. Для не-
посвященных это ноунеймы: А-Сold-Wall, 
Liam Hodges и Christopher Raeburn.

Бельерин перенял любовь к моде от ба-
бушки, у которой была своя швейная ма-
стерска я. А недавно игрок выст упил 
в качестве модели на парижском показе 
коллекции Louis Vuitton весна-лето 2020. 
Лучшей вещью в своем гардеробе Белье-
рин называет виниловый плащ Maison 
Margiela.

Куда более демократичных взглядов 
на стиль придерживается А лександр 
Кержаков. «Профессиональный футбол 
довольно тесно связан с модой. Раньше, на-
пример, ты не мог надеть к костюму крос-
совки — туфли были обязательны. А теперь 
считается модным надеть пиджак и крос-
совки,— говорит экс-форвард сборной 
России и “Зенита”.— Вообще, спортивные 
бренды, как мне кажется, сделали боль-
шой шаг — перестали позиционировать 
свой продукт как исключительно спортив-
ный. Кроссовки, футболки и другие вещи 
прочно вошли в повседневную жизнь. Ду-
маю, это связано с общим трендом на от-
каз от лишнего пафоса и излишеств ради 
комфорта. Ритм жизни стал настолько бы-
стрым, что все больше начинаешь ценить 
удобство, особенно в одежде».

Если говорить о российском футболе, 
то здесь ближе всего к моде игрок москов-
ского «Локомотива» Гжегож Крыховяк. 
В столичный клуб поляк перешел из «Пари 
Сен-Жермена». Жизнь в Париже сформиро-
вала его вкусы: Гжегож обожает пиджаки, 
шляпы и ботинки, а любимым брендом на-
зывает Yves Saint Laurent. Свое увлечение 
модой Крыховяк превратил в бизнес: от-
крыл в Варшаве бутик Balamonte, где шьют 
костюмы на заказ.

А хоккеист Александр Овечкин к сти-
лю и моде подходит показательно небреж-
но, словно подчеркивая: важно не то, что 
на тебе, а то, что ты умеешь. Его отношение 
к дресс-коду характеризует одиозный по-
ступок после победы на чемпионате мира 
в 2008 году: на прием в Кремль к прези-
денту Овечкин пришел в пляжных тапках 
на босу ногу.

Партнер Овечкина по сборной и НХЛ 
Евгений Малкин, живущий в Питсбур-
ге, отмечает в интервью, что в США мода 
для большинства людей дело десятое. До-
рого не одеваются даже те, кто может себе 
это позволить. А у хоккеистов, по словам 
Малкина, есть другие сложности: из-за на-
качанных ног и ягодиц им очень трудно по-
добрать джинсы.

«Брендам выгодно привлекать кроме 
привычных селебрити и звезд спорта,— 
рассказывает дизайнер Даниил Анци-
феров.— И все чаще персонажи светских 
хроник появляются на пробежках, мара-
фонах и массовых тренировках. Это ак-
туально и востребованно, это продается, 
и это модно. Спорт генерирует ультрасо-
временные материалы. Дизайнеры любят 
экспериментировать и внедрять их в свои 
коллекции. Вещи становятся интереснее, 
они более удобные, за ними легче уход, 
они несут больший функционал. Каждый 
год появляются модные бренды, одежда 
которых не предназначена для занятий 
спортом, но концепция базируется на спор-
тивных материалах и формах».

Понимая ценность спортсменов как 
инфлюенсеров, модные бренды стара-
ются заполучить право одевать лучших 
представителей индустрии. Главные смо-
тры достижений в мире спортивной мо-
ды случаются раз в два года — во время 
зимних и летних Олимпийских игр. Па-
рад стран-участниц — это своего рода де-
филе, на котором во всей красе предстают 
не только атлеты, но и дизайнеры. Олим-
пийскую сборную США одевает Ralph Lau-
ren, время от времени давая повод для 
скандала: то форму с российским трико-
лором сошьет, то журналисты заметят 
на звездно-полосатой экипировке бирку 
c надписью Мade in China.

Братья Дэн и Дин Кейтены из бренда 
Dsquared2 одевают сборную Канады — вы-
глядит свежо и молодежно. Высоко оцене-

на критиками работа Christian Louboutin 
со сборной Кубы. Красные пиджаки в стиле 
милитари для мужчин и бежевые для жен-
щин — тут и отсылка к идеалам кубинской 
революции, и просто очень стильная одеж-
да, подчеркивающая индивидуальные 
особенности фигур атлетов. Из этого ряда 
выбивается, пожалуй, только Швеция, па-
радную олимпийскую форму для которой 
создает из переработанного пластика демо-
кратичная марка H&M.

Олимпийская чемпионка по фигурно-
му катанию Алина Загитова рассказала 
«Коммерсантъ. Стиль», что в одежде пре-
жде всего ценит универсальность: «Я ста-
раюсь тщательно подходить к выбору 
одежды. Мне очень важно, чтобы повсед-
невная одежда была удобной и стильной, 
и я рада, что сейчас есть большой выбор 
красивой спортивной одежды, которую 
можно носить как в спортзале, так и в по-
вседневной жизни. Я получаю огромное 
эстетическое удовольствие от посеще-
ния спортивных магазинов, которые за-
частую стали диктовать тенденции моды. 
Например, кроссовки уже давно превра-
тились из спортивной обуви в повседнев-
ную, их покупают и продают абсолютно 
все. Что касается тренировок, красивая 
форма поднимает настроение, заряжает 

дополнительной энергией, что помогает 
мне преодолевать сложности и идти к по-
ставленной цели. Мне кажется, бренды 
делают все, чтобы не приходилось жертво-
вать своим стилем ради результата. Спорт 
сейчас в моде — и это ярко проявляется 
в одежде».

Стиль athleisure, когда спортивная 
одежда переходит в разряд повседнев-
ной,— заметный тренд. Толстовки, крос-
совки, легинсы — все это можно носить 
как в тренажерном зале, на пробежке, так 
и на прогулке в парке.

«С популяризацией спорта в базовом на-
боре одежды первые места заняли свитшо-
ты, футболки, худи, брюки спортивного 
кроя,— отмечает дизайнер Даниил Ан-
циферов.— Спорт проник в субкультуры. 
Он объединил моду улиц и подиум. Улич-
ные субкультуры вдохновляют дизайне-
ров на создание новых форм и элементов 
с опорой на современный спорт. Огромное 
влияние оказывает диджитал. Мы видим 
идеальную картинку современного чело-
века. Это модно, на улице все больше кра-
сивых подтянутых людей. Одежда должна 
подчеркивать достижения и сохранять 
при этом свой функционал и одновремен-
но выглядеть стильно. Этот образ транс-
лируется везде, и он неразрывно связан 
с активным стилем жизни».

Многие спортсмены на протяжении 
многих лет демонстрируют привязан-
ность к определенному бренду. Например, 
Криштиану Роналду играет исключитель-
но в бутсах Nike, а Месси многие годы явля-
ется лицом Adidas. Но случаются и громкие 
«разводы». Так, теннисист Роджер Федерер 
после 20-летнего сотрудничества с Nike 
подписал контракт с брендом Uniqlo, ко-
торый в глобальном смысле со спортом 
ассоциируется пока слабо. Швейцарец за-
рекомендовал себя как спортсмен, рабо-
тающий исключительно со статусными 
брендами: Mercedes, Rolex, Moet & Chan-
don. А тут масс-маркет. Впрочем, все вопро-
сы о престижности совместного проекта 
снимает сумма контракта, предложенная 
Федереру японской маркой: $100 млн за де-
сять лет. Известный теннисист, а по совме-
стительству самый стильный мужчина 
2016 года по версии GQ, сам принимает 
участие в создании дизайна наборов для 
игры — сейчас это более спокойные тона, 
чем во времена работы с Nike.

Hugo Boss традиционно одевает фут-
болистов сборной Германии. Лучшей ре-
кламы бренду не придумать: два десятка 
статных красавцев в лакированных дерби, 
под которых идеально подогнаны прита-
ленные костюмы с зауженными брюками, 
символизируют мощь, стиль и класс. Зна-
менитая BundesMachine во всей красе.

А самое изящное рекламное партнер-
ство на все времена провернули леген-
дарный бразилец Пеле и Puma. В 1970 году 
перед финальным матчем чемпионата ми-
ра лучший футболист в истории демон-
стративно присел в центре поля и начал 
завязывать бутсы. Внимание многомил-
лионной ауди тории бы ло обра щено 
к главному действующему лицу — и ка-
меры, естественно, брали крупный план 
Пеле, в который попадали бутсы Puma. 
Так немецкий бренд включился в острую 
конкуренцию с Аdidas, которая продолжа-
ется до сих пор. А в этом сезоне те самые 
легендарные бутсы Puma King были пере-
выпущены и вновь появились в продаже. 
Маркетинговый успех модели во многом 
связан с Пеле.

Модель в одеж де 
Christopher 
R aeburn, любимого 
бренда фу тболиста 
Эктора Бельерина

Модель в одеж де 
A- Cold -Wall , 
любимого 
бренда 
фу тболиста 
Эктора 
Бельерина

Лионель Месси  
в рек ламе Adidas

Бу тсы 
из совместной 

коллекции Пеле 
и Puma с автографом 

фу тболиста
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Премиум- кроссовер Volvo XC90 в начале 
текущего года пережил обновление. Перед 
почитателями марки и потенциальными 
владельцами внедорожник предстал с лег-
ким фейслифтингом, в результате которого 
несколько изменилась решетка радиатора, 
а также передний бампер автомобиля. По-
явилась возможность заказать два новых 
оттенка кузова, а также новые варианты 
обивки салона.

Под капотом сохранили прописку бензи-
новые двигатели мощностью 249 и 320 л. с., 
а также 235-сильный дизель с технологи-
ей Power Pulse, минимизирующей эффект 
от так называемой «турбоямы».

ЛЕГКОВЫЕ ПОВАДКИ
Крупный внедорожник всегда выделя-

ется на дороге. Вот только автомобилисты 
привыкли, что рядом едет черный вагоно-
подобный силуэт, больше напоминающий 
утилитарный грузовик. Volvo тоже выделя-
ется, но скорее как произведение искусства, 
по непонятным причинам оказавшееся не 
на выставке, а на обычной дороге.

Уникальный, неповторимый сканди-
навский дизайн стал визитной карточкой 
автомобилей из Гетеборга. Внедорожник 
вовсе не смотрится этаким неуклюжим 
шкафом на колесах, а представляет собой 
законченный дизайнерский шедевр, скорее 
радующий взгляд соседей по потоку, чем 
пугающий их. Этот автомобиль хочется 
рассматривать, особенно в светлом цвете, 
как был у нас на тесте, в котором отчетливо 
видны все линии и изгибы.

Во время нашего короткого теста мы 
были лишены возможности рассмотреть ав-
томобиль во всей красе, поскольку больше 
времени проводили внутри, чем снаружи, 
желая понять, как управляется довольно 
крупный внедорожник.

Несмотря на солидные размеры (почти 5 
метров длины, 1,8 метра в высоту и около 2 
метров в ширину), габариты автомобиля со-
вершенно не ощущаются. В машине сидишь 
плотно, из-за чего сохраняется концентра-
ция, настрой на активное вождение, которое, 
казалось, изначально совершенно не ассо-
циируется с Volvo. Тем не менее автомобиль 
едет очень азартно даже при комфортных 
настройках шасси, силового агрегата, подве-
ски и рулевого управления. Желая прибавить 
скорости, несмотря на плотный городской 
поток (крупный внедорожник на удивление 
хорошо лавировал между машинами), я пере-
шел в спортивный режим настроек автомо-
биля. И почти сразу же вернулся в комфорт. 
Спорт делает машину излишне отзывчивой, 
что хорошо на обгонах на загородной трассе, 
но в городе и комфорт вполне позволяет быть 
быстрее и увереннее всех.

КОМФОРТНЫЙ УМНИК
Вдоволь накатавшись, мы остановились, 

чтобы изучить техническую начинку ав-
томобиля, обеспечивающую комфорт. Наи-
больший интерес вызывает система Sensus, 
позволяющая общаться с автомобилем. Для 
того, чтобы Volvo выполнила все команды, 
достаточно нажать кнопку на руле и произ-
нести желаемое. Это может быть команда 
о включении музыки, смены радиостанции, 

настроек климатической системы или 
регулировки кресла. Чтобы мы ни попро-
сили, Volvo неизменно исполнял, даже если 
команды отдавали разные люди в салоне. 
Со временем система способна практически 
идеально адаптироваться к голосу хозяина 
и понимать его с полуслова.

Если же общение с автомобилем по какой-
то причине наскучило, можно поговорить 
и с реальным человеком, связавшись прямо 
из автомобиля с оператором фирменной 
системы Volvo on Call. Там владельцу от-
ветят на все интересующие вопросы об 
автомобиле, несмотря на местонахождение, 
помогут проложить маршрут, окажут по-
мощь в критической ситуации, вызвав не-
обходимые службы, если в этом возникнет 
необходимость. В перечень услуг входит 
также дозаправка топливом на трассе, тех-
ническая помощь, эвакуация и даже запуск 
автомобиля от внешнего источника.

Не менее умна и элитная аудиосистема 
Аудио Sensus Connect PREMIUM SOUND 
Bowers & Wilkins, система имеет 12-ка-
нальный усилитель с потрясающей вы-
ходной мощностью 1400 Вт и 19 отдельных 
высококлассных динамиков, в том числе 
центральный динамик, выполненный по 
схеме с отдельным расположенным сверху 
высокочастотным динамиком, которая 
минимизирует акустическое отражение от 
ветрового стекла. Для неискаженного вос-
произведения очень низких частот предус-
мотрен сабвуфер, выполненный по иннова-
ционной открытой схеме, позволяющей ему 
перемещать огромные объемы воздуха, не 
занимая места в багажном отделении. По 
заявлению производителя, акустика создает 
звучание, как в концертном зале оперного 
театра Гетеборга. Для максимального точ-
ного воспроизведения звука аудиосистема 
выполняет 800 индивидуальных измерений, 
а для обработки такого массива данных ис-
пользуется передовое программное обеспе-

чение. Конечно, ощутить все ноты любимых 
музыкальных произведений вряд ли удаст-
ся в MP3-формате. Поэтому в автомобиле 
установлен CD-Rom. Ставший анахронизмом 
в других автомобилях, в Volvo он обретает 
новое значение, позволяя получить ощуще-
ния пребывания в концертном зале.

БЕЗОПАСНОСТЬ, ВОЗВЕДЕННАЯ 
В АБСОЛЮТ

Согласно концепции безопасности Volvo 
Cars под названием Vision 2020, компания 
стремится свести к нулю вероятность гибе-
ли или получения серьезных травм в новых 
автомобилях Volvo. Volvo стала первым 
автопроизводителем, который превзошел 
мировой рейтинг безопасности Euro NCAP.

Volvo оборудован системами, предот-
вращающими столкновения с впереди 
идущими, параллельно и пересекающими 
траекторию движения вашего автомоби-
ля с любыми другими транспортными 
средствами, в том числе и велосипеди-
стами. Комплекс камер на лобовом стекле 
способен следить за пешеходами, дорож-
ными знаками, с проекцией их на панель 
приборов, а также за разметкой и способен 
распознать угрозу столкновения с приме-
нением автоматического торможения, даже 
если вы при этом жмете на педаль газа. 
Торможение очень интенсивное, резкое 
и несколько некомфортное для пассажиров, 
но такова цена абсолютной безопасности.

Премиум в безопасности
Роскошный кроссовер Volvo XC90 готов обеспечить своего владельца 
надежностью, скоростью и комфортом

Обновленный Volvo 
XC90 обладает со-
лидной динамикой, 
комфортным сало-
ном, да и просто 
красив. Автомобиль 
призван полностью 
соответствовать 
статусу своего вла-
дельца, окружая его 
комфортом, а при 
необходимости го-
тов покинуть ров-
ные дороги, чтобы 
в любой ситуации 
быстро и безопас-
но доставить своих 
пассажиров в лю-
бую точку маршрута.
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— Максим, как машина, понравилась?
— Машина хорошая, комфортная. Volvo 
мне понравилась тем, что это большая, 
комфортная, семейная машина. Что 
важно, здесь три ряда сидений. Нам это 
важно, у нас большая семья, часто ездим 
все вместе. Плюс нам нужен багажник, 
куда будет помещаться собака — огром-
ный золотистый ретривер.

— Что еще понравилось?
— У автомобиля очень интересная систе-
ма управления голосом, понимает почти 
все команды, быстро отзывается. В целом 
машина комфортная — удобная подстрой-
ка сидений, удобная современная медиа-
система с сенсорным управлением. Еще 
здесь все механическое, влияние электро-
ники сведено к минимуму, нет даже до-

водчиков дверей. Сначала я подумал, что 
это недоработка, но, как мне объяснили, 
во время ДТП или  какого-либо экстренно-
го случая ничего не зависит от электро-
ники — всегда можно выйти из машины. 
Я с детства помню, что Volvo позициониру-
ется как самая безопасная машина.

— Аудиосистему успел оценить? 
Здесь стоит одна из топовых систем 
Bowers&Wilkins.
— Это очень важно. От музыки я заря-
жаюсь, и когда музыка качественная, 
передает большой спектр частот — это 
очень хорошо. И, как я помню, здесь даже 
есть CD-Rom. Конечно, можно и флешку 
загрузить или слушать с телефона. Но 
 все-таки сейчас самый качественный 
звук можно купить на CD, а Volvo позво-
ляет его прослушать.

— Мы сейчас едем на дизельной машине. 
Есть ощущение, что она ничем не про-
игрывает бензиновой версии.
— Да, я тестирую именно дизельную 
машину. Сейчас езжу на дизельном вне-
дорожнике 2011 года. Моя машина в свое 
время проигрывала бензиновым в дина-
мике. Но сейчас дизели гораздо динамич-
нее, плюс они обладают хорошей тягой, 
а мне нужно возить катера.

— Volvo позиционирует XC90 как настоя-
щий внедорожник, повезешь его в грязь?
— Да, обязательно. Я выбираю из боль-
ших полноприводных машин — чтобы 
иметь возможность проехать где угодно. 
И мы живем в таком климате, что у нас 
часто не припаркуешься. На такой маши-
не заедешь везде. Еще здесь прикольная 
система парктроников по кругу. Видно 
все габариты, будет удобно ездить не 
только мне, но и супруге.

— Почему вообще возникла необходи-
мость покупать новую машину?
— В свое время заметил за собой, что 
ограничил себя в покупке новой машины. 

Машина стоит 5–6 млн а может быть, даже 
8–10 млн. Думал, что на эти деньги лучше 
открою ресторан. В целом я не склонен 
часто менять машины, меня устраивает 
надежность, езжу на одной машине долго. 
Но сейчас хочется что-то новенькое. В по-
следнее время было очень многое сделано, 
хорошо развит бизнес, есть премии у со-
трудников, разные бонусы. Но охота и себе 
сделать премию, своего рода награду 
за проделанную работу. Решил купить 
машину для себя. Потом подумал, что она 
должна быть для всей семьи. А потом во-
обще было принято решение покупать две 
машины, на второй ездить с водителем. 
Часто я в путешествиях арендую машины, 
но сейчас можно будет полететь, напри-
мер, на Алтай, а водителя туда заранее от-
править на машине, чтобы уже там ездить 
на своей, не арендовать. Также можно 
и в Европу ездить.

— У твоего внедорожника, на котором 
сейчас ездишь, какова дальнейшая судьба?
— Он мне очень нравится, может, мы его 
под гонки переделаем. Я в свое время его 
под это и брал. Вот и начнем на нем ба-
ловаться, гонять, радоваться. Продавать 
неохота. Может быть племяннику отдам 
или тестю, может быть, как третью маши-
ну оставлю. Но обижен он точно не будет.

— Какова вероятность в будущем, что 
и детям купишь Volvo?
— Сейчас мы ездим выбирать машину 
семьей. В нее садятся супруга, дети. 
Старшему сыну 7 лет, и я говорю ему: 
«Выбирай машину. Это будет та ма-
шина, на которой ты будешь учиться 
ездить!» И если мы сейчас купим Volvo, 
то и первой машиной у старшего сына 
будет Volvo.

«Если куплю Volvo, то у старшего 
сына будет эта же Volvo!»
Предприниматель Максим Суранов оценил премиум- кроссовер Volvo XC90  
во время пробной поездки в Самаре

Предприниматель 
Максим Суранов, 
основатель сети 
спа-салонов «Твой-
Тай» и соучредитель 
известных самар-
ских ресторанов Sky 
Bar, «О, море, море», 
«Ферма» протести-
ровал кроссовер 
Volvo XC90, выбирая 
новый автомобиль 
для семьи. Посетив 
множество автоса-
лонов, в Volvo он 
пришел в поисках 
комфорта, скорости 
и безопасности как 
для себя, так и для 
своей семьи.
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Рекорды не для битья
О спортивных часах
Алексей Тарханов 

Марка Longines усовершенствовала 
свою «подводную» модель HydroCon-
quest, использовав новый для себя мате-
риал — черную керамику. Из нее сделаны 
и сверхпрочный корпус часов, водонепро-
ницаемый до 300 метров, и циферблат, 
и вращающееся в одном направлении 
кольцо, отмеряющее время погруже-
ния. Но как знак того, что HydroConquest 
будут носить преимущественно на су-
ше,— механизм с автоматическим подза-
водом и окошко даты, не очень-то полезное 
под водой.

Часы для яхтсменов должны быть без-
укоризненно точными — вдруг в мо-
ре откажет GPS и координаты придется 
высчитывать по секстанту. У них есть 
и специальные функции. Так, регатные 
хронографы (их легко узнать по особым 
указателям на циферблате) должны на-
глядно отсчитать те десять минут, которые 
даны капитану яхты на то, чтобы начать 
гонку. Таковы знаменитые Rolex Perpetu-
al Yacht-Master II, и инженеры Rolex спра-
ведливо гордятся этим усложнением, 
отмечая простоту пользования функцией 
и удивительную наглядность хроногра-
фических шкал. Но это дело капитанское, 
а в этом году имя Yacht-Master 42 получи-
ли часы Rolex без сложной дополнитель-
ной функции обратного отсчета. Разметка 
минут здесь на кольце циферблата. Как 
и их предшественники, они для яхтсме-
нов, но, несомненно, большая часть тира-
жа предназначена вполне сухопутным 
коллекционерам.

Longines HydroConquest, 
корпус 43 мм из матовой 
черной керамики, устойчивое 
к царапинам сапфировое 
стек ло с многослойным 
антибликовым покрытием 
с обеих сторон, мех анический 
к а либр с автоматическим 
подзаводом, запас хода 
64 часа, к ау чуковый ремешокL
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СПОРТИВНЫЕ МОДЕЛИ
есть почти у каждой марки.  
Что не отменяет вопроса: а зачем нам вообще нужны 
спортивные часы? Неужели и вправду для спорта?
Часы для ныряльщиков, которые были когда-то 
секретным оружием сверхдержав,  
теперь покупают в магазинах.  
Это мода, поскольку дайвингом увлекаются все. 
Но сами профессиональные подводные пловцы 
предпочитают носить на руке не механические часы, 
как полвека назад, а мини-компьютеры,  
которые отвечают за их выживание на глубине.  
В чем же тогда соревноваться часам,  
если не в прочности и красоте.

Rolex Oyster Perpetual Yacht -
M aster 42, корпус 42 мм из 
18 -к аратного белого золота, 
водонепроницаемость до 100 
м, мех анизм с автоматическим 
подзаводом, работающим в 
двух направлениях с помощью 
ротора Perpetual , запас хода 
70 часов, браслет из гибких 
мета ллических пластин, 
покрытых эластомером
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Reverso Jaeger-LeCoultre — единствен-
ные в своем роде часы. Нет другой модели, 
название которой так точно описывало 
бы ее сущность. «Реверсо» — потому и «ре-
версо», что поворачивается. Культовая 
модель — абсолютный хит Jaeger-LeCoul-
tre — родилась в 1931-м. Британский офи-
цер в колониальной Индии с огорчением 
показал своему давнему приятелю швей-
царцу Сезару де Трею часы, разбитые 
во время игры в поло. Де Трей, друживший 
с одним из основателей марки Жаком Да-
видом Ле Культром, тут же изобрел трюк, 
буквально перевернувший часовой мир. 
Он придумал часы, которые можно было 
бы повернуть стеклом внутрь. Мало чего 
столь же эффектного появилось за после-
дующие десятилетия.
Часы Reverso не сходят с рук и верно несут 
свою службу. За единственным исключе-
нием — их перестали считать «часами для 
поло». Игроки охотно красовались в них 
на приемах, дарили их женам и подругам, 
но в какой-то момент идея влезть на ло-
шадь в часах, стоящих столько, сколько 
стоят две лошади, стала казаться кощун-
ственной — если речь не идет о специаль-
ных сверхзащищенных моделях. Лучший 
тому пример — новые Reverso Tribute Du-
oface, которые как ни поверни — всюду 
циферблат.

Часы могут говорить об автомобильном 
спорте. С 1988 года марка Chopard под-
держивает одну из красивейших авто-
мобильных гонок — итальянскую Mille 
Miglia. Рожденная более 90 лет назад, она 
закрылась в 1957-м, оставив ностальгию 
по «La corsa piu bella del mondo». Потом 
красавицу разбудили, установив прави-
ла, которые сделали гонку желанной для 
всех автомобильных фанатов мира: к уча-
стию допускаются только те машины, ко-
торые выходили на знаменитую трассу 
в 1000 миль с 1927 по 1957 год. Создатель ча-
совой программы Chopard Карл-Фридрих 
Шойфеле не только выпускает посвящен-
ные ей часы Mille Miglia, но и сам регуляр-
но участвует в гонке. Новые Chopard Mille 
Miglia 2019 Race Edition — классические 
«автомобильные» часы с чуть ностальгиче-
ским дизайном.

Футуризм вместо ностальгии — у Hublot. 
Многие марки работают с производителя-
ми современных гоночных авто. Иногда 
получаются гармоничные пары, иногда — 
сплошной мезальянс, сватовство майора. 
Создатель славы Hublot Жан-Клод Бивер 
уверял меня, что достойной парой для его 
дитяти может быть только такой зверь, 
как «Феррари». Hublot Classic Fusion Ferra-
ri GT — очередной плод сотрудничества 
швейцарских часовщиков с дизайнерами 
итальянского завода. Мы уже видели уди-
вительные MP-05 LaFerrari Sapphire в кор-
пусе из сапфирового стекла и Hublot Big 
Bang Ferrari, а теперь вышел хронограф-
флайбек с автоподзаводом и мануфактур-
ным механизмом. Материалы корпуса 
на выбор — углепластик, титан и сплав 
King Gold, включающий кроме золота медь 
и платину. Hublot на колесах? Или Ferrari 
на руке? C какой стороны ни посмотри — 
плодотворный союз.
Когда-то хронографы придумали для фик-
сирования спортивных рекордов. Но сей-
час ни на одном важном соревновании 
механическим часам, управляемым чело-
веком, уже не доверят замеры. А доверят 
их специальной команде таймкиперов 
с оптико-электронным оборудованием. За-
то есть возможность по этому поводу вы-
пустить часы, поставив и отмерив свой 
собственный, часовой, рекорд.

Часовщики Bvlgari в своей главной муж-
ской линии Octo после самых тонких в ми-
ре часов с автоподзаводом и самых тонких 
часов с турбийоном выпустили самый тон-
кий в мире автоматический хронограф. 
К тому же — со вторым часовым поясом 
GMT. Новые Octo Finissimo Chronograph 
GMT Automatic в корпусе 42 мм имеют все-
го 6,9 мм высоты. Вот это вполне спортив-
ное достижение.

Jaeger-LeCoultre R everso 
Tribute Small Seconds, к а либр 
822/2 , корпус из ста ли 45 ,6 х 
27,4 мм, мех анизм с ру чным 
подзаводом, кож аный ремешок
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Chopard Mille Miglia 2019 
R ace Edition, корпус 44 мм 
из нерж авеющей ста ли, 
мех анический хронограф 
с автоматическим заводом, 
запас хода 48 часов, 
ремешок из кожи теленк а, 
ограниченна я серия

Hublot Cl assic Fusion 
Ferr ari GT, корпус 45 мм 
из титана с пескоструйной 
обработкой, мануфакт урный 
автоматический мех анизм 
хронографа Unico, запас хода 
72 часа

Bvlgari Octo Finissimo Chrono 
GMT, корпус 42 мм из титана 
с пескоструйной отделкой, 
мех анизм с автоматическим 
заводом и микроротор 
из платины, запас хода 
55 часов
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Диапазон в Оcto
О часовых рекордах  

Bvlgari
Константин Старцев

В МОСКОВСКОЙ галерее 
«Времена года» в сентябре открылся один 
из первых в мире и первый в России часо‑
вой бутик Bvlgari. Почетное место на его 
витрине займут мужские часы коллекции 
Octo Finissimo, установившие и удержива‑
ющие мировые рекорды тонкости меха‑
низма и корпуса.

Ювелирный бренд Bvlgari занимает вы‑
сокие позиции в мире часового искусства. 
Часы под своей маркой компания выпу‑
скала еще в 30‑х годах прошлого столетия, 
но только в 1982 году открыла собствен‑
ное производство в Швейцарии. Важным 
шагом в развитии часового направления 
бренда стала покупка в 2000‑м двух произ‑
водителей — Daniel Roth SA и Gerald Gen‑
ta SA. Строительство мануфактуры Bvlgari 
Haute Horlogerie SA в Ле‑Сентье было за‑
вершено в 2010 году, тогда же состоялись 
премьера первого собственного калибра 
марки BVL 168 и открытие собственной фа‑
брики корпусов в Сен‑Леже. Следующей 
заметной вехой в истории компании ста‑
ло ее вхождение в группу LVMH восемь лет 
назад. Начиная с 2014‑го Bvlgari практиче‑
ски каждый год выпускает мужские часы, 
устанавливающие новые рекорды толщи‑
ны механизма и корпуса. За эти годы были 
выпущены ультратонкий турбийон, ре‑
петир, часы с автоматическим калибром, 
турбийон с автоматическим подзаводом 
и последняя новинка — сверхтонкий авто‑
матический хронограф с функцией GMT.

Коллекция Octo Finissimo, представ‑
ленная в 2014 году, была задумана и соз‑

дана как квинтэссенция современных 
мужских часов. Мануфактурные иннова‑
ционные калибры, узнаваемый дизайн 
сложного корпуса от Джеральда Дженты, 
разнообразие функций и материалов — 
благодаря этим качествам продукт при‑
обрел множество почитателей. Первый 
рекорд установил Octo Finissimo Tourbil‑
lon. Это самые тонкие часы с турбийоном. 
Толщина платинового корпуса диаметром 
40 мм всего 5 мм. Механизм виден с обеих 
сторон сквозь сапфировое стекло. Модель 
показывает часы и минуты.

Следующим рекордом (2016 год) ста‑
ло появление самого тонкого в мире ре‑
петира. При разработке Octo Finissimo 
Minute Repeater целью было получение 
превосходного звучания в пространстве 
возможно меньшего объема. Цифры гово‑
рят сами за себя: толщина разработанного 
и собранного в мастерских Bvlgari ману‑
фактурного калибра BVL 362 составляет 
всего 3,12 мм, а общая толщина корпуса 
не превышает 6,85 мм. Корпус изготовлен 
из титана, этот металл не только легок, 
но и имеет свойства, гарантирующие наи‑
лучшее распространение звука. Часовые 
метки на циферблате, тоже титановом, 
прорезаны, как и на циферблате секунд‑
ной стрелки, расположенном в нижней 
части основного циферблата, у 6‑часовой 
метки. Прорези способствуют усилению 
резонанса внутри корпуса, что оптими‑
зирует прохождение звука. Гонги устрой‑
ства боя круглого поперечного сечения 
прикреплены непосредственно к корпу‑
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Bvlgari Octo Finissimo 
Chronogr aph GMT, 
корпус 42 мм из титана 
с пескоструйной 
отделкой, мех анизм 
с автоматическим заводом 
и микроротор из платины, 
запас хода 55 часов
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су, они изготавливались индивидуаль-
но, все операции по приданию гонгам 
формы и окончательной отделке произво-
дились исключительно вручную. Два мо-
лоточка устройства боя изготавливались 
столь же тщательно. Часы выпущены все-
го в 50 экземплярах.

2017 год принес новый рекорд: для ча-
сов Octo Finissimo Automatic мануфакту-
рой Bvlgari был разработан новый калибр 
BVL 138. Его толщина всего 2,23 мм, это са-
мый тонкий автоматический механизм 
из имеющихся на рынке. Чтобы обеспе-
чить плавное перетекание механической 
энергии, мастера бренда настроили баланс 
на функционирование на частоте 21 600 по-
луколебаний в час, запас хода составляет 
60 часов. Платиновый мини-ротор гаранти-
рует эффективный автоматический завод. 
Несмотря на то что калибр ультратонкий, 
его детали декорированы фактурной 
шлифовкой «женевские полоски» и цир-
кулярной шлифовкой. Механизм с малой 
секундной стрелкой помещен в 40-милли-
метровый корпус из титана с абразивно-
струйной отделкой.

Год назад самый тонкий т урбийон 
полу чил новое воплощение. Часы Oc-
to Finissimo Tourbillon Automatic, тол-
щина корпуса которых составляет всего 
3,95 мм, поставили новый рекорд в часо-
вой индустрии: это самые тонкие в мире 
часы с турбийоном и с автоподзаводом. 
Калибр BVL 288 Finissimo толщиной всего 
1,95 мм и с запасом хода 52 часа помещен 
в корпус, изготовленный из титана и от-
деланный с применением струйно-абра-

зивной обработки. Механизм полностью 
скелетонирован, все его детали открыты 
для обзора. У часов имеются часовая и ми-
нутная стрелки, окно задней крышки кор-
пуса, выполненное в виде стилизованной 
входной двери бутика бренда на виа Кон-
дотти в Риме, дает возможность наблюдать 
за работой турбийона и периферийного 
ротора системы автоподзавода.

Пятый мировой рекорд был показан 
на выставке в Базеле в марте этого года. 
Bvlgari Octo Finissimo Chronograph GMT 
Automatic — самый тонкий механиче-
ский хронограф за всю историю часового 
дела. В мануфактурном механизме инте-
грированной конструкции реализованы 
классические хронографические функ-
ции, дополненные индикацией поясного 
времени с кнопкой настройки, установ-
ленной в положении «9 часов». Указатели 
времени домашнего часового пояса на-
ходятся на дополнительном циферблате 
в положении «3 часа», который отграду-
ирован в 24-часовом формате, что позво-
ляет использовать его также в качестве 
индикатора времени суток «день/ночь». 
Минутный счетчик хронографа распо-
ложен у 6-часовой отметки, а циферблат 
маленькой секундной стрелки — в по-
ложении «9 часов». Механизм заводится 
автоматически посредством периферий-
ного ротора. 42-миллиметровый ультра-
тонкий корпус изготовлен из титана. 
Толщина его составляет 6,90 мм. Титано-
вая заводная головка декорирована ке-
рамической вставкой. Водостойкость 
часов — 30 м.
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«ТЫ не имеешь права на боль, наслаж-
дайся»,— говорил себе Фрэнки Запата, по-
ка летел на флайборде 35 километров через 
Ла-Манш 4 августа 2019 года. Флайборд, 
кстати, он сам когда-то изобрел и сконстру-
ировал. Это была вторая попытка гонщика, 
экс-чемпиона мира по аквабайку, изобре-
тателя и инженера, пересечь Ла-Манш 
на «летающей доске» (в первый раз, 25 июля 
2019-го, технические сложности возникли 
при дозаправке). Оба раза в полете на руке 
Запата был Zenith Pilot Type 20 Chronograph 
Adventure. В 45-миллиметровом бронзо-
вом корпусе с натуральной патиной уста-
новлен сверхточный механизм El Primero 
с автоматическим подзаводом, которому 
в этом году исполняется 50 лет. Арабские 
цифры на черном матовом циферблате вы-
полнены из люминесцентного материала 
Super Luminova. Ремешок зеленый, из мас-
ляного нубука на каучуковой подложке. 
На задней крышке из титана гравировка — 
Zenith Flying Instruments. И выбор Запата 
не случаен.

Здесь стоит уточнить, что на полет За-
пата вдохновила история другого изобре-
тателя и первого француза, получившего 
удостоверение пилота,— Луи Блерио, ко-
торый 25 июля 1909 года первым пере-
сек Ла-Манш на деревянном моноплане 
Bleriot XI с пропитанными лаком полот-
няными крыльями. Вместе с Блерио над 
Ла-Маншем летели часы Zenith, по образу 
и подобию которых создана модель Pilot 
Type 20 Adventure. Через три года после по-
лета Блерио заявил, что чрезвычайно дово-
лен своими часами и очень рекомендует 
их всем, кому нужна точность. Эти истории 
разделяет 110 лет. 110 лет точности и вызо-
вов, ведь Запата и Блерио не единственные, 
кто вместе с Zenith решил бросить вызов 
здравому смыслу и законам природы.

В 2012 году, например, австриец Феликс 
Баумгартнер совершил прыжок из стра-
тосферы, поднявшись туда в капсуле, под-
вешенной к воздушному шару. С высоты 
39 045 метров при температуре воздуха 
минус 62 градуса по Цельсию Баумгартнер 
летел больше 4 минут и во время свобод-
ного падения преодолел звуковой барьер. 
Через 4 минуты 20 секунд спортсмен от-
крыл парашют и меньше чем через 5 ми-
нут приземлился в пустыне Нью-Мексико. 
На запястье испытателя был хронограф 
Zenith El Primero Stratos Flyback Striking 
10th. Баумгартнер установил тогда три 
мировых рекорда: высоты полета на пи-
лотируемом воздушном шаре, свободно-
го падения с самой значительной высоты 
и максимальной скорости, достигнутой 
в свободном падении.

На эмблеме самых точных в мире ча-
совых механизмов Zenith — звезда. Ге-
неральный директор бренда Жюльен 
Торнар любит повторять, что Zenith по-
могает людям найти свою путеводную 

звезду, неважно, сколько трудностей при-
дется преодолеть по дороге. Потому и Запата 
со своей героической историей так быстро 
влился в семью Zenith. Изобретатель, кото-
рого пытались объявить нарушителем на-
циональной безопасности за его полеты над 
Парижем, трудностей не боится. В 2005 году 
он изобрел флайборд. Это что-то вроде лета-
ющей доски, какая была у Гоблина в филь-
ме про Человека-паука, индивидуальный 
летательный аппарат на керосиновых воз-
душно-реактивных двигателях, которые 
позволяют взлетать, оттолкнувшись от по-
верхности воды мощным потоком воз-
духа. В 2016 году Запата придумал новую 
конструкцию — ховерборд. У этой штукови-
ны топливный бак располагается на спине, 
и этот аппарат может поднимать человека 
на высоту до 3 тыс. метров. Тогда-то предста-
вители Воздушной жандармерии и запре-
тили Запата летать над Парижем. Впрочем, 
запрет был быстро снят, и уже 14 июля 2019 
года Фрэнки летел на ховерборде над Ели-
сейскими Полями во время парада в честь 
Дня взятия Бастилии.

А через неделю был тот самый неудач-
ный полет над Ла-Маншем. И еще через не-
делю — удачный. После полета уставший 
и вымотанный Запата говорил по телефо-
ну. «Ты лучший папа»,— услышал он от сы-
на и не смог сдержать слез. Иногда, даже 
достигнув звезд, лучшую награду получа-
ешь на земле.

Изобретатель 
Фрэнки Запата 
в часа х Zenith 

Pilot T ype 20 
Chronogr aph 

Adventure
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Pilot T ype 20 
Adventure, 
бронзовый корпус 
45 мм с нат ура льной 
патиной, мех анизм 
Elite 679 с 
автоматическим 
подзаводом, 
арабские цифры, 
полностью 
выполненные из 
люминесцентного 
материа ла 
Super Luminova, 
запас хода 50 
часов, тк аневый 
ремешок цвета 
х аки с к ау чуковой 
подк ла дкой

Pilot T ype 20 
Chronogr aph 

Adventure, 
бронзовый корпус 

45 мм с нат ура льной 
патиной, 

автоматический 
хронограф El 

Pr imero с колонным 
колесом, арабские 
цифры, полностью 

выполненные из 
люминесцентного 

материа ла 
Super Luminova, 

запас хода 50 
часов, ремешок 

из кожи теленк а 
с к ау чуковой 

подк ла дкой

Путеводная звезда
О рекордных полетах Zenith
Натела Поцхверия 

Фрэнки Запата  
в полете  
на д Л а-М аншем,  
4 авг уста, 2019 года
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Отдыхай со вкусом

Почему нас выбирают
Расположение в экологически 
чистом месте Самары
5 банкетных залов от 20 до 200 пер-
сон, летняя терраса на 60 персон
Лучшие блюда европейской кухни
Живописный парк с мостиком 
влюбленных
В День рождения скидка 15%
Свадебная церемония под откры-
тым небом
Охраняемая парковка
Безупречная репутация уже мно-
гие годы!

ЕСЛИ ВЫ ПЛАНИРУЕТЕ ПОСЕТИТЬ РЕСТО-
РАН В ВЕЧЕРНЕЕ ВРЕМЯ, В ВЫХОДНЫЕ, ОТ-
МЕТИТЬ ПРАЗДНИК БОЛЬШОЙ КОМПАНИЕЙ 
ИЛИ ПРОВЕСТИ МЕРОПРИЯТИЕ И БАНКЕТ, 
РЕКОМЕНДУЕМ ВАМ ЗАБРОНИРОВАТЬ 
СТОЛИК ИЛИ ЗАЛ ЗАРАНЕЕ. СДЕЛАТЬ ЭТО 
МОЖНО, ПОЗВОНИВ ПО ТЕЛЕФОНАМ:  
(846) 952-93-11, 221-13-60

РЕКЛАМА

Великолепный выбор,  
чтобы красиво провести 

новогодние праздники

Окорок ягненка, 
маринованный  
в белом вине
Маринованный в бе-
лом вине и обжаренный 
с розмарином сочный 
окорок ягненка, поданный 
с терпким соусом порто 
и тушеными овощами — 
идеальное блюдо для изы-
сканного ужина. Мягкое, 
нежирное, пикантное 
мясо молодого барашка, 
приготовленное перво-
классными поварами се-
мейного ресторана «ПИР», 
прекрасно подойдет для 
романтического вечера. 
Отлично дополнит блюдо 
бокал сладкого вина.

Стейк «Нью-Йорк» из говядины 
идеальной прожарки
Огромный кусок ароматного мяса, обжаренного на 
гриле — вот что в мгновенье сделает любого мужчину 
счастливым. Чтобы не отвлекать внимание от на-
турального вкуса качественной говядины, в приготов-
лении стейка используются только традиционные 
приправы. Благодаря мастерству поваров ресторана 
«ПИР» каждый кусочек буквально тает во рту. Блюдо 
подается с пряным соусом, картофелем и овощами. 
Идеально дополнит его бокал красного вина.

ПРИГЛАШАЕМ ПОЗНАКОМИТЬСЯ С ПРОИЗВЕДЕНИЯМИ ГАСТРОНОМИЧЕСКОГО 
ИСКУССТВА И ПОГРУЗИТЬСЯ В АТМОСФЕРУ ИЗЫСКАННОЙ НЕПРИНУЖДЕННОСТИ. 
ВАС ЖДУТ ЛУЧШИЕ БЛЮДА ЕВРОПЕЙСКОЙ КУХНИ, А ТАКЖЕ РАЗНООБРАЗНЫЕ БЛЮДА 
ИЗ МОРЕПРОДУКТОВ И ДИЧИ. БОГАТАЯ ВИННАЯ КАРТА РЕСТОРАНА ПОРАДУЕТ ДАЖЕ 
САМЫХ ПРИТЯЗАТЕЛЬНЫХ НА ВКУС ГОСТЕЙ. НАШ РЕСПЕКТАБЕЛЬНЫЙ ИНТЕРЬЕР 
И БЕЗУПРЕЧНЫЙ СЕРВИС ПОЗВОЛЯТ ОТВЛЕЧЬСЯ ОТ СУЕТЫ И СДЕЛАТЬ ЛЮБОЙ 
ПРАЗДНИК ИЛИ ПРОСТО ВЕЧЕР С ЛЮБИМЫМИ ЛЮДЬМИ НЕЗАБЫВАЕМЫМ.

Приятный отдых обеспечит и локация заведения — «ПИР» расположен 
на живописном берегу Волги на территории курортного отеля «Самарский», 

где чистый и свежий воздух дарит чувство блаженства.

Мы проводим
— свадебные банкеты
— дни рождения
— корпоративы под ключ
— детские праздники

САМАРА,  
9-Я ПРОСЕКА, 4

ЖДЕМ ГОСТЕЙ  
ЕЖЕДНЕВНО  
С 12:00 ДО 00:00

 INSTAGRAM.COM/PIR_RESTAURANT
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Швейцарская часовая мануфактура Hublot вновь объединила уси-
лия с современным французским художником Ришаром Орлин-
ски. На этот раз результатом сотрудничества стала модель Classic 
Fusion Orlinski, последовавшая за моделями прошлых лет — 
Aerofusion Chronograph и Tourbillon. Работы Орлински выставля-
ются в 90 галереях по всему миру, в том числе на склонах Куршеве-
ля. Новинка Hublot исполнена Орлински в той же художественной 
манере, что и его скульптуры. 40-миллиметровый корпус часов 
украшают узнаваемые грани, вырезанные в титане или уникаль-
ном золоте King Gold. Зеркальный эффект на фацетированном 
циферблате превращает новинку в настоящее произведение 
искусства. Дополнением служит ремешок, выполненный из мато-
вого черного каучука.

Ришар 
Орлински

Ч асы Hublot 
Cl assic Fusion 
Orlinski 
T itanium

Ч асы Hublot Cl assic Fusion Orlinski King Gold

Год от года классическая модель часов Imperiale предстает все 
в новых и новых версиях. Сопрезидент и креативный директор 
дома Chopard Каролина Шойфеле называет ее «данью тем, кто 
сегодня добивается успеха». История коллекции Imperiale, став-
шей визитной карточкой Chopard, началась в 1994 году — с часов, 
которые в 2010 году приобрели совершенно новый дизайн, а годом 
позже была представлена первая одноименная ювелирная кол-
лекция. Обманчиво простой и скульптурно четкий силуэт часов 
Imperiale уравновешен изысканными деталями, напоминающи-
ми о былой славе империй: стрелки в форме мечей, заводная 
коронка в виде лотоса и стилизованные ушки, подобные антич-
ным колоннам. Изумительный пленяющий воображение аван-
гардный орнамент Chopard из плетеной золотой проволоки — это 
блестящая иллюстрация гармоничного союза искусства и науки, 
старины и современности, художества и ремесла, воображения 
и технологии. Драгоценные камни в изысканных и роскошных 
ювелирных изделиях коллекции сияют в хитросплетении линий 
мотива «арабеска», демонстрируя всю свою силу, красоту и велико-
лепие оттенков.

Серьги из белого золота  
с аметистами и бриллиантами 
Chopard Imperial

Кольцо из белого  
или розового золота  
с аметистами
Chopard Imperiale

Серьги  
из белого 
золота  
с аметистами 
Chopard 
Imperial

Колье и браслет  
из белого золота  
с аметистами  
и бриллиантами 
Chopard Imperial

Ч асы из розового золота 
Chopard Imperial

Ч асы из ста ли Chopard 
Imperial , ремешок — 
крокодилова я кож а
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На прошедших недавно в Объединенных Арабских 
Эмиратах ювелирных выставках итальянская компа-
ния Luca Carati представила свои обновленные класси-
ческие изделия, продемонстрировав последние трен-
ды в ювелирном искусстве. Luca Carati выпускает юве-
лирные изделия только в классическом стиле, работая 
с бриллиантами самого высокого качества. Избранные 
изделия с крупными камнями имеют сертификаты 
признанного во всем мире американского Института 
геммологии (GIA). В результате исследования каждого 
бриллианта эксперты GIA получают точные геометри-
ческие параметры камня, оценивают качество огран-
ки и полировки, его цвет и чистоту, а также наличие 
флуоресценции.

Серьги-  гвоздики Luca Car ati из белого 
золота 750 пробы с бриллиантами 
круглой огранки

Кольцо Luca 
Car ati из белого 
золота 750 пробы 
с трилогией 
бриллиантов 
изумрудной 
огранки

Колье Luca 
Car ati из белого 
золота 750 пробы 
с бриллиантом 
круглой огранки

Серьги 
к лассического 
дизайна Luca 
Car ati из белого 
золота 750 пробы 
с крупными 
бриллиантами

Кольцо к лассического 
дизайна Luca Car ati  
из 18 -к аратного 
белого золота с одним 
центра льным бриллиантом

Кольцо Luca 
Car ati из белого 
золота 750 
пробы с одним 
центра льным 
бриллиантом 
в форме 
нат ура льной 
груши, с двумя 
бриллиантами  
по бок ам

Серьги с бриллиантами 
Luca Car ati из белого 
золота 750 пробы, круглые 
бриллианты круглой огранки 
бриллиантового цвета

Итальянский ювелирный дом Nanis в этом 
году представил коллекцию Dancing 
Reverse. Одна из основателей компании 
Лаура Бичего всегда старается найти для 
каждого своего украшения инновацион-
ное решение, экспериментирует с матери-
алами и технологиями или объединяет 
тенденции запада и востока. Созданные 
ею изделия не просто застывшие формы, 
а живые творения, которые меняются 
в мгновение ока с помощью простых дви-
жений. Днем драгоценности- транс-
формеры Dancing Reverse — это украше-
ния, подчеркивающие строгий и деловой 
стиль, а вечером — дополняют яркий 
и соблазнительный образ. Кольца, кото-
рые можно носить с акцентом на крупном 
центральном камне или, перевернув его 
легким движением, — на цветном паве 
с обратной стороны. Также кольцо можно 
повесить на цепочку, в этом случае оно 
будет играть роль оригинальной подве-
ски. Украшения новой коллекции полно-
стью изготовлены вручную на фабрике 
марки в Виченце.

Кольцо -трансформер 
Nanis из лимонного 
золота с аметистами, 
розовыми и зелеными 
сапфирами, 
лабра доритом

Браслет Nanis с голубыми 
топазами и зелеными сапфирами

Кольцо -трансформер 
Nanis из лимонного 
золота с аметистами 
и розовыми 
и зелеными 
сапфирами, 
лабра доритом

Браслет Nanis 
с аметистами 
и сапфирами 
и цаворитами

Кольцо - 
трансформер Nanis 
швейцарский 
голубой топаз, 
голубые 
бриллианты, 
зеленые сапфиры

Серьги-  трансформеры 
Nanis с рубином, 
черными и белыми 
бриллиантами

Серьги-  трансформеры Nanis 
с аметистами и розовыми 
сапфирами, цаворитами

Кольцо -  трансформер Nanis  
швейцарский голубой топаз, 
голубые бриллианты, зеленые 
сапфиры

Серьги-  трансформеры Nanis 
с голубыми топазами 
и зелеными сапфирами
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__Рисунок:  
колье-трансформер 
Ble Maria, белое  
и желтое золото  
с желтыми 
сапфирами, 
розовой шпинелью, 
спессартинами, 
турмалинами, 
бриллиантами

__Габриэль Шанель 
в рубашке a la russe, 
1923 год

__Рисунок: браслет 
Foulard, белое и желтое 
золото, платина  
с ониксами, эмалью, 
спессартинами, 
цаворитами, 
красной шпинелью, 
бриллиантами

__Серьги Folklore, 
белое и желтое 
золото, эмаль, синие 
и розовые сапфиры, 
спессартины, 
цавориты, жемчуг, 
бриллианты

__Колье Medaille 
Solaire, белое  
и желтое золото, 
жемчуг, бриллианты

__Габриэль Шанель 
и великий князь 
Дмитрий Павлович, 
1920 год

__Брошь  
Ble Maria, белое  
и желтое золото, 
желтые сапфиры, 
розовая шпинель, 
спессартины, 
турмалины, 
бриллианты
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стильукрашения

Имперские мотивы
Русская Chanel
Мария Макарова 

коммерсантъстиль
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Березовая роща, стог сена, цыгане, тройка с бубенцами, черная икра под шам-
панское и старинные зеркала с патиной, отражающие бриллианты в круже-
нье вальса,— презентацию первой полноценной русской коллекции высоко-
го ювелирного искусства Le Paris Russe de Chanel устроили на широкую ногу, 
словно дело происходило не в Гран-Пале в наши дни, а век назад в каком-
нибудь «Талисмане», «Яре» или «Тройке» — излюбленных парижских местах 
русской белой эмиграции, где наверняка бывала и Габриэль Шанель. А вот 
до России она так и не доехала. Да и зачем — Париж 1920-х был совершенно 
русским. Отсюда и название коллекции — «Русский Париж Шанель».
В сердечных друзьях у Мадемуазель был великий князь Дмитрий Павлович, 
кузен Николая II, Шанель знала его с 1911 года, но роман вспыхнул после 
новой встречи в Биаррице в 1920-м. В друзьях интеллектуальных — главные 
действующие лица «Русских сезонов»: Стравинский, Дягилев, Лифарь, Мясин, 
Кохно. В соратниках — Эрнест Эдуардович Бо, парфюмер царского двора, 
который по ее заказу создаст «Шанель №5», и великая княжна Мария Павлов-
на, родная сестра Дмитрия, хозяйка ателье «Китмир», где Шанель заказывала 
старинные вышивки, не a la russe, а самые что ни на есть традиционные, 
те, которые не обошел вниманием даже парижский Vogue. Увлечение Росси-
ей читается в ее коллекциях того времени — появляются длинные туники, 
гимнастерки, пальто на манер тулупов, широкие блузы с поясами, наподобие 
традиционной русской рубахи. Шанель была не просто очарована русскими, 
но и восхищалась их работоспособностью и мастерством. «Именно русские 
показали женщинам, что трудиться — не постыдно. Мои великие княгини 
занимались вязанием»,— говорила она про русских аристократок, оставших-
ся в чужой стране без денег. Этой красивой, аристократичной, образованной 
имперской России, стране, которой в то время уже не было, но которую все 
еще можно было найти в Париже, и посвящена коллекция haute joaillerie 
Le Paris Russe de Chanel — первая настолько «русская» за всю историю суще-
ствования ювелирного департамента.
Пробным шаром пару лет назад стала «капсула» Inspiration Russe — четыре 
браслета и три кольца a la russe, подписанные, тогда еще в статусе инкогнито 
(марка не называла имен своих дизайнеров до этого года), директором креа-
тивной ювелирной студии Chanel Патрисом Легеро. Сегодня Легеро выступа-
ет на первых ролях вполне публично, и русская идея развернулась с широтой 
русской души. В коллекции две большие главы. Имперская тема представлена 
коронами, орденами и двуглавыми орлами. В квартире Коко Шанель на улице 
Камбон водились не только державные львы, но и орлы: главный символ Рос-
сийской Империи украшал памятное зеркало в резной раме. Здесь же герб 
вписан в тело браслета, кольца, серег и колье-трансформера — если его отстег-
нуть, получится брошь-медаль. Трансформеров, как и прежде, в коллекции 
много. Есть, например, комплект с восьмиконечной звездой-орденом, кото-
рый также был среди императорских наград. А жемчужные нити в колье 
и серьгах напоминают о гарусном шнуре с военного мундира; но если убрать 
«хвосты», то останутся серьги-гвоздики. И сочетания, опять же, очень харак-
терные для России — желтое и белое золото с кварцем и бриллиантами, бли-
ставшие на орденах и наградах царской России. 
Важная тема коллекции — фольклор. Здесь раскрываются художественные тех-
ники, оживают старинные сказочные иллюстрации, и появляется цвет. Так, 
в комплекте Folklore (браслет, кольцо и серьги) доминирует красный — к соче-
танию белого и желтого золота с бриллиантами и жемчугом, сквозной нитью 
проходящему через всю коллекцию, добавлены гранатовая эмаль, синие и розо-
вые сапфиры, спессартины и цавориты. Жемчужные дорожки выглядят как 
искусно сплетенное кружево. Другой комплект строится на мотивах тончайшей 
византийской вышивки Broderie Byzantine, в роли драгоценных нитей — белое 
золото, жемчуг и бриллианты. Традиционные платочные мотивы читаются 
в колье, кольце, серьгах и часах Foulard: цветочные орнаменты исполнены 
из красной шпинели, листья — из цаворитов, а бахрома — из бусин оникса.
Русская тема позволила Патрису Легеро восстановить в правах головные 
уборы. Диадема-трансформер Sarafane из белого золота с жемчугом и брилли-
антами может превращаться в колье. И здесь мы видим камелию Габриэль 
Шанель: Россия Россией, но без любимого цветка никуда. Другой талисман 
француженки — пшеница — вполне российский. В «Русском Париже» два ком-
плекта на эту тему — Ble Gabrielle и Ble Maria, в честь Марии Павловны — отсю-
да и тиара, и это очень насыщенные и элегантные украшения. В главных пар-
тиях — зеленые турмалины, розовые шпинели, желтые и синие сапфиры. 
А в сочетании с белым и желтым золотом и бриллиантами они собираются 
в полевой букет. И если Ble Maria — это лето, то Ble Gabrielle — осень. Цепочки 
из желтого золота на колье и серьгах «слово в слово» повторяют пшеничные 
колосья, которые так любила Габриэль Шанель. И одним букетом она особен-
но дорожила: его привезли модели из Москвы, где в 1967 году на Красной пло-
щади состоялся показ Chanel. Великая Мадемуазель на нем не присутствова-
ла, но частичка России вновь оказалась с ней в Париже.

__Процесс создания 
колье Roubachka  
из желтого золота  
и платины  
с бриллиантами

__Кольцо Ble 
Gabrielle, белое 
и желтое золото, 
бриллианты

__Кольцо Aigle 
Cambon, платина, 
бриллианты

__Фрагмент 
интерьера в квартире 
Шанель на Рю 
Камбон в Париже
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Ищите женщину
Скульптурная техника Magerit
Екатерина Зиборова 

Испанскому ювелирному бренду Magerit 25 лет, но если человек в этом возрас-
те только начинает осознавать свою индивидуальность и делает первые шаги 
в профессии, то для ювелирного бренда четверть века — доказательство удач-
но выбранной ниши и верности поклонников.
Образованная в 1994 году ювелирами Антонио Кальво и Романом Кано 
семейная мастерская получила название в честь родного для обоих Мадри-
да — Magerit, как называли его арабы (в переводе — «город, изобилующий 
водой»).
Сегодня во главе дизайнерского отдела компании стоит сын одного из осно-
вателей, Даниэль Кальво, работающий в той же манере, что и отец. В издели-
ях Magerit и сегодня, по прошествии десятилетий, при наличии дистрибуто-
ров в странах Европы и Азии, при участии в международных ювелирных 
выставках по обе стороны Атлантики, прослеживаются все те же узнавае-
мые черты. Прежде всего это реализм — сюжеты украшений, как правило, 
построены на образах женщин и животных. Затем — фактура материала, 
характерное сочетание полированного и матового золота, технологию про-
изводства которого держат в секрете. И наконец, крупные цветные камни 
необычных огранок — аметисты, аквамарины, кварцы гранят по заказу, 
под дизайн конкретной вещи.
Даниэль Кальво не считает бренд коммерческим: «Если “быть коммерче-
ским” означает следовать всем известным запросам, то мы предпочита-
ем сохранять собственный стиль. Многие славные компании потеря-
ли свою индивидуальность, поддавшись моде на сиюминутный спрос. 
Мы учитываем тренды, но остаемся в своей эстетике — скульптурной 
и этнической».
Линия Instinto рассказывает об отношениях человека и природы, точнее, 
женщины и пантеры, отношениях красивых и страстных — отсыл 
к испанским корням марки. Фигуры на кольцах, подвесках, серьгах и брас-
летах соединены объятиями, женщина и дикая кошка обмениваются 
взглядами. Композиции украшений построены так, чтобы передать чув-
ства и показать мастерство ювелиров в искусстве 3D-моделирования 
и инкрустации бриллиантами изогнутых поверхностей. Пума, родствен-
ница пантеры,— известный мотив Magerit, она появилась в украшениях 
бренда в 2004 году. В 2019-м дикая кошка возвращается в новом обличье 
в линии Shadow. Реалистичная объемная фигура животного вписана 
в плоскость медальона или подвесок к серьгам, напоминая игрой света 
и тени резьбу архитектурных барельефов. Мотив женщины-охотницы 
поддерживает линия Leyenda. Ее главная героиня сильная и одновремен-

но чувственно прекрасная женщина, способная защитить себя в том 
числе и мечом или добыть пищу, стреляя из лука. Особняком стоит линия 
Gea, где главенствуют растительные мотивы — лепестки растений и цве-
тов. Но и здесь есть женская фигурка — рожденная из золотого цветка меж 
двух аметистов богиня земли. 
«Создавая украшения, я всегда думаю о женщине, которая сможет с их 
помощью выразить себя. В рамках дозволенного, разумеется,— говорит 
Даниэль Кальво.— Нарисовать можно что угодно, но не все можно и нужно 
воплощать в ювелирных изделиях. Наши украшения не существуют сами 
по себе, они продолжение женской натуры, одно целое с ней. Я создаю их, 
чтобы дарить радость».

__ Кольцо Genus, 
белое золото, 
голубые топазы, 
бриллианты

__Подвеска Valiente, 
желтое золото, родий, 
бриллианты

__Кольцо Dominio, 
белое золото, родий, 
бриллианты

__Подвеска Germina, 
желтое золото, 
родий, аметисты, 
бриллианты
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НОВОГОДНЯЯ НОЧЬ
В ОБНОВЛЕННОМ РЕСТОРАНЕ

PANORAMA

СПЕЦИАЛЬНЫЕ ЦЕНЫ НА ПРОЖИВАНИЕ ДЛЯ ГОСТЕЙ ВЕЧЕРА
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АВТОРСКОЕ МЕНЮ ОТ ШЕФА
ВЕДУЩИЙ ЭЛЬВИР ГАЛИМОВ

ЖИВАЯ МУЗЫКА И ДИСКОТЕКА
ДЕТСКОЕ МЕНЮ И АНИМАЦИЯ
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T H E  A R T  O F  F U S I O N

BIG BANG UNICO 
GMT

Корпус из титана и синей керамики.
Автоматический механизм UNICO с функцией GMT.
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