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подписка на TV-сервис и VOD-каталог 
включает в себя более 220 развлека-
тельных и новостных телеканалов 
и более 30 интерактивных каналов 
собственного производства, также 
на видеосервисе доступен бесплатный 
просмотр федеральных телеканалов, 
говорят в компании. 

Tvzavr заявляет о 50 тыс. единиц кон-
тента. Онлайн-сервис планирует делать 
ставку в том числе на авторское кино. 

В основную подписку «КиноПоиск 
HD» входит больше 6 тыс. фильмов 
и сериалов, указали в сервисе. Поми-
мо базового каталога в подписку вхо-
дят фильмы и сериалы вселенных 
Marvel и DC, анимация Adult Swim, ка-
талог сериалов и фильмов Vip Play, 
также с начала 2019 года «КиноПоиск» 
начал покупать права на показ более 
эксклюзивных премьер в разных жан-
рах, к примеру анимация для взрос-
лых («Крайний космос», «Рик и Мор-
ти») и авторское российское кино 
(«Дылда» Кантемира Балагова и «Сто-
рож» Юрия Быкова).

Что другие смотрят
Самый явный тренд, который отмеча-
ют во всех онлайн-кинотеатрах,— ув-
лечение аудитории сериалами, при-
чем россияне все чаще предпочитают 
иностранные. Например, число про-
смотров иностранных сериалов в он-
лайн-кинотеатре Okko в первом полу-
годии 2019 года выросло на 190% 
к аналогичному периоду 2018 года, 
до 19,8 млн — почти половину роста 
обеспечил выход финального сезона 

«Игры престолов» HBO (права на него 
в России принадлежат партнеру Okko 
«Амедиатеке»), в топ-3 иностранных 
сериалов также вошли «Чернобыль» 
HBO и «Слуга народа» украинского 
«Квартала 95». 

«Сериальный контент — драйвер 
роста мобильной аудитории, так, рост 
интереса к сериалам на mobile вырос 
на 22% в первом полугодии 2019 года 
по сравнению с первым полугодием 
2018 года»,— подтверждает директор 
по стратегической аналитике ivi Иван 
Гринин. 

В tvzavr отмечают рост спроса 
на фильмы и мультфильмы отече-
ственного производства, в частности 
советские. «Самая популярная плат-

форма по модели EST — Smart TV: 
на нее приходится более 80% всех по-
купок. Если говорить о SVOD и AVOD, 
то по этим моделям фильмы чаще смо-
трят на Web. По сравнению с про-
шлым годом востребованность под-
писной модели среди пользователей 
tvzavr выросла в два раза»,— отмечают 
в компании. 

Все хотят быть Netflix
В погоне за эксклюзивами в библиоте-
ках контента российские онлайн-кино-
театры пришли к идее, что нужно начи-
нать делать его самим,— производ-
ством фильмов и сериалов уже заня-
лись почти все крупные участники 
рынка. «Яндекс.Студия» в 2018 году вы-

ступила сопродюсером нескольких кар-
тин. О готовности потратить до 1 млрд 
руб. на производство заявлял онлайн-
кинотеатр ivi. Okko (входит в Rambler 
Group) заключил контракт на производ-
ство пакета сериалов. Онлайн-киноте-
атр Megogo в сентябре открыл студию 
для производства видеоконтента. 

«Сейчас начинается период, когда 
все будут конкурировать за счет свое-
го эксклюзивного контента. Во-
первых, локального зрителя, конечно, 
проще завоевать понятными и близ-
кими ему историями, во-вторых, та-
кой контент легче защитить в рамках 
российского законодательства, 
а в-третьих, это происходит по всему 
миру — это главный тренд мирового 
рынка»,— комментирует управляю-
щий директор «Амедиатеки» Елена 
Кирюшина. «Все начинают произво-
дить свой контент, бьются за таланты: 
шоураннеров, режиссеров, актеров. 
Эксклюзивный контент — король, 
это одно из основных преимуществ 
на рынке»,— добавила она. 

В 2019 году Okko выступил в каче-
стве продюсера в пяти сериалах и де-
сяти веб-сериалах, уточнил представи-
тель онлайн-кинотеатра. «Самое глав-
ное для зрителя — это быстро найти 
и посмотреть интересный оригиналь-
ный контент. Именно поэтому все он-
лайн-кинотеатры инвестируют или бу-
дут инвестировать в собственные про-
екты»,— уверен он. 

По мнению экспертов, у новых ки-
нопроизводителей есть большая опас-
ность столкнуться с мировыми конку-
рентами, если те придут на россий-
ский рынок. В недавнем отчете компа-
нии Ampere Analysis аналитики про-
гнозировали, что на российский ры-
нок может выйти Netflix, который 
до этого не производил русскоязыч-
ные сериалы, хотя регулярно покупа-
ет сериалы российских студий, кото-
рые показывает с субтитрами. Впро-
чем, зрители от подобной конкурен-
ции, возможно, только выиграют •

КТО ПОКАЗЫВАЕТ

Самые большие доли на рынке легального 
онлайн-видео, согласно предварительным 
данным Telecom Daily за первое полугодие 
2019 года, занимают онлайн-кинотеатры ivi 
(26,4%) и Okko (14,2%), далее следует под-
писка на YouTube с долей 12,3%, онлайн-ки-
нотеатр Megogo — 7%, сервисы «Ростелеко-
ма» — 6,7%, «Амедиатека» — 5,7%, iTunes — 
4,8%, Rutube — 4,4%, MegaFon TV — 4,1%, 
TNT-Premier — 3,8% и др. «ТМТ-Консалтинг», 
аналитики которого считают рынок онлайн-
кинотеатров, распределяет его по долям по 
итогам 2018 года так: ivi — 36%, Okko — 19%, 
Amediateka и Megogo по 9%, tvzavr — 6%.

ДОЛИ ОНЛАЙН-КИНОТЕАТРОВ  
ПО ИТОГАМ ПЕРВОГО ПОЛУГОДИЯ 2019 ГОДА (%)
ВИДЕОСЕРВИС ДОЛЯ РЫНКА
IVI 26,4

OKKO 14,2

YOUTUBE 12,3

MEGOGO 7

РОСТЕЛЕКОМ 6,7

«АМЕДИАТЕКА» 5,7

ITUNES 4,8

RUTUBE 4,4

MEGAFON TV 4,1

PREMIER 3,8

TVZAVR 3,3

«СТС МЕДИА» 2,9

TVIGLE 1,4

МТС ТВ 1,1

GOOGLE PLAY 1,1

ОСТАЛЬНЫЕ 0,8

Источник: TelecomDaily.
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