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стильмаршрут

гуляние варится в еще жарком, по петер-
бургским меркам, ноябрьском азербайд-
жанском солнце. 

Пробираясь через толпы танцующих, 
останавливаясь около палаток с забавны-
ми статуэтками женщин в виде граната, 
я вслушиваюсь в слова моего бакинско-
го знакомого, который говорит с ярко 
выраженным азербайджанским акцен-
том: «Женщина — это как полярная звез-
да, мужчина одной частью мозга должен 
доверять себе, а другой — женщине; же-
на — она как птичка,— продолжает он, 
— и сжать в руке нельзя, и отпустить нель-
зя; девушка — белая футболка, а муж-
чина — черная, на темной ткани пятна 
не заметишь». Наслушавшись мыслей 
о женщинах и мужчинах в этом мире, 
поддаюсь и покупаю сувенир — женщи-
ну-гранат с короной на голове. Все-таки 
умеют они рассказывать сладко. 

Миллионы литров
Одно из центральных мест на празднике 
граната отдано спонсору мероприятия — 
местному заводу «Азнар». Предприятие 
выпускает как соки под торговой маркой 
Grante, так и СТМ для ритейлеров в Рос-
сии и Канаде. По словам директора по 
продажам компании Аскара Надыршина, 
в год к регионам, где продают соки, добав-
ляется около пяти стран, но и как мини-
мум два рынка, куда выходит «Азнар», 
уходит. Всего продукция предприятия 
поставляется примерно в 30 стран. 

По его словам, пять лет назад доля Рос-
сии в общей структуре продаж составля-
ла около 40%, примерно такой же объем 
приходился на Польшу, остальные до-
ли делили между собой еще три-четыре 
страны. Однако доля России постоянно 
снижается (сейчас она составляет 21%, но 
производитель прогнозирует снижение 

до 16%), это связано и с падением плате-
жеспособности населения (упаковка гра-
натового сока «Азнара» стоит около 350 
рублей), и со снижением потребления со-
ков в целом. Около 5% произведенного со-
ка остается в Азербайджане. Австралия, 
где «Азнар» занимает первое место по доле 
рынка, генерирует около 7–10% продаж, 
также как и Малайзия, Тайвань и стра-
ны Европы. Компания осваивает новые 
рынки и выходит на США, Саудовскую 
Аравию, Канаду, Германию, Израиль, 
Южную Корею, Новую Зеландию. 

На заводе в Геокчае — он раскрашен в 
цвета радуги, а резные двери в цеха укра-
шены маленькими гранатами — уверя-

ют, что предприятие загружено только 
на 50%. За 2018 год компания произвела 
3 млн литров сока. В основном он продает-
ся в стеклянных бутылках, что позволяет 
хранить его два года, но компания рас-
сматривает запуск ПЭТ-производства — 
это сократит срок годности до одного 
года, но поможет в дистрибуции, ведь та-
кой материал легче и дешевле. 

Говорят, зубчики на верхушке граната 
стали прообразом королевской короны. 
А в мифологии разных народов гранат — 
символ любви, брака, плодородия и даже 
вечной жизни. И первое гранатовое дере-
во посадила богиня Афродита. Такой вот 
божественный фрукт.

Дизайнер Кюбра 
Нуриева (в центре) 
основа ла в Баку 
Дом моды K.Fabuel 


