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В 2020 году итальянская компания Ermenegildo 
Zegna отмечает 110‑летие. В приуроченной к этой дате 
рекламной кампании приняли участие обладатель 
двух наград «Оскар» актер Махершала Али, китай‑
ский музыкант и композитор Николас Це и молодой, 
но уже заслуженный теннисист Александр Зверев. 
Но мало ли рекламы каждый сезон снимают бренды, 
приглашая знаменитостей примерить свою одеж‑
ду. Почему мы решили уделить так много внимания 
именно Zegna?
Потому что классических брендов мужской одеж‑
ды, которые готовы открыто признать, что мир из‑
менился, совсем немного. Откровенно говоря, кроме 
Ermenegildo Zegna сразу на ум приходит разве что Gu‑
cci, который и вовсе признал агендерность и полиген‑
дерность. Zegna единственный бренд, сохранивший 
баланс между традиционными ценностями и совре‑
менными реалиями. Свою кампанию марка посвяти‑
ла новой концепции мужественности и под лозунгом 
«What makes a man?» (Что делает мужчину мужчи‑
ной?) опубликовала на сайте и разместила в бути‑
ках важный манифест: «Мужественность — это образ 
мысли, а не набор правил. Только один — некий уни‑
версальный компонент — не делает мужчину мужчи‑
ной. Впрочем, в последнее время многое изменилось, 
стали очевидны простые истины, например, что лю‑
бовь — это сила, доброта — это власть, открытость 
равна свободе. Мужчины Zegna не боятся обнажать 
свои истинные чувства и сущность. 110 лет бок о бок 
с лучшими мужчинами — компания меняется вместе 
со своими клиентами».
Марка Zegna с ее приверженностью традициям и дол‑
гой историей оказалась прогрессивнее многих и под‑
держала сразу два тренда — на благотворительность 
и ответственное производство: часть одежды, в кото‑
рой снимались герои, изготовлена из переработан‑
ных материалов, а прибыль от продажи футболок 
с хэштэгом #whatmakesaman будет пожертвована 
международному благотворительному фонду Cesvi 
для поддержки программы образования ради лучше‑
го будущего.
В продолжение темы, которую подняли создатели 
кампании Ermenegildo Zegna, «Коммерсантъ. Стиль» 
попросил совершенно разных персонажей поделить‑
ся своими мыслями о том, что же делает мужчину 
мужчиной.
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