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Р е ц е п т  ус п е х а
Американский бренд Dockers запустил 
рекламную кампанию под слоганом «To change 
the world, you doǹ t need a suit» — «Для того 
чтобы изменить мир, тебе не нужен костюм». 
Новая кампания направлена на то, чтобы пока-
зать, что для успеха в бизнесе и в жизни не 
важны формальности, достаточно комфортной 
одежды и веры в себя, чтобы двигаться к цели.

В е щ и  с  с и м в о л а м и
Марка Geox выпустила лимитированную кол-
лекцию, созданную в сотрудничестве с ита-
льянским художником Raul33. Раулю 39 лет, 
большую часть жизни он провел в путешестви-
ях, изучая разные культуры. Так выработались 
его стиль и особый графический язык, создан-
ный на основе символов из разных стран. 
Теперь этот «язык мира» запечатлен на рюкза-
ках, поясных сумках, ботинках и кедах для 
женщин и подростков.

Я р к и е  и  п ра к т и ч н ы е
Три линейки чемоданов и дорожных сумок 
Samsonite — Neopulse, Paradiver Light 
и Openroad — обновили облик благодаря 
сотрудничеству бренда с Diesel. На них появи-
лись полупрозрачные вставки и детали ярко-
желтого цвета. Изделия Samsonite x Diesel не 
только эффектны, они функциональны и прак-
тичны: чемоданы дополнены рюкзаками-меш-
ками, сумки и рюкзаки имеют вместительные 
карманы, просторные внутренние отделения 
и удобные ручки.

C
O

U
R

T
E

S
Y

 O
F

 G
E

O
X

C
O

U
R

T
E

S
Y

 O
F

 D
O

C
K

E
R

S




