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виноград — для фиолетового, оливки — для зе-
леного, бамбук — для бежевого. Чем красили — 
то и нарисовали на бирке, сопроводив заявлением 
об инициативе Herno Globe — экологических про-
ектах, которые поддерживает бренд.
На стенде Z Zegna под ногами песок — как напоми-
нание о том, что скоро на месте прекрасных лесов 
будут пустыни. Компания ежегодно на протяже-
нии последних восьми лет высаживает деревья 
на ста квадратных километрах заповедника в Пье-
монте. Лес назвали Oasi Zegna — Оазисом Зенья. 
И все ткани в коллекции — из переработанного сы-
рья. А Moreschi сообщили, что подошвы на их бо-
тинках также из переработанного пластика.
В этом сезоне специальными гостями стали ди-
зайнеры из Китая. Я свято верю в то, что марки 
из стран, где мода только зарождается как ин-
дустрия, должны строить свой сторителлинг 
на культурных кодах и наследии. Любые по-
пытки следовать европейским трендам закан-
чиваются копированием. Поэтому в гостевом 

павильоне запомнились не огромные кроссовки 
и худи, а маленький бренд The Flocks, который 
переложил на европейский лад детали нацио-
нального китайского костюма. Этого же подхо-
да придерживаются и Юйшань Ли и Джан Чжоу, 
основатели марки Pronounce. Ли учился в Сент-
Мартинсе и работал в Yeezy, а Чжоу окончил 
Марангони и трудился в Ermenegildo Zegna. 
На выходе получилась идеальная смесь евро-
пейских и азиатских мотивов и, в духе време-
ни, полная гендерная амбивалентность. Правда, 
и показыва ли свою кол лекцию дизайнеры 
не в павильоне Guest Nation China, а отдельно 
на полноценном шоу. 
Дву мя громкими событиями выставки ста-
л и пока зы Givenchy  на ви л ле Па л ьм ьери 
и показ Salvatore Ferragamo прямо у ног Дави-
да — на площади Синьорины. Клер Уайт Келлер, 
креативный директор Givenchy, выбрала Pitti Uo-
mo, чтобы представить свою первую полноцен-
ную мужскую коллекцию. Получилось в меру 

буржуазно, но, как водится, не без оглядки на вку-
сы азиатских модников, которые, скорее всего, 
уже записались в лист ожидания (московским 
же модникам за мужским Givenchy нужно идти 
по вполне конкретному адресу — в ЦУМ). Бренд 
Salvatore Ferragamo использовал шоу как повод 
показать фонтан Нептуна, реставрацию которого 
спонсировал модный дом. Изображение фонтана 
стало принтом на рубашках.

Рассказывать о находках на Pitti можно долго. 
Здесь много вспоминали Карла Лагерфельда, дис-
кутировали о спаде хайпа и возрождении клас-
сики. Но главное, что происходит на Pitti Uomo 
каждый год,— это алхимия, магия, искра, кото-
рую ощущают все участники выставки по обе сто-
роны стендов. Pitti Uomo — тот самый ускоритель, 
искра, которая — «click!» — и запускает реакцию. 
Здесь по мановению модной палочки зарождает-
ся главный вектор, по которому будет следующие 
полгода развиваться индустрия. Поэтому и тема 
выставки звучала так — Pitti Special Click.
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Модели на пок азе 
коллекции Salvatore 
Ferr agamo сезона «весна—
лето 2020» на площа ди 
Синьорины, Флоренция

Рек лама 96 ‑й выставки 
Pitti Uomo. Фотограф 
Эмилио Тини

Иллюстрации, 
посвященные теме 
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