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явившихся профессий, которые позво-
ляют накопить капитал значительно 
быстрее»,— констатирует партнер-осно-
ватель девелоперской компании B&S 
Property и благотворительного фонда 
The Virdee Foundation Питер Вирди. «Ес-
ли 8 лет назад средний возраст владель-
ца автомобиля Rolls-Royce составлял 
56 лет, сегодня он опустился до 45 лет. 
И тенденция такова, что в будущем 
мы прогнозируем дальнейшее омола-
живание аудитории. Уже сейчас среди 
владельцев автомобилей встречаются 
люди моложе 30 лет»,— констатирует 
генеральный директор Rolls-Royce 
Motor Cars Торстен Мюллер-Отвос. 

Новое поколение способствует 
не только росту рынка роскоши, 
но и его трансформации. Например, 
еще недавно считавшийся символом 
роскоши в автомобильном мире лиму-
зин с водителем в скором времени 
имеет все шансы быть потесненным 
внедорожником. В последние годы са-
мые известные фирмы, в том числе 
традиционно нечуткие к веяниям мо-
ды британские люксовые автопроизво-
дители, предлагают своим клиентам 
кроссоверы. В прошлом году Rolls-
Royce представил первый за всю свою 
115-летнюю историю внедорожник 
Cullinan. В самой компании призна-
лись, что появление автомобиля ново-
го типа связано именно с новыми за-

просами клиентов и рассчитано 
во многом именно на миллениалов. 
На создание модели, призванной уме-
стить в одном продукте комфорт и езду 
по бездорожью, ушло три года. Сегод-
ня на автомобиль, который в базовой 
комплектации стоит $325 тыс., уже 
расписаны заказы на годы вперед.

«Миллениалы при всей своей внеш-
ней простоте — одно из самых требо-
вательных поколений: они всесторон-
не развиты, подкованы с точки зрения 
технологий, легко впитывают инфор-
мацию, но так же легко и поддаются 
скуке, поскольку уже испытали гораз-
до больше, чем их предшественники. 
Стремление сочетать, казалось бы, не-
сочетаемое — характерная черта мил-
лениалов. Это ощущается во всем — 
от пристрастия к автомобилям до за-
просов к дизайнерам одежды»,— кон-
статирует Торстен Мюллер-Отвос. 

Дети соцсетей
С середины прошлого века сложилось 
вполне устойчивое понимание, как 
должна выглядеть жизнь обеспеченно-
го человека: образование в универси-
тете с мировым именем, высокая зар-
плата в статусной компании, в опреде-
ленном возрасте — женитьба и рожде-
ние детей и т. д. Это все отражалось 
и на модели потребления: через това-
ры определенной марки человек стре-
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