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ИНТЕРНЕТ ВЕЩЕЙ

ИНТЕРНЕТ ВЕЩЕЙ

БИЗНЕС ТЕСТИРУЕТ IOT РОССИЙСКИЙ РЫНОК ИНТЕРНЕТА ВЕЩЕЙ 
ПОКАЗЫВАЕТ УВЕРЕННЫЙ РОСТ. ПО ЭКСПЕРТНЫМ ОЦЕНКАМ, ЕГО СОВОКУПНЫЙ ОБЪЕМ 
МОЖЕТ ПРЕВЫСИТЬ 80 МЛРД РУБЛЕЙ К 2020 ГОДУ. АРИНА МАКАРОВА

Интернет вещей (IoT — Internet of Things) 
— концепция вычислительной сети пред-
метов, оснащенных встроенными техноло-
гиями для взаимодействия друг с другом 
или с внешней средой,— активно внедря-
ется во всем мире во многих сферах. Со-
гласно Ericsson Mobility Report, ежегодно к 
IoT подключается 5,7 млн дополнительных 
устройств. Оценки российского рынка 
сильно разнятся. Так, менеджер по раз-
витию бизнеса Orange Business Services в 
России и СНГ Владимир Ласовский отме-
чает, что его объем может составлять от 
нескольких десятков до нескольких сотен 
миллиардов рублей. «По данным нашего 
исследования с агентством iKS-Consulting, 
общий объем рынка enterprise-интернета 
вещей, то есть его части, относящейся 
к крупному бизнесу из разных отрас-
лей экономики, сейчас приближается к 
30 млрд рублей»,— добавляет эксперт. 

По словам управляющего директора  
ГК «Цифра» Павла Растопшина, объем 
российского рынка интернета вещей в 
2018 году достиг $3,67 млрд. Эксперт про-
гнозирует, что услуги и связь, привлечен-
ные для создания решений IoT, будут расти 
в среднем на 18% ежегодно. «Ожидается, 
что на конец 2022 года расходы на интер-
нет вещей со стороны конечных пользова-
телей в России достигнут $7,61  млрд»,— 
оценивает господин Растопшин.

Председатель совета директоров 
компании Kcell, директор компании Ilios-
Energy Алексей Буянов говорит, что по 
итогам 2018 года оценки разнятся в диа-
пазоне $1–4 млрд за 2018 год. «Это связа-
но с тем, что у нас под интернетом вещей 
иногда понимают разные направления. 
Например, сегмент b2c чаще всего из 
этой оценки выпадает»,— поясняет он. 
Эксперт в области решений по промыш-
ленному интернету вещей группы компа-
ний Softline Сергей Монин подтверждает, 
что в последние годы объем рынка ин-
тернета вещей в России уверенно рас-
тет. «Он развивается в геометрической 
прогрессии, хотя, конечно, не без своих 
сложностей: например, около 80% всех 
беспроводных модулей работает в среде 
2G/3G, что выглядит достаточно архаично. 
В  этом году ожидать какого-то прорыва 
не следует: рынок продолжит свой рост, 
какие-то проблемы будут постепенно ре-
шаться, какие-то, наоборот, обострять-
ся»,— полагает господин Монин. 

Руководитель направления IoT и пер-
спективных сервисов компании CTI Павел 
Афанасенко оценивает темпы роста рос-
сийского рынка интернета вещей в сред-
нем 7–8% в год, а его совокупный объем 
может превысить 80  млрд рублей к 2020 
году. «Рынок уже есть, он не маленький, 
активно развивается, и до его насыщения 
еще очень далеко»,— отмечает он. 

НАЦИОНАЛЬНАЯ СПЕЦИФИКА В  Рос-
сии технологии интернета вещей разви-
ваются медленнее, нежели в Европе или 
США. По мнению Алексея Никифорова, 
руководителя подразделения технологи-
ческих решений Hitachi Vantara, свою роль 
в этом играет недостаток соответствую-

щих специалистов, особенно в области 
управления цифровыми бизнес-процесса-
ми, низкая осведомленность руководяще-
го состава о преимуществах, отсутствие 
необходимой архитектуры, программного 
обеспечения и оборудования. «Для рос-
сийских компаний очень важно иметь 
возможность продемонстрировать окупа-
емость инвестиций, а на том уровне циф-
рового развития, на котором мы сейчас 
находимся, сделать это достаточно непро-
сто»,— считает эксперт. Останавливают 
от внедрения технологий IoT и сложности 
с обеспечением безопасности IoT-систем, 
но эта проблема характерна и для зару-
бежных компаний, как и проблема с инте-
грацией разрозненных данных. 

«Нельзя говорить о каком-то особом 
российском пути, но есть один суще-
ственный отличающий фактор — большая 
территория. Поэтому важной частью раз-
вития IoT в России будет появление новых 
решений в части коммуникаций между 
устройствами»,— считает Михаил Лиф-
шиц, председатель совета директоров и 
совладелец АО «РОТЕК».

По мнению Сергея Монина, одной из 
особенностей развития интернета вещей в 
России является регуляторная политика со 
стороны государства. «Как только крупный 
бизнес обратил внимание на рынок IoT, на-
чали появляться лоббистские законода-
тельные акты в области стандартов их ис-
пользования»,— указывает он и приводит в 
пример решение об открытии дополнитель-

ных частот для устройств малого радиуса 
действия, принятое на заседании Государ-
ственной комиссии по радиочастотам в 
сентябре 2018 года. Теперь список откры-
тых частот дополнен полосами радиочастот 
866–868  МГц, 868,7–869,2  МГц с новыми 
условиями использования. «Это позволит 
большему количеству устройств интерне-
та вещей работать на одной площадке, не 
создавая помех друг другу. Особенно это 
актуально для крупных городов, в которых 
число устройств IoT уже достаточно вели-
ко»,— поясняет господин Монин.

НЕ ПРОСТО МАРКЕТИНГ Некоторые 
эксперты и игроки рынка считают IoT 
чисто маркетинговым термином. Такое 
мнение отчасти связано с тем, что нет 
сформировавшихся и распространенных 
понятий и терминов. «Достаточно взгля-
нуть на терминологию в Wikipedia, где на 
нескольких языках приводятся разные 
или даже противоречащие друг другу 
определения интернета вещей и описания 
того, как он работает. Но при этом марке-
тинг пошел на пользу продвижению IoT в 
массы и стал одним из толчков к диджи-
тал-трансформации»,— замечает дирек-
тор по развитию Navicon Роман Баранов.

Сергей Монин говорит, что коммента-
рий о том, что интернет вещей — марке-
тинговый ход, в значительной мере можно 
считать верным. «Многие компоненты, на-
пример, датчики задымления, используют-
ся в промышленности уже давно, нельзя 

называть их инновационными технология-
ми, хотя они, безусловно, эффективны»,— 
поясняет свою точку зрения эксперт. 

Несомненно, технологии интернета 
вещей сулят и маркетинговый успех не-
которым сегментам бизнеса. Так, по сло-
вам Алексея Никифорова, в розничной 
торговле IoT может стать стимулятором 
увеличения продаж, привлечения новых 
клиентов, дополнительной мотивации для 
совершения покупки — в основе всего 
этого будут лежать персонализирован-
ные, ориентированные на каждого кон-
кретного покупателя предложения, фор-
мируемые внутри магазина в режиме 
реального времени. Датчики интернета 
вещей могут сообщить, в каком отделе 
магазина находится клиент, какими то-
варами он уже интересовался на сайте, 
являются ли для него решающими факто-
рами цена и качество. Сконфигурировав 
необходимую информацию, система мо-
жет, к примеру, отправить на мобильный 
телефон потенциального клиента купон на 
скидку, привлекая его к покупке в момент, 
когда он наиболее предрасположен к ее 
совершению»,— рассуждает эксперт.

Вместе с тем можно привести несколь-
ко примеров расчета эффективности ис-
пользования интернета вещей в конкрет-
ных цифрах. Так, Владимир Ласовский 
говорит, что IoT-система по контролю за 
работой двигателей и расходом топлива 
помогает экономить до 10% топливных 
расходов за месяц навигации. ➔ 52
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