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ми экстренного реагирования ЭРА-
ГЛОНАСС»,— отмечает эксперт.

Удорожание автомобилей — не толь-
ко российская, но и общемировая тен-
денция. «Даже в относительно экономи-
чески стабильном Израиле популяр-
ный у потребителя кроссовер Hyundai 
Tucson в начале 2019 года стал стоить 
примерно на 5 тыс. шекелей (почти на 
$1,5 тыс.) дороже, чем в 2018 году»,— за-
мечает Алексей Степанов, директор по 
продажам компании Mio Technology 
в России. При этом рост цен, например, 
на кроссоверы вызывает «волну подоро-
жаний» на более бюджетные модели. 
По его мнению, основная причина по-
дорожания не имеет прямого отноше-
ния к курсам валют и налогам: «Напри-
мер, в 2017 году в развитых странах со-
стоялся переход на новый так называе-
мый стандарт WLTP, который предпола-
гает изменение процедуры испытаний 
эффективности расхода топлива и оцен-
ки вредных выбросов. Такая экспертиза 
необходима, и это было доказано „ди-
зельным скандалом“ Volkswa  gen, но ее 
ужесточение влечет за собой дополни-
тельные расходы, часть которых неиз-
бежно переносится на потребителя».

Не забываем про скидку
В ближайшее время автомобили в Рос-
сии продолжат дорожать. Аналитик ин-
вестиционной компании «Фридом Фи-
нанс» Анастасия Соснова предрекает, 
что рост цен в 2019 году коснется всех 
популярных моделей массового автомо-
бильного рынка (Kia, Hyundai, Renault, 
Volkswagen, Toyota и пр.) и составит по-
рядка 10%. «Наш прогноз — повышение 
цены на новые авто на 10% по итогам 
2019 года,— говорит Сергей Бочаров 
из „GiPA Россия“.— Понятно, что боль-
ше всего подорожают автомобили, ко-
торые ввозятся из-за границы и чей вы-
пуск не локализован в России. При этом 
скорее медленнее всего будет дорожать 

массовый сегмент — „корейцы“, Skoda, 
Lada. В этом сегменте очень тяжело бу-
дет преодолеть психологическую план-
ку в 1 млн руб. для бюджетного автомо-
биля. Ну а больше всего подорожают 
премиальные марки, выпускающие но-

вые модели,— Porsche, Range Rover — 
и „большая немецкая тройка“ — Audi, 
BMW, Mercedes-Benz. Автомобили дан-
ного сегмента уже давно перешагнули 
барьер роскоши (цену в 3 млн руб.), и те-
перь их цены ничто не сдерживает».

Что делать рядовому потребителю 
в условиях продолжающегося роста 
цен на автомобили? Прежде всего не 
стоит забывать про различные акции 
и скидки, которые из-за конкуренции 
и волатильности рынка сейчас часто 
предлагаются в дилерских центрах. 
«Дилеры готовы отдавать машины 
с дисконтом, чтобы не допустить боль-
шого затоваривания складов. Но им 
необходимо зарабатывать, они готовы 
продавать машины в минус себе, уста-
навливая цену в договоре меньше за-
купочной на 20–30%, но при этом по-
купатель должен взять кредит, каско, 
ОСАГО, страховку жизни, дополни-
тельные аксессуары,— рассуждает Сер-
гей Бочаров.— В последнее время им-
портеры часто предлагают очень вы-
годные условия по кредиту вплоть до 
0% годовых. А вот массовый сегмент 
до сих пор не отошел от падения про-
даж, маржинальность этих машин до-
статочно низкая, и получить большую 
скидку на такую машину вряд ли воз-
можно. Таким образом, совет для по-
тенциальных покупателей: если ре-
шили покупать новую машину, надо 
брать — дальше будет дороже».

Во многих случаях получить более 
выгодную цену помогает сезонность. 
Традиционно выгодными предложе-
ниями на модельный ряд уходящего 
года отличается декабрь. Бывает, что 
и в начале года дилеры избавляются от 
складских запасов авто прошлого года. 
Скидку также можно получить и в пе-
риод спада покупательской активно-
сти в сезон отпусков — в июле, августе. 

Ну и в любом случае нелишне будет 
перед покупкой авто поторговаться. 
«В условиях нестабильных цен ряд ди-
леров переходят на американскую ме-
тодику продаж, когда менеджер имеет 
право варьировать цену в определен-
ных пределах,— делится опытом Алек-
сей Степанов из Mio Techno  logy.— Как 
правило, в таких салонах вам будет за-
дан вопрос о примерном бюджете по-
купки. Никогда не называйте даже при-
близительную сумму — она может ока-
заться больше минимально возможной. 
Впрочем, если в вашем распоряжении 
есть рекламный буклет компании, 
то назовите цену на 20% ниже — не ис-
ключено, что продавец имеет право 
уступить вам 10% или предложить 
какие-то опции в подарок. Кстати, про 
опции. Зачастую именно они могут яв-
ляться предметом торговли. Поэтому 
разумно не только сразу отказаться от 
заведомо ненужных, но и попытаться 
получить что-то действительно полез-
ное в подарок — например, придрав-
шись к какой-нибудь незаметной цара-
пинке, вмятинке или иному дефекту, 
слабо влияющему на потребительские 
качества автомобиля» •

СРЕДНЕВЗВЕШЕННЫЕ ЦЕНЫ  
НА НОВЫЕ ЛЕГКОВЫЕ АВТОМОБИЛИ В РОССИИ (РУБ.)

МАРКА
СРЕДНЕВЗВЕШЕННАЯ 

ЦЕНА В 2017 ГОДУ
СРЕДНЕВЗВЕШЕННАЯ 

ЦЕНА В 2018 ГОДУ
ИЗМЕНЕНИЕ (%)

В ЦЕЛОМ 1333500 1438510 7,8

ИНОМАРКИ 1546410 1669590 8

РОССИЙСКИЕ 583370 627260 7,5

AUDI 3163260 3428500 8,4

BMW 3739800 3808960 1,8

CHERY 876740 933110 6,4

CHEVROLET 734660 784490 6,8

CITROEN 1357490 1398910 3,1

DATSUN 531550 546760 2,9

FORD 1359640 1490520 9,6

GEELY 848300 1255120 48

GENESIS 3223050 3061180 -5

HAVAL 1357970 1443730 6,3

HONDA 2145920 2223610 3,6

HYUNDAI 1082650 1146770 5,9

INFINITI 2740180 3356350 22,5

JAGUAR 3783730 3691740 -2,4

KIA 1112990 1240750 11,5

LADA 561950 611890 8,9

LAND ROVER 5504170 5869330 6,6

LEXUS 3953160 4065650 2,8

LIFAN 712940 821840 15,3

MAZDA 1693780 1830770 8,1

MERCEDES-BENZ 4233450 4476950 5,8

MINI 1663690 1759220 5,7

MITSUBISHI 1972520 2011180 2

NISSAN 1391100 1466820 5,4

PEUGEOT 1356440 1700600 25,4

PORSCHE 5201310 5413350 4,1

RENAULT 837390 877940 4,8

SKODA 1099740 1305940 18,7

SUBARU 2154540 2173800 0,9

SUZUKI 1319170 1324680 0,4

TOYOTA 2305970 2465890 6,9

UAZ 882790 884460 0,2

VOLKSWAGEN 1320020 1390570 5,3

VOLVO 3241740 3570870 10,2

ZOTYE 973710 902470 -7,3

Источник: «Автостат».
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