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кали в корнерах многих брендов. Один 
из ярких примеров — португальская мар-
ка Knot, грядущий сезон посвятившая 
фильмам, но только двух жанров: sci-fi и ве-
стернам, причем сразу с пометкой «ретро». 
Два этих направления кажутся весьма да-
лекими друг от друга, пока не вспомнишь 
третью часть «Назад в будущее» — зна-
ковой кинофраншизы о путешествиях 
во времени. С ковбойской частью коллек-
ции все просто: котики-ковбои в лихих 
шляпах и кактусы просто умиляют, не не-
ся никаких дополнительных смыслов. 
Зато космос — совсем другое дело. К фра-
зе «Sky is the limit» («Небо — вот предел») 
не зря обращаются, чтобы в очередной раз 
напомнить о беспредельности человече-
ских возможностей: получится все, если 
захотеть и приложить достаточно усилий. 
Примерно такой жизненный урок транс-
лируют через свои космические принты 
все, кто берется за тему.

Второй космический урок, не менее 
важный,— «чужой» или «незнакомый» 
не значит «плохой», и на мир нужно смо-
треть шире — лучше всех удался команде 
другого бренда, Molo. Принты с футболь-
ными мячами, стилизованными под 
планеты, надписи Welcome Alien и Citi-
zen of the Universe, вплетенные в гербы, 
как на школьных эмблемах — идеалы со-
временного открытого мира до самых 
маленьких дизайнеры марки доносят 
играючи.

Еще одна тенденция, родственная пре-
дыдущей, тоже зовет родителей с детьми 
в прошлое — но абстрактное, без привяз-
ки к 1980-м. Это могут быть 20-е или 40-е го-
ды прошлого века, как у Silent, сделавших 
коллекцию словно про детей-детективов, 
расследующих загадочное исчезновение 
соседской кошки. Или 1970-е, когда роле-
выми моделями в дворовых играх боевые 
девочки могли считать телесериальных 

(не путать с киноадаптацией!) Ангелов 
Чарли — как у Brune Paris. Или условное 
прошлое Barn of Monkeys и EMC, которое 
отличается от настоящего в первую оче-
редь тем, что все не сидят в планшетах и те-
лефонах, а веселятся. Играют в «забытые 
игры», строят в лесу шалаши, затевают ша-
лости — чем еще занимаются дети, если 
вдруг отключается интернет?

Остальные направления сезона куда бо-
лее приземленные и в точности совпада-
ют с тем, за что голосует в последнее время 
взрослая мода. Современные технологии, 
спорт, деним, внимание к экологии плюс 
традиционные для детского мира вещи 
вроде неизбежных очаровательных ко-
стюмов с художественными принтами, 
платьиц с чудесными вышивками, интер-
претаций преппи для самых маленьких — 
все без сюрпризов. Ну, почти. Дизайнеры 
одежды для взрослых, ставшие частью но-
вой «зеленой» волны, в последнее время 

один за другим отказываются от использо-
вания меха и натуральной кожи. В детской 
моде натуральный мех всегда выглядел 
спорно — вряд ли ребенку в принципе 
могут быть так уж важны вопросы недо-
статочной статусности использованного 
материала. И в осенне-зимнем сезоне ис-
кусственных меха и кожи оказалось едва 
ли не больше, чем во взрослых коллекци-
ях, причем во вполне взрослом исполне-
нии. Игривость позволила себе разве что 
команда Bandits Girl: огромные плюше-
вые шубы из меха конфетных цветов со-
вершенно очаровательны. А вот меховые 
юбки, леопардовые болеро для младенцев 
и платья с меховой оторочкой или пальто 
из искусственной кожи, стилизованной 
под крокодиловую, выглядят странновато. 
И даже порой заставляют почувствовать се-
бя некомфортно, хотя доподлинно извест-
но, что ни одно животное при их пошиве 
не пострадало.
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