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более узкая, и автомат здесь гораздо 
популярнее механики.

Стоимость подержанного автомоби-
ля зависит от типа кузова. Седаны, 
к примеру, в массовом сегменте сей-
час в России более популярны и пото-
му меньше обесцениваются. Учитыва-
ется и цвет. «По нашему опыту „горя-
чий“ хэтчбек Opel Astra GTC ярко-си-
него или желтого цвета будет продан 
в три раза быстрее, нежели в класси-
ческих тонах,— делится Денис Ми-
галь из Fresh Auto.— Специфика авто-
мобиля рассчитана на более узкую ау-
диторию, которая априори хочет вы-
деляться из толпы, тогда как у Mer-
cedes-Benz S-класса за ликвидность 
 будут отвечать классические цвета. 
Серо-голубой будет продаваться в два-
три раза дольше, чем классические 
черные и белые цвета». 

Фактор истории
Важный фактор остаточной стоимости 
автомобиля — это его история, связан-
ная с числом владельцев и аварийным 
прошлым. «Например, машины, имею-
щие более чем двух владельцев, попа-
давшие в аварию, залог или когда-ли-
бо использовавшиеся в качестве такси, 
стоят существенно дешевле,— указы-
вает Роман Сидорчук, аналитик компа-
нии eBay.— В последние годы в России 
сервисы проверки истории авто с про-
бегом становятся все более популяр-
ными, и наличие любого из вышепере-
численных факторов может отпугнуть 
потенциального покупателя, или 
он потребует значительную скидку».

Серьезным образом сказывается 
на цене подержанной машины и та-
кой фактор, как маркетинговая страте-
гия производителя. При выводе на ры-
нок абсолютно новой модели распро-
страненный ход — это первоначально 
заманить покупателя более низкими 
ценами. А когда покупатель уже «рас-
пробует» новинку, постепенно цену 
можно будет и поднять. Например, 
та же модель Hyundai Solaris изначаль-
но предлагалась в России по очень 
привлекательной цене, но с ростом 
производства и хорошим спросом 
на модель корейский производитель 
счел возможным цену на эту машину 
поднять, в результате ее остаточная 
стоимость очень хорошо сохранилась. 
Или обратная ситуация. Автопроизво-
дитель вдруг понимает, что модель не-
перспективна для российского рынка. 
Принимает решение прекратить 
ее официальные продажи. Безуслов-

но, это решение негативно скажется 
на остаточной цене тех автомобилей, 
которые уже были проданы в России. 
Их владельцам, увы, придется запра-
шивать уже меньшую цену за перепро-
дажу. Например, в свое время марка 
Renault приняла решение прекратить 
продажи модели Laguna, которая в ре-
зультате на вторичном рынке потеря-
ла за три года внушительные 70%. 
А все потому, что сейчас эта машина 
уже официально не продается в Рос-
сии. Ведь, как известно, чем меньше 
машин определенной модели в стра-
не, тем, соответственно, дороже на нее 
запчасти и обслуживание. Кстати, 
именно поэтому в ближайшее время 
ожидается понижение остаточной сто-
имости у автомобилей американской 
марки Ford, которая в этом году при-
няла решение уходить из России. 

Формула снижения
В целом желающим спрогнозировать 
потерю цены своего авто на вторич-
ном рынке специалисты советуют 
применять формулу, согласно которой 
средняя ежегодная потеря цены со-
ставляет 10%. При этом в первые годы 
падение цены происходит наиболее 
интенсивно, а в дальнейшем оно за-
медляется. Например, за первые три 
года многие ходовые японские маши-
ны могут потерять 30% от своей цены, 
а потом снижение будет тормозиться 
до 5–7% в год. 

Бывают и курьезные ситуации, 
когда автомобиль за десять лет вооб-
ще практически не теряет в стоимо-
сти, но, правда, здесь не обходится 
без инфляционных колебаний и обе-
сценивания рубля. «На днях в нашем 
автосалоне в Ростове мы продали 
Toyota Land Cruiser Prado 120 2008 го-
да выпуска за 1,5 млн руб. Самое ин-
тересное, что 11 лет назад она стоила 
практически так же. Оптимальное со-
четание таких параметров, как теку-
щее состояние автомобиля, комплек-
тация, пробег, позволило автомоби-
лю не потерять в стоимости,— рас-
сказывает Денис Мигаль из Fresh 
 Auto.— Но в целом мы рекомендуем 
присматриваться к годовалым-двух-
годовалым автомобилям с неболь-
шим подтвержденным пробегом. 
 Такие автомобили, как правило, 
 сохранят актуальный внешний вид, 
 модельный год, гарантию. Покупа-
тель тем самым сэкономит деньги 
и при последующей перепродаже 
 потеряет намного меньше» •

КАК МЕНЯЕТСЯ ЦЕНА АВТОМОБИЛЯ В МАССОВОМ СЕГМЕНТЕ 
ЧЕРЕЗ ТРИ ГОДА ПОСЛЕ ЕГО ПОКУПКИ *

СЕГМЕНТ РЫНКА МАРКА МОДЕЛЬ
ИЗМЕНЕНИЕ  

НОМИНАЛЬНОЙ 
СТОИМОСТИ (%)

ИЗМЕНЕНИЕ ЦЕНЫ 
С УЧЕТОМ 

 ИНФЛЯЦИИ** (%)
РАЗМЕРНЫЙ КЛАСС В RENAULT SANDERO 85,51 -2,5

HYUNDAI SOLARIS 85,17 -3,0

KIA RIO 84,49 -3,5

РАЗМЕРНЫЙ КЛАСС С HYUNDAI ELANTRA 82,48 -5,7

MAZDA 3 82,33 -5,8

KIA CERATO 80,72 -7,4

РАЗМЕРНЫЙ КЛАСС D SKODA SUPERB 84,01 -4,1

MAZDA 6 83,89 -4,2

KIA OPTIMA 83,29 -4,8

MPV VOLKSWAGEN CADDY 87,37 -0,7

(МНОГОФУНКЦИОНАЛЬНЫЕ АВТО) LADA LARGUS 82,06 -6,0

KIA SOUL 80,42 -7,7

ПИКАПЫ TOYOTA HILUX 90,25 2,1

MITSUBISHI L200 82,88 -5,2

«УАЗ» ПИКАП 70,54 -7,6

SUV (КРОССОВЕРЫ) LADA 4X4 84,95 -3,2

РАЗМЕРНОГО В-КЛАССА RENAULT DUSTER 84,61 -3,5

CHEVROLET NIVA 79,34 -8,8

SUV (КРОССОВЕРЫ) MAZDA CX-5 92,06 3,9

РАЗМЕРНОГО C-КЛАССА MITSUBISHI OUTLANDER 86,98 -1,2

HONDA CR-V 84,89 -2,3

SUV (КРОССОВЕРЫ) KIA SORENTO 83,33 -4,8

РАЗМЕРНОГО D-КЛАССА TOYOTA LC PRADO 81,22 -6,9

HYUNDAI SANTA FE 79,63 -8,5

SUV (КРОССОВЕРЫ) TOYOTA LC 200 87,24 -0,9

РАЗМЕРНОГО Е-КЛАССА VOLKSWAGEN TOUAREG 79,46 -8,7

MITSUBISHI PAJERO 78,90 -9,2

Источник: «Автостат», расчеты “Денег”.  
*При условии покупки новым в 2015 году и продажи в 2018 году.  
**Инфляция за 2015-2018 годы составила 11,9%.

КАК МЕНЯЕТСЯ ЦЕНА АВТОМОБИЛЯ В В ПРЕМИАЛЬНОМ 
 СЕГМЕНТЕ ЧЕРЕЗ ТРИ ГОДА ПОСЛЕ ЕГО ПОКУПКИ * 

СЕГМЕНТ РЫНКА МАРКА МОДЕЛЬ
ИЗМЕНЕНИЕ 

 НОМИНАЛЬНОЙ 
СТОИМОСТИ (%)

ИЗМЕНЕНИЕ  
ЦЕНЫ С УЧЕТОМ 

 ИНФЛЯЦИИ** (%)
РАЗМЕРНЫЙ КЛАСС С MERCEDES-BENZ CLA-CLASS 75,47 -12,6

AUDI A3 72,69 -15,4

MERCEDES-BENZ A-CLASS 70,98 -17,1

РАЗМЕРНЫЙ КЛАСС D MERCEDES-BENZ C-CLASS 77,33 -10,8

INFINITI Q50 73,81 -14,3

JAGUAR XE 69,3 -18,8

РАЗМЕРНЫЙ КЛАСС E LEXUS ES 75,9 -12,2

MERCEDES-BENZ CLS-CLASS 74,45 -13,7

AUDI A7 73,38 -14,8

РАЗМЕРНЫЙ КЛАСС F MERCEDES-BENZ S-CLASS 69,7 -18,4

BMW 7 SERIES 66,13 -22

JAGUAR XJ 56,01 -42,1

SUV (КРОССОВЕРЫ) MERCEDES-BENZ GLA-CLASS 77,3 -10,8

РАЗМЕРНОГО C-КЛАССА AUDI Q3 75,79 -12,3

LAND ROVER RANGE ROVER EVOQUE 74,03 -14,1

SUV (КРОССОВЕРЫ) PORSCHE MACAN 82,04 -6,1

РАЗМЕРНОГО D-КЛАССА LEXUS NX 81,9 -6,2

INFINITI QX50 76,5 -11,6

SUV (КРОССОВЕРЫ) AUDI Q7 82,9 -5,2

РАЗМЕРНОГО E-КЛАССА PORSCHE CAYENNE 80,8 -7,3

LEXUS GX 79,07 -9

Источник: «Автостат», расчеты “Денег”.
* При условии покупки новым в 2015 году и продажи в 2018 году.  
**Инфляция за 2015-2018 годы составила 11,9%.
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