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Виды от первого лица Главной полити-
ческой социальной сетью Пермского края неожи-
данно стал Instagram. Эта социальная сеть не пред-
полагает размещение больших текстов, а ориен-
тирована на размещение фотографий и видео с 
краткими подписями. Несмотря на это, краевые 
ведомства и отдельные чиновники отчитываются 
в Instagram о проделанной работе, отвечают на во-
просы жителей края и комментируют актуальные 
события для СМИ.

Тренд на использование Instagram в качестве 
рабочего инструмента задал губернатор Пермско-
го края Максим Решетников. Он зарегистрировал-
ся в соцсети в марте 2017 года, незадолго до на-

значения исполняющим обязанности губернатора 
Прикамья. Журналистам он объяснял, что создал 
страницу для того, чтобы делиться видами реги-
она из рабочих поездок. Тогда же он заявлял, что 
не собирается регистрироваться в других соцсетях. 
«Это очень ответственно и трудоемко. Люди будут 
писать туда, надеясь получить ответ лично, а раз-
бирать каждое обращение подробно я не готов»,— 
отмечал господин Решетников.

Сейчас на странице губернатора в Instagram 
375 публикаций. За аккаунтом главы региона сле-
дят 57,1 тыс. подписчиков. Сам Максим Решетни-
ков подписан на 47 аккаунтов, в том числе регио-
нальных чиновников: «коммунального» вице-пре-

мьера Антона Удальева, зампреда правительства 
по социальным вопросам Татьяну Абдуллину, ви-
це-премьера по вопросам спорта, культуры и ту-
ризма Антона Клепикова, министра здравоохра-
нения Оксану Мелехову, руководителя краевого 
минтранса Николая Уханова, министра связи Иго-
ря Никитина, главу минимущества Николая Гонча-
рова, руководителя минспорта Владимира Епано-
ва, главу министерства природных ресурсов Дми-
трия Килейко и краевого министра образования 
Раису Кассину.

Из федеральных медийных лиц губернатор 
читает председателя федерального правительства 
Дмитрия Медведева, министра экономического 

Прием в режиме «онлайн» Регио-
нальные политики — активные пользователи соцсетей. Пер-
вые лица региона — губернатор Пермского края Максим 
Решетников и мэр столицы региона Дмитрий Самойлов  отда-
ют предпочтение Instagram. Депутаты также регистрируют 
страницы в более массовых Facebook и «ВКонтакте». Большин-
ство политиков используют соцсети для общения с избирате-
лями и экспертами. Но есть и те, кто готов делиться личными 
историями. Эксперты отмечают, что эффективно заниматься 
соцсетями получается не у всех. КОНСТАНТИН КАДОЧНИКОВСмотрите, кто заговорил  

«Коммерсантъ в Перми» запускает 
новый проект — «Лица города». Это пер-
вая попытка провести ранжирование 
пермской элиты на основе рейтинга 
цитируемости — в публикациях деловых 
СМИ, и выяснить, на кого чаще всего 
ссылаются издания, чье мнение достой-
но публикации.
Ожидаемо на первых ролях оказались 
чиновники и депутаты, ответственные 
за наиболее проблемные отрасли края. 
Так, абсолютным лидером стал министр 
транспорта Пермского края Николай 
Уханов, отвечающий за дорожное стро-
ительство и транспорт. Учитывая 
рекордные финансовые вложения в эту 
отрасль в прошлом году, такой резуль-
тат был предсказуем. За ним идет пер-
вый вице-премьер Михаил Сюткин. На 
третьем месте его коллега Антон Уда-
льев. Его слава связана с длившимися 
весь прошлый год разбирательствами 
вокруг тарифного регулирования.
Генеральный директор УК «РИАЛ» Юрий 
Борисовец вышел на лидирующие пози-
ции таблицы цитируемости предсказуе-
мо — во-первых, он лидер «Единой Рос-
сии» в парламенте, что автоматически 
дает ему популярную площадку для 
выражения позиции. Кроме того, весь 
прошлый год СМИ писали о проблеме 
нестационарной торговли, а бизнес-
мен — видный участник пермской торго-
вой сферы.
Рейтинг несовершенен, и цитируемость 
в СМИ еще не говорит о влиянии того 
или иного бизнесмена. Так, на второй 
позиции оказался бывший генеральный 
директор «Сибура» и «Минеральных 
удобрений» Геннадий Шилов. Он давно 
не руководит химическими предприяти-
ями, и в партии власти далеко не на пер-
вых ролях, каких-либо крупных бизнес-
активов за его спиной нет. Но мы наме-
ренно включили его в рейтинг в составе 
бизнеса, а не в качестве депутата, так 
как его цитаты в 2018 году касались в 
основном бизнес-проектов. В рейтинге 
Геннадий Шилов занимает высокое 
место из-за проекта обанкротившегося 
клуба «Амкар», чей печальный финал 
обсуждали все пермские СМИ весь 2018 
год.
Третье место у  президента АО 
«ЭР-Телеком Холдинг» Андрея Кузяева. 
По уровню его активов и значимости он 
должен быть выше бывшего президен-
та «Амкара». «Эр-Телеком» и проект тех-
нопарка в Перми — одна из наиболее 
актуальных тем прошлого года. Но это 
не помогло бизнесмену занять более 
высокое место.
Отметим отсутствие в рейтинге Олега 
Чиркунова, бывшего губернатора, а сей-
час одного из самых влиятельных биз-
несменов Перми. Бизнес бывшего 
губернатора всем знаком, но пермские 
СМИ обходят его цитированием.

Пермские политики активно осваивают социальные сети
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сегодня у политиков появился 
прямой доступ к аудитории, 
минуя СМИ
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развития Максима Орешкина, мэра Москвы Сер-
гея Собянина, экс-руководителя столичного де-
партамента культуры Сергея Капкова, музыканта 
Сергея Шнурова и главреда «Эхо Москвы» Алек-
сандра Венедиктова.

В этом году функционал губернаторского 
Instagram расширился за счет онлайн-трансляций. 
Максим Решетников проводит в соцсети пресс-
конференции для журналистов, а также отвечает 
на вопросы жителей края. Как правило, губернато-
ру помогают чиновники краевого правительства и 
аккаунты министерств, отвечающие на вопросы в 
комментариях к трансляции.

Аккаунт в Instagram есть и у мэра Перми Дми-
трия Самойлова. Глава города зарегистрировался 
в соцсети в конце января этого года. Менее чем за 
месяц господин Самойлов разместил шесть публи-
каций, а на его страницу подписались 1305 аккаун-
тов. Сам господин Самойлов подписан на 18 чело-
век. В основном это городские и краевые чиновни-
ки и депутаты.

Как пояснили в пресс-службе мэрии, созда-
ние аккаунта в Instagram «продиктовано требова-
ниями времени». «Это позволяет быстро получить 
срез общественного мнения по разным вопросам и 
оперативно отреагировать»,— добавили в пресс-
службе.

Дмитрий Самойлов не намерен «частить с по-
стами». «Для себя глава города определился, что 
будет публиковать в своем аккаунте полезную для 
подписчиков информацию. К примеру, в первом 
посте он предупредил горожан о надвигающемся 
снегопаде и рассказал, как будет организована ра-
бота подрядчиков»,— пояснили в пресс-службе. 
«Надо понимать, что это только один из инстру-
ментов в работе главы города с населением, позво-
ляющий получить обратную связь. Среди других — 
регулярные открытые приемы жителей в районах 
Перми и прямые телефонные линии»,— добавля-
ют в администрации города.

Отметим, что это уже не первая попытка пер-
вых лиц региона осваивать интернет-простран-
ство. Так, экс-глава региона и активный пользо-
ватель соцсетей Олег Чиркунов запускал проект 
«Шаг к цели». Чиновников обязали завести ак-
каунты на сайте WordРress и еженедельно рас-
сказывать о том, чем они занимаются на рабо-
те. Следующий губернатор, Виктор Басаргин, от 
этой идеи отказался и отдал предпочтение бло-
гам в «Живом журнале» и на портале «Открытый 
регион». Бывший мэр Перми Игорь Сапко актив-
но пользовался Twitter. Наибольшей популярно-
стью у молодежной аудитории соцсети традици-
онно пользовались сообщения об объявлении ка-
рантина.

Доцент кафедры журналистики и массо-
вых коммуникаций Иван Печищев отмечает, что 
«сегодня у политиков появился прямой доступ к 
аудитории, минуя СМИ». «Иногда это эффектив-
нее и полезнее в имиджевом отношении. Другое 
дело, что соцсетей много, а их аудитория фрагмен-
тирована. Поэтому охватить все группы населения, 
как это нужно политикам, практически невозмож-
но»,— поясняет эксперт.

«Ни одна соцсетка не заинтересована бесплат-
но давать вам большую аудиторию. Хуже всех, на-
верное, Facebook, который покажет вашу запись 
лишь нескольким процентам подписчиков»,— со-
глашается PR-консультант Борис Майоров. По сло-
вам эксперта, «мечта Олега Чиркунова — общать-
ся с большой аудиторией блога напрямую, без 
СМИ,— сегодня практически недостижима».

«ВКонтакте» с избирателями Крае-
вые и городские депутаты зачастую присутствуют 
сразу в нескольких соцсетях. Самые популярные 
из них — Facebook и Instagram. Некоторые полити-
ки также ведут страницы в самой массовой россий-
ской соцсети — «ВКонтакте».

Как рассказал депутат заксобрания от ЛДПР 
Александр Григоренко, контент его страниц в 
Facebook, Instagram и «ВКонтакте» «отличается 
примерно на 30%». «Instagram — скорее имидже-
вая вещь и, вместе с тем, самая личная страница. 
Наряду с отчетами о работе могу написать там о 
прочитанных книгах и семейных делах. Facebook 
использую, прежде всего, чтобы вызвать обще-
ственный резонанс, привлечь внимание к значи-
мым темам. „ВКонтакте“ — средство непосред-
ственного общения с избирателями, туда часто 
приходят обращения»,— пояснил депутат. Поли-
тик отметил, что вел соцсети до того, как был из-
бран депутатом, но после получения мандата «стал 

больше следить за словами». «Раньше я сильно не 
ограничивал себя в выражениях»,— добавил Алек-
сандр Григоренко.

Депутат Пермской думы от партии «Яблоко» 
Надежда Агишева утверждает, что соцсети дают 
возможность «быстро, без цензуры и редактуры 
донести свои идеи и информацию до многих лю-
дей». «У меня большое число подписчиков, и мне 
интересно их мнение по многим вопросам. Мои по-
сты часто собирают большое количество коммен-
тариев, это интереснее, чем просто одобрительные 
„лайки“. Много экспертов и союзников вышли на 
связь именно через социальные сети, проявились 
в дискуссиях и стали постоянными собеседника-
ми»,— рассказывает госпожа Агишева.

В своей работе Надежда Агишева использу-
ет Facebook и Instagram. «В Instagram важны изо-
бражение, фотография. Текст читают, но именно 
фотографии или видео должны доносить смыс-
лы. Это требует больших усилий. Но и лояльность 
аудитории выше. Facebook — более универсаль-
ный и немного снобистский. Здесь нельзя ударить 
в грязь лицом: надо быть в форме, много писать, 
быть заинтересованным, оперативно отвечать на 
комментарии. В общем, быть в тонусе и не жалеть 
времени»,— делится депутат.

«Но все же это счастье — иметь возможность 
радоваться и переживать вместе с таким количе-
ством людей, одновременно в нескольких ветках 

обсуждать проблемы феминизма или качество 
городского озеленения, иметь возможность по-
мочь»,— резюмирует Надежда Агишева.

Первый вице-спикер Пермской думы Дмитрий 
Малютин также отдает предпочтение Facebook. 
Кроме того, политик вместе с помощниками ве-
дет страницу своего одномандатного округа в 
Instagram. «Социальные сети — это прежде всего 
один из рабочих инструментов. Здесь я получаю 
сигналы от избирателей и здесь же могу отчитать-
ся о проделанной работе. Число моих подписчи-
ков растет, и через страницы в соцсетях я могу мак-
симально быстро и эффективно рассказать о том, 
чем занимается городская дума, что городские 
власти делают, чтобы пермякам жилось в нашем 
городе комфортнее»,— рассказывает депутат.

Получается не у всех По оценке экспер-
тов, не все пермские политики умеют эффективно 
работать с соцсетями. «На мой взгляд, большин-
ство из страниц в Facebook не слишком интерес-
ны обычным пользователям. Одни политики пишут 
исключительно о скучных заседаниях и совещани-
ях, которые никому, кроме них, не интересны. Дру-
гие „постят“ бесконечные фотки с различных по-
здравлений и торжеств, разрезания ленточек. Тре-
тьи, наоборот, пишут на любые темы, кроме сво-
ей непосредственной работы. У четвертых аккаун-
ты вообще мертвые, и непонятно, зачем они их за-
вели»,— считает политический консультант Нико-
лай Иванов.

По словам эксперта, «более-менее разумный 
баланс в подаче информации на своих аккаунтах на 
„Фейсбуке“, не вызывая раздражения», соблюда-
ют депутат Госдумы РФ Алексей Бурнашов, первый 
вице-спикер думы Перми Дмитрий Малютин, де-
путаты заксобрания Олег Постников и Дарья Эйс-
фельд. «Опять же не все политики присутствуют 
у меня в друзьях, поэтому могу оценивать только 
тех, кого вижу»,— добавляет господин Иванов.

Борис Майоров также считает, что «большин-
ство пермских политиков используют соцсети без-
дарно». «Не нужно фотографироваться на горке и 
поздравлять людей с профессиональными празд-
никами и победами»,— отмечает эксперт.

По его словам, соцсети дают возможность ре-
гулярно и качественно вбрасывать актуальную, 
но нужную политику информацию, создавать ин-
формационные поводы. «Журналисты и сетевые 
болтуны будут транслировать эти сведения даль-
ше и обсуждать. Примеры таких информационных 
вбросов можно видеть на примере пермской оп-
позиции, у которой получается через соцсети „ку-
сать“ крупные краевые и городские проекты»,— 
поясняет господин Майоров.

Также он советует региональным политикам 
выбирать для себя соцсеть, учитывая собствен-
ный «общественный вес». «Если вы губернатор 
или мэр — можете идти в любую соцсеть: за ва-
ми потянется аудитория, если давать „годный кон-
тент“. Если вы игрок средней руки — сами идите 
к народу, особенно на Facebook, так как там боль-
ше всего информационных агентов»,— рекомен-
дует эксперт.  n

Тренд на использование Instagram в качестве рабочего инструмента задал губернатор Прикамья
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соцсети дают возможность 
регулярно и качественно 
вбрасывать актуальную, 
но нужную политику 
информацию
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самые цитируемые руководители бизнеса Пермского края
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1 Борисовец Юрий 
Львович*  Генеральный директор ЗАО ИУК «РИАЛ» 80 26 29 18 153

2 Шилов Геннадий 
Михайлович* президент (до 6.11.2018) футбольный клуб 

«Амкар» 65 16 27 33 141

3 Кузяев Андрей 
Равелевич Президент АО «ЭР-Телеком Холдинг» 62 7 35 23 127

4 Гарслян Армен 
Гайосович*

Председатель Совета 
директоров,
Заместитель 

генерального директора

ПАО «Метафракс» 30 26 29 28 113

5
Бесфамильный 

Михаил 
Александрович

Генеральный директор Орсо Групп 33 42 7 14 96

6 Осипов Дмитрий 
Васильевич* Генеральный директор ПАО «Уралкалий» 13 7 22 26 68

7 Аверьянов Алексей 
Юрьевич

Директор филиала «ПМУ» 
АО «ОХК «УРАЛХИМ»

АО «Минеральные 
удобрения» 8 8 26 24 66

8 Демкин Алексей 
Николаевич Генеральный директор ОАО «ПЗСП» 28 20 11 5 64

9 Даут Владимир 
Александрович

Зам. председателя 
Совета директоров, 

Генеральный директор
ПАО «Метафракс» 20 13 8 18 59

10 Репин Александр 
Анатольевич Генеральный директор ООО «Сатурн-Р» 24 19 9 7 59

11 Андаева Наталья 
Сергеевна

Руководитель 
департамента продаж ООО «Талан» 0 29 11 9 49

12 Жданова Елена 
Викторовна Директор ООО «Управление 

Недвижимости «ЭКС» 17 22 0 8 47

12 Козловский Петр 
Владимирович Директор Пермское отделение 

ПАО «Мегафон» 18 10 19 0 47

13 Занин Владимир 
Петрович Генеральный директор ОАО «Пермглавснаб» 12 25 5 1 43

14 Теплов Дмитрий 
Викторович Директор

ООО «Краснокамский 
ремонтно-механический 

завод»
25 3 6 8 42

15 Семенюк Андрей 
Николаевич Директор филиала Филиал «Азот» АО «ОХК 

«УРАЛХИМ» в г. Березники 1 2 18 20 41

16 Истягин Юрий 
Борисович Начальник филиала

 Мостоотряд 
№123 филиал 

ЗАО «Уралмостострой»
9 12 3 14 38

16 Медведева Марина 
Валерьевна Директор по финансам ЗАО ИУК «РИАЛ» 34 2 0 2 38

17 Андреев Алексей 
Гурьевич Генеральный директор

ОАО «Пермская научно-
производственная 

приборостроительная 
компания»

9 2 12 8 31

17
Подвальный 
Константин 
Георгиевич

Управляющий Пермское отделение 
ПАО «Сбербанк» 7 10 5 9 31

18 Чудинов Сергей 
Юрьевич Директор ООО «Буматика» 13 2 10 5 30

18 Южаков Алексей 
Александрович

Председатель совета 
директоров ООО «Промобот» 13 2 10 5 30

19 Иноземцев Александр 
Александрович

 Управляющий 
директор — генеральный 

конструктор
АО «ОДК-Авиадвигатель» 10 1 4 14 29

19 Суетин Виктор 
Петрович Генеральный директор ОАО 

«СтройПанельКомплект» 3 19 3 4 29

20 Шатров Владимир 
Борисович* Генеральный директор ПАО «НПО «Искра» 16 1 7 3 27

21 Попов Сергей 
Владимирович* Управляющий директор АО «ОДК — Пермские 

моторы» 5 4 11 6 26

22 Баранов Виктор 
Иванович* Президент АО «Соликамскбумпром» 5 4 15 1 25

23 Кашеваров Александр 
Сергеевич Председатель правления Start City Group 18 3 2 1 24

24 Неустроев Илья 
Григорьевич Генеральный директор АО «Корпорация развития 

МСП ПК» 6 6 5 6 23

24 Перельман Максим 
Олегович Генеральный директор ЗАО «Новомет-Пермь» 7 0 4 12 23

25 Андронов Сергей 
Михайлович Генеральный директор ООО «ЛУКОЙЛ-

Пермнефтеоргсинтез» 2 10 7 3 22

25 Поляков Олег 
Борисович Директор ООО «Национальная 

кухня» 4 17 0 1 22

26 Гвоздев Денис 
Валерьевич Генеральный директор ООО «Прокарт» 8 10 1 2 21

26 Мачехин Владимир 
Александрович Генеральный директор ПАО «Трест №14» 11 7 1 2 21

26 Суслопаров Александр 
Владимирович Генеральный директор ООО «Красный октябрь» 2 1 11 7 21

27 Богданов Александр 
Владимирович Директор ОАО «А-Тур-Транс», 

НП «Автолидер» 7 12 0 1 20

28 Белозеров Владимир 
Эдуардович Генеральный директор АО «Пермский 

свинокомплекс» 15 1 0 3 19

28 Стародубцев Олег 
Александрович Генеральный директор Группа компаний «ПМД» 6 8 4 1 19

29 Сандалов Роман 
Анатольевич Директор Пермский филиал 

ПАО «Ростелеком» 9 2 5 2 18

29 Третьяков Олег 
Владимирович* Генеральный директор ООО «ЛУКОЙЛ-ПЕРМЬ» 2 6 5 5 18

30 Бяков Алексей 
Георгиевич Директор Филиал ОАО «Русгидро» — 

«Воткинская ГЭС» 8 2 7 0 17

30 Зуев Николай 
Геннадьевич* Директор АО «Кортрос-Пермь» 8 5 2 2 17

30 Югов Константин 
Николаевич Генеральный директор АО «СИБУР-Химпром» 1 5 11 0 17

31 Жиделев Павел 
Викторович

 и. о. Генерального 
директора

АО «Корпорация развития 
Пермского края» 8 6 2 0 16

31 Хайруллин Эдуард 
Агзатович

Председатель Совета 
директоров

ОАО «Краснокамский 
завод металлических 

сеток»
6 3 4 3 16

31 Водянов Роман 
Михайлович* директор  ООО «ДЕКОНОМ-ИНВЕСТ» 6 3 6 1 16

32 Востриков Алексей 
Валерьевич Генеральный директор ООО «Ива-Девелопмент» 0 13 2 0 15

32 Кайгородова Оксана 
Владимировна Директор Филиал ПАО «МТС» 

в Пермском крае 3 9 2 1 15

32 Сухановский 
Александр Николаевич Генеральный директор

Группа предприятий 
«Пермская целлюлозно-

бумажная компания»
6 3 5 1 15

32 Шершаков Игорь 
Валерьевич Генеральный директор

ПАО «Пермская 
энергосбытовая 

компания»
11 1 2 1 15

33 Мотрич Александр 
Иванович

Заместитель 
генерального 

директора — Директор 
макрорегиона ЦЕНТР

АО «ЭР-Телеком Холдинг» 7 1 5 1 14

33 Репин Сергей 
Александрович Директор по развитию ООО «Сатурн-Р» 10 4 0 0 14

33 Ухватов Михаил 
Евгеньевич Председатель НП «Единый союз 

перевозчиков» 9 0 0 5 14

33 Черезов Сергей 
Борисович  Генеральный директор

ЗАО «Газпром 
газораспределение 

Пермь», ООО «Газпром 
межрегионгаз Пермь»

12 1 0 1 14

33 Щенятский Дмитрий 
Валерьевич

Исполнительный 
директор ПАО «Протон-ПМ» 2 1 4 7 14

34 Пищальников Дмитрий 
Владимирович Генеральный директор

ОАО «Краснокамский 
завод металлических 

сеток»
8 0 5 0 13

34 Рошак Николай 
Васильевич  Директор АО «ПРОДО ПТИЦЕФАБРИКА 

ПЕРМСКАЯ» 5 3 2 3 13

34 Смильгевич Александр 
Вадимович Генеральный директор ООО «Инкаб» 4 0 8 1 13

34 Яцук Владимир 
Александрович Директор ООО 

«ГлавСтройИндустрия» 0 11 0 2 13

35 Казаченко Алексей 
Владимирович

Руководитель дирекции 
по Пермскому краю

Операционный офис  
в г. Перми Банка ВТБ (ПАО) 

в г. Нижнем Новгороде
1 4 0 7 12

35 Мандрикова Елена 
Алексеевна

Исполнительный 
директор

Дом.ру (АО «ЭР-Телеком 
Холдинг») 7 2 2 1 12

35 Юшков Владимир 
Юрьевич Генеральный директор ООО «Агрофирма «Труд» 6 1 3 2 12

36 Антонов Антон 
Лавикович Директор Пермский филиал Tele2 2 8 1 0 11

36 Жильцова Валентина 
Юрьевна Управляющий

Операционный 
офис «Пермский» 

Приволжского филиала 
ПАО Банк ФК «Открытие»

1 6 4 0 11

36 Кондрашова Наталья 
Валерьевна

Директор Пермского 
филиала

Пермский филиал 
Финансовой группы 

«БКС»
2 2 7 0 11

36 Трифонов Антон 
Юрьевич Директор Пермский филиал  

ПАО «Т Плюс» 5 3 3 0 11
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36 Якупова Айна 
Салаватовна Руководитель ООО «НПТИ «Ортэкс» 4 5 2 0 11

37 Балабанова Юлия 
Сергеевна Управляющий Частная филармония 

«Триумф» 0 0 10 0 10

37 Гильфанов Рустам 
Халэфович

Глава группы компаний 
«УЗПМ»

Уральский завод 
противогололедных 

материалов
2 3 4 1 10

37 Джармуханов Султан 
Маратович Управляющий директор АО «Международный 

аэропорт «Пермь» 5 2 0 3 10

37 Тихомиров Леонид 
Иванович Генеральный директор ООО «Парма-Телеком» 2 0 1 7 10

37 Шишмагаев Александр 
Валерьевич Директор филиал «СДМ-Банк» (ПАО) 

в г. Перми 5 3 2 0 10

38 Дубовик Борис 
Алексеевич Генеральный директор АО «Сорбент» 2 0 1 6 9

38 Иващенко Наталья 
Валерьевна Директор

АО «Пермское агентство 
по жилищному 
кредитованию»

2 2 2 3 9

38 Раудис Дануте 
Антанасовна Директор

Филиал «Пермский» 
ПАО КБ «Уральский 

банк реконструкции 
и развития»

1 8 0 0 9

39 Анохин Александр 
Валерьевич  управляющий директор ПАО «Мотовилихинские 

заводы» 3 0 0 5 8

39 Дербенев Александр 
Семенович Генеральный директор МУП «Пермгор

электротранс» 6 2 0 0 8

39 Колесников Игорь 
Анатольевич

Индивидуальный 
предприниматель 5 3 0 0 8

39 Крепак Леонид 
Шолымович Генеральный директор Группа строительных 

компаний «Мегаполис» 6 2 0 0 8

39 Ломаев Владимир 
Иванович Генеральный директор ОАО «Пермский завод 

«Машиностроитель» 4 1 2 1 8

39 Меграбян Гарик 
Геворкович Генеральный директор

ОАО «Александровский 
машиностроительный 

завод»
4 0 0 4 8

39 Титов Андрей 
Николаевич Директор ООО «Сириус» 2 4 0 2 8

39 Щеголева Светлана 
Евгеньевна 

Управляющий 
розничным бизнесом 

банка ВТБ  
в Пермском крае

Филиал №6318  
ПАО Банк «ВТБ24» 1 6 0 1 8
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40 Аверьянов Иван 
Александрович

Председатель Совета 
директоров

СТП «Пермский завод ме-
таллообрабатывающих 

центров»
6 0 0 1 7

40 Ивлиев Сергей 
Владимирович

Исполнительный 
директор Lykke 0 3 3 1 7

40 Клепиков Андрей 
Львович

Региональный директор 
Операционного 

офиса «Пермский» 
Приволжского филиала 

ПАО «Промсвязьбанк»

ПАО «Промсвязьбанк» 4 2 0 1 7

40 Лейфер  Леонид 
Яковлевич

Председатель Совета 
директоров

Строительная группа 
«УралСервис» 1 6 0 0 7

40 Остапенко Сергей 
Владимирович Управляющий директор АО «ОДК-Стар» 4 0 3 0 7

40 Филимонов Тимур 
Геннадьевич Учредитель «Экобэст», 

«Экопроцессинг» 5 0 2 0 7

41 Вырков Алексей 
Юрьевич

Председатель Правления 
Банка ПАО АКБ «Урал ФД» 4 0 0 2 6

41 Жаренников Владимир 
Сергеевич Генеральный директор

ООО «Пермская 
компания нефтяного 

машиностроения»
1 2 1 2 6

41 Канцур Сергей 
Александрович Генеральный директор АО «Пермская 

пригородная компания» 2 1 0 3 6

41 Поздеев Сергей 
Владимирович Директор ООО «Маслозавод 

Нытвенский» 5 1 0 0 6

41 Пылев Дмитрий 
Павлович Генеральный директор

Уральский завод 
противогололедных 

материалов
3 0 3 0 6

41 Ремпель Евгений 
Иванович директор ООО «Пермеврогаз» 4 0 1 1 6

41 Семикопенко Николай 
Анатольевич Управляющий директор АО «Редуктор-ПМ» 3 1 1 1 6

41 Сусликов Сергей 
Петрович Генеральный директор ООО «Газпром Трансгаз 

Чайковский» 0 3 2 1 6

41 Чувашев Анатолий 
Анатольевич Директор

Филиал «Пермская 
ГРЭС» АО «Интер РАО —

Электрогенерация»
2 0 1 3 6

42 Балуев Игорь Генеральный директор
ООО «Строительная 

компания 
“Химспецстрой”»

1 3 1 0 5

42 Воронцов Александр 
Юрьевич

Генеральный директор, 
председатель Правления АКБ «Проинвестбанк» 0 0 0 5 5

1 Уткин Юрий Аркадьевич Пермская городская Дума 73 98 57 24 252

2 Малютин Дмитрий Васильевич Пермская городская Дума 82 89 24 11 206

3 Сухих Валерий Александрович Законодательное собрание ПК 52 51 66 9 178

4 Григорьев Вячеслав Вениаминович Пермская городская Дума 50 49 35 6 140

5 Плюснин Виктор Борисович Законодательное собрание ПК 41 34 31 12 118

6 Зырянова Елена Владимировна Законодательное собрание ПК 39 22 33 22 116

7 Бойченко Александр Юрьевич Законодательное собрание ПК 26 34 38 5 103

8 Филиппов Александр Егорович Пермская городская Дума 40 50 1 5 96

9 Болквадзе Арсен Давидович Пермская городская Дума 29 33 18 6 86

10 Плотников Владимир Иванович Пермская городская Дума 43 20 6 10 79

11 Грибанов Алексей Анатольевич Пермская городская Дума 24 34 10 10 78

12 Клепцин Сергей Витальевич Законодательное собрание ПК 25 21 23 4 73

13 Куликова Вероника Дмитриевна Пермская городская Дума 38 25 4 3 70

14 Богуславский Сергей 
Станиславович

Пермская городская Дума 37 14 12 4 67

14 Третьяков Александр 
Владимирович

Законодательное собрание ПК 28 17 20 2 67

15 Агишева Надежда Владимировна Пермская городская Дума 34 16 6 6 62

16 Заворохин Егор Александрович 
(с 04.12.2016)

Законодательное собрание ПК 15 6 16 23 60

16 Миролюбова Татьяна Васильевна Законодательное собрание ПК 16 13 15 16 60

17 Кузнецов Василий Владимирович Пермская городская Дума 14 21 18 6 59

18 Ветошкин Сергей Александрович Законодательное собрание ПК 19 15 15 9 58

18 Непряхин Аркадий Германович Законодательное собрание ПК 27 1 24 6 58

19 Папков Игорь Валентинович Законодательное собрание ПК 30 8 15 4 57

20 Демкин Николай Иванович Законодательное собрание ПК 29 9 15 2 55

21 Мельник Наталья Николаевна Пермская городская Дума 19 13 11 6 49

22 Благов Николай Евгеньевич Законодательное собрание ПК 25 5 11 4 45

23 Молоковских Владимир 
Евгеньевич

Пермская городская Дума 23 9 10 0 42

24 Сторожев Геннадий Алексеевич Пермская городская Дума 16 10 2 4 32

25 Рослякова Наталья Михайловна Пермская городская Дума 7 15 6 1 29

26 Жуков Владимир Юрьевич Законодательное собрание ПК 12 8 4 2 26

27 Федоров Дмитрий Александрович Пермская городская Дума 7 7 9 2 25

28 Борисов Александр Валерьевич Законодательное собрание ПК 13 5 2 4 24

29 Лисняк Илья Николаевич Пермская городская Дума 8 15 0 0 23

30 Родионов Виктор Николаевич Законодательное собрание ПК 4 3 14 1 22

30 Фадеев Павел Владимирович Пермская городская Дума 7 5 8 2 22

31 Горбунова Ирина Викторовна Пермская городская Дума 8 8 5 0 21

32 Бурдин Олег Аркадьевич Пермская городская Дума 6 7 5 1 19

33 Ивенских Ирина Валентиновна 
(с 15.11.2018)

Законодательное собрание ПК 3 2 8 4 17

33 Шицын Александр Борисович 
(с 18.09.2016 по 25.10.2018)

Законодательное собрание ПК 7 1 4 5 17

34 Шлыков Олег Владимирович Пермская городская Дума 8 6 1 1 16

35 Афлатонов Олег Робертович Пермская городская Дума 3 10 1 1 15

35 Буторин Александр Сергеевич Пермская городская Дума 8 2 5 0 15

36 Захаров Сергей Геннадьевич Пермская городская Дума 7 4 2 1 14

36 Шестакова Татьяна Анатольевна Законодательное собрание ПК 8 2 4 0 14

36 Сарксян Вагаршак Борисович* Законодательное собрание ПК 11 1 0 2 14
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1 Уханов Николай 
Борисович 

Министр транспорта Пермского края 75 134 77 70 356

2 Сюткин Михаил 
Валерьевич 

Первый  
заместитель  

председателя Правительства — министр строи-
тельства и архитектуры Пермского края

69 82 86 31 268

3 Удальев Антон 
Вадимович 

Заместитель председателя Правительства 
Пермского края (по вопросам тарифного 

регулирования и жилищно-коммунального 
хозяйства)

66 35 74 69 244

4 Агеев Виктор 
Геннадьевич 

Первый заместитель главы администрации  
города Перми

60 101 55 9 225

5 Торчинский Вячеслав 
Маркович 

Министр культуры Пермского края 47 41 71 22 181

6 Дашкевич Анатолий 
Вячеславович 

заместитель главы администрации города 
Перми — начальник управления внешнего 

благоустройства администрации города Перми

38 77 34 25 174

7 Чибисов Алексей 
Валерьевич 

Заместитель председателя Правительства — 
министр промышленности, предпринимательства 

и торговли Пермского края

51 25 50 39 165

8 Клепиков Антон 
Юрьевич 

Заместитель председателя Правительства 
Пермского края (по вопросам образования, 

культуры, спорта и туризма Пермского края)

42 16 33 10 101

9 Кассина Раиса 
Алексеевна 

Министр образования и науки Пермского края 15 19 46 19 99

10 Колесников Максим 
Андреевич 

Министр экономического развития и инвестиций 
Пермского края

32 16 30 15 93

11 Никитин Игорь 
Николаевич 

Министр информационного развития и связи 
Пермского края 

29 12 24 21 86

12 Чугарина Елена 
Александровна 

Министр финансов Пермского края 23 12 24 15 74

13 Гаджиева Людмила 
Анатольевна 

Заместитель главы администрации города Перми 18 23 23 8 72

14 Романов Сергей 
Иванович 

Заместитель главы администрации города Перми 21 32 9 9 71

15 Епанов Владимир 
Ильич 

Министр физической культуры и спорта  
Пермского края

7 10 20 6 43

16 Козюков Александр 
Михайлович 

Министр сельского хозяйства и продовольствия 
Пермского края

11 4 16 11 42

16 Фокин Павел 
Сергеевич 

Министр социального развития Пермского края 6 9 17 10 42

17 Антипина Ольга 
Владимировна 

Первый заместитель председателя Правительства 
Пермского края

6 7 14 8 35

18 Килейко Дмитрий 
Евгеньевич 

Министр природных ресурсов, лесного хозяйства  
и экологии Пермского края

8 1 18 6 33

19 Титяпкина Вера 
Сергеевна 

Начальник департамента финансов администрации 
города Перми

9 3 13 7 32

20 Евсюков Александр 
Васильевич 

Начальник Инспекции государственного 
жилищного надзора Пермского края

6 7 9 9 31

20 Немирова Ольга 
Викторовна 

Начальник департамента земельных отношений 
администрации города Перми

12 10 8 1 31

20 Политов Леонид 
Вячеславович

руководитель администрации губернатора 
Пермского края

12 8 10 1 31

21 Гершанок Лев 
Валентинович 

Министр по регулированию контрактной системы 
в сфере закупок Пермского края

2 5 5 18 30

22 Абдуллина Татьяна 
Юрьевна 

Заместитель председателя Правительства 
Пермского края (по вопросам социальной 

политики и здравоохранения)

7 5 13 2 27

22 Гончаров Николай 
Николаевич 

Министр по управлению имуществом  
и земельным отношениям Пермского края 

10 4 11 2 27

22 Мелехова Оксана 
Борисовна 

министр здравоохранения Пермского края 9 4 7 7 27

23 Билоус Василий 
Григорьевич 

Начальник Инспекции государственного 
строительного надзора Пермского края

5 11 4 6 26

23 Серикова Людмила 
Владиславовна 

Начальник департамента образования 
администрации города Перми

5 6 11 4 26

23 Соснина Елена 
Викторовна 

Руководитель Агентства по туризму и молодежной 
политике Пермского края 

9 6 7 4 26

24 Пучко Дмитрий 
Александрович

замруководителя администрации губернатора 
Пермского края, директор департамента 

по взаимодействию с органами местного 
самоуправления

13 2 9 1 25

25 Сапегин Сергей 
Викторович 

Председатель комитета по физической культуре  
и спорту администрации города Перми

3 6 10 0 19

25 Субботин Игорь 
Александрович 

Глава администрации Дзержинского района 
города Перми

6 7 5 1 19

26 Михалева Татьяна 
Ивановна 

Начальник департамента экономики  
и промышленной политики администрации  

города Перми

5 5 3 0 13

27 Козенков Александр 
Николаевич

глава Ленинского района Перми 5 2 2 2 11

27 Кокорев Андрей 
Александрович 

И. о. министра тарифного регулирования  
и энергетики Пермского края

2 1 4 4 11

28 Лопаева Елена 
Сергеевна 

Заместитель председателя Правительства — 
руководитель Аппарата Правительства  

Пермского края

2 3 1 6

29 Королева Лидия 
Владимировна 

Заместитель главы администрации города Перми – 
начальник управления по вопросам общественного 
самоуправления и межнациональным отношениям

3 1 0 0 4

30 Рычков Виктор 
Васильевич 

Министр по делам Коми-Пермяцкого округа, 
министр Пермского края

1 1 0 0 2

31 Анисимова Елена 
Леонидовна 

Руководитель аппарата администрации  
города Перми

0 0 0 1 1

31 Ибрагимов Ришат 
Тагирович 

Министр территориальной безопасности 
Пермского края

1 0 0 0 1

31 Печкурова Резида 
Лябибовна 

Глава администрации поселка Новые Ляды 0 0 1 1

31 Усов Андрей Иванович Глава администрации Свердловского района 
города Перми

0 1 0 0 1

37 Корюкина Ирина Петровна Законодательное собрание ПК 2 0 5 6 13

37 Лядова Надежда Алексеевна Законодательное собрание ПК 4 3 6 13

37 Черепанов Михаил Юрьевич Пермская городская Дума 5 8 0 0 13

38 Ильин Сергей Геннадьевич Пермская городская Дума 5 0 6 0 11

39 Манин Владимир Григорьевич Пермская городская Дума 6 3 1 0 10

39 Трапезников Валерий 
Владимирович

Законодательное собрание ПК 2 2 3 3 10

39 Чечеткин Юрий Владимирович Законодательное собрание ПК 8 0 1 1 10

40 Чащихин Тимофей Владимирович Пермская городская Дума 3 5 1 0 9

40 Яшкин Сергей Леонидович Законодательное собрание ПК 2 3 4 9

41 Ткаченко Георгий Александрович* Законодательное собрание ПК 0 1 5 2 8

42 Белоглазов Константин 
Владиславович

Законодательное собрание ПК 0 0 7 0 7

42 Подкорытов Владимир Юрьевич Законодательное собрание ПК 2 5 0 0 7

42 Шалаев Александр Петрович Законодательное собрание ПК 3 0 4 0 7

43 Черепанов Павел Николаевич Законодательное собрание ПК 2 2 2 6

44 Арзуманов Михаил Александрович Законодательное собрание ПК 2 0 3 0 5

45 Глезман Евгений Андреевич Пермская городская Дума 0 1 3 0 4

46 Антипов Алексей Алексеевич Законодательное собрание ПК 2 0 1 0 3

46 Бурдин Андрей Михайлович Законодательное собрание ПК 1 0 2 0 3

47 Колчанов Александр Иванович Пермская городская Дума 0 0 1 0 1

47 Оборин Алексей Юрьевич Пермская городская Дума 0 1 0 0 1

47 Петров Алексей Алексеевич Законодательное собрание ПК 0 0 1 0 1

47 Пушков Алексей Константинович 
(с 18.09.2016 по 29.09.2016)

Законодательное собрание ПК 0 0 0 1 1

47 Рогожников Игорь Яковлевич Пермская городская Дума 0 1 0 0 1

47 Хозяшев Владимир Семенович Законодательное собрание ПК 1 0 0 0 1

47 Шептунов Валерий Васильевич Пермская городская Дума 0 1 0 0 1

самые цитируемые депутаты Перми и Пермского края
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Подписываемся под каждым словом.
Подпишитесь и вы.

РЕЙТИНГ

самые цитируемые эксперты Пермского края 

1 Галицкий Денис 
Григорьевич

Член комиссии Комиссия по 
землепользованию 

и застройке

61 26 13 15 115

2 Гилязова Елена 
Ефимовна

вице-президент Пермская торгово-
промышленная палата

18 27 19 23 87

3 Ощепков Олег 
Евгеньевич

бывший министр 
культуры, экс-

вице-губернатор, 
руководитель 

рекламной группы Ozon, 
ресторатор

6 43 23 7 79

4 Иванов Николай 
Петрович

Политический 
консультант

40 5 25 6 76

5 Борисенко Олег 
анатольевич

Политтехнолог 40 0 28 0 68

6 Жданов Олег 
Михайлович

Президент Пермская торгово-
промышленная палата

22 22 12 9 65

7 Соколов Виктор 
Валентинович

Политтехнолог, экс-
глава Краснокамского 

района

29 10 16 3 58

8 Копытов Константин 
Леонидович*

Директор УК «Столица» 25 19 4 5 53

9 Ананьев Алексей 
Вячеславович

Гендиректор АН «Респект» 26 16 0 0 42
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10 Логинов Дмитрий 
викторович

Политтехнолог региональное отделение 
«Партии возрождения 

России»

22 6 3 0 31

10 Чусовитин Алексей 
анатольевич

Политтехнолог, бывший 
замглавы админи-

страции губернатора 
Пермского края

26 2 2 1 31

10 Козырева Ольга 
владимировна

Исполнительный 
директор

«Р-Консалтинг» 13 0 0 8 21

11 Хозяйкин Иван 
александрович

адвокат АБ «Ахметов, Хозяйкин 
и партнеры»

13 0 2 4 19

12 Ознобишина Людмила 
борисовна

Политконсультант 14 2 0 2 18

13 Иванов Сергей 
игоревич

Политконсультант 9 0 6 0 15

13 Речкин Роман 
валерьевич

старший партнер Группа правовых 
компаний ИНТЕЛЛЕКТ-С

15 0 0 0 15

14 Матвеев Эдуард 
Вениаминович

независимый 
финансовый эксперт

5 2 4 3 14

15 Чурин Егор 
Александрович

Генеральный директор ООО «Инвест-Аудит» 2 5 0 2 9

16 Коноплева Марина 
Александровна

Исполнительный 
директор

«Талан-Пермь»                                                                                                     2 4 1 1 8

17 Цвирко Станислав 
Станиславович

Гендиректор АН «Перемена» 6 0 0 0 6

18 Рослякова Лариса 
Юрьевна

Президент Международный 
деловой Союз

0 2 2 0 4

Методика исследования

Рейтинг подготовлен службой мониторинга СМИ 
и социальных сетей Западно-Уральского инфор-
мационного центра (www.wuic.ru). В рейтинг вош-
ли активные упоминания персон (цитаты и дей-
ствия) в информационных сообщениях дело-
вых СМИ Пермского края: «Коммерсантъ-При-
камье» (газета и сайт), Business Class (газета и 
сайт), «Новый компаньон» (газета и сайт), «РБК-
Пермь» (телевидение и сайт). Косвенные упоми-

нания персон без активной смысловой нагруз-
ки, повторы одинаковых сообщений, а также со-
общения в рекламных разделах интернет-сайтов 
не учитывались. Период анализа: 01.01.2018–
31.12.2018.
В рейтинг входят главы компаний региона, биз-
нес-ассоциаций и общественных организаций. 
Первоначальный список формируется путем мо-
ниторинга СМИ. В рейтинг включены люди, чья 
деятельность в минувшем году приковывала к 
себе наибольшее внимание делового сообще-

ства. Мы намеренно не включили в рейтинг гу-
бернатора Пермского края и главу города Перми 
в силу их особого положения, делающего затруд-
нительной объективную оценку степени их обще-
ственной открытости.
На том же основании из общего рейтинга исклю-
чено экспертное сообщество — руководители
аналитических, консалтинговых и юридических 
компаний, а также главы различных ассоциаций 
и объединений. Результаты по этой группе опу-
бликованы в отдельной таблице.

Места в рейтинге определены в соответствии с 
общим количеством цитат конкретного руководи-
теля в упомянутых СМИ. Общее количество имен, 
по которым были проведены расчеты при подго-
товке этого выпуска,— 362, из итогового рейтин-
га были исключены персоны, у которых было ме-
нее четырех упоминаний.
*Персоны, отмеченные этим знаком, упомина-
лись в СМИ в нескольких качествах (например, 
депутат и бизнесмен), и разделить эти две долж-
ности не представляется возможным.

Почувствуйте 
преимущества  
чтения 
ежедневого  
федерального  
делового 
издания.

1. выгодная  
цена;

2. доставка 
газеты на 
указанный 
вами адрес, 
в удобное время;

3. постоянный 
мониторинг  
качества  
доставки  
со стороны 
персонального 
менеджера;
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Social Report: Вы оказались у руля администрации 
Перми в период подготовки к 300-летнему юби-
лею города. Какой вы видите Пермь через пять 
лет?
Дмитрий Самойлов: Подготовительный базис уже 
заложен в 2018 году, сейчас надо приступать к ра-
боте. В прошлом году вышел Указ Президента РФ 
о 300-летнем юбилее, распоряжение Председа-
теля правительства РФ о создании оргкомитета. 
Его возглавил заместитель председателя прави-
тельства РФ Виталий Мутко, заместителем стал 
губернатор Пермского края Максим Решетников. 
В оргкомитет вошли очень серьезные фигуры: 
президент «ЛУКОЙЛа» Вагит Алекперов, предсе-
датель совета директоров «УралХима» Дмитрий 
Мазепин, президент «Эр-Телекома» Андрей Ку-
зяев. Лидеры общественного мнения, в том числе 
и в творческой сфере. Я считаю, что состав оргко-
митета мощный.
300-летие нельзя сводить исключительно к празд-
ничным мероприятиям, хотя и они будут на достой-
ном уровне. Главное — сделать город комфорт-
ным, удобным и конкурентоспособным.

Второе — необходимо совместить юбилей с ре-
ализацией национальных федеральных проектов. 
Вы знаете, что в прошлом году президент РФ Влади-
мир Путин подписал указ «О национальных целях и 
стратегических задачах развития РФ до 2024 года», 
в рамках которого в российских регионах реализу-
ются 12 национальных проектов. Если мы в городе 
синхронизируем эти проекты, то через пять лет го-
рожане смогут почувствовать двойной эффект — от 
проектов к 300-летию и от реализации нацпроектов.

Помимо знаковых объектов, как, например, 
реконструкция Комсомольского проспекта, есть 
четкое понимание, что нужно заниматься развити-
ем социальной инфраструктуры: строить детские 
сады, школы, спортивные объекты. Какое это от-
ношение имеет к трехсотлетию? Да самое прямое. 
Тем самым создаются нормальные условия для 
жизни в городе. На недавнем сочинском форуме 
председатель правительства РФ Дмитрий Медве-
дев подчеркнул необходимость наращивания ин-
вестиционной составляющей. Эту же задачу ста-
вит сегодня и губернатор перед всеми муниципа-
литетами края.

В 2018 году введено в строй шесть детских са-
дов, из них три абсолютно новых, три реконстру-
ированы, и это около 1100 новых мест. Построе-
ны две школы по 1000 мест. Перешли на объекты 
спортивной инфраструктуры. Социология показа-
ла, что в Перми, с учетом нашего климата, когда 
и летом не всегда искупаешься, имеется большая 
потребность в бассейнах. Уже построили два бас-
сейна, еще два запланировали в ближайшей трех-
летке.

Еще один социальный и знаковый проект — 
реконструкция Дворца молодежи. Сегодня это уч-
реждение стало настоящим домом для ряда мо-
лодежных объединений. В Перми действительно 
очень интересная молодежь. Мы создаем для нее 
все условия.

Знаковые объекты к 300-летию — дороги. В 
Перми они стали лучше: если несколько лет назад 
40% улично-дорожной сети было в нормативном со-
стоянии, сейчас — 60%. Благодаря федеральному 
проекту «Безопасные и качественные дороги» город 
дополнительно получает из федерального бюдже-
та уже несколько лет подряд от 300 до 600 млн руб. 

ежегодно. В итоге уже три года мы ремонтируем бо-
лее 1 млн кв. м городских дорог. На капремонт и ре-
конструкцию из бюджета Пермского края выделя-
ется финансирование в соотношении 75% на 25%.

Дороги ремонтируем системно и целыми узла-
ми: реконструировали Северную дамбу и последо-
вательно ушли на улицы Уральскую и Крупской. Но 
мы бы не смогли перекрыть дамбу на полтора ме-
сяца, если бы в свое время не сделали улицу Мака-
ренко двусторонней. Горожане уже через несколь-
ко месяцев забудут, как выезжали-въезжали через 
прокол в Транссибе на Липовой горе. Плохое бы-
стро забывается. Благодаря совместной работе го-
род может реализовывать большие проекты, на-
пример соединение шоссе Космонавтов с улицей 
Крисанова. Такие проекты возможны только при 
условии серьезной финансовой помощи из друго-
го уровня бюджетов. Если есть софинансирование 
из федерального и краевого бюджета, решаются 
многие приоритетные проекты: дороги, детские са-
ды и школы. В этом году впервые за десятилетия, 
благодаря софинансированию из краевого бюдже-
та, приобретаем сразу 85 автобусов.

«Я знал, на что шел» Команда мэра Перми подготовила 
план развития города на ближайшие пять лет. Проекты, подкрепленные краевым 
финансированием, будут запущены в разных сферах городской жизни — 
от благоустройства центральных улиц и строительства новых школ до обновления 
транспорта и запуска умных технологий. Каким видит город мэр через пять лет, 
как вырабатываются совместные с краем решения, рассказал Дмитрий Самойлов.
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SR: Чем вы еще делаете город удобным?
Д.С.: Стоит отметить серьезные вложения перм-
ских энергетиков в городские сети. За два послед-
них года в реконструкцию и капитальный ремонт 
сетей «Т-Плюс» инвестировало более 1,2 млрд руб. 
Энергетики перекладывают участки, которые всег-
да были аварийными. В 2017 году мы занимались 
Северной дамбой, а на улице Островского сетевая 
компания переложила 2 км трубопроводов. А  до 
этого было 30 порывов за два года. Такие проек-
ты увеличивают энергетическую безопасность го-
рода, соответственно — делают его удобным для 
проживания.

Следующий проект из этой серии, который я 
считаю вызовом,— расселение аварийного жилья. 
Жилье, во-первых, уже стареет. Чего греха таить, 
есть еще деревянные дома, бараки, шлакоблочные 
дома, нормативный срок их службы давно истек, а 
они стоят по 50–60 лет. Все это начинает сыпаться. 
Отягощается это отсутствием надлежащего содер-
жания жилья со стороны собственников.

Если раньше темой №1 для горожан было 
состояние дорог, то сейчас — состояние жило-
го фонда. Аварийными признаны 748 домов, а 
это свыше 489 тыс. кв. м жилья. Ежегодно в те-
чение пяти лет на ликвидацию аварийных домов 
краем и городом мы тратим по 1 млрд руб., рас-
селяем в пределах 25 тыс. метров, или около 2,5 
тыс. человек ежегодно. Такого не было никог-
да. Уже в прошлом году мы получили и даль-
ше будем получать софинансирование из кра-
евого бюджета.

Сегодня расселение из аварийного жилья яв-
ляется частью национального проекта «Жилье и 
городская среда». В ближайшие пять лет мы бу-
дем получать очень серьезное софинансирование 
из федерального бюджета. Темпы расселения вы-
растут до 50 тыс. кв. м в год.

Идет не просто реконструкция набережной, а 
ее насыщение событийной линейкой. Например, 
проект «Суббота на набережной» в 2017 году дал 
200 тыс. посетителей за летний сезон, а в 2018 году 
их число удвоилось. Сегодня набережная — пол-
ноценная площадка даже для зимы.

Для пермяков недостаточно только культур-
ных площадок в центре Перми. И нашим приори-
тетом стали районные парки и скверы. Начали при-
водить их в порядок. Только в прошлом году было 
отремонтировано 15 парков и скверов, включая та-
кой знаковый проект, как сквер им. Розалии Зем-
лячки.

Из проектов ближайшего будущего — намеча-
ется реконструкция парка культуры и отдыха «Ба-
латово». Уже есть концепция проекта. Парк должен 
стать по-настоящему городским.

Ко дню города в этом году покажем квартал 
№68 — эспланаду. К 300-летию проведем капи-
тальный ремонт 66-го квартала. В этом году при-
ступаем к комплексному благоустройству Комсо-
мольского проспекта. Здесь стоит многоуровневая 
задача: благоустроить проспект с  учетом уже иду-
щей реконструкции улицы Революции, где, как из-
вестно, мы делаем трамвайную сеть. Такой слож-
ный проект у нас, пожалуй, впервые.
SR: Дмитрий Иванович, оцените объем денег, кото-
рый может быть потрачен на трехсотлетие?
Д.С.: Пока не готов назвать точную цифру, посколь-
ку планируемые инвестиции в городскую инфра-
структуру пойдут в том числе за счет краевых и фе-
деральных средств. Например, Северный железно-
дорожный обход Перми: понимаю, что это десятки 
миллиардов рублей. Этот гиперпроект — действи-
тельно мечта. Здесь другой уровень мышления и 
лоббистских возможностей.
SR: Вам пока никто не задавал этого вопроса: ка-
кие у вас отношения с губернатором Максимом Ре-
шетниковым?
Д.С.: Отношения конструктивные и деловые. И я ис-
кренне благодарен Максиму Геннадьевичу за его 
отношение к родному городу, которое он сегодня 

задает на краевом и федеральном уровне. Подчер-
кну: губернатор глубоко погружен в городскую по-
вестку и формирует эту позицию в краевом пра-
вительстве. Сегодня глава региона — это единая 
точка входа и единая точка принятия решений. Все 
сбалансированно, и это дорогого стоит.
SR: Обсуждение каких-то проектов, особенно капи-
талоемких, с краевой властью у вас в спорах прохо-
дит, или все-таки в директивном порядке?
Д.С.: Они происходят обязательно в режиме кон-
сультации, в режиме разумного изложения аргу-
ментов и фактов. Есть много примеров, когда по-
зиция города была определяющей. Тот же проект 
транспортно-пересадочного узла на Перми II изна-
чально был связан со строительством огромного 
торгового центра. Сейчас он не является приорите-
том, зато в проекте появилось трамвайное движе-
ние через улицу Углеуральскую в микрорайон Пар-
ковый. Это была позиция города, и она была услы-
шана краевым руководством.
SR: Пермь приступила к активному сносу НТО и на-
ружной рекламы. С одной стороны, это исправле-
ние ошибок прежних властей, с другой — новые 
притеснения малого и среднего бизнеса, админи-
стративное ограничение предпринимательской 
инициативы. Как найти баланс: и соблюсти закон, 
и не добить бизнес?
Д.С.: Устал на этот вопрос отвечать. Сейчас есть 
возможность посмотреть, как город выглядит без 
рекламы. С улиц города убраны все транспаранты-
перетяжки, пилары и рекламные щиты. Мы выдер-
жали полностью обязательства перед рекламщи-
ками: пять лет, все по закону.

Наводя этот порядок, конечно, понимаю, что 
не всем нашим инициативам аплодируют. Но пер-
вые аукционы на размещение рекламных объектов 
показали нашу объективность и состоятельность. 
Сейчас немножко город дочистим до конца и объ-
явим уже следующие аукционы. Уверен, что в го-
родской бюджет, во-первых, это принесет допол-
нительные доходы. Во-вторых, это будет реклама 
более качественного уровня. И в-третьих, не будет 
спорной рекламы, которая не вызывает у жителей 
города и его гостей положительных эмоций.

По НТО ситуация в той же логике. Торговля в 
киосках — это сложившаяся привычка. Но сей-
час для более цивилизованной торговли созда-
ются лучшие условия: можно спокойно работать 
в объектах капстроительства, там снижена аренд-
ная плата.

Идет процесс глобализации торговых сетей. 
Он объективный и никак не зависит от того, каким 
образом формируется схема размещения неста-
ционарных торговых объектов на территории Пер-
ми. Другое дело, что в соответствии со сложивши-
мися покупательскими предпочтениями пермяков 
мы сохранили, прежде всего, в схеме точки про-
даж прессы, овощей и фруктов, кондитерских из-
делий и вендинговые автоматы с водой. Эти кате-
гории для пермяков в большей степени привычны 
в шаговой доступности.

А то, что идем «буром» по статусным цен-
тральным улицам и архитектурным ансамблям,— 
это тоже нормально. Есть такие кварталы, как, на-
пример, на улице Ленина, где понаставлены НТО, 
или между улицами Плеханова и Крисанова. Тако-
го не должно быть. Поэтому власти все нормализу-
ют, все встанет на свои места. Полагаю, что необ-
ходимо еще раз это разъяснять, разъяснять, разъ-
яснять.
SR: На последнем заседании депутаты гордумы вы-
сказали претензии по поводу недостаточной рабо-
ты в части муниципального-частного партнерства 
(МЧП). Почему в Перми тормозятся такие проек-
ты?
Д.С.: Я не делю городскую власть на представи-
тельную и исполнительную. А объективная и 
справедливая критика всегда есть. Надо просто 
делать правильные выводы, исправлять допу-
щенные ошибки.

Часть этой критики носит объективный харак-
тер. В сфере МЧП необходимо спокойно добав-
лять обороты. Тем более что в 2018 году опреде-
ленные интересные моменты по этой теме прои-
зошли.

Например, при поддержке краевого прави-
тельства мы договорились с застройщиками о 
ряде проектов в рамках муниципально-частного 
партнерства. Это школа и детские сады от компа-
нии «Сатурн-Р» в Красных Казармах. Это детский 
сад в квартале №179, который застройщик «Кор-
трос» возводит и затем передает городу. Ранее он 
же выкупил и передал городу участок под новый 
корпус гимназии №17. Продолжается системное 
взаимодействие с застройщиком «Девелопмент-
Юг» по освоению микрорайона Ива. Девелопер 
построил и ввел в эксплуатацию детский сад, бук-
вально весной-летом планируется его открытие. 
На подходе в этом микрорайоне школа и еще одно 
дошкольное учреждение.

А есть еще взаимодействие с частными дет-
скими садами, но это отдельная тема. Конечно, 
всегда хочется лучшего. Но тем не менее, считаю, 
что работа администрации с частным бизнесом в 
2018 году дала нормальный результат.
SR: Вы появились в социальных сетях. Это еще од-
но движение в рамках единой вертикали власти, 
или вам действительно полезен Instagram?
Д.С.: Не стоит преувеличивать значение вертикали 
власти. Никаких команд от федеральных структур 
или губернатора мне не поступало.

Соответствующее подразделение админи-
страции города совершенно спокойно убедило 
меня в том, что надо использовать еще один канал 
связи. Мы не частим в Instagram, стараемся рабо-
тать по соответствующим информационным по-
водам. Позже сделаем выводы. Пока ничего пло-
хого в этом канале я не увидел.

Есть возможность письменного обращения к 
нам, действует интернет-приемная, работает крае-
вой портал «Управляем вместе». Эта площадка об-
ладает хорошими возможностями. Раньше у нас 
был свой портал «Решаем вместе». Но возможно-
сти «Управляем вместе» больше, поэтому инте-
грировали наш проект в краевой.

И конечно, мы присутствуем в соцсетях. Се-
годня мир устроен так, что нужна быстрая реак-
ция на происходящие события. Вчера случилась 
оттепель, а накануне снега навалило. У властей не 
всегда получается оперативно отреагировать на 
проблемы: бюджетное законодательство не по-
зволяет быстро выделять средства, надо поправ-
ки вносить, конкурсы проводить. Но мы можем 
быстро отреагировать с точки зрения управленче-
ских решений, и в распространении этой инфор-
мации соцсети как раз и могут помочь.
SR: Вы возглавляете администрацию уже четы-
ре года, но за это время ее функционал остался 
практически неизменным с 2008 года. Действую-
щая структура, таким образом, себя не изжила? 
Насколько она соотносится со структурой краево-
го правительства?
Д.С.: Действительно, функционал не сильно ме-
нялся последние десять лет. Из крупных измене-
ний, которые произошли еще до моего прихода в 
администрацию,— это передача на краевой уро-
вень полномочий по здравоохранению.

Однако серьезные изменения мы сделали. В 
2014 году восстановили городское управление 
капстроительства. До этого УКСа в городе не было 
лет десять. Я считаю его ликвидацию администра-
тивным упущением: определенная преемствен-
ность была потеряна, пришлось многое восста-
навливать. Уже сегодня восстановленное управ-
ление ведет около 60 объектов и является центром 
ответственности за исполнение инвестиционного 
бюджета. Про структуру — время наступает, мож-
но немножко структуру еще «рихтануть».
SR: Я так понимаю, что департамент дорог и транс-
порта станет департаментом транспорта?

Д.С.: В том числе. Сейчас замглавы администра-
ции Перми Анатолий Дашкевич, прежний куратор 
транспортной отрасли, «тащит», кроме дорог, еще 
и комплексное благоустройство. Я назначил его 
куратором комплексного благоустройства, в том 
числе и темы городского освещения. Сегодня на 
нем такие крупные проекты, как улицы Револю-
ции, Уральская и Героев Хасана, впереди сложней-
ший узел: развязка Крисанова — шоссе Космонав-
тов — Плеханова, потом развязка у Центрально-
го рынка. Блок Анатолия Дашкевича стал в разы 
более загружен: архитектурная подсветка города, 
проект «Умный свет», освещение микрорайонов 
индивидуальной жилой застройки. В то же время 
у транспортной отрасли объем задач сопоставим. 
Тут и переход на новую транспортную модель, и за-
пуск новых автобусных маршрутов.
SR: То есть в декабре 2018 года вы переподчинили 
департамент транспорта от Анатолия Дашкевича 
Людмиле Гаджиевой не из-за его конфликта с на-
чальником ДДиТ, как считалось, а из-за большого 
фронта работ?
Д.С.: Это было совершенно правильное решение. У 
Людмилы Гаджиевой — колоссальный опыт про-
ведения именно таких системных преобразований. 
Транспортный проект, в первую очередь проект но-
вой маршрутной сети, четко отрабатывается ею в 
ходе встреч с общественниками и перевозчиками, 
и это сопровождается разъяснением. Ведется се-
рьезная работа над тарифным меню. Все в поряд-
ке. Спасибо большое Людмиле Анатольевне за то, 
что она правильно восприняла этот вызов!
SR: С 2014 по 2016 год вы работали сити-менедже-
ром Перми, затем стали главой города. Что-то по-
менялось функционально?
Д.С.: Главы крупных городов — руководители ис-
полнительной власти — это уже федеральный 
тренд. Предыдущий глава, как вы знаете, был ру-
ководителем представительного органа.

Сегодня коллеги из думы говорят: «Дмитрий 
Иванович, вы все-таки в основном остались гла-
вой администрации, когда встаете на ее сторону». 
С точки зрения функционала, конечно, я остался 
хозяйственником.

Я знал, на что шел. Ну а кто должен отвечать за 
то, что в городе есть тепло, вода, почищены ули-
цы, работает общественный транспорт? Админи-
страция, и в конечном итоге — ее глава, то есть я.

Но я не зацикливаюсь на этой роли и стара-
юсь представлять интересы города и на внешних 
площадках, в том числе и федеральных, партий-
ных. И такие возможности есть. Позиции Перми 
очень уважаемы в Российском союзе городов. 
Представители администрации, как и городской 
думы, часто приглашаются в качестве экспертов 
на различные сессии: и в Совете Федерации, и в 
Госдуме. Нашу позицию слышат и представители 
федеральных министерств. Отмечу еще и между-
народные, побратимские отношения Перми. Это 
международная площадка, и мы на ней активно 
работаем.

Поэтому, несмотря на то что большую часть 
моего рабочего времени занимает руководство ад-
министрацией города, все-таки стараюсь находить 
разумный баланс. Обычно он достигается за счет 
удлинения рабочего дня.
SR: После 2021 года у вас есть желание еще пора-
ботать для пользы города Перми и края?
Д.С.: Сегодня очень много интересной командной 
работы, так что строить личные планы пока не бу-
ду.
SR: Но вы хоть чувствуете силы в себе?
Д.С.: Всему свое время. Сегодня мы верстаем пла-
ны не в рамках традиционного трехлетнего бюд-
жета, а в рамках пятилетнего. Это все, что можно 
сказать. Как там говорится: «Хочешь насмешить 
Господа…» Надо спокойно ко всему относиться, 
в какой-то мере с юмором. И делать дело, которое 
делаем.
Беседовал Вячеслав Суханов
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Быть в контексте Удачное название ком-
пании должно помогать продавать продукт или ус-
лугу, которую она производит, а также привлекать 
внимание нужной бренду аудитории, формировать 
положительное впечатление, акцентировать вни-
мание на ключевых характеристиках. Стоимость 
разработки нейминга, по оценке участников рын-
ка, начинается от 200 тыс. руб. Однако не все ком-
пании обращаются к профессионалам. «Это алго-
ритмическое действие, не высшая математика. Его 
можно придумать, потратив некоторое время, раз-
ложив, где будешь его использовать, какое у него 
будет написание, проверить, какие компании ра-
ботают в этой сфере. Предполагаю, что многие из-
вестные пермские бизнесы, такие как Promobot, 
Cup by cup, Red cup, придумывали названия са-
ми»,— говорит основатель PR-агентства Padre 
Agency Петр Кравченко. Руководитель рекламной 
группы Ozon, ресторатор Олег Ощепков считает, 
что название компании — важный маркетинговый 
инструмент, который должен помогать выстраи-
вать коммуникацию с аудиторией.

«У застройщика „Орсо групп“ мне нравится 
подход к неймингу новостроек: „Белка и Стрел-
ка“, „Дом с бобром“, „Маасдам“. У „Семьи“ есть 
необычные собственные бренды: торты „Девочки 

в восторге“ или женские колготки „Poor but sexy“ 
— их оценивают по-разному, но смелость экспе-
риментов мне нравится. А вот большинство перм-
ских застройщиков упростили подход к названию 
своих проектов и придумывают банальщину сво-
ими силами»,— отмечает PR-консультант Борис 
Майоров. Примеры откровенно неудачных назва-
ний пермских бизнесов эксперты назвать затруд-
нились. «Название может просто не сработать. На-
звание — это лишь красивая упаковка, хорошему 
продукту оно поможет поднять продажи, а плохой 
не спасет. Не нужно его недооценивать и переоце-
нивать»,— считает Борис Майоров.

Эксперты сходятся во мнении, что неудачный 
нейминг не загубит бизнес, но может принести ему 
немало проблем: затормозить развитие, стать при-
чиной больших финансовых и энергетических за-
трат на продвижение товара или услуги. По мне-
нию Петра Кравченко, откровенно плохой нейминг 
встречается редко, чаще — просто безликий. Есть 
странные названия компаний, но в умелых руках 
пиар-специалиста их можно обыграть. Другое де-
ло, что многие компании сегмента b2c не исполь-
зуют потенциал нейминга. «Если название не со-
всем безумное, то загубить компанию оно вряд ли 
может. Например, в Березниках есть ритуальное 

Всему свое имя Пермские компании экспериментируют 
со своими названиями и наименованиями своих продуктов. Так, появились 
эпатажные торты «Девочки в восторге», женские колготки «Poor but sexy» 
или имена с региональным уклоном Parm. Эксперты отмечают, что удачное 
название — дополнительный маркетинговый трюк, способный заметно улучшить 
продвижение продукции на рынке. Алина Комалутдинова

С итальянским акцентом
Респектабельных пермяков приглашают в салон-клуб мужской одежды

В Перми открылся салон-ателье мужской одежды Damerino, позволяющий пермякам полу-
чить костюмы по индивидуальным меркам прямиком из Италии. Основатель салона Рон-
ни Раджпал уверен: только в атмосфере закрытого клуба возможно выстроить с клиентом 
долгие и доверительные отношения. Гости выбирают ткани и фурнитуру в вип-комнате за 
бокалом вина, а уже через полтора месяца из Италии доставляют костюм, созданный по 
индивидуальным меркам. В преддверии весны господин Раджпал расширяет ассортимент 
подарками для дам, которые нередко помогают своим мужчинам в выборе костюма в са-
лоне-ателье Damerino.

– Ронни, что привело вас в Пермь?
– Я работаю в России уже 14 лет, до 2017 года 
успел накопить опыт управления двумя салона-
ми мужской одежды в Москве. Но пришло вре-
мя сделать что-то свое. И я приступил к поиску 
подходящего города. Опыт подсказывал: мне 
нужен город с низкой конкуренцией в премиум-
сегменте и при этом с высоким потенциалом. 
Так выбор пал на Пермь. И мы не прогадали.

– Но в Перми уже есть бутики и магазины 
мужской одежды с наработанной клиенту-
рой…
– В этом и есть наша изюминка! Мы не откры-
ли магазин. Мы создали в Перми салон-клуб, 
куда готовы принять желающих. Damerino – 
это не магазин с витринами. Это настоящий 
клуб, где наши клиенты за чашкой кофе или 
бокалом вина могут выбрать ткань и фурни-
туру для будущего костюма из 300 различных 
вариантов. Отдохнуть в вип-комнате, чтобы 
никто в этот момент не мог вас потревожить, 
при этом комфортно снять мерки, то есть по-
чувствовать себя нашим гостем.
– Какое время потребуется для пошива ко-
стюма?
– Костюм по снятым меркам будет шиться на-
шим портным в Италии. На это потребуется 
пять-шесть недель. После доставки в Пермь 
подгонка потребует еще пару дней, но клиент 
получит одежду, сделанную именно для не-
го: из потрясающей ткани, нужного оттенка и 
комфортного размера, с подходящими фур-
нитурой и аксессуарами.
– Что за ткани вы предлагаете носить пермя-
кам?
– Индивидуальный пошив костюмов, со-
рочек и верхней одежды возможен из ан-
глийских и итальянских тканей: Loro Piana, 

Dormeuil, Ermenegildo Zegna, Holland & Sherry 
и других. При этом не менее качественные 
ткани представлены в новой коллекции три-
котажа, джинсов и верхней одежды. Это из-
вестные бренды: Scissor Scriptor, Barrett, 
Mandelli, Laura Biagiotti, Hettabretz, Mandelli, 
Bertolo, Jacob Cohën и другие.
– Кто ваш клиент?
– Это крупный бизнесмен, топ-менеджер 
или государственный деятель. Тот, кто зна-
ет, что дает мужчине хороший костюм: чув-
ство уверенности в своих силах, возможно-
сти побед, предвкушение достижений. Мы 
предлагаем одежду для самых различных 
мероприятий – от тех, на которых уместен 
стиль casual, до событий уровня вручения 
премии «Оскар». И наш клиент знает, что 
на каждый сезон уместно иметь по три ко-
стюма. И готов их иметь. А мы готовы их по-
шить!
– В каком ценовом диапазоне находится ва-
ша продукция?
– Костюм обойдется примерно в 100 тыс. руб. 
Да, кто-то может сказать, что это дорого. Но 
мы предлагаем не пиджак и брюки. Наше ка-
чество – это буквально уровень Rolls-Royce. И 
в Перми более чем достаточно клиентов, уже 
оценивших наши возможности.
– За полгода у Damerino уже сформирова-
лась клиентская база?
– На открытие салона в сентябре мы пригла-
сили нашего портного из Италии, друзей и 
потенциальных клиентов. Ужин проходил в 
ресторане La Bottega, где мы презентовали 
одежду. И каждый желающий мог снять мер-
ки. Прошло полгода, и члены нашего клуба за-
казывают костюмы в преддверии смены се-
зонов. Более того, многие из них посещают 

наш салон вместе с женами, которые помога-
ют подобрать ткани. Мы решили отблагода-
рить наших клиентов. В салоне уже появились 
женские палантины из кашемира и шелка. Так 
мужчины смогут сделать подарок своим по-
ловинкам. Кроме того, 15–16 марта мы вновь 
проведем встречу членов нашего клуба, на ко-
торую прибудет наш портной из Италии, гото-
вый сразу же снять мерки.  
– Станет ли вскоре Damerino и женским са-
лоном?
– Мы рассматриваем все возможности для 
расширения бизнеса. К осени планируем за-
пустить продажу женской верхней одежды 
и джинсов. Начнем с малого, и поймем, как 
это работает. Параллельно мы открыли салон 
в Санкт-Петербурге. Так что у нас многое впе-
реди.
– Не разрушит ли женское «вторжение» 
сформированный мужской клуб?
– Мы приложили много сил для создания 
клубной атмосферы. И каждый наш клиент 
знает, что он не просто покупатель, а гость, 
который может не только заказать здесь ко-
стюм, но и провести деловую встречу. Мы це-
ним доверие клиентов. Именно поэтому рас-
сматриваем возможность включения женско-
го ассортимента как дополнение к мужскому, 
чтобы наши гости могли порадовать дам, а по-
ход в Damerino стал приятным событием для 
них обоих.

Советская ул., 65а, Пермь
+7 (342) 206-21-70

damerino.ru
На правах рекламы
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Банк «Урал-ФД» сменил название — для развития розничного бизнеса без территориальной привязки



Новый «Мерседес-Бенц» GLE.
Роскошь умного выбора
Новый «Мерседес-Бенц» GLE — это воплощение мощи, комфорта и интеллекта инновационной 
мультимедийной системы MBUX с адаптивным голосовым управлением. Наслаждайтесь каждым 
мгновением за рулем нового «Мерседес-Бенц» GLE.

«Телта-МБ», официальный дилер «Мерседес-Бенц»
Крисанова 4, телефон + 7 342 239 20 39, www.mercedes-perm.ru
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агентство „Санта“. Это разрыв шаблона! Но ничего, 
они рекламируются»,— пояснил Петр Кравченко.

Мода на нейминг Нейминг отличается и 
по сегментам b2b и b2c, и по товарным категориям. 
«Понятно, что новый гаджет, мороженое и жилой 
комплекс будут использовать названия из разных 
ассоциативных групп. Более того, есть еще и волны 
моды на нейминг — то иностранные слова, то аб-
бревиатуры, то подчеркнуто русские названия»,— 
говорит Борис Майоров.

Один из основных трендов нейминга сегод-
ня — использование иностранных слов, ассоци-
аций как символа принадлежности европейско-
му. Зачастую такой нейминг используют заведе-
ния общепита, например кафе Staff only, бар Mai 
Tai, бар Smoky dog, магазины одежды, реклам-
ные агентства, ночные клубы. Это может быть 
как дань моде, так и амбиции по выходу на новые 
рынки. «Если продукт или услуга легендирует-
ся как „импортный“, то иностранные или интер-
нешнл-слова будут „в кассу“. Например, колгот-
ки, белье или женская обувь у нас исторически 
„итальянские“. Это нормально, поскольку потре-
битель хочет и покупает именно это. Глупо бы-
ло бы за свои деньги пытаться ломать мощней-
ший потребительский стереотип»,— считает ди-
ректор студии Level Design Communications Ар-
тур Тугумов.

Другой тренд — использование фамилий в на-
звании компании. Эта практика применима к част-
ным клиникам, адвокатским и консалтинговым 
бюро, салонам красоты. «Адвокатские бюро назы-
ваются именами их создателей и партнеров. Для 
этого бизнеса это норма»,— говорит Олег Ощеп-
ков.

Среди удачных примеров нейминга в Перми, 
где в основу легла фамилия владельца компа-
нии,— стоматология «Кухта Дент». «Реальная фа-
милия, необычно, отлично запоминается»,— по-
яснил Артур Тугумов и добавил, что наспех приду-
манные и неуклюжие названия с фамилиями типа 
«Грузовозофф» выглядят неудачно.

Когда нужна «привязка» к региону 
Многие пермские компании используют в неймин-
ге ассоциации с региональной принадлежностью 
или же вводят «географию» в название, например 
«Товары Прикамья», бренд аксессуаров Parm. С 
одной стороны, такой нейминг оправдан, когда он 
может добавить товару или услуге «очков» в про-
движении на рынке. «Привязка к региону — это 
теоретически хорошо, это „локал“, свое, родное. 
Это дополнительный маркетинговый трюк, кото-
рый может помочь при прочих равных»,— полага-
ет Артур Тугумов.

«Потребитель будет больше доверять теплым 
курткам, когда они выпущены в северных странах; 
продуктам из экологически благополучных регио-
нов; электронике и технике из сильных технологи-
ческих региональных кластеров. В некоторых то-
варных группах могут быть небольшие плюсы у 
подчеркнутой идеи «местные для местных», на-
пример в продуктах. Но в последнем случае это не 
дает решающего превосходства над конкурента-
ми»,— приводит пример Борис Майоров.

С другой стороны, географическая привязка 
в названии компании ограничивает ее территорию 
развития, если у нее есть планы выйти за преде-
лы региона. Так, в 2013 году банк «Урал ФД» про-
вел ребрендинг розничного направления, запустив 
новый розничный бренд «Клюква». «Ребрендинг 
был связан с реализацией новой стратегии разви-
тия розничного бизнеса банка, с желанием сде-
лать розницу более заметной и неформальной, 
освежить восприятие по сравнению с привычным 
брендом „Урал ФД“. Бренд должен был отражать 
новый подход к работе с клиентами, новые ценно-
сти, новую философию продажи услуг»,— пояс-
нили в пресс-службе ПАО АКБ «Урал ФД». В банке 
отмечают, что нейминг был изначально спорным 
моментом. «Мы понимали, что название „Клюк-
ва“ имеет некоторые нежелательные коннотации. 
Однако для Уральского региона это название бы-
ло вполне приемлемым. В нем была необходимая 
яркость, сочность, региональная привязка и доля 
намеренной провокационности, что оправдало се-
бя при запуске бренда. Сегодня в нашем регионе 
„Клюква“ прижилась: замеры индекса NPS говорят 
о том, что клиенты понимают: это банк, и лояльны к 
бренду. Таким образом, можно сказать, что реше-
ние о смене имиджа розничного направления бы-
ло верным и было успешно реализовано»,— рас-
сказали в пресс-службе «Урал ФД». Новое назва-
ние розницы помогло банку выйти на федераль-
ный рынок. В 2017 году был запущен офис для кор-
поративных клиентов в Екатеринбурге, в 2018-м — 
офис в Новосибирске.

Эксперты положительно оценивают опыт пе-
реименования розничного направления «Урал 
ФД». «Название банка „Клюква“ — стопроцентно 

узнаваемое, и все знают, о чем идет речь. С одной 
стороны, это история о том, что если у тебя есть 
хорошая услуга, то название не так уж важно. Это 
один из сильнейших региональных банков и един-
ственный, кто остался работать в сегменте b2c. С 
другой стороны, со сменой имени «Клюкве» уда-
лось позиционировать себя от других банков»,— 
говорит Петр Кравченко. 

Легенды и символы Иногда бизнесмены 
обращаются к символам прошлого при выборе на-
званий для своих компаний. Так, в Перми работа-
ют «Пельменная №1», «Столовая №1», «Главбар». 
«Когда называешь свое заведение столовой, да-
ешь людям сигнал, что там можно поесть быстро и 
недорого. В этом смысле это уже хорошо для ней-
минга, но не охраноспособно, так как это невоз-
можно запатентовать. Можно запатентовать гра-
фическое изображение без слова, тогда нужно по-
нимать, что это слово не будет принадлежать од-
ному тебе»,— отмечает Олег Ощепков. По его сло-
вам, гости таких заведений — это небогатые лю-
ди, заставшие СССР и, возможно, имеющие неко-
торую ностальгию по советскому прошлому.

Одни компании продолжают работать под сво-
ими историческими именами, например «СтройПа-
нельКомплект». Другие проводят ребрендинг. Так, 
в 2013 году Пермский завод силикатных панелей 
сменил название на «ПЗСП». «Решение сменить 
название было связано с тем, что мы хотели уйти от 
старого имени, ведь уже давно наше предприятие 
не только завод по производству панелей. Сегод-
ня на ПЗСП множество направлений деятельности: 
цех стекла, производство изделий из дерева, стро-
ительство многоквартирных домов и коттеджей — 

все это выходит за рамки старого названия. Чтобы 
по-прежнему быть узнаваемыми среди своей ауди-
тории, мы решили отказаться от расшифровки на-
звания и оставили его в коротком виде — ПЗСП,— 
пояснили в пресс-службе АО «ПЗСП». Вслед за на-
званием компания сменила логотип. В ПЗСП отме-
чают, что ребрендинг оказался успешным: вырос 
уровень известности компании, удалось привлечь 
новую аудиторию, не оттолкнув старую.

Эксперты полагают, что спешить избавлять-
ся от исторического названия не стоит. Во-первых, 
это затратно, во-вторых — есть риск растерять 
клиентов. «Сейчас потребительские рынки очень 
„шумные“, и с ребрендингом старых, хорошо из-
вестных проектов нужно быть осторожными. Но-
вое название может просто не прорваться сквозь 
шум и конкурентов»,— считает Борис Майоров.

Среди исторических пермских названий есть 
удачные, например название бывшего баскет-
больного клуба «Урал-Грейт» или бывшего фут-
больного «Амкар». Футбольный клуб «Амкар» 
был создан как команда пермского ОАО «Мине-
ральные удобрения». Название «Амкар» происхо-
дит от сочетания частей слов «аммиак» и «карба-
мид» — эти два вещества являлись главной про-
дукцией предприятия. По словам Артура Тугумо-
ва, «Амкар» — странное придуманное слово, не-
суразное, но ритмичное, короткое, звонкое, от-
лично ложится в фанатские «кричалки» и по фор-
ме полностью соответствует «отраслевым тре-
бованиям». «Поэтому оно будет жить еще дол-
го, несмотря на печальную судьбу клуба. И кста-
ти, бренд потенциально может легко воскреснуть, 
если вдруг сложатся благоприятные условия для 
этого»,— говорит он.   n

Один из основных трендов 
нейминга сегодня — 
использование иностранных 
слов, ассоциаций как символа 
принадлежности европейскому

м
акс


и

м
 к

и
м

ер
л

и
н

г

Некоторым пермским компаниям удается придумать яркое название без помощи профессионалов
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