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Развенчание строгости
О курсе Dior на романтизм

Лидия Агеева 

«Я ХОЧУ построить мой Dior на 
тех кодах, которые заложил его основа-
тель,— поясняет креативный директор 
мужской линии Dior Homme Ким Джонс.— 
Меня вдохновляют не только его рабочие 
архивы, но и личные интересы: любовь 
к садоводству, домашним питомцам и к ис-
кусству, а также кутюрное наследие дома». 
Примечательно то, что сам основатель дома 
Кристиан Диор мужских коллекций никог-
да не делал, поэтому задачу себе Ким Джонс 
поставил, прямо скажем, непростую. Одна-
ко общее между ними все же найти можно. 
Например, в 1920-х годах господин Диор 
был галеристом и продавал произведения 
искусства, Ким Джонс же их собирает. Эту 
общность дизайнер намерен отображать 
в каждой коллекции: подтверждение тому 
участие известного японского художника 
Хадзимэ Сораямы в ноябрьском показе кол-
лекции pre-fall в Токио и совместная работа 
с американским панк-художником Раймон-
дом Петтибоном над осенне-зимней кол-
лекцией, показанной в январе 2019-го.

Ким Джонс пришел в Dior около года на-
зад, до этого проработав семь лет на дру-

гую марку холдинга LVMH — Louis Vuitton. 
Выпускник лондонского Сент-Мартинса, 
он всегда был исключительно мужским 
дизайнером. «Я не мог найти одежды, ко-
торую мне хотелось бы носить, поэтому по-
сле долгих уговоров друзей решил делать 
ее сам». Половину вещей из его выпускной 
коллекции выкупил Джон Гальяно, и на 
вырученные деньги Джонс основал соб-
ственную марку. Показы коллекций прохо-
дили в Лондоне и Париже на протяжении 
почти пяти лет. Потом Ким три года рабо-
тал на английскую марку Dunhill, пока 
его не позвали в Louis Vuitton делать муж-
ские коллекции. Новое назначение — сле-
дующий этап на пути к званию главного 
мужского дизайнера его поколения, и он 
относится к этому со всей серьезностью.

«Диор прежде всего кутюрный дом, 
и в моей первой коллекции мне хотелось 
показать, на что способны наши ателье. По 
сути, начать мою историю Dior с Dior. Поэ-
тому мы использовали кутюрные техни-
ки и применили их к самым современным 
материалам. Например, мы сделали сороч-
ки с отделкой из перьев и жакеты с цветоч-

ными рисунками, вышитыми вручную из 
бисера. А еще придумали, как при помощи 
лазера сделать орнамент Cannage на спине 
кожаного бежевого тренча».

В весенне-летней коллекции много 
светлых цветов: голубой, белый, розовый. 
Мужчина в пастельно-розовом костюме? 
Почему бы и нет! Джонс назвал этот ко-
стюм Tailleur Oblique — в честь жакетов из 
кутюрной коллекции Диора осень-зима 
1950 года. А еще дизайнер сделал ставку на 
серый и на любимую ткань Диора Toile de 
Jouy из его бутика на авеню Монтень. Па-
рижскому ателье текстиля Pierre Frey была 
заказана новая версия знаменитого серо-
го орнамента с обоев бутика — он присут-
ствует на тканях, из которых изготовлены 
топы, тренчи, брюки и кепки. И конечно, 
в коллекции много цветочных рисунков — 
с фарфора в семейном доме Диора.

Обувь Dior Джонса — это кеды с мотивом 
Oblique, как на сумках Dior в эпоху Джона Га-
льяно, который возглавлял женскую линию 
дома с 1996 по 2001 год, и кроссовки c плете-
ным узором Cannage. А аксессуары нового 
Dior Homme — это мужская версия знамени-

той сумки-седла — одного из главных изо-
бретений Гальяно. «Они до сих пор выглядят 
так актуально, что я не мог не сделать их ча-
стью вселенной Dior Homme»,— признавал-
ся Ким Джонс. Форму седла имеют поясные 
сумки, сумки через плечо, детали рюкзаков 
и других аксессуаров марки. Почти все моде-
ли, поступившие в бутики в конце прошло-
го года, были распроданы мгновенно.

Джонс — командный игрок. Рассказы-
вая о своей студии, он всегда говорит «мы». 
На Dior Homme работают люди, чьими та-
лантами он восхищается: кореянка Юн Ан 
из ювелирной марки Ambush делает для 
него украшения — крупные цепи с лого-
типами и массивные булавки, калифорни-
ец Мэттью Уильямс из streetwear бренда 
Alyx — индустриальные пряжки с иници-
алами CD для ремней и оправы для очков, 
а британский шляпник Стивен Джонс — 
головные уборы. «Мне нравится то, что они 
делают, но я ни в коем случае не хотел их 
копировать, а позвал работать на себя».

«Мужчина Dior твердо знает, чего хочет,— 
полагает Ким.— Он уверен в себе и не боится 
пробовать новое. Он понимает, как устроен 
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