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Выставка
16
Почему мы их носим
О ювелирной экспозиции 
в Музее Метрополитен
Екатерина Зиборов а

Аукцион
18
По хештегу
О новых коллекционерах
Наталья Филатова

Первые лица
20
Я всегда был 
провокатором
Стивен Вебстер 
о прорывных идеях

22
Символ свободы 
быть собой
Пьер Райнеро 
о бриллиантах Cartier
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С к ул ь п т у р н а я  г раф и к а
2018 год — юбилейный для фран-
цузского ювелирного дома. Уже 
160 лет Boucheron создает украше-
ния, отличающиеся особым сти-
лем исполнения. Этой осенью зна-
ковые для дома коллекции Quatre 
и Serpent Bohemе пополнились 
новыми моделями. В серию 
Serpent Bohemе, стартовавшую 
50 лет назад, вошли серьги, брасле-
ты, кольца, а также два длинных 
сотуара с бирюзой, которая пре-
красно сочетается с желтым золо-
том и бриллиантами. В создании 
линии Quatre ювелиры Boucheron 
использовали элементы графиче-
ского дизайна, которым постара-
лись придать скульптурность. 
Характерные мотивы, присущие 
коллекции — «двойной годрон», 
рубчик «гро-гра», «парижская брус-
чатка»,— в этом году красуются на 
изделиях новых форм. Браслеты 
Quatre теперь есть в более тонкой 
версии, на каждый день. Появи-
лись серьги-клипсы, которые 
можно надевать как по одной, так 
и в паре (в том числе обе на одно 
ухо).

Характерные мотивы, присущие 
коллекции — «двойной годрон», 
рубчик «гро-гра», «парижская брус-
чатка»,— в этом году красуются на 
изделиях новых форм. Браслеты 
Quatre теперь есть в более тонкой 
версии, на каждый день. Появи-
лись серьги-клипсы, которые 
можно надевать как по одной, так 
и в паре (в том числе обе на одно 
ухо).

30__Van Cleef & Arpels 
Колье Alhambra в этом 
году исполнилось 
50 лет

__Boucheron, 
серьга-кафф Quatre, 
белое и розовое 
золото, бриллианты

__Boucheron, кольцо 
Serpent Boheme, 
желтое золото, 
бирюза
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Коллекция
24
Абстрактная роскошь
О высоком у Tiffany & Co.
Екатерина Зиборова

26
Почерк кутюрье
О кружевах Dior
Лидия Агеева

28
Королевские 
завоевания
О Conquetes Regalia 
от Louis Vuitton
Мария Сидельникова

30
Под знаком удачи
О 50-летии Alhambra
Мария Сидельникова

32
Чистый стиль
О дизайне Messika
Екатерина Зиборова

34
Бесконечно яркие
О находках Jacob & Co.
Екатерина Зиборова

35
Восемь стрел, 
восемь сердец
О премьерах Mercury
Алексей Пантыкин

36
Вечные цветы
О Fiorever от Bvlgari
Алексей Пантыкин

37
Ван Гог после Мухи
Об эмалевых картинах 
FREYWILLE
Екатерина Зиборова

22__Cartier 
Парижский ювелир-
ный дом предлагает 
носить украшения 
по-новому: напри-
мер, это бриллиан-
товое кольцо Coup 
d’Eclat — на мизинце

стильукрашения

18__Shaun Leane 
Украшения 
британского ювелира 
участвовали 
в специальных торгах 
Sotheby’s, в том 
числе и это колье 
для показа Alexander 
McQueen сезона 
осень-зима 1997 года
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В о  в л ас т и  с т и х и й
Евгения Ниархос, создатель и дизайнер ювелирного 
бренда Venyx, выпустила новую коллекцию, Elementra. 
Вдохновившись фильмами «Пятый элемент» и «Облач-
ный адрес», Евгения разделила коллекцию на четыре 
части-стихии: Огонь, Вода, Земля и Воздух. Основной 
акцент сделан на прозрачности камней. В моделях Pyr 
(от греч. «огонь») использованы агаты, огненные опалы 
и гранаты, олицетворяющие этот элемент. Украшения 
из серии Terra имеют округлую форму, а цвета более 
темные: скажем, агаты и халцедоны сочетаются с брил-
лиантами и сапфирами. Самый легкий из элементов, 
воздух, представлен украшениями Aer с эфиопскими 
опалами и лунным камнем. Украшения Aqua из 
18-каратного золота выполнены с использованием 
бриллиантов, жемчуга, аквамаринов и опалов. Коллек-
ция доступна в столичном ЦУМе.

__Venyx, колье 
Purple Surya, желтое 
золото, бриллианты, 
аметисты, иолиты, 
турмалины, гранаты, 
сапфиры
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Э ф ф е к т  п у т е ш е с т в и я
В своей юбилейной линии The Silk Road 
Collection дизайнер Temple St. Claire совершает 
воображаемое путешествие по Великому Шел-
ковому пути. Украшения рассказывают об 
архитектуре, искусстве, цветах, которые 
можно было встретить на этом маршруте. 
Яркие драгоценные и полудрагоценные 
камни: цавориты, спессартиты, танзаниты, 
рубины — придают изделиям экзотический 
флер. Каждая модель из коллекции — отраже-
ние идеи, мгновения или местоположения, 
открывающихся путешественнику на Шелко-
вом пути. Например, шпинели, цвет которых 
меняется от серо-голубого до насыщенного 
фиолетового, в сочетании с лунным камнем 
в древние времена использовались как пиг-
мент при создании буддийских фресок в пеще-
ре Могао, а сегодня сияют в украшениях 
Temple St. Claire. Отличительная черта изде-
лий — декоративные элементы в виде спира-
лей, полумесяцев и различных округлых 
форм, ассоциирующихся с элементами восточ-
ной архитектуры. Украшения The Silk Road 
Collection уже появились в московском ЦУМе.

стильукрашения

Личный опыт
38
Все мои клиенты 
нашли меня 
через Instagram
Дарья Волкова 
о том, что продается 
в соцсети

Часы
44
Все для счастья
О юбилейных Chopard
Алексей Пантыкин

46
Триста озер
О зеркалах Audemars Piguet
Сергей Данилян

47
Месье, камелия 
и бойфренд
О калибрах Chanel
Екатерина Зиборова

50
Из кожи вон
О миниатюрах Hermes
Сергей Данилян

51
Двое суток 
на циферблат
О техниках Ulysse Nardin
Екатерина Зиборова

52
Живые как жизнь
О символах Hublot
Екатерина Зиборова

53
Обретенные сокровища
О гравированных 
моделях Zenith
Екатерина Зиборова

Тенденции
54, 55

P. S.
56

24__Tiffany & Co. 
Актриса Галь Гадот 
в колье Blue Book 
Autumn (платина, 
аквамарины, 
бриллианты) перед 
выходом на красную 
ковровую дорожку 
«Оскара»
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__Temple St. Clair, 
браслет Seta Bella, 
желтое золото, 
шпинель, лунный 
камень

__Temple St. Clair, 
серьги Perse Moon, 
желтое золото, 
лунный камень, 
бриллианты

__Tiffany & Co., 
брошь Blue Book 
Summer, платина, 
танзанит, сапфиры, 
бриллианты
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Есть несколько вопросов, которые я за-
даю почти на каждом интервью знамени-
тым ювелирам и генеральным директорам 
ювелирных брендов. Ближе к концу бесе-
ды, отдав дань фактам и подробностям, 
я люблю спросить: «Вы верите в силу кам-
ней?» И вот сразу два моих недавних собе-
се дника, Никос Кулис и Стивен Вебстер, 
после минутной паузы ответили: мол, да, 
верят. И уточнили: в энергию и способ-
ность камней приносить радость, хоро-
шее настроение и уверенность в себе тем, 
кто их носит.
Есть у меня и более провокационный во-
прос: что лучше — настоящий бриллиант 
или искусственный? Что ж, на него каж-
дый — и не только мои высокопоставлен-
ные собеседники — отвечает сам. Глав-
ное, что у нас есть выбор — носить на 
пальце природный камень, сформировав-
шийся миллионы лет назад, или послед-
нюю разработку.
И возможность такого выбора принципи-
ально новая. А ведь, как уверяют кураторы 
только открывшейся ювелирной выстав-
ки Jewelry: The Body Transformed в нью-
йоркском Музее Метрополитен, люди 
носили украшения еще до того, как начали 
рисовать мамонтов на стенах своих пещер. 
Задумавшись над тем, почему же мы так 
любим драгоценности, здесь собрали мас-
су артефактов в качестве доказательства: 
чтобы выглядеть могущественнее, привле-
кательнее, соблазнительнее. То есть лучше.
И это «лучше» каждый опять же понимает 
по-своему. Как говорит Рид Кракофф, 

ноябрь 2018

__Екатерина 
Зиборова в колье 
и серьгах Garrard

Они делают нас лучше

20__Stephen Webster 
Всемирно 
известный ювелир 
об искусственно 
выращенных 
бриллиантах и о том, 
почему сам он 
использует только 
природные

Л о т ус  п од  е л к у
Вдохновившись предстоящими новогодними праздниками, ювелирный дом De 
Beers представил несколько обновленных коллекций. В линии Enchanted Lotus юве-
лиры делают акцент на идеализированной форме распустившегося цветка лотоса. 
Так, кольцо из белого золота с бриллиантом в 0,30 карата, от которого отходят 
восемь ажурных бриллиантовых лепестков, напоминает застывший на пальце цве-
ток. Эти кольца хорошо аккомпанируют вышедшим ранее подвескам Enchanted 
Lotus с перламутром, сердоликом, лазуритом, жадеитом и черным турмалином, 
а также новым браслетам. Особенно интересен браслет из розового золота с сердоли-
ком. Для любителей традиционных форм ювелирный бренд создал подвеску и серь-
ги DB Classic с круглыми бриллиантами в золоте. А в серии Talisman появились два 
новых браслета в технике serti poincon (камни выступают над общей поверхностью 
украшения) из белого и желтого золота с неограненным алмазом по центру. Украше-
ния уже прибыли в бутик марки в ТЦ «Времена года».
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__De Beers, кольцо 
и подвеска Dewdrops, 
белое золото, 
бриллианты
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креативный директор знаменитой амери-
канской Tiffany & Co., сегодня украшения 
должны быть такими, чтобы их можно 
было надеть с футболкой и джинсами. 
А француженка Валери Мессика гордится 
тем, что ее ювелирные изделия подчерки-
вают индивидуальный стиль надевающей 
их женщины.
Сегодня драгоценности становятся, если 
хотите, еще и переводчиками. Вот и ува-
жаемый дом Cartier предложил линию, 
которая расширяет наш запас слов-
драгоценностей: серьги-каффы, кольца 
необычной формы, мужские броши, укра-
шения для волос. Впрочем, и от классики 
мировые гранды не отказываются: веко-
вое наследие обязывает, исторические 
коды важно и нужно соблюдать — если 
они есть. А новые марки и новые герои 
ювелирной истории вполне могут по-
зволить себе любую дерзость: серьги 
из алюминия с сапфирами, перчатку-
кольчугу, колье, напоминающее рисунок 
компьютерной томографии. Им можно 
даже камни, включая по-настоящему ред-
кие, продавать через социальные сети!
В фокусе внимания «Стиль. Украшения» 
всегда остаются драгоценности — мас-
сивные и тонкие, уникальные и коммерче-
ские, традиционные и дерзкие, с роскош-
ными камнями и без. И чем лучше узнаешь 
этот драгоценный мир, тем отчетливее 
понимаешь: произведения ювелирного ис-
кусства действительно преображают нас.

ноябрь 2018

С е р ы м  п о  б е л о м у
Ежегодно, начиная с 1992-го, модный дом Montblanc представляет линию пишущих инструментов, выпу-
щенную ограниченным тиражом и посвященную одному из меценатов прошлого. В этом году бренд отдал 
дань уважения Людвигу II Баварскому, королю-лебедю, как его называли. Одну ручку из этой серии, Patron of 
Art Homage to Ludwig II Limited Edition 4810, из цельного золота с колпачком, гильошированным узором 
в виде белых перьев, украшает гравировка с изображением замка Нойшванштайн, а колпачок венчает стили-
зованная королевская корона. Корпус другой модели, Patron of Art Homage to Ludwig II Limited Edition 888, 
украшают изображения птиц и цветов, а ее колпачок — рубин и перламутровая эмблема Montblanc. Третья 
ручка серии, Patron of Art Homage to Ludwig II Limited Edition, инкрустирована рубинами и гравирована ини-
циалами короля. Выпуск четвертой модели, Patron of Art Homage to Ludwig II Limited Edition 5, ограничен 
пятью экземплярами. Ручка сделана из золота с бриллиантовым паве. В дополнение к этим роскошным 
пишущим инструментам Montblanc выпустил блокнот, обложка которого украшена текстурой с имитацией 
лебединых перьев. Серию пишущих инструментов дополняют специальные — серые — чернила.
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1, 9__Van Cleef 
& Arpels, серьги 
Palmyre, белое 
золото, бриллианты
2__Chanel Fine 
Jewelry, колье 
Signature Duo, белое 
золото, бриллианты
3__Bernardaud, 
молочник Venice, 
фарфор
4, 7__de Grisogono, 
серьги Onde, белое 
золото, бриллианты
5__Tiffany & Co., 
колье Circlet, белое 
золото, бриллианты
6__Mikimoto, брошь 
Classic, белое золото, 
жемчуг, бриллианты
8__Bernardaud, 
чайная пара Venice, 
фарфор
10__Chanel Fine 
Jewelry, брошь 
Camelia Perle, белое 
золото, жемчуг, 
бриллианты

__Montblanc,  
ручка Patron of Art 
Homage to Ludwig II 
Limited Edition 5, 
золото, бриллианты

С
Е

Р
Г

Е
Й

 К
О

П
Ы

Т
И

Н





выставка

Коммерсантъ Стиль  ноябрь 2018  16  

__Украшения 
из гробницы трех 
иностранных жен 
Тутмоса III, Египет, 
Новое царство 
(1479–1425 годы 
до н. э.)

ПОЧЕМУ МЫ ИХ НОСИМ
О ЮВЕЛИРНОЙ ЭКСПОЗИЦИИ 
В МЕТРОПОЛИТЕН-МУЗЕЕ
ЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВА

12 ноября в нью-йоркском Метрополитен-музее открылась выставка Jewelry: 
The Body Transformed («Украшения: измененное тело»), героями которой 
стали около 230 изделий, от колец 2600 года до н. э. до вещей современных 
дизайнеров. Большинство экспонатов — собственность Met, но есть и предо-
ставленные другими музеями и частными лицами. Украшения предстают в 
сопровождении скульптуры, живописных полотен и фотографий, наглядно 
иллюстрирующих основную задачу выставки: показать, как драгоценности 
становились продолжением физического тела человека, изменяя его воспри-
ятие и наделяя дополнительными смыслами.
«Украшения были первой формой искусства: если верить археологическим 
находкам возрастом в десятки тысяч лет, они появились до наскальной живо-
писи и скульптурных статуэток. Стремление украсить себя может поспорить 
с языком и созданием орудий труда в такой сфере, как обозначение человека 
как существа,— рассказывает куратор выставки Мелани Холкомб.— Украше-
ния универсальны, это очевидно. Гораздо сложнее определить, чем именно 
они являются, понять, как они работают и почему мы их носим».

__Мужские украше-
ния для ушей, слоно-
вая кость, Филиппины 
(конец XIX — начало 
XX века)

__Украшение 
для волос, Tiffany & 
Co., дизайнер Луи 
Комфорт Тиффани, 
Нью-Йорк (ок. 1904 
года)
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__Украшения 
из гробницы трех 
иностранных жен 
Тутмоса III, Египет, 
Новое царство 
(1479–1425 годы 
до н. э.)

О ЮВЕЛИРНОЙ ЭКСПОЗИЦИИ 
В МЕТРОПОЛИТЕН-МУЗЕЕ

вая кость, Филиппины 

__Королевские 
серьги, Индия 
(I век до н. э.)
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Третья часть, The Transcendent Body («Трансцендентное тело»), фокусирует 
внимание зрителей еще на одной задаче драгоценностей — трансформиро-
вать материальное в духовное, на способности украшений заклинать духов и 
задабривать богов, взывать к предкам. Индийские скульптуры демонстриру-
ют важную роль золотых украшений в индуистской культуре, избыточные 
изделия из ракушек и перьев рассказывают о вере людей c острова Новой 
Гвинеи в способность украшений отражать духовное благополучие владель-
ца, усыпанные драгоценными камнями рукоятки французских и британских 
шпаг XVIII века напоминают о защитной функции драгоценностей.
Четвертая часть, The Alluring Body («Соблазнительное тело»), посвящена спо-
собности драгоценностей вызывать желание. Японские гравюры показывают, 
как украшения для волос сообщали о доступности куртизанки в Японии эпохи 
Эдо. Рисунки и картины французских живописцев изображают свадебные 
украшения женщин. Черно-белые фотографии дам полусвета Викторианской 
эпохи в жемчужных бусах демонстрируют эротизм этого вида украшений. Зна-
менитый снимок принцессы Дианы в черном мини-платье и жемчужном 
чокере с крупным сапфиром, сделанный на следующий день после известия 
об измене мужа, напоминает: символизм драгоценностей никто не отменял.
Заключительная, пятая, часть экспозиции, The Resplendent Body («Ослепи-
тельное тело»), иллюстрирует, как изделия из драгоценных металлов и кам-
ней становились средством демонстрации богатства, как ювелирное дело из 
искусства превратилось в бизнес во времена промышленной революции вто-
рой половины XVIII века. Здесь представлены избыточные украшения Вели-
ких Моголов, эстетика народов Западной Африки, элегантные вещи легендар-
ных американских и европейских ювелирных компаний — Tiffany, Castel-
lani, Lalique.
«Наша задача — стимулировать сравнительное мышление через противопо-
ставление разных культур. Свободное скрещивание времен и пространств 
освобождает нас от претензии на комплексный подход и позволяет демон-
стрировать, что, где и как украшения обозначают,— рассказывает куратор 
выставки.— Драгоценности — это просто предметы, украшения без практи-
ческого предназначения, в первую очередь мы воспринимаем их сияние, но 
это лишь верхушка айсберга, образованного множеством глубинных и древ-
них смыслов. Украшательство тела, в конце концов, одно из самых сложных 
и значимых занятий, в которое вовлечены человеческие существа. Мы 
используем украшения для борьбы со страхами, для пробуждения желания и 
восхищения. Они олицетворяют наши самые смелые ожидания от жизни. Мы 
украшаем себя, чтобы измениться и таким образом почувствовать себя, если 
так можно сказать, более полноценным».
Выставка продлится до 24 февраля 2019 года

Среди экспонатов есть головные уборы, серьги, броши, пояса, ожерелья и 
кольца. Первое, что видит посетитель,— экспозиция The Adorned Body («Укра-
шенное тело»), поделенная по частям и элементам тела: голова и волосы; нос, 
губы и уши; шея и грудь; предплечья и ладони; талия, щиколотки и ступни. С 
этого начинается рассказ о том, как человечество разных эпох и культур стре-
милось дополнить физическое тело и как драгоценности работают через тело, 
которое украшают.
«Конструируя человеческую идентичность, драгоценности пробуждают эмо-
ции в тех, кто их делает, носит, обладает ими, желает их и смотрит на них. И 
находятся, таким образом, в самом центре социальных взаимодействий. Да и 
сами тут выступают игроками. Словно нить, соединяющая множество жемчу-
жин, сквозь все части выставки проходит идея исследования способности 
украшений действовать через нас и на нас, где стиль и особенности произ-
водства рассматриваются только в связи с этой задачей»,— объясняет Мелани 
Холкомб.
Основная же часть выставочного пространства посвящена пяти смысловым 
предназначениям украшений. Первая, The Divine Body («Божественное тело»), 
исследует связь между украшениями и бессмертием. Здесь представлены: 
полный, с головы до ног, комплект украшений, сопровождавший древних 
египтян в загробную жизнь, ритуальные украшения жителей Древней Месо-
потамии (территория современного Ирака), регалии правителей племен 
древней Колумбии в виде золотых листов, покрывавших все тело.
Вторая, The Regal Body («Королевское тело»), рассматривает украшения через 
призму истории: как утверждение социального ранга и статуса владельца. На 
выставке в Met можно увидеть сапфиры и жемчуг на мозаиках Древней 
Византии, золото эллинистической Греции, слоновую кость и бронзовые 
барельефы королевских дворцов Бенина, подвески и серьги из жадеита, 
скульптурные курильницы народа майя.

__Браслеты 
Crocodile Heads, 
Бенин, Нигерия 
(XVII–XIX века)

__Брошь с резным 
изумрудом, Индия 
(эпоха Великих 
Моголов, XVII век), 
оформленная Cartier 
ок. 1920 года

__Танцующее 
небесное божество, 
Индия (приблизитель-
но X II век)

__Чадра Shaun Leane 
для показа Alexander 
McQueen (2009 год)
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Брошь с резным 

Моголов, XVII век), 
Cartier
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ПО ХЕШТЕГУ
О НОВЫХ КОЛЛЕКЦИОНЕРАХ
НАТАЛЬЯ ФИЛАТОВА

__Shaun Leane, 
серьги Porcupine Quill; 
сделаны для показа 
Alexander McQueen 
сезона весна-лето 
2003 года; проданы 
на специальных 
торгах Sotheby’s 
в декабре 2017 года 
за $31 250
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__Shaun Leane,
серьги Porcupine Quill; 
сделаны для показа сделаны для показа 
Alexander McQueen
сезона весна-лето 
2003 года; проданы 
на специальных 
торгах Sotheby’s 
в декабре 2017 года 
за $31 250

__Andrew Grima, 
колье, желтое золото, 
бриллианты, 1966 год; 
продано на специаль-
ных торгах Bonham’s 
в сентябре 2018 года 
за $52 378 при эсти-
мейте $8100
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__Ana Khouri, серьги 
Katherine, белое золо-
то, изумруды, брилли-
анты; участвовали 
в выставке Jewels 
Now: Ana Khouri аук-
ционного дома Phillips 
в сентябре 2018 года

__Andrew Grima, 
часы Greenland, жел-
тое золото, турмалин, 
1970 год; проданы 
на специальных 
торгах Bonham’s 
в сентябре 2018 года 
за $47 181

__Shaun Leane, 
перчатка Contra 
Mundum, белое 
золото, бриллианты; 
изготовлена для 
светской львицы 
и коллекционера 
Дафны Гиннесс; 
продана на 
специальных торгах 
Sotheby’s в декабре 
2017 года за $312 500
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ляют дома мебелью, сделанной на заказ, отлично разбираются в технологиях. 
Они хотят быть частью будущего больше, чем частью прошлого».
Потенциал направления быстро отметила не только ведущая тройка старей-
ших аукционных домов мира (Sotheby’s, Christie’s, Phillips), но и более моло-
дые, такие как Bonham’s: здесь в январе усилили ювелирный департамент, 
назначив главой международного отдела эксперта с 25-летним стажем Джин 
Гику. Благодаря ей в списке сентябрьских ювелирных торгов Bonham’s поя-
вился самостоятельный аукцион британца Andrew Grima, одного из самых 
авангардных дизайнеров ХХ века, работавшего в 1960–1970-е годы, среди 
поклонников которого королева Великобритании, Джеки Кеннеди, Марк 
Джейкобс и Миучча Прада. Все 55 украшений, представленных на торгах, 
были проданы в несколько раз дороже эстимейта.
Еще недавно, а по меркам аукционного дела совсем недавно, все было иначе. 
«Лет десять назад кто-то из клиентов принес мои украшения на оценку 
в Sotheby’s,— рассказывает российский ювелир Ильгиз Фазулзянов.— Там 
долго цокали языком, а потом сказали: “Жаль, что ювелир еще жив, иначе мы 
бы взяли эти вещи, не раздумывая”». Сегодня крупные аукционные дома бук-
вально охотятся за современными авторскими украшениями. Christie’s про-
водит специальные аукционы для изделий, созданных художниками, где 
работы, скажем, Александра Колдера уходят по более высоким ценам, чем 
вещи всеми признанного JAR. Вся «большая тройка» с интересом следит 
за Instagram с ювелирными хештегами, выискивая новых звезд.
Настоящим водоразделом стали прошлогодние декабрьские торги Sotheby’s, 
посвященные коллекции украшений британского дизайнера Shaun Leane, 
созданные для марки Alexander McQueen. Коллекция была абсолютно не 
характерна для Sotheby’s: большая часть украшений Шона Лина без драгоцен-
ных камней, а некоторые и вовсе не из драгоценных материалов. Однако аук-
цион собрал больше двух миллионов фунтов, продемонстрировав новые 
финансовые возможности этого рынка.
Активнее всех тренд поддерживает Phillips — за 2018 год аукционный дом не 
только вывел на рынок Лорен Адриану, но и включил в список основных сен-
тябрьских ювелирных торгов еще одного интересного молодого ювелира, Ana 
Khouri. До этого Хури представляла свои работы на Неделях высокой моды в 
Париже, а на торгах Phillips была выставлена коллекция из 50 ее украшений 
в ценовом диапазоне от $10 тыс. до $2 млн. По словам Хури, партнерство с 
аукционным домом дало ей «доступ к международной аудитории». Глава меж-
дународного ювелирного отдела Phillips Сара О’Брайен подчеркивает, что 
поиск интересных дизайнеров XX и XXI века — особая миссия аукционного 
дома: «Работа с современными ювелирами дает нам возможность не только 
говорить о ценности камней и дизайна, проверенного временем, но и пока-
зывать коллекционерам украшения, которые создаются здесь и сейчас. Как, 
например, изделия Лорен, где дизайн более ценен и значим, чем драгоценные 
камни, потому что она обращается к женщинам, которые хотят носить ориги-
нальные украшения, раскрывающие их характер».
Сотрудничество это выгодно всем, и неизвестно, кому больше. Ювелиры 
получают фактическое признание ценности своих украшений на самом высо-
ком уровне, доступ к узкому кругу коллекционеров и профессиональных 
дилеров. Аукционные дома, продолжая делать основную кассу на продаже 
уникальных камней и антикварных украшений, показывают клиентам, что 
они следят за сегодняшним рынком, находят новые имена и все еще «охотят-
ся». Такой «обмен энергиями» вполне способен не только дать отличную стар-
товую площадку современным талантливым ювелирам, но и привлечь к аук-
ционным домам внимание коллекционеров ново го поколения. Социальную 
подоплеку тренда раскрывает Мартин Тревис, владелец одной из самых ста-
тусных ювелирных галерей  — Symbolic & Chase: «Сейчас на рынке, который 
не что иное, как отражение общества, есть интересная тенденция — тенден-
ция к внешней скромности. Людей все больше начинает волновать не стои-
мость вещи, а ценность художественного высказывания. Это удивительная 
трансформация. Становится неприличным демонстрировать богатство, 
люди все больше хотят показать свой вкус».

Аукционные дома разглядели потенциал современных ювелиров и стали 
осторожно выставлять их работы на своих ювелирных торгах. Финансовые 
показатели пока не самые ошеломляющие, зато клиентам интересно.
Мартовская презентация нового ювелирного открытия — британского дизай-
нера Loren Adriana прошла не вполне обычно для молодой марки: узкому 
кругу ценителей Лорен представлял не абы кто, а сразу аукционный дом 
Phillips. Стиль Адрианы настолько оригинален, что теперь эксперты соревну-
ются в восторженных эпитетах, называя ее то новой Сюзанн Бельперрон, то 
новым JAR. Поскольку украшения художница создает в единственном экзем-
пляре или небольшими партиями, на следующую ее коллекцию уже есть спи-
сок желающих. Это один из самых ярких примеров нового тренда ювелирных 
торгов — сотрудничество современных брендов и аукционных домов с исто-
рией; украшения становятся модной темой для коллекционеров. Впервые 
появившиеся на рынке серьги, кольца, броши и браслеты — вещи, у которых 
из провенанса только амбиции автора,— высоко ценятся даже вне зависимо-
сти от каратности, и даже теми, кто всегда делал ставку на живопись и фарфор 
династии Мин.
Впервые об этом тренде заговорили в прошлом году, когда во время гигант-
ской лондонской арт-ярмарки Frieze, посещение которой для коллекционе-
ров современного искусства входит в обязательную программу, выяснилось, 
что светский календарь Frieze насыщен ювелирными презентациями чуть ли 
не плотнее, чем художественными. Бренд Piaget представлял совместный 
проект с Музеем Энди Уорхола, de Grisogono показывал гигантский брилли-
ант в 163 карата (flawless D-colour, проданный за $25 млн), автор дизайнерской 
бижутерии Вики Сарж знакомила друзей (то есть всю художественную тусов-
ку Лондона и окрестностей) с ювелирной коллекцией художника Эрве ван дер 
Стратена, а немецкий ювелирный бренд Hemmerle стал звездой арт-выставки 
PAD (проходит одновременно с Frieze), где продажи шли настолько успешно, 
что марка отказалась от участия в традиционной респектабельной выставке 
Masterpiece.
«Люди, собирающие современные дизайнерские украшения,— это новое 
поколение коллекционеров,— говорит о своих клиентах ювелирный дизай-
нер Джеймс де Живанши, основатель модной марки высокого ювелирного 
искусства Taffin,— они живут в окружении современного искусства, обстав-

__Lauren Adriana, 
серьги Gabo, белое 
золото, цирконы, 
бриллианты; уча-
ствовали в выставке 
Jewels Now: Lauren 
Adriana аукционного 
дома Phillips в марте 
2018 года

__Hemmerle, серьги, 
розовое золото, медь, 
жадеит, сапфиры, 
цирконы, бриллианты

__Ana Khouri, 
браслет Gold 
Crumble, розовое 
золото; участвовал 
в выставке Jewels 
Now: Ana Khouri 
аукционного дома 
Phillips в сентябре 
2018 года
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Я ВСЕГДА БЫЛ ПРОВОКАТОРОМ
СТИВЕН ВЕБСТЕР 
О ПРОРЫВНЫХ ИДЕЯХ

В этом году лондонский бренд Stephen Webster представил три ювелирные 
коллекции и объявил о планах развивать направление эксклюзивных кухон-
ных и барных принадлежностей. А еще — не для своей, к слову, компании — 
основатель марки разработал дизайн украшений с использованием искус-
ственно выращенных бриллиантов. И рассказал «Стиль. Украшения», что он 
обо всем этом думает.

Почему вы так неожиданно назвали коллекцию — Jitterbugs?
Не знаю, просто слово понравилось. Это фантазийные существа, некоторые 
из которых напоминают слепня или шмеля. Я хотел сделать игривую, красоч-
ную коллекцию. И основная идея была в том, чтобы можно было купить боль-
ше одного предмета. Сначала крылья из золота с эмалью, и затем к ним раз-
ные цветные серединки из топаза, граната, аметиста — цветовой спектр кам-
ней очень широк. Если делать украшения более дорогими, люди начинают 
выбирать что-нибудь одно, и опция «конструктор» отпадает. По желанию 
заказчика мы можем сделать более дорогую версию, но в данной линии это 
необязательно, на мой взгляд.
Весь процесс производства проходит в ваших мастерских?
Для работы с эмалью мы нашли независимого мастера, работающего в Лондоне 
(к слову, во всем городе таких всего три). И когда я дал ему заказ на 300 колец, 
он был в шоке и работал дни и ночи напролет. Мы даже хотели взять для него 
подмастерье за наш счет, но он отказался. Все это трудно и тяжело, но здорово, 
что вещи производятся таким ручным, традиционным способом, не заводским.
Как появилась идея новой коллекции Dynamite?
Я думал о слове «динамит» как о выражении некоего взрывного действия, 
застывшего во времени, фрагментированного. Была также мысль о теории 
Большого взрыва, только второго, цифрового. Эта коллекция сильно отли-
чается от Jitterbugs, но тоже дает некое новое видение. Работая над формой 
украшений, мы использовали ассоциации с архитектурой эпохи постмодер-
низма, искали новую симметрию в асимметрии. Есть версия в белом золоте 
и в желтом. Интересно, как сильно меняется ощущение от украшений при 
использовании золота разного цвета. В желтом украшения словно чуть 
менее формальные и, возможно, даже предназначены для другого, чем те, 
что в белом, клиента.
Как вы получили премию Couture Award for Innovation?
На выставке Couture в Лас-Вегасе в июле мы представили пару серег Vertigo, 
вдохновленных фильмом Альфреда Хичкока «Головокружение» и идеей визу-

мы использовали ассоциации 
с архитектурой эпохи постмодернизма
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первые лица
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1__Колье Dynamite, 
белое золото, эмаль, 
бриллианты
2__Серьги Dynamite, 
белое золото, эмаль, 
бриллианты
3__Серьги Vertigo, 
белое золото, 
резной агат, эмаль, 
бриллианты
4__Кольцо Vertigo, 
белое золото, 
резной агат, эмаль, 
бриллианты
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ализации падения в будущее. За них и получили эту премию — специально 
для Vertigo мы освоили новую технику. Кто-то скажет, что это не мы, но для 
меня, наоборот, это очень Stephen Webster. 22 года назад первая коллекция 
Crystal Haze появилась тоже благодаря абсолютно новой технологии. На сей 
раз это камея. Исторически камея — морская ракушка с женским профилем 
или другим изображением, выгравированным на первом слое, а фон — вто-
рой слой, обратная сторона ракушки. Существует похожая техника гравиров-
ки, но на твердых камнях, в основном агатах. Мы нашли ее вариант деграде, 
сделанный на этаком «сандвиче» из белого и черного агатов. Когда вы начина-
ете прорезать белый слой, постепенно становится виден черный, но при этом 
черный приобретает темно-синий оттенок. Мы нашли данную технику 
в довольно традиционных украшениях, взяли идею и применили к ней новые 
методы работы. Нам удалось прорезать первый слой настолько постепенно, 
что мы получили удивительно плавный эффект деграде. И это стало основой 
Vertigo. Сейчас у нас есть кольцо и серьги, полную коллекцию мы запустим 
ближе к весне и планируем сделать варианты не только иссиня-черного 
цвета, но еще и зеленого и темно-рыжего.
С недавних пор ювелирными изделиями вы не ограничиваетесь. Планируете 
ли и дальше выпускать наборы кухонных ножей?
Эти ножи стали настоящим успехом для нас, и я начал думать об экспансии. 
Ножи были стартом. Следующий шаг — барные принадлежности, инструмен-
ты бармена. Сейчас мы работаем над набором для текилы. Каждый предмет 
выполнен из стали и серебра и декорирован изображениями героев мекси-
канского фольклора, в мексиканском стиле с драгоценными камнями. Набо-
ры будут упакованы в кожаные коробки, которые я заказываю у наших пар-
тнеров, старинной лондонской багажной компании. В будущем мы хотим 
создавать больше предметов для интерьера, но не подушки и покрывала, 
а вещи из металла и стекла, ассоциирующиеся с ювелирным делом.
Используете ли вы искусственно выращенные бриллианты?
Я сделал одну коллекцию совместно с Atelier Swarovski с использованием 
лабораторных бриллиантов. Коллекция называется Double Diamond, но это 
Stephen Webster for Swarovski. В плане работы они совершенно не отличаются 
от настоящих. А технология выращивания просто удивительна. Она очень 
сильно влияет на рынок. Лично я не против, хотя и не использую такие камни 
в украшениях своей марки. Продавцы настоящих бриллиантов, понятно, про-
тивники выращивания. Их аргумент: настоящие камни начнут заменять 
и смешивать с искусственными. Но дело не в этом, дело в вариативности. Все 
привыкли, что драгоценные камни поступают из земных недр, и, когда они 
берутся из воздуха, это очень непривычно. Спросите других ювелиров, 
и среди них будет много тех, кто ненавидит саму идею использования искус-
ственных камней. Я всегда был провокатором в индустрии, а это точно взрыв-
ная идея. И она очень далека от идеи ответственного производства, это просто 
новая технология. Думаю, молодые дизайнеры будут использовать лаборатор-
ные бриллианты — многие уже интересуются такими камнями.
Разделяете ли вы широко распространенный подход: выращенные брилли-
анты отличаются от настоящих, поскольку настоящие обладают энергией, 
а эти нет?
Пожалуй, я последний человек, которого можно назвать верующим в силу 
камней. Я люблю камни, и я признаю, что у них есть энергия. Когда мне гово-
рят, что чувствуют себя превосходно, нося мои украшения, для меня это озна-
чает, что человек получает от них удовольствие. И вообще, я смотрю на все 
составляющие украшения как на одинаково важные компоненты. А брилли-
анты, выходящие из лаборатории… Технология сама по себе просто феноме-
нальна, но для своих украшений я использую только настоящие камни.

Беседовала Екатерина Зиборова
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5__Сет колец 
Jitterbug, желтое 
золото, аметист, 
эмаль, бриллианты
6__Сет колец 
Jitterbug, желтое зо-
лото, аметист, эмаль, 
бриллианты
7__Кольцо Cuckoo 
Bee, желтое золото, 
перламутр, кварц, ца-
вориты, спессартиты
8__Кольцо Jitterbug, 
желтое золото, 
черный опал, кварц, 
эмаль, бриллианты, 
голубой топаз, цаво-
риты
9__Сет колец 
Jitterbug , желтое 
золото, белый опал, 
эмаль, бриллианты
10__Кольцо Horse Fly, 
желтое золото, эмаль, 
сапфиры, спессар-
титы
11__Кольцо Jitterbug, 
желтое золото, би-
рюза, кварц, эмаль, 
бриллианты, сапфиры

12__Кольцо Toro 
Beetle, желтое золото, 
рубины, бриллианты
13__Кольцо Toro 
Beetle, желтое золото, 
гранаты, эмаль, 
бриллианты
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В центре новой коллекции Captivating in White крупнейшего парижского 
ювелирного дома — бесцветные бриллианты. «Стиль. Украшения» встретился 
с директором по стилю и наследию Cartier Пьером Райнеро, чтобы погово-
рить об одном из главных камней и его роли в истории дома.

Почему на этот раз вы решили сделать ставку на бриллианты?
Мы хотели показать, что бриллиант совсем не такой классический камень, 
как кажется. Все знают, что ни один из самоцветов не отражает свет так, как 
бриллиант. И эта игра со светом всегда была очень важна для нас: бриллианты 
Cartier должны освещать лица наших клиентов. Однако в этот раз мы играем 
не только со светом, но и с расположением украшений, предлагая носить их 
по-новому, закрепляя серьги на ухе как кафф или надевая браслет Etincelle de 
Cartier, как бандо, на голову, а объемное кольцо Coup d’Eclat — на мизинец. 
Мы не боимся пробовать новое и расширять границы возможного.
Как вы находите баланс между классикой, которая принесла коммерческий 
успех Cartier, и свежими решениями?
Мы не выбираем одно или другое. Наша задача — делать украшения, которые 
соответствуют нашему видению мира и которые будут актуальны не только 
для нас, но и для наших клиентов. Многие ищут у нас классику, кто-то прихо-
дит к нам за уникальными изделиями, которые сразу бросаются в глаза. Но, 
по сути, и тот, и другой подход можно применить к одной и той же вещи. 
Например, наше кольцо и моносерьга Coup d’Eclat de Cartier — это достаточно 
традиционные изделия, если посмотреть на них с технической точки зрения: 
классическая оправа камней, бриллиантовое паве, белое золото и бриллиан-
ты. Но геометрия и форма, напротив, делают их необычными и даже дерзки-
ми. Вот почему я считаю, что граница между классическими и более смелыми 
решениями достаточно условна. Каждый клиент решает эту дилемму для 
себя. «Пантеру» Cartier в эпоху Жанны Туссан тоже считали дерзким ювелир-

СИМВОЛ СВОБОДЫ 
БЫТЬ СОБОЙ
ПЬЕР РАЙНЕРО 
О БРИЛЛИАНТАХ CARTIER

мир изменился, и настало время выйти 
за рамки канонов, причем не только в одежде, 
но и в украшениях

__Кольцо Coup 
d’Eclat, белое золото, 
бриллианты

__Моносерьга 
Etincelle, белое 
золото, бриллианты

__Моносерьга Coup 
d’Eclat, белое золото, 
бриллианты
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__Моносерьга 
Etincelle, белое 
золото, бриллианты
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__Кольцо Coup 
d’Eclat, желтое 
золото, бриллианты

__Кольца Etincelle, 
белое золото, 
бриллианты

__Серьга-кафф 
Panthere, белое 
золото, изумруды, 
оникс, бриллианты

__Браслет, 
трансформирующий-
ся в украшение 
для волос, Etincelle, 
белое золото, 
бриллианты

C
O

U
R

T
E

S
Y

 O
F

 C
A

R
T

IE
R

C
O

U
R

T
E

S
Y

 O
F

 C
A

R
T

IE
R

золото, бриллианты

ным украшением — нужно было осмелиться носить такой аксессуар, а теперь 
она стала классикой. К слову, в нашей новой коллекции я предлагаю и муж-
ской вариант «Пантеры».
В коллекции сразу три мужских ювелирных аксессуара…
Мы хотели сделать акцент на универсальности современных украшений 
с бриллиантами и на том, что наши изделия могут носить все мужчины, а не 
только денди, как в начале XX века. Мир изменился, и настало время выйти за 
рамки канонов. Причем не только в одежде, но и в украшениях — и это вер-
ный символ свободы быть собой. К тому же многие наши клиенты-мужчины 
собирают и носят броши и заколки 1920-х и 1930-х годов. Мне же захотелось 
показать, что можно и нужно быть коллекционером и современных ювелир-
ных изделий.
На ваш взгляд, как изменилось отношение к бриллиантам за последние годы? 
Нам больше не надо придерживаться строгих правил, и, по сути, сегодня нет 
предписаний, которые бы говорили нам, что, как и когда носить. Женщины 
могут надевать бриллианты, когда им нравится, не боясь, что их кто-то осу-
дит. То же касается и мужчин. Хотя, конечно, объективные ограничения 
никто не отменял: лучше не ходить в бриллиантовых украшениях по злачным 
районам большого города.
На рынке появляется все больше лабораторных бриллиантов. Отличаются ли 
они от настоящих? И собирается ли Cartier их использовать?
Я всегда был уверен, что ювелирное искусство создано для того, чтобы облаго-
раживать лучшее из того, что нам дарит природа. Манипулируя законами 
природы, пытаясь при помощи температуры увеличить размер бриллиантов, 
мы идем против нее. Пока мы планируем оставаться верными настоящим 
бриллиантам. Думаю, что в будущем на рынке появятся новые разграниче-
ния: такие же, как у жемчуга, который принято делить на культивированный 
и натуральный. Другой вопрос — в символическом значении драгоценных 

камней. На помолвку принято дарить кольцо с бриллиантом. А может ли 
искусственный камень быть символом настоящей любви?
Сегодня мы все чаще говорим об этической стороне ювелирного бизнеса 
и ответственной добыче драгоценных камней. Какова позиция Cartier?
Исторически мы всегда работали с разными поставщиками. Все они должны 
соответствовать не только нашим критериям качества камней, но и этиче-
ским нормам их добычи. Все наши партнеры прошли сертификацию процес-
са Кимберли (речь идет об утвержденной ООН схеме, препятствующей появ-
лению на рынке так называемых кровавых алмазов: Cartier поддерживает 
инициативу с момента ее запуска в 2003 году.— «Стиль. Украшения»). Также 
мы были одними из основателей некоммерческой организации Responsible 
Jewellery Council — каждый год ее специалисты проводят аудиты и проверя-
ют поставщиков драгоценных камней на соответствие всем нормам. В случае 
малейшего подозрения в безответственном отношении к добыче камней 
поставщик может потерять сертификацию. 
Ювелирные украшения Cartier — это история о мечте. Как вам удается сохра-
нить ее в современных реалиях бизнеса и постоянно меняющихся трендов?
Покупая украшения, мы приобретаем что-то не только модное, но и долго-
вечное. Конечно, наши браслеты Love можно считать и модным аксессуаром, 
потому что уже несколько сезонов актуален тренд на сочетание нескольких 
браслетов. Но это совсем не значит, что, выбирая браслет Love, вы не вклады-
ваетесь в непреходящие ценности,— когда он вам надоест, ваша младшая 
сестра или дочь с удовольствием заберет его у вас. Даже если новая хозяйка 
станет носить украшение совсем не так, как вы, оно все равно будет прино-
сить ей радость — не меньше, чем вам. Это один из наших главных постула-
тов: делать ставку на долговечность и создавать вещи, которые смогут вас 
радовать не один десяток лет.

Беседовала Лидия Агеева

__Брошь 
Just un Clou, 
белое золото, 
бриллианты
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на лепестки, а затем соединили заново. Лед весь соткан из углов и бесшовного 
узора трещин. Мы взяли примеры из архивов в качестве отправной точки 
и возвели их до уровня едва узнаваемых абстракций».
Коллекции высокого ювелирного искусства Tiffany & Co. из года в год, начи-
ная с 1845-го, носят одно и то же название, Blue Book. Изначально это был 
ежегодный почтовый каталог с последними и самыми выдающимися укра-
шениями марки, который основатель компании, Чарльз Льюис Тиффани, 
придумал как способ персонального общения с каждым клиентом. Со време-
нем схематичные рисунки уступили место глянцевым фотографиям, а облож-
ка вместо темно-синего обрела фирменный голубой цвет — Tiffany Blue. Эти 
каталоги составили внушительный архив, по которому можно судить об эво-
люции ювелирного стиля марки.
В 1867 году компания получила приз на Международной выставке за мастер-
ство в производстве серебряных изделий. Но, после того как в 1878-м добы-

Дизайнер Рид Кракофф приступил к исполнению обязанностей креативного 
директора американской ювелирной компании Tiffany & Co. в прошлом 
году — и сразу стал сопрягать историческое наследие бренда с современно-
стью. Первой была коллекция аксессуаров для дома с ее хитом — фарфоровы-
ми стаканчиками для кофе, напоминающими тот бумажный, что держала 
в руках у витрины нью-йоркского магазина Холли Голайтли (Одри Хепберн) 
в «Завтраке у Тиффани». Далее последовали кампания с любимицами нового 
поколения, Зои Кравиц и Эль Фэннинг, и новая ювелирная коллекция Paper 
Flowers с простыми по форме, но изысканными по исполнению платиновыми 
украшениями. И вот теперь пришел черед высокого ювелирного искусства.
Предыдущий креативный директор, работавший на марку с 2013 года, Фран-
ческа Амфитеатроф, которой мы обязаны появлением в магазинах Tiffany & 
Co. линий T и Hardwear, в своих коллекциях высокого ювелирного искусства 
обращалась в основном к мотивам, связанным с природой. Рид Кракофф взял 
за основу идею смены времен года, но придал украшениям довольно абстракт-
ные формы.
«Идея времен года соотносится с натурализмом и художественными истока-
ми Tiffany & Co.,— говорит дизайнер,— будь то цветы, бабочки или какие-то 
другие природные формы. Вместо буквального воплощения этих форм мы 
хотели создать скорее намек на них. Мотылек, например, лишь абстракция из 
двух треугольников. Гортензия воплощена так, как если бы цветок разобрали 

__Колье Blue Book 
Autumn, платина, 
жемчужина Мело, 
бриллианты

__Процесс произ-
водства колье Blue 
Book Winter, платина, 
бриллианты

__Браслет Blue Book 
Winter, платина, аква-
марины, бриллианты

АБСТРАКТНАЯ РОСКОШЬ
О ВЫСОКОМ У TIFFANY & CO.
ЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВА

__Колье Blue Book 
Autumn, платина, 
аквамарины, 
бриллианты
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должаем эту традицию, осовременивая классические мотивы, сочетая фигу-
ративное с абстрактным, индустриальное с природным, ремесленное с меха-
ническим»,— подчеркивает нынешний креативный директор марки.
Но, пожалуй, главное отличие позиции мистера Кракоффа от предшественни-
ков в том, что он видит высокое ювелирное искусство частью чьей-то повсед-
невной жизни. И помимо выдающихся вещей в коллекции Blue Book много 
таких, которые можно носить и сочетать по-разному, обыгрывая в любом 
гардеробе.
«Все, над чем мы работаем, связано с идеей повседневной роскоши. Конечно, 
стакан из стерлингового серебра отличается от бриллиантового чокера, но 
при этом являет беззаботное, расслабленное отношение к роскоши, характер-
ное для всех наших коллекций, от самых простых до уникальных»,— объясня-
ет дизайнер.
Наглядным примером такого подхода к драгоценностям стала фотография, 
которую Галь Гадот, звезда фильмов о суперженщине, выложила в свой акка-
унт в Instagram в марте этого года перед выходом на красную ковровую дорож-
ку «Оскара». На церемонии актриса появилась в длинном расшитом серебри-
стыми пайетками платье с глубоким декольте, а оттеняло наряд колье Tiffany 
& Co. c аквамаринами. Длинное и тонкое колье из платины выполнено в стиле 
ар-деко 1930-х — такое вполне могли носить дивы немого кино. Но Гадот пред-
стала в нем еще в номере отеля, в футболке с джинсами, когда только начала 
готовиться к праздничным макияжу и прическе,— и подобное соседство 
никак не сказалось на великолепии роскошного украшения.

тый в южноафриканских шахтах Кимберли желтый алмаз (287,42 карата), 
приобретенный Tiffany & Co., превратился в роскошный бриллиант весом 
в 128,54 карата, о марке заговорили как о поста вщике лучших в мире брилли-
антов. Кстати, именно тот камень красуется на шее Одри Хепберн на реклам-
ных афишах «Завтрака у Тиффани».
На протяжении всей своей истории бренд работал с выдающимися ювелир-
ными дизайнерами: Жан Шлюмберже, прославившийся эмалевыми работа-
ми, Эльза Перетти, создавшая множество знаковых изделий, в том числе 
колье Open Heart, Палома Пикассо, совсем недавно перезапустившая линию 
Paloma’s Melody. Рид Кракофф даже в собрании уникальных украшений Blue 
Book придерживается своего коронного принципа — смешения старого 
и нового.
«В 1848 году Чарльз Льюис Тиффани приобрел драгоценности французской 
короны, подарив им новую жизнь в новых роскошных украшениях. Мы про-

__Колье Blue Book 
Winter, платина, 
белые и серо-голубые 
бриллианты

__Брошь Blue Book 
Spring, желтое золото, 
платина, розовые 
и белые бриллианты

проверено 
временем
В 1887 году мистер Тиффани выкупил на 
аукционе одну треть всех драгоценностей 
французской короны. Бриллианты из тех 
изделий можно видеть в первых каталогах 
Blue Book. После смерти отца-основателя 
в 1902 году на пост креативного директора 
заступил его сын, Луи Комфорт Тиффани. 
Дизайн украшений в стиле ар-нуво, вдох-
новленный природой, с использованием 
стекла, цветных камней и эмалей принес 
компании не меньшую славу. Затем следу-
ют строгие линии ар-деко 1920-х, кок-
тейльные украшения 1940–1950-х и выда-
ющиеся творения в каждое последующее 
десятилетие. В отличие от многих ювелир-
ных компаний Tiffany & Co. удалось удер-
жаться и на рынке недорогих украшений 
с доступными коллекциями из серебра, 
и в нише высокого ювелирного искусства.
Коллекции Blue Book традиционно 
утверждают Tiffany & Co. в роли серьезного 
эксперта по бриллиантам и редким экзо-
тическим камням. В 1902 году компания 
открыла миру кунцит — камень, назван-
ный в честь геммолога Жоржа Кунца, кото-
рый и обнаружил фиолетово-розовый 
самоцвет в Калифорнии. Tiffany & Co. 
также принадлежит слава первооткрыва-
теля морганита на Мадагаскаре в 1910 
году — камня, названного в честь одного 
из крупнейших в то время клиентов, бан-
кира Джона Пирпонта Моргана. За этими 
двумя следуют открытия танзанита в 1967-
м и цаворита в 1974 году — их тоже атри-
бутировали эксперты Tiffany & Co.

__Серьги Blue Book 
Summer, желтое 
золото, платина, 
бриллианты
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1__Брошь Dragonfly, 
золото, серебро, 
сапфиры, бриллианты 
(1890–1900 годы)
2__Эскиз украшений 
для волос с использо-
ванием турмалинов 
и бриллиантов, 
дизайнер Полдинг 
Фарнхэм, 1893 год
3__Брошь Jabot 
в стиле ар-деко, 
платина, горный 
хрусталь, оникс, 
бриллианты
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ПОЧЕРК КУТЮРЬЕ
О КРУЖЕВАХ DIOR
ЛИДИЯ АГЕЕВА

вам предлагаются аксессуары, вызывающие 
ассоциации с полупрозрачными вставками 
на кутюрных платьях

ЛИДИЯ АГЕЕВА

1__Украшение 
на руку Dentelle 
Guipure, белое 
золото, бриллианты, 
розовые шпинели
2__Серьги Dentelle 
Guipure, белое 
 золото, бриллианты
3__Кольцо Dentelle 
Organza, белое 
золото, бриллианты, 
розовые сапфиры
4__Колье Dentelle 
Velours, белое золото, 
бриллианты, изумруд, 
голубые шпинели
5__Серьги Dentelle 
Organza, белое 
и желтое золото, 
бриллианты, жемчуг
6__Кольцо Dentelle 
Guipure, белое 
золото, сапфиры, 
бриллианты
7__Кольцо Dentelle 
Tulle, желтое и белое 
золото, бриллианты, 
турмалин параиба, 
изумруды, розовы е 
сапфиры, спессартит, 
цавориты
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О презентации 
Dior Dior Dior 
Виктуар де Кастеллан решила 
отказаться от традиционного фор-
мата закрытой презентации 
в особняке Dior на авеню Монтень 
и продемонстрировала коллек-
цию в июле в рамках масштабной 
ретроспективной выставки 
в парижском Музее современного 
искусства, открытой для любого 
желающего. 65 ювелирных нови-
нок представили вместе с 220 зна-
комыми многим изделиями, кото-
рые Виктуар создала для Dior,— 
в том числе на схожие кутюрные 
темы: вдохновленные лентами 
Archi Dior и зваными балами — 
Dior a Versailles. Поскольку боль-
шинство украшений зачастую 
создаются в единственном экзем-
пляре, многие драгоценные экс-
понаты пришлось одолжить 
у фанатов творчества ювелира: 
владельцы согласились расстать-
ся с дорогими сердцу предметами 
на несколько дней.

После залов с классикой 
на любимые темы Кристиана 
Диора — «Кутюр», «Бал» и «Сады» 
(для де Кастеллан всегда было 
важно, чтобы ее ювелирные про-
изведения отражали творчество 
и привычки основателя кутюрно-
го дома) — новинки Dior Dior 
Dior смотрелись ничуть не менее 
интересно. Не зря Виктуар гово-
рит, что каждая коллекция — это 
естественное продолжение той 
же истории, которую она с таким 
успехом рассказывает вот уже 
20 лет: «Надеюсь, все мои украше-
ния и по прошествии многих лет 
смогут говорить сами за себя».

самоцветов, жемчужин и бриллиантов, которые смотрятся на «драгоценной 
ткани» как вшитые вручную пайетки и хрустальные стразы.
«Мне захотелось запечатлеть ощущение воздушной легкости кружева и его 
кутюрный почерк. Ведь оно тоже, наравне с лентами, шелком и драпировка-
ми,— неотъемлемая часть алфавита Dior»,— рассказывает Виктуар, которая, 
работая над коллекцией, провела немало времени в архивах месье Диора, где 
изучила досконально его платья, жакеты и сорочки из самых первых коллек-
ций — модели с элементами кружева. По ее замыслу, каждое украшение долж-
но напоминать почерк кутюрье — вам предлагаются аксессуары, которые 
едва прикрывают и, как будто нарочно просвечивая, обнажают вашу кожу, 
вызывая ассоциации с полупрозрачными вставками на кутюрных платьях. 
Иными словами, золотое кружево должно было быть похоже на настоящее 
в каждой детали. На то, чтобы добиться нужного эффекта, у ювелирных под-
мастерьев Dior ушло около двух лет.
В коллекции Dior Dior Dior много игры с цветом. «Мне нравится, когда само-
цветы борются за ваше внимание: как и на любой удачной вечеринке, секрет 
в правильном смешении разных характеров»,— поясняет де Кастеллан. Поэ-
тому в новой коллекции мятные изумруды сочетаются с темно-синими сап-
фирами, сиреневые сапфиры — с голубыми турмалинами параиба, а нежно-
розовые сапфиры соседствуют с рыжими гранатами спессартитами и огнен-
ными рубинами. Наряду с разноцветными изделиями представлены более 
строгие однотонные серьги Dentelle Guipure, усыпанные прозрачными брил-
лиантами (их секрет в асимметрии центральных, самых крупных камней — 
любимый прием Виктуар). Здесь есть и редкие гости коллекций высокого 
ювелирного искусства — кольцо и серьги с культивированным жемчугом 
(опять же, серьги — разноцветные: одна из белого, а другая из желтого золота, 
потому что, как любит говорить де Кастеллан, «в природе нет абсолютной сим-
метрии, к тому же это было бы слишком скучно»).
В коллекции акцент на колье-чокеры — все они, словно настоящие кружева, 
идеально ложатся по шее. Плюс есть несколько нетипичных для строгого 
высокого ювелирного искусства форм. Например, кольца на два пальца 
(Dentelle Velours с опалами, Dentelle Guipure с малиново-розовым сапфиром 
и две версии Dentelle Popeline с турмалинами параиба и изумрудами или 
с бриллиантами и рубинами), украшение для ладони Dentelle Popeline Palm 
Jewel c овальным розовым сапфиром, а также ювелирный браслет-манжета 
Dentelle Guipure из белого золота с розовой шпинелью, соединенной с коль-
цом ниточкой бриллиантов. Откуда столько новшеств? «Я всегда задаю себе 
один и тот же вопрос: что еще я могла бы сделать? Никому не понравится ску-
чать от бесконечных повторений, поэтому я люблю постоянно что-то менять,— 
объясняет де Кастеллан.— Даже если я из года в год рассказываю одну и ту же 
историю, мне нравится в нее добавлять новые неожиданные элементы».

ПОЧЕРК КУТЮРЬЕ
О КРУЖЕВАХ DIOR
ЛИДИЯ АГЕЕВА

Креативный директор ювелирного направления Dior Виктуар де Кастеллан 
отмечает в этом году круглую дату: вот уже 20 лет она создает для одного из глав-
ных модных домов Парижа уникальные драгоценности, которым нет равных 
на Вандомской площади. Свой профессиональный праздник де Кастеллан 
отметила выпуском коллекции высокого ювелирного искусства Dior Dior Dior, 
посвященной талантам и мастерству кутюрных ателье модного дома.
В центре внимания — кружево, едва отличимое от настоящего на нарядах 
от-кутюр. Платья из тяжелого бархата стали источником вдохновения для 
линии Dentelle Velours, атласные — для Dentelle Satin, из поплина — для 
Dentelle Popeline, почти прозрачные, из невесомой органзы — для Dentelle 
Organza, из гипюра с плотными замысловатыми узорами — для Dentelle 
Guipure, из легкого тюля — Dentelle Tulle. Только у ювелирного кружева Dior 
все сделано из драгоценных металлов, белого, желтого и розового золота, 

самоцветов, жемчужин и бриллиантов, которые смотрятся на «драгоценной 

«Мне захотелось запечатлеть ощущение воздушной легкости кружева и его 
кутюрный почерк. Ведь оно тоже, наравне с лентами, шелком и драпировка-
ми,— неотъемлемая часть алфавита Dior»,— рассказывает Виктуар, которая, 
работая над коллекцией, провела немало времени в архивах месье Диора, где 
изучила досконально его платья, жакеты и сорочки из самых первых коллек-

8__Серьги Dentelle 
Guipure, белое 
золото, бриллианты, 
розовые шпинели
9__Кольцо двойное 
Dentelle Guipure, 
 белое и желтое 
 золото, белые 
и желтый бриллианты
10__Кольцо Dentelle 
Satin, желтое золото, 
бриллианты, разно-
цветные сапфиры, 
рубин, изумруды, 
турмалин параиба
11__Кольцо Dentelle 
Velours, желтое золо-
то, бриллианты, опал, 
желтые сапфиры, 
цавориты, спессартит
12__Серьги Dentelle 
Popeline, розовое 
золото, спессартиты, 
розовые и желтые 
сапфиры
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__Кольцо двойное 
Dentelle Popeline, 
белое и розовое 
золото, турмалины 
параиба, изумруды, 
бриллианты

9

10
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КОРОЛЕВСКИЕ ЗАВОЕВАНИЯ
О CONQUETES REGALIA 
ОТ LOUIS VUITTON
МАРИЯ СИДЕЛЬНИКОВА

__Руководитель 
ювелирно-часового 
направления Louis 
Vuitton Хамди Чатти
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МАРИЯ СИДЕЛЬНИКОВА
1

2

3

4

5

6

7

1__Кольцо 
Conquetes 
Regalia, белое 
золото, цаворит, 
бриллианты
2__Серьги 
Conquetes Regalia, 
белое золото, 
цавориты, бриллианты
3__Парюра 
Conquetes Regalia 
из колье, браслета, 
серег и кольца, белое 
золото, цавориты, 
бриллианты

4__Парюра Conquetes 
Regalia из колье, 
браслета и серег, 
белое золото, 
шпинель, бриллианты
5__Кольцо Conquetes 
Regalia, белое золото, 
шпинель, бриллианты
6__Колье Conquetes 
Regalia, белое золото, 
шпинель, бриллианты
7__Серьги Conquetes 
Regalia, белое золото, 
шпинель, бриллианты
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Готовя коллекцию высокого ювелирного искусства Conquetes Regalia, дизай-
неры Louis Vuitton обратились к историческим коронам, гербам, эмблемам, 
орденам, медалям и прочим атрибутам королевской власти. Зачем? Чтобы 
изобрести новые, ювелирные, регалии и наградить женщин собственными 
знаками власти и силы. Ностальгия, впрочем, исключена, и уж тем более 
невозможно углядеть в этих украшениях подражательство королям. Потому 
что Louis Vuitton вправе копировать только себя, воспроизводить свои лого-
типы в невиданных ранее комбинациях и исполнении, а все остальное — 
для вдохновения, не более того. Conquetes Regalia — классическая коллек-
ция высокого ювелирного искусства модного дома: четкие линии, впечатля-
ющие камни и ювелирное мастерство, заслуживающее восхищения.
В Conquetes Regalia 60 произведений, разделенных на семь парюр, где и колье-
чокеры, и сотуары с массивными подвесками-галстуками, и широкие брасле-
ты, и изящные тиары, и всевозможные серьги и кольца. В каждом наборе 
главную партию играет один из драгоценных камней. Охота на них — особая 
гордость геммологов дома. Среди сокровищ коллекции — огромный турма-
лин параиба весом 34,77 карата; сочная, с невероятным блеском, уникальная 
малиновая шпинель из Танзании; редкий цаворит с особенным, пронзитель-
ным зеленым светом весом 19,97 карата; гладкий, как утреннее море, сапфир 
с лавандовым оттенком; бирманские и цейлонские сапфиры. Особняком 
стоит роскошная парюра из жемчуга.
Треугольные формы и строгий дизайн — отличительные признаки ювелир-
ных коллекций Louis Vuitton. Дорогие сердцу компании символы (инициалы 
LV и монограмму бренда — придуманный в конце XIX века сыном великого 
основателя дома Жоржем Виттоном цветок с четырьмя лепестками, заклю-
ченный в круг) дизайнеры интерпретируют из коллекции в коллекцию. Лого-
тип монтируется в тело украшения поистине ювелирно — без швов. Но при 
ближайшем рассмотрении видно, что все конструкции держатся либо на тре-
угольниках — перевернутых или нет V, либо на цветках.
Conquetes Regalia едва ли не самая большая коллекция дома, логичное про-
должение прошлогодней Conquetes («Завоевание»). На двоих у них не только 
название и мотив женской власти, но и часть ювелирных украшений, и прин-
цип «сращивания» двух эмблематичных символов дома. Однако там, где 
Conquetes звучала современно и смело, мягко, но все же бравируя неожидан-
ными яркими комбинациями, Regalia сохраняет классическую невозмути-
мость и держится с королевским достоинством.
Инициалы и монограмма впервые сошлись в Conquetes, до этого их воспе-
вали по отдельности. Вышедшая в 2014 году коллекция Act V — The Escape 
была оммажем инициалу в духе ар-деко 1930-х с его страстью к четким архи-
тектурным формам, исключающим любую сентиментальность. Последовав-
шая за ней Blossom выступила в совершенно ином амплуа — это была лири-
ческая песня цветку-монограмме. В Louis Vuitton тогда поясняли, что клиен-
ты давно ждали такую лаконичную линию. Украшения стоимостью в преде-
лах миллиона евро им хочется носить каждый день, а потому предпочти-
тельнее классический дизайн, удобный размер и оттенки, подходящие на 
все случаи жизни,— пастельные тона, белое золото, бриллиантовая крошка. 
Чтобы избежать сравнений с другими ювелирными домами, для своего 
счастливого цветка Louis Vuitton тогда выбрал менее очевидные материа-
лы — тигровый глаз, карнелиан и таитянский перламутр.
Conquetes Regalia — коллекция знаковая еще и потому, что это последняя 
работа Хамди Чатти на посту руководителя ювелирно-часового направления 
Louis Vuitton. Он пришел в компанию в 2010-м, когда ювелирной линии 
было всего два года, часы появились в линейке LV несколько раньше — 
в 2002-м была открыта мастерская в швейцарском Ла-Шо-де-Фоне. Впрочем, 
по меркам Вандомской площади, это совсем ничего: когда многие соседи 
праздновали вековые юбилеи, Louis Vuitton только начал свое часовое 
и ювелирное производство практически с нуля, и было это в XXI веке! Тем не 
менее никаких сомнений у компании не было: о том, как качественно про-
изводить и успешно продавать, они знают побольше многих. До прихода 
Чатти Louis Vuitton обращался к независимому ювелирному дизайнеру 
Лоренцу Бомеру. Бомер же стал автором самой первой ювелирной коллек-
ции, которая называлась L’Ame du Voyage («Душа путешествий») и была пол-
ностью созвучна с «чемоданными настроениями», на которых держится вся 
история Louis Vuitton. К слову, именно Бомер в 2009 году впервые вылепил 
фирменный четырехлистник из бриллиантов. А магазин и ювелирную 
мастерскую на Вандомской площади, которой компания совершенно спра-
ведливо гордится, открывал уже Чатти. Когда он пришел в Louis Vuitton, его 
главной задачей было завоевать компании серьезные позиции на часовом 
рынке, однако и ювелирное направление при нем вышло на новый уровень.
Летом этого года было объявлено о назначении нового арт-директора ювелир-
ного и часового департаментов. Пост заняла 50-летняя Франческа Амфитеа-
трофф — выпускница престижнейшей Saint Martins School и Королевского 
колледжа искусств в Лондоне, неутомимый и очень разноплановый дизай-
нер. Она работала с Лагерфельдом в Chanel, придумывала очки для Armani, 
курировала музей Gucci во Флоренции и рисовала украшения по заказу, 
а последним местом ее работы был Tiffany & Co., где Франческа довольно 
смело обращалась с историческим наследием дома. Коллекция-бестсел-
лер T — ее рук дело. В Louis Vuitton с ней связывают надежды именно на раз-
витие ювелирного департамента. В каком направлении она его поведет 
и какими окажутся новые завоевания и «Завоевания» дома, будет понятно уже 
с первой коллекции, выход которой намечен на середину 2019 года. Ждем.

__Новый арт-
директор руководи-
тель ювелирно-ча-
сового направления 
Louis Vuitton Франче-
ска Амфитеатрофф
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8__Колье Conquetes 
Regalia, белое золото, 
сапфир, лунный 
камень, бриллианты
9__Парюра Conquetes 
Regalia из колье 
и браслета, белое 
золото, жемчуг, 
желтые сапфиры, 
бриллианты
10__Серьги Conquetes 
Regalia, белое золото, 
бриллианты
11__Кольцо Conquetes 
Regalia, белое золото, 
желтый сапфир, 
бриллианты



коллекция

Коммерсантъ Стиль  ноябрь 2018  30  

ПОД ЗНАКОМ УДАЧИ
О 50-ЛЕТИИ ALHAMBRA
МАРИЯ СИДЕЛЬНИКОВА VA
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Французский дом Van Cleef & Arpels празднует 50-летний юбилей своей самой 
счастливой коллекции — Alhambra. В честь события представили новые 
модели с именинником-четырехлистником, исполненным в сером перламу-
тре или ониксе. И выпущенную ограниченным тиражом серию с лазуритом 
и хрусталем, вдохновленную историческими украшениями Alhambra.
Полвека назад потребовалось ровно 20 золотых цветков четырехлистного 
клевера плюс золотая цепочка — и сотуар Alhambra был готов. Проще не при-
думаешь. Да и не надо: все эти годы гениальная при кажущейся бесхитрост-
ности формула прекрасно работает на мировую славу Van Cleef & Arpels. Это 
самый узнаваемый символ дома и одна их самых успешных ювелирных кол-
лекций XX века.
Небольшой экскурс в историю. 1968 год. Ветер перемен дул по обе стороны 
Атлантики. Уже выросло послевоенное поколение, которое не знало ни бед, ни 
нужды, а потому занималось по большей части мировоззренческими вопроса-
ми. Жизнь ему виделась как нескончаемый перформанс — никакого капитализ-
ма, никаких войн, полная свобода души и тела. Хиппующая Америка, свингую-

__Иллюстрация 
к книге «Alhambra», 
фото: Валери Белан

__Иллюстрация 
к книге «Alhambra» 
(2018 год), актриса 
Одри Марне в колье 
Vintage Alhambra, 
фото: Дамиан Фокс

1 2

3

__Четырехлистный 
клевер Жака 
Арпельса

1__Браслет Vintage 
Alhambra, розовое 
золото, серый перла-
мутр, бриллианты
2__Часы Vintage 
Alhambra, желтое 
золото, малахит, 
бриллианты, кварце-
вый механизм
3__Колье Vintage 
Alhambra, желтое зо-
лото, горный хрусталь
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мали развести высокое ювелирное искусство и обычные украшения по раз-
ным магазинам. «Не решаетесь открыть дверь бутика на Вандомской площа-
ди? Смелее! Заходите, пожалуйста. Мы подготовили для вас более доступные 
украшения»,— гласила реклама. Так по соседству с флагманским магазином 
Van Cleef & Arpels на Вандомской площади, где было пышно представлено 
все ювелирное богатство дома, открыли La Boutique с более доступными 
изделиями. Сюда отправились, наряду с прочими, только-только появивши-
еся «звериные» аксессуары — броши с жирафами, львами и кроликами, хру-
стящими коралловыми морковками. В этой компании в 1968 году оказался 
и сотуар Alhambra.
Золотая цепочка с изящными цветками была совершенно не похожа на тра-
диционные перегруженные драгоценными камнями украшения марки со 
сложносочиненными композициями. Alhambra буквально порхал, и лег-
кость его была очень заразительна. В духе времени, опять же: в моде господ-
ствовал свободный крой, летящие силуэты, эклектика, яркие цветовые 
контрасты поп-арта.
И если мотив за полвека практически не поменялся, то вариаций исполне-
ния было множество. С 1971 года четырехлистник стали выпускать из поде-
лочных камней — лазурита, малахита, бирюзы, оникса и коралла, а у сотуа-
ров Alhambra появились влиятельные поклонницы — Грейс Келли, Франсу-
аза Арди, Роми Шнайдер. Новая глава в истории Alhambra — использование 
перламутра: в 1981 году создали белую версию, спустя два года — серую. 
Эксперименты с камнями, бриллиантами и перламутром позволяли каж-
дый раз получать новое, но в то же время абсолютно узнаваемое украшение. 
Четырехлистник постепенно осваивал и другие жанры — колье, браслеты, 
серьги, подвески, а в 1998 году дизайнеры Van Cleef & Arpels представили 
первые кварцевые часы Alhambra.
В XXI веке Alhambra снова не осталась в стороне от главной тенденции (на сей 
раз таковой стала стремительность перемен): прославленный четырехлист-
ник то уменьшался, то рос; менял камни — кораллы на лиловые и зеленые 
нефриты, сверкал отражениями коричневого тигрового глаза и завораживал 
глубиной ляпис-лазури; удивлял необычными материалами вроде черного 
дерева, акации или севрского фарфора, наконец. Alhambra Vintage выделили 
в самостоятельную — классическую — линию, сохранив в центре обрамлен-
ного ажурным ободком цветка бриллиантовую бусину. Van Cleef & Arpels соче-
тали легендарный символ удачи и с другими мотивами — сердцем, бабочкой, 
лепестком (коллекции Magic Alhambra, Lucky Alhambra и Sweet Alhambra).
В поисках новых коммерчески успешных комбинаций ювелирный дом 
ни разу не поступился качеством. Alhambra по-прежнему выступает от 
имени дорогих повседневных ювелирных изделий, но это не отменяет 
многоступенчатую процедуру производства, где на каждом этапе — от 
отбора камней до полировки — нужно соответствовать высочайшим стан-
дартам ювелирного мастерства. «Чтобы ухватить шанс, нужно в него 
верить»,— любил повторять Жак Арпельс. Верить — и искать свой счастли-
вый четырехлистный клевер.

щая Англия, протестующая Франция. И пока французские студенты лезли на 
баррикады у стен Сорбонны, на другом берегу Сены, на Вандомской площади, 
Van Cleef & Arpels совершил свою маленькую революцию, представив коллек-
цию Alhambra, состоящую… из одного сотуара. Правда, сама марка к историче-
ским параллелям относится осторожно. «Alhambra ни в коем случае не является 
отражением контркультуры 1960–1970-х годов — нет в ней ни французского мая 
68-го, ни непальских хиппи,— настаивает глава Van Cleef & Arpels Николя Бос.— 
Нет бунта и призыва к сопротивлению. Это элегантный и драгоценный взгляд 
на современность, это украшение в духе своего времени, которое изменило 
отношение женщин к ювелирным изделиям. Alhambra можно было носить 
в более непринужденной манере и каждый день, не дожидаясь особого случая. 
За 50 лет коллекция стала знаковой не только для Van Cleef & Arpels, но и для 
истории ювелирного искусства, на которую оказала огромное влияние».
Есть несколько версий, откуда был заимствован мотив Alhambra и само назва-
ние. Альгамбра — знаменитая «красная крепость» в испанской Гранаде, 
построенная во времена правления мусульманской династии Насридов. 
Сегодня находится под охраной ЮНЕСКО и считается важнейшим образцом 
мавританской архитектуры в Европе. Четырехлистный клевер — не абстракт-
ный, не фигуративный, нейтральный элегантный мотив — встречается во 
всех орнаментах этого комплекса: предположительно, именно он и привлек 
внимание ювелиров. Вторая версия поэтичнее и созвучнее родословной Van 
Cleef & Arpels. Жак Арпельс, племянник основательницы ювелирно-часовой 
компании Эстель Арпельс, был суеверен, а потому считал, что нет лучше 
подарка, чем засушенный четырехлистный клевер, приносящий, как извест-
но, удачу (можно сказать, удачу Альгамбре клевер, пусть и каменный, тоже 
принес: крепость дошла до наших дней). И вероятнее всего, именно Жак пред-
ложил дизайнерам воплотить «цветок удачи» в украшение. А вдруг?
При всей своей суеверности Жак Арпельс был наделен предприниматель-
ской жилкой. Еще в начале 1950-х Van Cleef & Arpels одними из первых наду-
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__Франсуаза Арди 
в украшениях 
Van Cleef & Arpels, 
1974 год, 
фото: Catherine Rotulo

__Обложка книги 
«Alhambra», Николас 
Фулкес
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5
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4__Колье Vintage 
Alhambra, желтое 
золото, лазурит, 
бриллианты
5__Браслет Vintage 
Alhambra, белое золо-
то, оникс, бриллианты
6__Колье Vintage 
Alhambra, розовое 
золото, серый перла-
мутр, бриллианты
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ЧИСТЫЙ СТИЛЬ
О ДИЗАЙНЕ MESSIKA
ЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВА

В сентябре парижская марка Messika представила результат второй серии 
сотрудничества с американской топ-моделью Джиджи Хадид. В отличие от 
первой совместной коллекции 2017 года, ставшей вариацией на тему знако-
вой для Messika линии Move, My Soul («Моя душа») выполнена в абсолютно 
новом дизайне.
«Инициатива создания,— рассказывает основательница и креативный дирек-
тор марки Валери Мессика,— исходила от самой Джиджи. Мы работали бук-
вально с чистого листа! Джиджи составила подборку изображений, и эта под-
борка стала для нас главным источником вдохновения. В ней многое было 
в восточном стиле, много золота. И нам, как бриллиантовому бренду, при-
шлось переводить то, что имела в виду Джиджи, на наш язык, язык Messika».
Всего в новой коллекции 12 предметов: три подвески, три кольца, четыре 
пары серег, один браслет-кольцо и один браслет на щиколотку. Все вещи 
некрупные, тонкие, но благодаря очень высокому качеству бриллиантов, 
пусть и небольших, сверкают благородным блеском. Такой эффект достигает-
ся и особым способом закрепки, о секретах которой Валери умалчивает. Что 
касается высококачественных бриллиантов, в их поставке принимает непо-
средственное участие отец дизайнера, Андре Мессика, один из самых имени-
тых поставщиков так называемых исключительных камней для крупнейших 
ювелирных домов Вандомской площади.
«Основная идея Messika,— продолжает Валери,— не показывать украшения 
слишком нарочито. Наши украшения для вас, они добавляют вам стиля, но не 
блеска. У каждой из нас свой стиль. Женщины часто говорят мне, что, когда 
носят мои украшения, замечают: их стиль преображает драгоценности. Мы 
не тот бренд, что сильнее вашей личности, наш стиль минималистичный 
и чистый, и женщина в наших украшениях остается собой».
Прошлогодняя линия, Move Addiction by Gigi Hadid, стала для марки боль-
шим успехом. Основу той коллекции тоже составляли небольшие украше-
ния, главным мотивом которых стала повторяющаяся буква G, но были 
и предметы высокого ювелирного искусства. К удивлению Валери, главным 

бестселлером стал самый дорогой предмет в коллекции, бриллиантовый 
трехрядный чокер. «Когда я работала над созданием этого чокера, то не раз 
спрашивала себя, стоит ли делать такую дорогую вещь, найдутся ли среди 
поклонников Джиджи покупатели на нее. Джиджи очень хотела чокер, 
и нам пришлось пойти наперекор себе. Надо сказать, продается он очень 
и очень хорошо».
В новой линии My Soul тоже есть чокер, но попроще, всего в один ряд. Все 
украшения коллекции такие, как те, что носит модель в реальной жизни: 
небольшие, отлично сочетающиеся между собой и с другими ювелирными 
изделиями. Особенно выигрышно они смотрятся, если надеть несколько 
вещей сразу — к цепочке покороче добавить вторую, подлиннее, и чокер; 
кольца надеть на несколько пальцев и на разные фаланги. Ценовой диапазон 
украшений My Soul колеблется от €700 до €5 тыс. (чокер снова самый доро-
гой). «Мы собираемся сконцентрироваться на сегменте fine jewelry,— делится 
ближайшими планами Валери.— В 2017 году мы создали так много вещей 
высокого ювелирного искусства, что пока сделаем небольшой перерыв. 
Новая коллекция, которую мы представим в будущем году в Базеле, тоже 
будет fine jewelry».
Но вернемся к тому, что уже сделано. My Soul запускали в Нью-Йорке. «Если вы 
хотите показать такому избалованному рынку, как Америка, насколько вы 
сильны и что вообще из себя представляете, нужно иметь собственные бути-
ки. Именно поэтому мы сделали эту презентацию в Нью-Йорке — Америка 
новый и важный рынок для нас, к тому же Нью-Йорк — город Джиджи,— ком-
ментирует Валери.— В ближайшем будущем мы планируем открыть соб-
ственные бутики в Майами и Лос-Анджелесе».
Словом, завоевания продолжатся: два года назад, в 2016-м, еще до сотрудниче-
ства с Джиджи Хадид, марка открыла бутики в Саудовской Аравии и Катаре. 
А в коллекции высокого ювелирного искусства прошлого, 2017 года, посвя-
щенной сказкам, был cет украшений по мотивам «1001 ночи», колье Shirin 
и Sharazad. Марка не прекращает поисков: в новой My Soul среди вполне уже 
привычных длинных колье, разомкнутых колец и серег-каффов есть браслет 
на щиколотку и браслет-кольцо с присоединенной цепочкой для пальца, 
напоминающий индийские украшения. «У нас вовсе не было задачи создать 
коллекцию для арабского рынка,— подчеркивает Мессика.— Но создание 
этих вдохновленных Востоком украшений стало для меня интересным экс-
периментом, на который меня подтолкнула Джиджи. И все же я старалась 
интерпретировать их по-своему».
На вечеринке в Нью-Йорке среди многих знаменитых гостей были и отец 
Джиджи, Мохаммед Хадид, и отец Валери, Андре Мессика. «Мой отец всегда 
рядом. Если я сомневаюсь в чем-то, сразу звоню ему. А он всегда говорит, что 
я должна верить в себя,— улыбается Валери.— Ты, говорит, уже начала, 
и у тебя нет причины останавливаться. Он всегда повторяет: слушай только 
себя. А понимание, чего я хочу, как правило, приходит само собой, это доволь-
но спонтанный процесс. Семья очень важна для меня в моей работе. Мой 
муж — СЕО нашей компании. Я знаю многих людей, которым все удается и без 
семьи, но, если бы рядом со мной не было моих родных, всегда готовых меня 
поддержать, не уверена, что я смогла бы достичь того, чего достигла. И в этом 
мы с Джиджи похожи».

__Джиджи Хадид 
в украшениях 
My Soul во время 
съемки рекламной 
кампанииC
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1__Подвеска My 
Soul, белое золото, 
бриллианты

2__Подвеска My 
Soul, розовое золото, 
бриллианты

3__Колье My Soul, 
желтое золото, 
бриллианты

4__Серьги My Soul, 
розовое золото, 
бриллианты

5__Кольцо My Soul, 
желтое золото, 
бриллианты

6__Кольцо My 
Soul, белое золото, 
бриллианты

7__Кольцо My Soul, 
желтое золото, 
бриллианты

8__Серьги My Soul, 
розовое золото, 
бриллианты

9__Серьга-кафф 
My Soul, розовое 
золото, бриллианты

10__Браслет 
на щиколотку My 
Soul, розовое золото, 
бриллианты

11__Серьги My 
Soul, белое золото, 
бриллианты
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__Браслет-кольцо 
и три кольца My Soul, 
желтое золото, 
бриллианты
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БЕСКОНЕЧНО ЯРКИЕ
О НАХОДКАХ JACOB & CO.
ЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВА

Бренд Jacob & Co., появившийся на свет в 1986 году, сегодня представлен 
в добрых двух десятках стран по всему миру. Свою первую мастерскую осно-
ватель марки Джейкоб Арабо открыл в 17 лет, через три года после того, как 
с семьей переехал в Нью-Йорк из Узбекистана. Начинал как ювелир, работав-
ший на другие бренды, но постепенно стал делать вещи под собственным 
именем и к 21 году открыл свой первый магазинчик в Нью-Йорке. Сегодня 
мастерские бренда есть и в Нью-Йорке, и в Женеве, а летом на Пятой авеню 
распахнула свои двери новая штаб-квартира марки с бутиком на первом 
этаже и VIP-комнатами, офисами и мастерскими на остальных четырех.
Ювелирные украшения Jacob & Co. с самого начала отличали броский дизайн 
и камни выдающихся размеров. Другие ювелиры скептически поглядывали 
на работы Джейкоба, но тот продолжал идти выбранным путем. Большинство 
мастеров в так называемом бриллиантовом районе Нью-Йорка в начале 1990-х 
держали на витринах в основном помолвочные кольца, Джейкоб же сделал 
ставку на украшения как способ заявить о собственном стиле и высоких дохо-
дах, и спрос не заставил себя ждать.
Среди первых знаменитых клиентов были американские рэперы Notorious 
B.I.G. и Шон Комбс (P. Diddy), часто упоминавшие «Джейкоба ювелира» в своих 
речитативах. За ними последовали Майкл Джексон, Дэвид Бекхем, Мадонна 
и многие-многие другие. Звезды заказывали Джейкобу уникальные украше-
ния с крупными бриллиантами, снимались в них в своих клипах, для обложек 
глянцевых журналов, выходили на красные ковровые дорожки. Популяр-
ность бренда росла буквально с каждым днем, запросов на выполнение спе-
циальных заказов в Jacob & Co. всегда хватало. Именно эти заказы на уникаль-
ные вещи были главной силой бренда и позволяли выпускать и расширять 
регулярные коллекции ювелирных украшений в более доступных, но все 
равно довольно дорогостоящих форматах. Таких коллекций Джейкоб каждый 
год создает не меньше пяти. Если линия оказывается популярной, на следую-
щий год она получает развитие. Среди показанных в этом году на выставке 
в Базеле одной из самых интересных стала линия с многообещающим назва-
нием Infinia («Бесконечная»).
Серьги и кольца из 18-каратного белого золота сияют бриллиантами, рубина-
ми, изумрудами, синими, желтыми и розовыми сапфирами огранки «марки-
за», установленными так, что создается впечатление, словно они движутся 
друг за другом по кругу и движению этому нет конца. Заметные круглые серь-
ги выполнены в духе 1950-х и подойдут поклонницам гламура в духе старого 
Голливуда, хотя, впрочем, и с простой белой рубашкой смотреться будут пре-
красно. Как и коктейльное кольцо, способное обратить на себя внимание 
окружающих в любой обстановке и ситуации.
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1__Модель Эльза 
Хоск на съемках 
рекламной кампании 
Jacob & Co.
2__Кольцо Infinia, 
белое золото, 
бриллианты, рубины
3__Серьги Infinia, 
белое золото, 
бриллианты, рубины
4__Серьги Infinia, 
белое золото, 
бриллианты, 
изумруды
5__Кольцо Infinia, 
белое золото, 
бриллианты, 
изумруды
6__Кольцо Infinia, 
бело е золото, 
бриллианты, 
изумруды
7__Серьги Infinia, 
белое золото, 
бриллианты, 
желтые сапфиры
8__Кольцо Infinia, 
белое золото, 
бриллианты, 
желтые сапфиры
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Крупней ший россий ский ритей лер товаров роскоши компания Mercury 
со здала собственную линию ювелирных украшений  в 2015 году. Марка хоть 
и молодая, но успела многое: здесь и партнерства — с ярмаркой современного 
искусства Cosmoscow, с конкурсом молодых исполнителей «Новая волна» 
в Сочи,— и совместный благотворительный гала-ужин «Не молчи» фонда 
«Обнаженные сердца» Натальи Водяновой, и сотрудничество с кинофестива-
лем «Кинотавр», и наконец, изготовление короны для победительницы кон-
курса «Мисс Россия» — 2018. Украшения марки выполнены в классическом 
стиле в лучшем смысле этого слова и далеки от альтернативных ювелирных 
экспериментов. Дизайном занимаются ведущие итальянские ювелиры, плот-
но работающие с Mercury, а камни выбирают первоклассные геммологи ком-
пании. Доказательство успеха — собрание новых украшений Mercury, одно 
за другим представленных в течение этого года.
Из четырех главных коллекций марки — Classic, Flower, Color и Hearts — пер-
вая самая универсальная: сюда входят обручальные и помолвочные кольца, 
солитеры и инкрустированные бриллиантами по всему периметру, очарова-
тельные серьги-пуссеты и серьги-кольца, сотуары и колье разной каратно-
сти. Вне конкуренции среди новых изделий колье с круглыми бриллиантами 
Hearts & Arrows в стиле riviere: закрепка и места соединения камней почти 
незаметны, а сами камни от застежки до центра постепенно увеличиваются. 
Но главное — это огранка с эффектом Hearts & Arrows: если смотреть на брил-
лиант сверху, можно увидеть восемь стрел, а если снизу — восемь сердец. 
Технически это очень сложное изделие: малейшая ошибка в полировке гра-
ней — и эффект пропадет. Новое колье представлено в трех размерах: 32 кара-
та с 95 бриллиантами, 42 карата с 83 бриллиантами и 48 каратов с 73 брилли-
антами.
Еще одна бесспорная удача — кольцо из белого золота с центральным брилли-
антом в 6,32 карата огранки «радиант». Нечасто встречающаяся огранка, изо-
бретенная в 1970-х, представляет что-то среднее между «изумрудом» и «прин-
цессой» и используется, как правило, для крупных драгоценных камней 
исключительного качества.
В линии Color тоже появились новинки. В самых первых коллекциях ювели-
ры использовали драгоценные камни лишь главной тройки — изумруды, 
рубины, сапфиры, теперь же впервые появился нежно-сиреневый кунцит, 
камень редкий и сложный в обработке. Коктейльное кольцо с кунцитом 
огранки «овал» в 34,91 карата уникально — второе такое сделать возможно, 
только если найти идентичный камень. Color — линия high jewellery: все 
украшения, как, например, колье из белого золота, бриллиантов и бирман-
ских рубинов в 35 карат, выполнены в единственном экземпляре.
И наконец, еще одна премьера сезона: коллекция Flower пополнилась броша-
ми, первыми в ювелирной истории Mercury. Три броши в виде распустивших-
ся цветов с бутонами и листьями из бриллиантов классической круглой 
огранки и огранки «груша» напоминают драгоценности 1950-х — из тех, кото-
рые наверняка выбрали бы Анна Маньяни, Софи Лорен или Грейс Келли.
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ВОСЕМЬ СТРЕЛ, 
ВОСЕМЬ СЕРДЕЦ
О ПРЕМЬЕРАХ 
MERCURY
АЛЕКСЕЙ 
ПАНТЫКИН
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О ПРЕМЬЕРАХ 

ПАНТЫКИН
5

1__Колье Classic, 
белое золото, 
бриллианты
2__Колье Color, 
белое золото, 
рубины, бриллианты
3__Серьги Color, 
белое золото, 
рубины, бриллианты
4__Брошь Flower, 
белое золото, 
бриллианты
5__Кольцо Color, 
белое золото, кунцит, 
бриллианты

6__Кольцо Color, 
белое золото, 
изумруд, бриллианты
7__Брошь Flower, 
белое золото, 
б риллианты
8__Серьги Classic, 
белое золото, 
бриллианты
9__Кольцо Solitaire, 
белое золото, 
бриллианты
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ВЕЧНЫЕ ЦВЕТЫ
О FIOREVER ОТ BVLGARI
АЛЕКСЕЙ ПАНТЫКИН

В октябре легендарный итальянский дом Bvlgari представил новую ювелир-
ную коллекцию Fiorever. На белопесчаном пляже отеля Bvlgari Beach Resort 
and Residences в Дубае, расположенном на очаровательном острове в форме 
морского конька, генеральный директор компании Жан-Кристоф Бабен пред-
ставил новые украшения и новую посланницу дома, молодую испанскую 
актрису Урсулу Корберо, блистающую в рекламной кампании, снятой фото-
графом Марио Сорренти на улицах Рима.
Название коллекции Fiorever — результат сложения двух слов: английского 
«forever» — «вечность» и итальянского «fiore» — «цветок». Для Bvlgari мотив 
цветка уже почти 100 лет остается одним из главных кодов: с 1920-х годов он 
постоянно появляется в украшениях дома. Первой стала серебряная брошь 
с бриллиантами и рубинами, сохранившаяся в архивах марки, творение само-
го Сотирио Булгари, отца-основателя компании, появившееся на свет в 1917 
году. Бесспорные шедевры прошлых лет — знаменитые броши-эгреты 1960-х, 
вдохновленные украшениями XVIII века, а точнее, драгоценностями Марии-
Антуанетты, на которых цветки и листья подрагивали при каждом движе-
нии, словно лепестки живых цветов при дуновении ветра.
В 1970–1980-х цветы появлялись в коллекции Giardinetto, в виде массивных 
сотуаров и брошей (в это время как раз родился стилизованный мотив четрех-
лепесткового цветка — главного героя Fiorever), в коллекциях Naturalia 1990-х, 
Sapphire Flower середины 2000-х, созданной исключительно из разноцветных 
сапфиров, и, конечно, в Giardini Italiani, коллекции высокого ювелирного 
искусства, созданной по мотивам итальянских садов эпохи Возрождения 
и показанной в 2015 году.
Fiorever — первая оригинальная коллекция дома за последние четыре года. 
В нее входят кольца, браслеты, подвески, серьги (включая серьгу-кафф 
из белого и розового золота). Каждое изделие, созданное в виде небольшого 
цветка с четырьмя лепестками, покрыто россыпью бриллиантов, с самым 
крупным по центру, — кому-то они напомнят четырехлистный клевер, сим-
вол удачи. 
Однако, как и всегда, для Bvlgari главная отправная точка — Рим. На этот раз 
креативный директор Лючия Сильвестри, которая начала работать над 
дизайном коллекции еще в 2016 году, вспоминала росписи роскошной 
виллы I века до н. э., находившейся в Прима-Порта неподалеку от Рима 
и принадлежавшей жене императора Октавиана Августа — Ливии; мозаику 
свода Мавзолея св. Констанции IV века на Номентанской дороге на восточ-
ной окраине Рима.
«Мы думали о том, чтобы создать новую, современную форму цветка в духе 
Bvlgari,— рассказывает Лючия Сильвестри.— Новая коллекция должна быть 
современной, узнаваемой и вне времени. В ней — дух Bvlgari. Это не просто 
дизайн цветка. Когда касаешься украшения, видишь подлинное мастерство, 
детали и всю сложность создания, которые делают драгоценности Bvlgari 
узнаваемыми. Работая над коллекцией, я думала о женщине, которая может 
быть романтичной, женственной, но при этом сильной и независимой».

__Актриса Урсула 
Корберо и генеральный 
директор Bvlgari 
Жан-Кристоф Бабен

П
Р

Е
С

С
-С

Л
У

Ж
Б

А
 B

V
L

G
A

R
I

П
Р

Е
С

С
-С

Л
У

Ж
Б

А
 B

V
L

G
A

R
I

В октябре легендарный итальянский дом Bvlgari представил новую ювелир-
ную коллекцию Fiorever. На белопесчаном пляже отеля Bvlgari Beach Resort 
and Residences в Дубае, расположенном на очаровательном острове в форме 
морского конька, генеральный директор компании Жан-Кристоф Бабен пред-
ставил новые украшения и новую посланницу дома, молодую испанскую 
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1__Подвеска Fiorever, 
розовое золото, 
бриллианты
2__Подвеска Fiorever, 
белое золото, 
бриллианты
3__Браслет Fiorever, 
розовое золото, 
бриллианты
4__Браслет Fiorever, 
белое золото, 
бриллианты
5__Серьги Fiorever, 
белое золото, 
бриллианты
6__Кольцо Fiorever, 
белое золото, 
бриллианты
7__Серьга из пары 
Fiorever, розовое 
золото, бриллианты
8__Серьга-кафф 
Fiorever, белое 
золото, бриллианты
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В арсенале венских ювелиров FREYWILLE уже есть коллекции, посвященные 
творчеству художников — Хундертвассера, Густава Климта, Клода Моне, Аль-
фонса Мухи — и даже отдельным гуманистическим идеям. Произведения 
Винсента Ван Гога здесь изучали давно и в этом году представили серию укра-
шений по мотивам трех картин великого голландца — «Звездная ночь», «Под-
солнухи» и «Цветущие ветки миндаля».
Благодаря владению трудоемкими технологиями работы с горячей эмалью 
бренду удалось закрепить за собой нишу художественных украшений. Осо-
бенность работы с горячей эмалью в том, что рисунок создается не в один 
слой, а во множество и каждый слой запекается отдельно при температуре 
около 800 градусов. Процесс кропотливый и долгий, но FREYWILLE удается 
выпускать по 150 тыс. украшений в год. Мастерские компании располагаются 
в Вене, в них работают три десятка ювелиров, некоторые — более 40 лет.
До 2009 года компания выполняла заказы парижского модного дома Hermes, 
знаменитого в числе прочего своими расписными эмалевыми браслетами. 
«Мы были так успешны, что заказы Hermes составляли половину всей нашей 
продукции. Одно время это сотрудничество было очень удачным, мы тесно 
сотрудничали с некоторыми членами семьи, но у следующего поколения ока-
зались иные принципы работы. Впрочем, если бы мы стали частью Hermes, 
вряд ли нам удалось бы остаться самими собой,— говорит генеральный 
директор марки доктор Фридрих Вилле.— Для такой небольшой компании, 
как мы, это все равно что мышке спать рядом со слоном: рано или поздно она 
исчезнет. Если взять лучшего менеджера в мире, он сможет управлять чем 
угодно, но творчество... В этом нужно действительно иметь очень мощные 
идеи и четко себя идентифицировать».
Для нового дизайна украшений художники марки выбрали картины Ван Гога, 
отличающиеся не только определенным декоративизмом, но и абстрактно-
стью мотивов. Изображенный на полотне «Звездная ночь» вид на город, кото-
рый открывался из окна художника, лег в основу сюжета «Бесконечность» — 
ночное небо в переложении на драгоценную эмаль сохранило тональные и 
теневые нюансы, а столь любимый Ван Гогом ярко-желтый цвет передают 
блики из 24-каратного золота. На эмали передано ощущение энергичных маз-
ков — бесспорное свидетельство высокого мастерства ювелиров. На вангогов-
ском полотне «Цветущие ветки миндаля», написанном в последний, француз-
ский, период жизни, сочетаются техники, присущие и импрессионизму, и 
пуантилизму, и японской гравюре. О влиянии последней свидетельствует 
явно очерченный контур цветущих веток. Австрийские ювелиры создали 

современный и стильный дизайн в голубой и красной гаммах. Серия полотен 
«Подсолнухи» — тоже поздняя, была написана в Арле, где Ван Гог какое-то 
время работал вместе с Полем Гогеном. Самые знаменитые «Подсолнухи», те, 
что стали прообразом украшений FREYWILLE, выполнены в технике алла 
прима, при которой картина пишется в один слой красками до их полного 
высыхания, с элементами техники импасто, когда краски лежат особенно 
плотно, придавая полотну трехмерность. На эмалевых украшениях объем-
ность изображения передают вкрапления 24-каратного золота, заменяющие 
желто-оранжевые оттенки подсолнухов на картине.
Все три полотна Ван Гога широко известны во всем мире. У FREYWILLE тоже есть 
представители на всех континентах, но, как отмечает доктор Вилле, с Россией 
у марки отношения особые, есть даже отдельная коллекция «Русская страсть», 
посвященная нашему народному искусству: «Россия и Франция всегда являют-
ся для меня источником вдохновения. В Москве очень высокая концентрация 
хорошо образованных людей, и здесь мы всегда находим поддержку».

ВАН ГОГ ПОСЛЕ МУХИ
ОБ ЭМАЛЕВЫХ 
КАРТИНАХ FREYWILLE
ЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВА
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1__Часы «Елена» 
в дизайне «Бесконеч-
ность» из коллек-
ции «Посвящение 
Винсенту Ван Гогу», 
ювелирный сплав 
с напылением 
из желтого золота, 
эмаль
2__Серьги «Мини-
креолы» в дизайне 
«Бесконечность» 
из коллекции 
«Посвящение 
Винсенту Ван Гогу», 
ювелирный сплав 
с напылением 
из желтого золота, 
эмаль
3__Кулон «Большой 
полумесяц» в дизайне 
«Подсолнухи» 
из коллекции 
«Посвящение 
Винсенту Ван Гогу», 
ювелирный сплав 
с родиевым 
покрытием, эмаль
4__Браслет «Дива» 
в дизайне «Бесконеч-
ность» из коллек-
ции «Посвящение 
Винсенту Ван Гогу», 
ювелирный сплав 
с напылением 
из желтого золота, 
эмаль
5__Браслет «Донна» 
в дизайне 
«Подсолнухи» 
из коллекции 
«Посвящение 
Винсенту Ван Гогу», 
ювелирный сплав 
в родиевым 
покрытием, эмаль

6__Кулон «Елена» 
в дизайне «Цветущий 
миндаль. Бархатный 
закат» из коллекции 
«Посвящение 
Винсенту Ван Гогу» 
на цепочке 
«Перлина», ювелир-
ный сплав с напы-
лением из желтого 
золота, эмаль

7__Кольцо «Танго» 
в дизайне «Цветущий 
миндаль. Небесная 
лазурь» из коллекции 
«Посвящение 
Винсенту Ван Гогу», 
золото 18 карат, эмаль
8__Браслет «Донна» 
в дизайне «Цветущий 
миндаль. Бархатный 
закат» из коллекции 
«Посвящение 
Винсенту Ван Гогу», 
ювелирный сплав 
с напылением из жел-
того золота, эмаль
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ВСЕ МОИ КЛИЕНТЫ 
НАШЛИ МЕНЯ 
ЧЕРЕЗ INSTAGRAM
ДАРЬЯ ВОЛКОВА 
О ТОМ, ЧТО ПРОДАЕТСЯ 
В СОЦСЕТИ

__Серьги, белое 
золото, сапфиры 
(4 и 4,16 карата), 
бриллианты

__Опалы (5,83, 5,47, 
2,4 и 2,18 карата)

__Кольцо, белое 
золото, аметист 
(22,75 карата), 
бриллианты

__Изумруд 
(5,72 карата) 
огранки «подушка»

__Аквамарин 
(24 карата)
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2,4 и 2,18 карата)

__Аквамарин 
(24 карата)
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Аккаунту @_darvol_ пять лет, из них чуть больше трех существует одноимен-
ный ювелирный бренд. Сегодня у Darvol офис в районе Остоженки, свои пред-
ставительства в Гонконге, Бангкоке и на Шри-Ланке, офис в Казахстане, юве-
лирное производство в Москве, три художника и десять менеджеров, которые 
ведут 13 страниц в соцсетях и общаются с клиентами. А начиналось все со 
странички в Instagram.

Чем занимается ваша компания сегодня?
Это называется gem-hunting, охота за драгоценными камнями. В мире добы-
вается много камней, они все разного качества, я помогаю людям выбрать 
действительно достойные и купить их по правильной цене, с минимизацией 
рисков обмана.
Как вы попали в этот каменный мир?
Когда я впервые столкнулась с камнями, я не знала ни их названий, ни гло-
бальных игроков на рынке. До этого я вообще занималась медицинским обо-
рудованием. В какой-то момент я потеряла мужа, оказалась без работы, 
с двумя детьми на руках, впереди была зима, и я решила уехать туда, где не 
надо покупать сапог и комбинезонов. Так я попала в Таиланд. Там новые зна-
комые предложили мне помочь им с продажами украшений и, собственно, 
познакомили меня с камнями. В тот момент для меня они отличались друг от 
друга как голубой квадратик и красный круг. Все, что было в руках,— айфон 
с Instagram, и я решила завести страничку. Прошло три месяца, и пошли пер-
вые продажи, а спустя два года у меня уже были сотрудники.
Вы работали из Таиланда?
Да, но, как только первые два-три человека спросили: «Как с вами увидеться?», 
я поняла, что мне нужно быть в Москве, встречаться и общаться, потому что 
отношения в покупке ювелирных украшений очень важны. Я нашла помощ-
ницу, которая осталась в Таиланде, и улетела в Москву нарабатывать клиент-
скую базу.
Вернемся к началу разговора: как чаще всего обманывают на этом рынке?
Тут все просто: скажем, берут изумруд, делают на него сертификат. Междуна-
родной системы оценки цвета и чистоты изумрудов, такой стройной, как GIA 
в бриллиантах, нет. Поэтому просто пишут, что это зеленый или насыщенно-
зеленый изумруд, облагорожен маслом,— сертификат хороший. Но камень 
с включениями, и их облагораживают постфактум, получается и камень кра-
сивый, и сертификат как у не облагороженного (обработка удешевляет 
камень). Нечестные игроки иногда сначала делают сертификат на камень, 
а потом облагораживают его, и покупатель получает красивый и дорогой 
камень с хорошими документами. Это нормально — обрабатывать камни, 
просто на них другая цена.
Еще один популярный способ обмана — сертификаты неизвестных лаборато-
рий. Чаще всего такие бывают у бриллиантов. Ты видишь камень откровен-
ного цвета G c желтоватым оттенком, а поставщик уверяет, что это цвет F, 
и показывает сертификат. Продавец идет на это, потому что знает: камень 
таких невысоких характеристик ты понесешь в никому не известную бли-
жайшую лабораторию, которая подтвердит все, что сказал продавец, по зна-
комству, а продавец может на этом сделать хорошие деньги. Есть и другие 
трюки с сертификатами. О том, что камень нагрет, даже в уважаемом доку-
менте GIA будет более чем скромная сноска внизу, 99% людей на нее не обра-
тят внимания, а нечестному продавцу это может принести дополнительную 
прибыль до 150%.
Сколько времени занимает покупка камня?
Есть вещи, которые достаточно просто и быстро найти, например белые 
некрупные бриллианты до 5 карат, спасибо институту GIA, на них есть уста-
новленная система оценки. А более редкие цветные камни я могу искать 
долго: чем лучше клиент разбирается в камнях, тем сложнее вызов. Однажды 
мы целый год разыскивали сапфир падпараджа, он непременно должен был 
быть наполовину оранжевый, наполовину розовый. Были и завышенные 
цены, и гретые камни, и не та чистота, и цвет бледный. Но мы нашли то, что 
хотел клиент.
А где ищете?
Начинали с Таиланда, потом был Гонконг, теперь по всему миру. Сегодня 
у меня есть база поставщиков, которые любят меня и гордятся тем, чего 
я добилась за эти пять лет. У нас офис на Шри-Ланке, благодаря ему мы имеем 
доступ к настоящим редкостям одними из первых, и я знаю, кому из клиентов 
шепнуть, что мы нашли особенный камень.
Как вы первый раз продали камень через Instagram?
Клиент был не из России, до этого никогда не покупал у меня камни, но 
почему-то поверил мне. У меня не было достаточной суммы, и клиент перевел 
мне около $8 тыс. Когда я получила перевод, была в шоке, мне казалось, что 
это невозможно. Из тех $8 тыс. тысяча осталась мне, и я поняла, что на эти 
деньги можно жить, что можно продавать через Instagram серьезные вещи, 
если ты к этому относишься ответственно.
Ваши продажи через Instagram по-прежнему сильны?
Все мои клиенты нашли меня через Instagram. Все. Интересно, что ко мне ино-
гда относятся действительно как к семейному доктору,— я не разглашаю 
тайны клиента, никогда не скажу одной подруге, какие характеристики 
камня у другой и за сколько та свой камень купила. Это ювелирная тайна, я ее 
храню, и за это меня ценят.

Беседовала Екатерина Зиборова

как читать 
сертификаты 

на бриллианты 
GIA 

(the gemological 
institute 

of america)

0 — Дата выдачи экспертного заключения.
Формальность, которая помогает архивировать 
и сравнивать данные.
1 — Номер заключения; он же — номер серти-
фиката.
Часто наносится лазером на одну из граней рун-
диста (здесь соединяются «верх» и «низ» камня). 
Прекрасно виден в микроскоп. Хорошо виден 
в 20-кратную лупу, с трудом — в стандартную 
бриллиантовую 10-кратную. На сайте www.gia.
edu по этому номеру легко получить цифровую 
копию сертификата.
2 — Форма и тип огранки.
3 — Размеры в миллиметрах до сотой доли.
Помогут представить размер камня (вам понадо-
бятся бумага, карандаш и линейка).
4 — Вес вплоть до сотой карата.
Цена за карат умножается на цифру из этого 
 пункта.
5 — Показатель цвета (см. п. 14).
Разница между тремя соседними показателями 
видна, только когда камень лежит на белой бума-
ге павильоном вверх.
6 — Показатель чистоты (см. п. 15).
Разница внутри показателей F-VS видна только 
в 10-кратную лупу.
7 — Качество огранки (см. п. 16).
Отвечает за сияние бриллиантов. Не стоит 
опускаться ниже Very Good.
8 — Качество полировки.
Определяет поверхностный блеск камня. 
Тоже не стоит опускаться ниже Very Good.
9 — Симметрия.
Крайне важна для правильной игры света. 
И снова не стоит опускаться ниже Very Good.
10 — Флуоресценция.
Реакция камня на ультрафиолет и его более 
интенсивную (то есть лабораторную!) версию. 
Может отсутствовать, может быть сильной. 
Важно понять: не сказываются ли две самые 
яркие степени на том, как выглядит камень 
в дневном свете. Если свечение заметно 
без специальной лампы, лучше отказаться 
от покупки.
11 — Комментарии эксперта.
12 — Пропорции.
Информация для ювелира, который готовит 
оправу, и для геммолога, знающего идеальные 
пропорции наизусть.
13 — Диаграмма чистоты.
Схема распределения включений в бриллианте. 
Полезна для прогноза оправы камня.
14, 15, 16 — Шкала цвета, чистоты и качества 
огранки.
На сайте www.gia.edu есть полезные фотографии 
и схемы, иллюстрирующие каждую оценку.
17 — QR-код сертификата для смартфонов.
Есть на сертификатах последнего поколения, 
позволяет профессиональным программам мгно-
венно открывать цифровую копию сертификата.

__Кольцо, белое 
золото, бриллианты, 
изумруд (8,5 карата)

__Изумруд (8,5 карата)
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__Варианты эскизов 
колец с изумрудом
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1__Garrard, кольцо Fanfare, белое золото, изумруды, бриллианты      2__Mercury, колье Classic, белое золото, бриллианты      
3__Chopard, колье Boutique, белое золото, изумруды, бриллианты      4__Mercury, кольцо Color, белое золото, изумруд, бриллианты      

5__Christofle, лопатка для торта Malmaison, серебро      6__de Grisogono, серьги Virgola, белое золото, бриллианты      
7__Jacob & Co., серьги Infinia, белое золото, изумруды, бриллианты      8__Jacob & Co., браслет Jezebel, палладий, цавориты, бриллианты      

9__Baccarat, трехъярусная этажерка Mille Nuits, хрусталь
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1__Van Cleef & Arpels, серьги Scent of Jasmine, белое золото, рубеллит, турмалин, бриллианты      2__Christofle, чайная ложка Jardin d’Eden, серебро      
3__Bernardaud, тарелка Eden Bouquet, фарфор      4__Cartier High Jewelry, браслет, платина, бриллианты      

5__Tiffany & Co., колье, платина, бриллианты      6__Bernardaud, сахарница Eden Turquoise, фарфор      
7__Tiffany & Co., колье Paper Flowers, платина, бриллианты      8__Van Cleef & Arpels, брошь Fairy Caresse d’Eole, белое золото, бриллианты      

9__Tiffany & Co., кольцо Paper Flowers, платина, бриллианты
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1__Van Cleef & Arpels, украшение для волос, белое золото, бриллианты      2__Bernardaud, блюдце Eden Turquoise, фарфор      
3__Piaget, серьги Limelight Couture Precieuse, белое золото, бриллианты      4__Boucheron, часы Reflet Pompon, белое золото, бриллианты      

5__Cartier High Jewelry, браслет-тиара Coup d’Eclat, белое золото, бриллианты      6__Bernardaud, чашка Eden Turquoise, фарфор      
7__Chanel Fine Jewelry, колье Secrete, белое золото, бриллианты      8__Piaget, колье Limelight Paris-New York, белое золото, бриллианты      

9__Christofle, чайная ложка Jardin d’Eden, серебро
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1__Graff, серьги Butterfly, белое золото, бриллианты      2__Mercury, серьги Color, белое золото, сапфиры, бриллианты      
3__Messika, колье The Little Mermaid, белое золото, бриллианты      4__Tiffany & Co., кольцо Soleste, платина, танзанит, бриллианты      

5__Tiffany & Co., кольцо, платина, бриллианты      6__Christofle, чайник Albi, серебро      
7__Bvlgari, колье Divas’ Dream, белое золото, бриллианты
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ВСЕ ДЛЯ СЧАСТЬЯ
О ЮБИЛЕЙНЫХ CHOPARD
АЛЕКСЕЙ ПАНТЫКИН

В 1993 году сопрезиденту и креативному директору швейцарской ювелирно-
часовой марки Chopard Каролине Шойфеле пришла в голову дерзкая идея. Она 
рискнула соединить дорогие бриллианты и лаконичную сталь — такое новатор-
ское решение в те времена было совершенно немыслимым. В результате появи-
лись часы Happy Sport, созданные по примеру легендарных Happy Diamonds, 
ноу-хау дома Chopard, придуманных в 1976 году. Главное отличие тех и других — 
свободно плавающие бриллианты между циферблатом и стеклом (прием, впо-
следствии с успехом использованный в украшениях). Дамские Happy Sport, по 
замыслу Шойфеле, предназначались совершенно необязательно для ношения 
по особым случаям, скорее, на каждый день: чтобы надевать и с джинсами-крос-
совками, и с деловым костюмом в ансамбле с туфлями на каблуках. Так брилли-
анты перестали быть классическим статус-символом владелицы, не проиграв 
при этом ни в красоте, ни в магической притягательности.
Первые Happy Sport были почти минималистичными: круглый циферблат 
с римскими цифрами и датой около отметки «6 часов», стальной браслет 
и семь плавающих бриллиантов. В последующие годы кто только не был 
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АЛЕКСЕЙ ПАНТЫКИН
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1__Эскиз часов Happy 
Sport Tatiana Navka 
Edition
2__Happy Fish, 
36 мм, розовое 
золото, сапфиры, 
бриллианты, 
перламутр, 
яшма, механизм 
с автоматическим 
подзаводом
3__Happy Palm, 
36 мм, желтое золото 
Fairmined, перламутр, 
бриллианты, 
механизм 
с автоматическим 
подзаводом
4__Happy Snowflakes, 
36 мм, белое 
золото, перламутр, 
бриллианты, 
механизм 
с автоматическим 
подзаводом
5__Эскиз декора 
циферблата часов 
Happy Sport Tatiana 
Navka Edition
6__Happy Sport 
Tatiana Navka 
Edition, 36 мм, 
сталь, бриллианты, 
кварцевый механизм
7__Эскиз элемента 
декора часов Happy 
Sport Tatiana Navka 
Edition
8__Happy Sport 
Tatiana Navka 
Edition, 36 мм, 
сталь, бриллианты, 
кварцевый механизм
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«счастливчиком» у Chopard: Happy Sport Oval, Happy Fish, Happy Sport Square, 
Happy Zebra Striped, Happy Ocean, Happy Snowflakes, Happy Sport La Vie en 
Rose, Happy Beach, Happy Mickey! Полноправным членом «семьи» стали даже 
бриллиантовые Happy Sport Tourbillon Jewellery с собственным мануфактур-
ным механизмом калибра L.U.C. 02.16-L с турбийоном, появившиеся в 2014-м. 
В нынешнем году, к 25-летнему юбилею Happy Sport, Chopard выпустил четы-
ре линии часов, каждая из которых отмечает веху в истории легендарной 
модели. Флагманом «новой редакции» можно считать четыре модели с ману-
фактурным автоматическим калибром 09.01-C диаметром 30 мм, разработан-
ным специально для женских часов. Новенькие Happy Sport выпущены с пер-
ламутровым циферблатом и ремешком голубого цвета в корпусе из стали 
с бриллиантами, с розовым из стали и 18-каратного розового золота, с белым 
из розового золота и с белым из розового 18-каратного золота с бриллианта-
ми. За ними следуют три новых версии Happy Sport Oval с тем же механизмом, 
но чуть измененной формой корпуса, с бриллиантами или сапфирами по без-
елю или без них, две модели Happy Sport c корпусом диаметром 36 мм из розо-
вого золота с гильошированным (вместо перламутрового) циферблатом 
с бриллиантами по безелю и без них и четыре модели линии Happy Sport 
Metiers d’Art, каждая из которых выпущена серией из 25 экземпляров: Нарру 
Fish с выгравированной на циферблате золотой рыбкой, резвящейся в сапфи-
ровых волнах, Happy Snowflakes с циферблатом, инкрустированным брилли-
антами в форме снежинок, Happy Palm с каннской золотой пальмовой ветвью 
(в отличие от ветви, украшающей модель 2005 года, эта сделана из золота 
Fairmined) и уникальным перламутровым циферблатом с рисунком, сделан-
ным в старинной японской технике маки-э. Однако главное — еще одна, чет-
вертая модель этой серии.
В России отношения дома Chopard и компании Mercury, единственного дис-
трибутора изделий марки,— это история любви.
В юбилейный год швейцарский бренд делает настоящий сюрприз россий-
ским поклонникам. Амбассадор Chopard в России с 2016 года, олимпийская 
чемпионка и двукратная чемпионка мира по фигурному катанию Татьяна 
Навка совместно с ювелирно-часовым домом представляет выпущенную 
ограниченным тиражом коллекцию часов, которая так и называется — Happy 
Sport Tatiana Navka Edition. Впрочем, не только представляет: Навка принима-
ла непосредственное участие в разработке дизайна часов.
Всего в серии пять моделей, каждая из которых выпущена ограниченным 
тиражом. На циферблате четырех — рисунок, напоминающий графический 
след от коньков, оставленный танцующей на льду фигуристкой. Он начинает-
ся буквой «C» от слова «Chopard» около отметки «5 часов», а затем закручивает-
ся спиралью на циферблате из голубого или белого перламутра. Эти часы 
появились серией в 20 экземпляров с полированным безелем и лишь в десять 
экземпляров — с безелем, инкрустированным бриллиантами. У каждой из 
моделей кварцевый механизм заключен в корпус диаметром 36 мм, а по 
циферблату скользят три знаменитых подвижных бриллианта Happy 
Diamonds и забавный крошечный ледовый конек из 18-каратного белого 
золота. С обратной стороны выгравирован автограф Татьяны Навки.
Есть еще одна, пятая, авторская версия часов (всего пять экземпляров): цифер-
блат и безель из 18-каратного белого золота, украшенные в технике снежной 
закрепки сапфирами и бриллиантами, напоминают переливающиеся блест-
ками костюмы, в которых Навка выходила на лед. Под сапфировым стеклом 
кружатся все те же три бриллианта и сверкающий бриллиантовый конек. 
В корпусе часов скрыт механизм с автоматическим подзаводом и запасом хода 
в 42 часа, а на обратной стороне корпуса, на прозрачной задней крышке раз-
мещен автограф Татьяны Навки.

9__Браслеты Happy 
Hearts, розовое 
и белое золото, 
розовый перламутр, 
бриллианты
10__Браслет Happy 
Hearts, розовое 
золото, красная 
вставка, бриллиант

__2005
Happy Star
 Festival de Cannes, 
39 мм, золото, 
сталь, 
кварцевый 
механизм

__1993
Happy Sport 
Classic, 
32 мм, сталь, 
бриллианты, 
кварцевый 
механизм

__2007
Happy Sport Square, 
29 х 30 мм, 
розовое золото, 
бриллианты, 
кварцевый 
механизм

__2008
Happy Sport Zebra, 
36 мм, 
сталь, 
бриллианты, 
кварцевый 
механизм

__2010
Happy Sport Panda 
Edition, 42 мм, 
розовое золото, 
бриллианты, 
кварцевый 
механизм

__2011
Happy Sport Mickey, 
36 мм, сталь, 
перламутр, 
бриллианты, 
кварцевый 
механизм

__2012
Happy Sport Oval, 
33,6 мм, 
сталь, перламутр, 
бриллианты, 
кварцевый 
механизм

__2018
Happy Sport Automatic, 
30 мм, розовое золото, 
сталь, перламутр, брил-
лианты, мануфактурный 
механизм с автоматиче-
ским подзаводом
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Коллекция украшений Happy Hearts — логичное продолжение линий Happy 
Diamonds и Happy Sport. Новые украшения, появившиеся в мае этого года, сде-
ланы из этичного золота, как и обещали сопрезиденты Chopard Каролина 
и Карл-Фридрих Шойфеле: с июля все ювелирные изделия и часы производятся 
только из него. Здесь есть и спиралевидные кольца и браслеты, и разомкнутые 
кольца, и серьги, и кулоны. Каждое изделие украшено либо ониксом, либо брил-
лиантами, либо опалом, либо белым перламутром. Но во всех в качестве обяза-
тельного элемента есть неунывающий Happy Diamond. Может быть, поэтому 
всемирно известная модель Наталья Водянова, чей фонд «Обнаженные сердца» 
поддерживает детей с особенностями развития, и Каролина Шойфеле решили 
сделать небольшую коллекцию в продолжение Happy Hearts, часть вырученных 
средств от продажи которой будет перечислена на благотворительность.

27 декабря при поддержке Chopard состоится 
премьера нового ледового шоу Татьяны Навки 

«Аленький цветочек»

__Наталья Водянова 
в украшениях Chopard 
Happy Hearts, часть 
средств от продажи 
которых идут в ее бла-
готворительный фонд 
«Обнаженные сердца» 
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ТРИСТА ОЗЕР
О ЗЕРКАЛАХ AUDEMARS PIGUET
СЕРГЕЙ ДАНИЛЯН

наконечника машина делает множество сильных ударов по золотой поверхно-
сти в хаотичном порядке — получается испещренная мелкими выбоинами 
поверхность, шероховато-матовая и поблескивающая одновременно. Запуск 
первого совместного продукта, Royal Oak Frosted Gold, в 2016 году удачно совпал 
с 40-летием женских моделей Royal Oak.
Напомним, что изначально Royal Oak предназначались для мужчин, но уже 
через четыре года, в 1976-м, появилась женская модель, спроектированная 
часовым дизайнером Жаклин Димье. В случае с техникой frosted gold поря-
док получился обратным: успех женских моделей стал причиной появле-
ния в 2017 году мужской версии. Если дамские часы были из белого и розо-
вого золота, 33 и 37 мм в диаметре, с кварцевым и автоматическим кали-
бром 3120 соответственно и с фирменным для швейцарской мануфактуры 
узором tapisserie на серебристом циферблате, то мужская модель 2017 года 
вышла только в белом золоте, размере 41 мм и с синим tapisserie. Выпущена 
она была ограниченным тиражом в 200 экземпляров и работала на том же 
автоматическом калибре 3120.
Чтобы не путать модель этого года с предшественниками, ей дали уточняю-
щее название — Royal Oak Frosted Gold Carolina Bucci. Впрочем, названием 
отличия, конечно, не исчерпываются. Во-первых, часы вышли в желтом золо-
те, любимом металле дизайнера; а во-вторых, вместо выпуклых квадратиков 
tapisserie на циферблате — идеально гладкая зеркальная поверхность. Пред-
седатель совета директоров Audemars Piguet Жасмин Одемар, поклонница 
часов frosted gold с самых первых моделей, считает, что зеркальный цифер-
блат часов, в который можно посмотреться в любой момент, поможет изба-
виться от тяги к бесконечным селфи. А сама Каролина ассоциирует новые 
часы с озером, на идеально гладкой поверхности которого отражается весь 
окружающий мир. Эксклюзивность новинки подчеркивает тираж в 300 
экземпляров.

Будущая легенда, модель Royal Oak, чьи корпус и браслет при участии флорен-
тийского ювелирного дизайнера Каролины Буччи были выполнены в технике 
frosted gold, внимание к себе привлекла сразу. В 2016 году появились две пер-
вых версии, автоматические часы диаметром 37 мм и кварцевые диаметром 
33 мм. В 2017-м бренд предложил мужскую версию диаметром 41 мм, в 2018-м 
настало время сделать следующий шаг. И если предшественницы были 
из белого и розового золота с узором tapisserie на циферблате, то у модели этого 
года в корпус из желтого золота заключен зеркальный циферблат.
Начиналось все с подарка. В 2011 году на 35-летие Каролина получила от мужа 
винтажную модель часов Royal Oak в желтом золоте, которая так пришлась ей 
по вкусу, что стала постоянной спутницей и частой героиней съемок для акка-
унта в Instagram. Такую лояльность заметило — а ювелирная марка Carolina 
Bucci широко известна и популярна — руководство Audemars Piguet, и в 2013 году 
состоялся первый разговор о возможном сотрудничестве. После ряда встреч 
и визита Каролины на мануфактуру Audemars Piguet в долине Жу было решено 
применить характерную для украшений Буччи технику обработки золота 
к швейцарским часам. Суть в следующем: с помощью острого бриллиантового 

__Обратная сторона  
часов Royal Oak 
Frosted Gold  
Carolina Bucci

__Ювелирный дизай-
нер Каролина Буччи  
в украшениях, 
сделанных по ее 
эскизам, и часах 
Audemars Piguet 
Royal Oak Frosted 
Gold Carolina Bucci

__Часы Royal Oak 
Frosted Gold Carolina 
Bucci, 37 мм, желтое 
золото, механизм  
с автоматическим 
подзаводом
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За 30 с небольшим лет существования часового подразделения Chanel здесь 
успели выпустить модели во всех категориях — от женственных Premiere 
и вариантов на тему высокого часового искусства Premiere Tourbillon Volant 
для женщин и J12 Retrograde Mysterieuse для мужчин до моделей J12 на каж-
дый день. Сегодня у марки есть ювелирные, женские, мужские, с усложнени-
ями и собственными мануфактурными калибрами модели. Последних 
у Chanel уже три, и история их появления заслуживает отдельного разговора.
Согласно кодексу модного дома Chanel, техника всегда стоит на службе у эсте-
тики. Поэтому и мастерство часовщиков марки неизменно служит дизайну, 
а не наоборот. Причем служит бескомпромиссно, на высочайшем уровне 
исполнения и технологической экспертизы. Специалисты, работающие над 
часами Chanel, хорошо знают: главное здесь — первичная идея. Набросанная 
бегло от руки дизайнерами в парижском офисе марки, реже с прорисовкой 
конкретных деталей, в виде приложения к электронному письму или листка 
бумаги, привезенного лично автором, она попадает к часовым мастерам 
на собственную мануфактуру Chanel в местечке Ла-Шо-де-Фон в Швейцарии, 
и начинается поиск технических решений, способных воплотить креатив-
ную идею парижских дизайнеров в сталь, золото или керамику.
Мануфактуру G&F Chatelain Chanel приобрела в 1993 году, заявив таким обра-
зом о своих самых серьезных намерениях в отношении часового производ-
ства. Сама мануфактура была основана в 1947 году братьями Жоржем и Фран-
сисом Шатленами, а в 1987-м здесь были созданы первые часы Chanel 
Premiere. Сегодня силами сотрудников фабрики производится вся часовая 
линейка парижского дома, а также продукция по заказу сторонних брендов.
Суть сделки в том и заключалась, чтобы у Chanel было собственное производ-
ство и полный контроль над всеми его этапами, а в оставшееся время часов-
щики могли бы принимать заказы от других брендов и даже создавать соб-
ственные механизмы. Chanel, к слову, продолжает придерживаться тактики 
финансирования независимых мануфактур, при которой в выигрыше все — 
«большой брат» повышает качество своих продуктов, а «маленький» получает 
шанс выжить в условиях высокой конкуренции. Так компания работает 
и с мастерскими вышивки Lesage, а в этом году членом большой семьи стала 
и швейцарская часовая марка F. P. Journe.
Мануфактура Chatelain благодаря этому сотрудничеству из здания площадью 
1800 кв. м в 2012 году переехала в новое, площадью в 8000 кв. м, и получила воз-
можности для дальнейшего расширения поля деятельности: когда все департа-
менты мануфактуры рядом, время на производство значительно сокращается, 
а продуктивность увеличивается. Основанная в 1947 году изначально как 
мастерская по полировке часовых компонентов, в следующие полвека 
Chatelain стала фабрикой по их изготовлению, сборке и финишной обработке, 
и сейчас здесь работает более 350 человек. А накопленные знания о традицион-
ных способах изготовления часов были усилены самым современным машин-
ным оборудованием. Сегодня мануфактура производит корпуса, звенья для 
металлических браслетов, некоторые компоненты часовых механизмов, плюс 
тут сосредоточено все керамическое производство для часов и украшений 
Chanel. С 2011 года появилось специальное подразделение, задачей которого 
стало изготовление мануфактурных калибров для парижского бренда. Потре-
бовалось пять лет разработок, прежде чем появился первый результат.

МЕСЬЕ, КАМЕЛИЯ И БОЙФРЕНД 
О КАЛИБРАХ CHANEL 
ЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВА

__Процесс сборки 
мануфактурного 
механизма Chanel 
Calibre 1

1

2

1__Эскиз часов  
Boy.friend Skeleton  
из бежевого золота 
с мануфактурным 
калибром Calibre 3
2__Эскиз карманных 
часов Monsieur  
de Chanel из белого 
золота с мануфак-
турным калибром 
Calibre 2.2
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Monsieur de Chanel
Chanel представила Calibre 1, образчик высокого часового искусства соб-
ственного производства, заключенный в строгий и элегантный корпус пер-
вых мужских часов марки, Monsieur de Chanel, в 2016 году, после почти 30 лет 
использования кварцевых и автоматических механизмов, которые марка 
заказывала у сторонних компаний. Калибр разрабатывала целая команда, 
восемь часовщиков и инженеров; результат — механизм с двойным усложне-
нием и цифровой индикацией часа, с функцией «прыгающего часа» и ретро-
градной двунаправленной минутной стрелкой, позволяющей легко коррек-
тировать время, сдвигая стрелку в обоих направлениях без вреда для механиз-
ма. Что касается дизайна, часы отличают эффектные изгибы двух скелетони-
рованных мостов с круговым зернением и нижней пластины корпуса, а двой-
ной барабан обеспечивает модели Monsieur трехдневный запас хода.
Calibre 1 стал первым механизмом, придуманным, разработанным и произ-
веденным на мануфактуре Chatelain. В проектировании мостов принимал 
участие Ромен Готье, независимый часовщик из швейцарской долины Жу. 
В 2011 году Chanel и ему сделала предложение, от которого невозможно отка-
заться, после чего стала миноритарным партнером его мануфактуры Romain 
Gauthier, обеспечив таким образом себе высокое качество и регулярную 
поставку компонентов на долгосрочной основе.
Основатель мануфактуры Ромен Готье родился и вырос в долине Жу, что, без 
сомнения, определило его судьбу. Но в отличие от многих сверстников Ромен 
получил диплом по специальности механика-инженера. И когда друзья, есте-
ственно, тоже часовщики долины, начали спрашивать, может ли он помочь 
сделать такую-то деталь или спроектировать такой-то механизм, он решил 
заняться собственным производством, а не идти работать на большой часовой 
бренд. Коньком независимой мануфактуры Romain Gauthier стало производ-
ство ограниченным тиражом высококачественных часовых компонентов. 
Сегодня марка Romain Gauthier выпускает пять десятков собственных часов в 
год, работает на самые уважаемые швейцарские часовые бренды и полностью 
отвечает за внутренности всех сложных часов Chanel. Партнерство с француз-
ским домом позволило Готье оснастить свое предприятие ультрасовременным 
и очень дорогостоящим оборудованием. Именно благодаря машинам ману-
фактура способна обеспечить качество производства деталей с точностью до 
микрона, здесь нет понятия «прототип» — каждая следующая шестеренка 
абсолютно идентична предыдущей. И если при создании Calibre 1 часовщик 
лишь помогал с проектированием, то детали последующих двух мануфактур-
ных калибров Chanel были произведены силами Romain Gauthier в полном 
объеме. Что в некоторой степени объясняет их открытый дизайн — все эти 
колеса, шестеренки, мосты и винты можно рассматривать, как картины.

__Часы Premiere 
Camelia Skeleton, 
37 x 28,5 x 10,2 мм, 
белое золото, 
бриллианты, скелето-
нированный ману-
фактурный механизм 
Calibre 2 с ручным 
подзаводом; водоне-
проницаемость 30 м

__Мануфактурный 
механизм Calibre 3 
из бежевого золота 
с гальваническим 
покрытием, с мостом 
и пластинами из меди 
с ADLC-покрытием

__Часы Boy.friend 
Skeleton, 
37 х 28,6 х 8,4 мм, 
бежевое золото, 
бриллианты, 
скелетонированный 
мануфактурный 
механизм Calibre 3 
с ручным подзаводом, 
55-часовой запас 
хода; водонепроница-
емость 30 м

__Рентген корпуса 
часов Boy.friend Skeleton 
из бежевого золота 
с мануфактурным 
калибром Calibre 3
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Premiere Camelia Skeleton и Boy.friend
В прошлом году Chanel представила свой второй мануфактурный калибр — 
Calibre 2, на этот раз скрытый в корпусе женских часов Premiere Camelia 
Skeleton. Скелетонированный, с ручным подзаводом, с мостами в форме 
лепестков камелии механизм разрабатывала та же команда. Работа началась 
с просьбы парижского дизайн-офиса разместить мосты в рамках контуров 
цветка камелии и придумать систему, при которой все компоненты, включая 
пружину, колесо баланса и блок шестеренок, уместились бы внутри контуров 
этого цветка. Чтобы решить неординарную задачу, часовщикам пришлось 
со здать буквально каждый компонент заново. В итоге модель вышла в трех вер-
сиях разной степени ювелирности, в самой дорогой в золотую основу было 
установлено 246 бриллиантов. Сочетание парижской эстетики и швейцарско-
го мастерства сделало из модели настоящий шедевр часового и ювелирного 
искусства, который по достоинству оценило жюри главного швейцарского 
часового конкурса GPHG (Grand Prix d’Horlogerie de Geneve), признав Premiere 
Camelia Skeleton лучшими женскими часами 2017 года. Отныне в арсенале соб-
ственных мануфактурных часов Chanel есть и мужские, и женские модели.
В этом году на часовой выставке в Базеле марка показала новый, третий ману-
фактурный Calibre 3, заключенный в корпус часов Boy.friend, модели, впер-
вые представленной в 2015 году и с тех пор регулярно мелькающей на запя-
стьях не только влиятельных поклонников модного дома, но и часовых энту-
зиастов. От первоначальной идеи до утверждения проекта прошло три года. 
Результатом разработок стали женские часы со скелетонированным механиз-
мом с ручным подзаводом и круглыми мостами, умещенными в прямоуголь-
ный корпус Boy.friend. В первоначальных «Бойфрендах» стоял механизм ETA 
7001 c ручным подзаводом, что на тот момент уже было шагом вперед по срав-
нению с кварцевым. Но Chanel не собиралась останавливаться на достигну-
том — и начала производить собственные механизмы.
Calibre 3 построен на серии мостов в форме концентрических кругов из меди 
с черным ADLC-покрытием. Механизм с ручным подзаводом и 55-часовым 
запасом хода, сделанный Роменом Готье, впечатляет как визуальным, так 
и техническим совершенством. Корпус Calibre 3 выполнен из успевшего стать 
знаковым для часов Chanel бежевого золота — драгоценного металла не жел-
того, не белого, не розового, а нейтрального цвета, близкого к цвету светлой 
человеческой кожи. А в общем дизайне часов негативное пространство игра-
ет не менее важную роль, чем позитивное, что в очередной раз подтверждает 
главный постулат Chanel: эстетика превыше всего.

__Обратная сторона 
часов Monsieur 
de Chanel из бежево-
го золота с мануфак-
турным механизмом 
Calibre 1

__Эскиз клейма 
«Лев», которое ставят 
на все часы Chanel 
с мануфактурными 
механизмами

__Часы Monsieur 
de Chanel, 40 мм, 
бежевое золото, 
мануфактурный 
механизм Calibre 1 
с ручным подзаводом, 
два усложнения, трех-
дневный запас хода; 
водонепроницаемость 
30 м
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__Карманные часы 
Monsieur de Chanel, 
40 мм, белое золото, 
бриллианты, 
мануфактурный 
механизм Calibre 2.2 
c ручным подзаводом, 
48-часовой запас 
хода
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__Часы Arceau 
Cavales, 41 мм, 
белое золото, кожа, 
мануфактурный 
механизм 
с автоматическим 
подзаводом

Коллекции легендарных часов Arceau, спроектированной арт-директором 
французского дома Hermes Анри д’Ориньи, исполнилось 40 лет. Узнаваемые 
очертания круглого корпуса с асимметричными ушками, форму которых 
навеяли стремена наездников, остаются прежними, и только циферблаты все 
интереснее.
Помимо юбилея Arceau этот год для Hermes стал еще и первым на женевской 
часовой выставке SIHH, куда марка переехала после многолетнего участия 
в Baselworld. Именно в Женеве в январе были представлены часы Arceau 
Mythiques Phoenix Coloriages, творение мастеров Hermes в категории metiers 
d’art: циферблат украшает ручная роспись по перламутру. Часы были выпу-
щены в двух версиях: с росписью в красных и синих тонах, тираж каждой 
ограничен всего 12 экземплярами, а успех был настолько оглушительным, 
что фотографии модели молниеносно облетели все соцсети. Очевидно, Arceau 
Mythiques Phoenix Coloriages распродали очень быстро: ко второй половине 
года Hermes представил новые шедевры миниатюры.
На сей раз в качестве техники оформления циферблата мастера дома выбрали 
мозаику из кожи, на разработку которой ушло полтора года. На циферблате 
модели Arceau Robe du Soir из 2,2 тыс. мельчайших разноцветных кусочков 
кожи выложен профиль лошади, повторяющий узор одноименного шелково-
го платка дома, придуманного дизайнером Флоренс Манлик в этом году. Голо-
ва лошади, сложенная из кожаных квадратиков бежевых, темно-коричневых, 
белых, ярко-красных и бирюзовых оттенков, эффектно выделяется на ультра-
мариновом фоне, в тон которому подобран кожаный ремешок часов. Корпус 
модели выполнен из розового золота, внутри — мануфактурный калибр 
Hermes Р1837 с автоматическим подзаводом, обеспечивающий 50-часовой 
запас хода, а выпуск ограничен теми же 12 экземплярами.
Любимая тема Hermes — лошади и верховая езда — продолжается еще в одной 
новой модели, Arceau Cavales. Ее циферблат тоже «кожаный», но сделан в тех-
нике маркетри, более характерной для инкрустации по дереву. Кусочки теля-
чьей кожи толщиной около 0,5 мм вырезают в форме частей мозаики и уста-
навливают настолько плотно друг к другу, что поверхность выглядит единой. 
Процесс производства одного циферблата Arceau Cavales занимает около 
шести часов. Корпус этих моделей выполнен из белого золота, цвета — «крас-
ный Hermes», «мальтийский синий» и «графит», каждая из «многосложных» 
ком бинаций реализована всего в 6 экземплярах.
Техника миниатюры из кожи была отмечена жюри главного часового конкур-
са GPHG, и Arceau Robe du Soir в этом году стали номинантами в категории 
Artistic Crafts («Художественные техники»).

ИЗ КОЖИ ВОН
О МИНИАТЮРАХ HERMES 
СЕРГЕЙ ДАНИЛЯН

Коллекции легендарных часов Arceau, спроектированной арт-директором 
французского дома Hermes Анри д’Ориньи, исполнилось 40 лет. Узнаваемые 

__Часы Arceau 
Robe du Soir, 41 мм, 
розовое золото, кожа, 
мануфактурный 
механизм 
с автоматическим 
подзаводом

__ Часы Arceau 
Cavales, 41 мм, 
белое золото, кожа, 
мануфактурный 
механизм 
с автоматическим 
подзаводом
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Производство эмалевых циферблатов для часов — ремесло настолько редкое, 
что даже в Швейцарии, стране, ставшей настоящим средоточием старинных 
техник и многовекового опыта, лишь одна независимая фабрика, Donze Cadrans, 
работает с эмалями по заказу крупнейших часовых мануфактур с мировым име-
нем. Всего здесь девять мастеров, которые подменяют друг друга на разных 
участках производства. В 2012 году фабрику приобрела компания Ulysse Nardin, 
входящая в х олдинг Kering, третью по величине в мире компанию, производя-
щую предметы роскоши. Но даже после интеграции в огромную корпорацию 
фабрика осталась независимой и продолжает — вот уже три десятка лет — соз-
давать для швейцарского часового бренда мануфактурные эмалевые цифербла-
ты, которые занимают важное место в коллекциях Ulysse Nardin.
Мастерскую Donze Cadrans S.A. в 1972 году организовал в швейцарском 
местечке Ле-Лок ль мастер по эмали Фрэнсис Донзе, и сначала она занималась 
производством эмалевых дисков для аналоговых телефонов — тех самых, 
в которых, чтобы набрать номер, нужно было пальцем крутить диск. Когда 
в 1987 году к семейному делу присоединилась дочь месье Донзе, Франсин, 
мастерская начала производить маленькие диски для наручных часов, 
и с того самого времени крупнейшим заказчиком стал часовой бренд Ulysse 
Nardin. А еще фабрика выполняла заказы по реставрации эмали в антиквар-
ных часах музейного уровня и наручных моделях, выпущенных в разные 
годы XX века, постепенно из скромной мастерской превращаясь в признан-
ного мирового лидера по производству эмалевых циферблатов.
А эмалевый диск, надо сказать, совсем не так прост, как кажется. Взять, к при-
меру, белый циферблат с нанесенными контрастным цветом цифрами, как 

в новой модели Ulysse Nardin Marine Torpilleur. Современные циферблаты 
в основе обычно имеют медный диск, реже, по специальному заказу, он может 
быть сделан из серебра или золота. На диск наносят один за другим до пяти 
слоев порошка, разведенного с водой, который после обжига в печи, нагретой 
до 800°С, становится эмалью. И даже на этих простейших этапах процент 
брака очень высок — попала песчинка, внутри слоя оказался пузырек воздуха, 
неровно положили смесь. А чем больше слоев, тем выше риск возникновения 
неровностей. Что уж говорить о сложнейших техниках эмалевой миниатюры!
Donze Cadrans работает в техниках перегородчатой и выемчатой эмали, 
а для гильоше делает только эмалевый слой — металлический диск с выгра-
вированным рисунком поступает на фабрику из сторонних мастерских. 
Пример выемчатой эмали — циферблат модели Ulysse Nardin Classico «Year 
of the Horse»: сначала гравировщик наносит рисунок на металлический 
диск, затем эмальер заполняет образованные полости разноцветными эма-
лями, и под конец гравировщик делает резцом выемки на не покрытых эма-
лями металлических частях. Отличный пример перегородчатой эмали — 
модель Ulysse Nardin Pride of Baltimore: на диск устанавливают металличе-
ские контуры, которые потом заполняют эмалями, и только установка этих 
контуров может занять от 8 до 15 часов. А на изготовление одного цифербла-
та уходит от 50 до 60 часов.
Ежегодно Ulysse Nardin представляет выпущенную ограниченным тиражом 
коллекцию часов с символом восточного календаря на циферблате. Так, 
новинкой декабря 2018 года станут модели с эмалевыми свинками, символом 
наступающего 2019-го.

ДВОЕ СУТОК НА ЦИФЕРБЛАТ
О ТЕХНИКАХ ULYSSE NARDIN
ЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВА

__Classico «Year of the 
Dog», 40 мм, розовое 
золото, эмаль, 
механизм с автомати-
ческим подзаводом, 
42-часовой запас 
хода; водонепроница-
емость 50 м

__Executive 
Moonstruck Worldtimer, 
46 мм, платина, 
эмаль, мануфак-
турный механизм 
с автоматическим 
подзаводом, 
50-часовой запас 
хода; водонепроница-
емость 100 м

ЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВА

__Classico «Year of the 
Dog», 40 мм, розовое 

1 2

3 1__Процесс создания 
циферблата в технике 
выемчатой эмали 
для часов Classico 
«Year of the Goat»
2__Циферблат 
для часов Classico 
San Marco Lightning, 
выполненный в технике 
перегородчатой эмали
3__Роспись эмалевого 
циферблата для 
часов Classico San 
Marco 1812 General 
Raevskiy
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ЖИВЫЕ КАК ЖИЗНЬ
О СИМВОЛАХ HUBLOT
ЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВА

Главное часовое мероприятие Латинской Америки, Salon Internacional Alta 
Relojer a, SIAR 2018, проходившее с 16 по 18 октября в Мехико, показало, что 
для ведущих швейцарских часовых компаний эта часть света — неиссякае-
мый источник вдохновения. Марка Hublot представила специальную серию 
выполненных в ярких, жизнерадостных цветах часов, посвященных главно-
му латиноамериканскому празднику, Дню мертвых, который на континенте 
традиционно отмечают 1 и 2 ноября.
Календарно этот праздник совпадает с католическим Днем всех святых, нака-
нуне которого отмечают с каждым годом все более популярный в мире Хэлло-
уин, а в 2003 году День мертвых был занесен ЮНЕСКО в Список нематериаль-
ного культурного наследия человечества.
Узнаваемые атрибуты праздника — изображения и фигурки разряженных 
скелетов, так называемые Калавера Катрина. В 1913 году мексиканский 
художник Хосе Гуадалупе Посада создал цинковую гравюру, изображающую 
скелет в женской широкополой шляпе модного в начале XX века фасона, 
и назвал ее «Калавера Катрина»: в переводе с испанского «калавера» означает 
«череп», а «катрина» — «франтиха». После Мексиканской революции, 
в 1917 году, изображение стало символом мексиканского искусства и Дня 
мертвых, наряду с кондитерскими изделиями «сахарная калавера» и стихами 
«Калавери», призывающими с юмором относиться к жизни и смерти.
Позитивный взгляд на жизнь провозглашает и швейцарский гигант Hublot, 
знаменитый выпускаемыми ограниченными тиражами сериями часов, каж-
дая из которых словно стремится превзойти предыдущие в мастерстве и изо-
щренности исполнения.
На 11-й выставке высокого часового искусства SIAR в Мексике компания пред-
ставила Big Bang One Click Calavera Catrina. Циферблат моделей покрыт 
белым или черным лаком, на котором тоже лаком, но уже цветным выложен 
узор, напоминающий традиционную раскраску сахарных калавер и фигурок-
катрин. Ремешок каждой модели украшен изображениями разноцветных 
черепов, а по безелю корпуса диаметром 39 мм установлены 42 разноцветных 
сапфира. Всего выпущено три модели: в стальном корпусе с белым цифербла-
том и белым ремешком (100 экземпляров), в керамическом корпусе (100 экзем-
пляров) и в корпусе из нецарапающегося золота King Gold (50 экземпляров), 
оба варианта с черным циферблатом и черным ремешком. Впрочем, ремешок 
у любой модели можно заменить на предлагающиеся голубой или розовый — 
благодаря системе One Click это сделать очень просто.

__Big Bang One Click 
Calavera Catrina, 
39 мм, механизм 
с автоподзаводом 
HUB1710, золото 
King Gold, цветные 
сапфиры

__Big Bang One Click 
Calavera Catrina, 
39 мм, механизм 
с автоподзаводом 
HUB1710, сталь, цвет-
ные сапфиры
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ЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВАЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВАЕКАТЕРИНА ЗИБОРОВА

сапфиры

__Big Bang One Click 
Calavera Catrina, 
39 мм, механизм 
с автоподзаводом 
HUB1710, черная 
керамика, цветные 
сапфиры
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ОБРЕТЕННЫЕ СОКРОВИЩА
О ГРАВИРОВАННЫХ МОДЕЛЯХ 
ZENITH
ЕКАТЕРИНА 
ЗИБОРОВА

__Defy Zero G, 44 мм, 
желтое золото, 
механизм El Primero 
8812 S с ручным 
подзаводом

__Defy Zero G, 44 мм, 
титан, механизм 
El Primero 8812 S 
с ручным подзаводом

__Defy Zero G, 44 мм, 
розовое золото, 
механизм El Primero 
8812 S с ручным 
подзаводом

О ГРАВИРОВАННЫХ МОДЕЛЯХ О ГРАВИРОВАННЫХ МОДЕЛЯХ 

Специально к выставке высокого часового искусства SIAR в Мексике часовая 
мануфактура Zenith выпустила ограниченным тиражом серию из трех моде-
лей часов Defy Zero G с корпусами, гравированными главными мотивами мек-
сиканской культуры: черепом, символом Дня мертвых, изображением пирата 
и Девы Марии Гваделупской, самой почитаемой святой Латинской Америки.
Коллекция Defy за последний год стала флагманом часовой марки Zenith. Сна-
чала появились сверхточные хронографы, способные измерять время с точ-
ностью до 1/100 секунды, затем экспериментальные Defy Lab с революцион-
ной системой регулятора. Развитием темы стали модели Defy Classic и Defy 
Zero G. В последней легендарный калибр El Primero соединен с запатентован-
ным изобретением Zenith Gravity Control («Контроль гравитации»), исключа-
ющим, как намекает название, воздействие гравитации на часы. Модуль 
работает по принципу гироскопа, обеспечивая неизменно горизонтальное 
расположение регулятора. В этом году появились модели, в которых модуль 
Gravity Control был уменьшен до 30% от первоначального объема и усовер-
шенствован инженерами компании. Механизм El Primero с ручным подзаво-
дом и 50-часовым запасом хода стал основой и новых часов Defy Zero G, пред-
ставленных на мексиканской SIAR 16–18 октября.
Главная особенность новинок — необычный внешний вид. Никогда прежде 
мануфактура Zenith не выступала с таким громким эстетическим заявлени-
ем, предпочитая делать ставку на строгую красоту высокоточных механиз-
мов. Изображение Девы Марии Гваделупской на корпусе модели Defy Zero G 
Virgen de Guadelupe каноническое, в христианской иконографии оно отно-
сится к типу Мадонна Сияющая. По преданию, образ Девы Марии на иконе 
нерукотворный, и именно эта святыня послужила массовому обращению 
ацтеков в христианство без вмешательства миссионеров, когда в 1531 году 
был построен храм в честь Девы Марии Гваделупской на месте разрушенного 
храма индейской богини Тонанцин. В 1737 году папа римский Климент XII 
объявил святую покровительницей Мехико, в 1754-м папа Бенедикт XIV — 
защитницей Новой Испании, в 1910-м Пий X — покровительницей всей 
Латинской Америки, а в 1999 году Иоанн Павел II — покровительницей всех 
людей Америки. И именно образ Девы Марии Гваделупской красуется на брас-
лете одних из трех новых часов Zenith.
На модели Defy Zero G Skull изображен череп, напоминающий традиционные 
символы главного мексиканского праздника, Дня мертвых. А версия Defy 
Zero G Pirates с изображением пиратского символа, черепа с повязкой и двух 
скрещенных ножей, предлагает пуститься в воображаемое путешествие 
в поисках сокровищ. Каждая из трех моделей доступна в корпусе из титана, 
состаренного желтого или розового золота и, словно настоящее сокровище, 
предлагается в оформленной, в соответствии с каждой из трех тем, упаковоч-
ной коробке.

с ручным подзаводом
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1тенденции

Плетеные 
браслеты

1тенденции

3

6
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99

1__Patek Philippe, 
7180/1, 31,4 мм, белое 
золото, ультратонкий 
механизм с ручным 
подзаводом
2__Cartier, Tank 
Anglaise, 34,7 мм, 
розовое золото, 
бриллианты, 
кварцевый механизм
3__Audemars Piguet, 
Millenary , 39,5 мм, 
розовое золото, пер-
ламутр, бриллианты, 
механизм с ручным 
подзаводом
4__Blancpain, 
Villeret Tourbillon 
Volant Heure Sautante 
Minute Retrograde, 
42 мм, розовое 
 золото, эмаль, 
 механизм c ручным 
подзаводом
5__Dior, La Mini D 
de Dior Satine, 36 мм, 
сталь, желтое золото, 
малахит, бриллианты, 
кварцевый механизм
6__Chanel, Boy.friend 
Tweed, 27,9 мм, 
бежевое золото, 
бриллианты, 
кварцевый механизм
7__Piaget, Limelight 
Gala, 32 мм, розовое 
золото, серебро, 
бриллианты, 
кварцевый механизм

8__Hermes, Cape 
Code, 23 мм, сталь, 
кварцевый механизм
9__Breguet, Reine 
de Naples 8908, 
36,5x28,45 мм, белое 
золото, перламутр, 
бриллианты, 
механизм 
с автоматическим 
подзаводом
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1__Jaeger-LeCoultre, 
Atmos 568 by Marc 
Newson, 265 мм, 
хрусталь 
Baccarat, сталь, 
мануфактурный 
механизм 568 
с ручным подзаводом
2__Piaget, Altiplano, 
50 мм, белое золото, 
ультратонкий 
мануфактурный 
механизм 1200P 
с автоматическим 
подзаводом
3__Panerai, 
Pam00641, 
65 мм, сталь, 
мануфактурный 
механизм Р5000 
с ручным подзаводом

4__Graff, сталь, 
хрусталь, эмаль, 
кварцевый механизм
5__Jacob & Co., 
Astronomia Table 
Clock, 128 мм, сталь, 
минеральный 
хрусталь, 
мануфактурный 
м еханизм 
JCA17 с ручным 
подзаводом
6__Chanel, 
Monsieur de Chanel 
Chronosphere, 150 мм, 
стекло, бронза, 
механизм с ручным 
подзаводом

7__Cartier, 
Exceptional, 
134,2х280х31 мм, 
сталь, стекло, 
мануфактурный 
механизм 6002МС
8__MB & F, 
настольные часы 
Arachnophobia, 405 мм, 
мануфактурный 
механизм L’Epee 1839
9__MB & F, The Fifth 
Element, 376 мм, 
сталь, латунь, бронза, 
мануфактурный 
механизм L’Epee 
с вертикальной 
архитектурой

9
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Ж е н с т в е н н о с т ь  и  л е д
Ювелирный бренд Pandora выпустил две новые зимние коллекции. Креа-
тивные директора марки Филиппо Фикарелли и Франческо Терзо решили 
на этот раз отойти от традиционного дизайна украшений. Так, в коллекции 
«Истинная женственность» в центре внимания оказался культивированный 
жемчуг, а серебро и ювелирный сплав Pandora Rose приняли форму сияю-
щих бусин. С украшениями из этой серии, сочетающими черты винтажного 
и современного дизайна, легко создавать интересные вариации, комбини-
ровать подвески и цепочки разной длины или собирать сеты из колец. Вто-
рую коллекцию, «Сверкающий лед», отличают футуристические формы 
и блеск цирконов. Здесь дизайнеры используют классическую багетную 
огранку и паве, а главный акцент линейки — кольца.

Х р ус та л ь н а я  с к а з к а
Креативный директор Swarovski Натали Колён в этом сезоне предлагает погрузиться в мир волшебства и ска-
зок с новой коллекцией Crystal Tales, главным источником вдохновения для которой послужили сказки 
о магическом лесе и его обитателях. Особенно интересны украшения с мотивом лисы, инкрустированной 
кристаллами. Swarovski использует модные в этом году виды украшений — асимметричные серьги, броши, 
многослойные колье, кольца-печатки и коктейльные кольца. Они сияют кристаллами насыщенных темно-
синих, сапфировых, бордовых и изумрудных тонов. А украшения Magnetic из коллекции Swarovski Remix — 
воплощение модного в этом сезоне тренда: в центре внимания оказываются насекомые и им подобные. Свер-
кающие бабочки, жуки-скарабеи, пауки, пчелы выполнены из разных видов металла и украшены кристалла-
ми Swarovski в закрепке pointiage. Модели линии Lousion похожи на заиндевевшие листья. Блеск кристаллов 
в сочетании с родиевым покрытием придает украшениям особую элегантность.

В о  и м я  р о з ы
Испанский дом Tous впервые показал в России произведе-
ния высокого юв елирного искусства авторства дизайнера 
марки Розы Ориол. Коллекцию Atelier Rosa Oriol представи-
ла амбассадор бренда актриса Елизавета Боярская. Презен-
тация проходила в особняке Спиридонова в Гнездников-
ском переулке, где по этому случаю устроили сад из  живых 
роз. В украшениях коллекции используются рубины, изум-
руды, турмалины, перидоты, бриллианты более крупных, 
чем можно видеть в регулярных линиях марки, размеров. 
При этом они часто идут в нетрадиционных сочетаниях 
и обрамлены в золото, платину или титан современного 
дизайна. Украшения этой линии существуют в единствен-
ном экземпляре, заказать их можно в бутике марки 
в ТЦ «Атриум».

__Pandora, 
украшения 

из коллекции 

«Истинная 

женственность»

__Hermes, 
часы Medor Rock, 

16 х 16 мм, сталь, 

лак, кварцевый 

механизм

В  т р и  о б о р о та
Пирамидальный гвоздь-заклепка, 
изначально использовавшийся 
при изготовлении ошейников 
для охотничьих собак, еще в 1993 
году вдохновил дом Hermes на соз-
дание часов с секретом Medor. 
В новой версии Medor Rock часы 
представлены с характерной 
пирамидкой из стали, отполиро-
ванной до зеркального блеска. 
Интересны варианты с лаковым 
покрытием пирамидки и крестоо-
бразной инкрустацией из 44 брил-
лиантов. Лаковое покрытие крыш-
ки белого, черного, красного или 
синего цвета наносится тонким 
слоем и подвергается воздействию 
высокой температуры, благодаря 
чему тоже получает интенсивный 
блеск. Под фигурной крышкой 
часов прячется лакированный 
или серебристый циферблат. Реме-
шок длиной в три оборота вокруг 
запястья выполнен из телячьей 
кожи того же цвета, что и лак 
на крышке и циферблате. А внутрь 
часов установлен швейцарский 
кварцевый механизм.

К о л е с н и ц а  К у п и д о н а
Почти 200 лет назад гениальный мастер Анри-
Луи Жаке-Дро создал свою первую куклу-авто-
матон, умевшую рисовать. Одним из изображе-
ний на ее рисунках была запряженная бабоч-
кой колесница, которой управляет Купидон. 
Сюжет символизировал союз любви и страсти. 
Сегодня этот мотив представлен на трех новых 
версиях часов с автоматоном Jaquet Droz Loving 
Butterfly Automaton. В первой версии часы 
в корпусе диаметром 43 мм выпущены с цифер-
блатом из метеорита и оникса, а «живая компо-
зиция» из бабочки и Купидона, часовые 
и минутные стрелки выполнены из розового 
золота. Циферблат второй модели Loving 
Butterfly Automaton сделан из авантюрина 
и перламутра, декоративные элементы — 
из белого золота, а по безелю установлены 
бриллианты. На циферблате третьей модели 
сияет опал, деревья, Купидон, колесница 
и бабочка выполнены из розового золота, 
а маленький циферблат со стрелками около 
отметки «12 часов» полностью инкрустирован 
бриллиантами багетной огранки невидимой 
закрепки.

__Swarovski, брошь 

Magnetic, металл, 

кристаллы

__Pandora, 
кольцо из коллекции 

«Сверкающий лед», 

серебро, цирконы

__Jaquet Droz, 
часы Loving Butterfly 

Automaton, 43 мм, 

розовое золото, 

опал, бриллианты, 

механизм 

с автоматическим 

подзаводом
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__Tous, колье 

и кольцо из коллекции 

Atelier Rosa Oriol
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