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вающих на Кубань, на Красную Поляну — 17 %, в Сочи и 
Лазаревское — по 4 %, Лоо — 3 %. 

Как отмечает генеральный директор онлайн-серви-
са Алексей Зарецкий, в низкий сезон людей интересуют 
прогулки по набережной, шопинг, оздоровление в подеше-
вевших и ставших более доступными санаторно-курортных 
комплексах, осмотр достопримечательностей Олимпиады 
и просто курортно-рекреационный отдых в субтропиче-
ском климате прибрежных курортах большого Сочи. «На 
Красной Поляне — это пеший туризм, трекинг-маршруты, 
скалолазание, просто отдых в горах, который становится 
более доступным из-за спада ажиотажа в сезон, иссле-
дование заповедных зон»,— говорит господин Зарецкий. 
По его словам, туристы в большом Сочи в низкий сезон 
делятся на два типа: люди за 40 лет, приехавшие оздо-
ровиться, и 25-35 лет, чья цель — активные виды спорта.

горы с коМфортоМ В министерстве курортов 
Краснодарского края отмечают, что в низкий сезон спро-
сом пользуется горноклиматический туризм. Основное 
направление здесь — горная часть Сочи, где под Олимпи-
аду были построены курорты «Роза Хутор», «Горки Город» 
и центр ПАО «Газпром». Их общий номерной фонд более 
шести тыс. номеров на 15 тыс. человек. Кроме того, здесь 
проложены 60 канатных дорог с пропускной способностью 
28 тыс. человек в час. Зимой они служат для доставки гор-
нолыжников и скейтбордистов на трассы, длина которых 
достигает в общей сложности 150 км. Осенью и весной 
гости курортов могут скатиться по тропам на горном ве-
лосипеде, побродить по лесу, просто подняться на высоту 
более двух тысяч метров, чтобы насладиться видами. 

Разброс цен на проживание в горном кластере Сочи 
довольно значителен и подходит для разных категорий 
клиентов. Участок в лесном лагере, где можно поставить 
палатку, обойдется в 800 рублей в день. двухместный но-
мер «делюкс Кинг» в пятизвездочном отеле с завтраком, 
плюс скидки на посещение спа-комплексов — 5700 руб. 

В travelata.ru подтверждают, что в последнее время 
растет интерес к горноклиматическим курортам Сочи 
россиян. «Люди зачастую предпочитают останавли-
ваться в горах ради сервиса, инфраструктуры, природы. 
Межсезонье в горах в Сочи — это возможность пожить в 
отеле высокого класса и уровня сервиса за сравнительно 
небольшие деньги. А в Сочи можно добраться шаттлами, 
комфортабельной электричкой или на такси»,— коммен-
тируют в агентстве. 

Заместитель генерального менеджера «Казино Сочи» 
(входит в структуры курорта «Горки Город» — ”ЭР”) дмит-
рий Анфиногенов отмечает, что в «высокие» сезоны — 
зимой и летом — посещаемость курорта составляет по-
рядка 8-10 тысяч человек в день. В низкий сезон, по идее, 
она должна падать, но этого не происходит из-за организа-
ции на курорте разного рода мероприятий, рассчитанных 
на привлечение и удержание отдыхающих. «Конкретно у 
нас в казино постоянно проходят бесплатные выступле-
ния звезд эстрады, в том числе первой величины, кавер-
групп, интеллектуальные игры, спортивные мероприятия, 
конкурсы красоты, комедийные шоу, турниры по покеру и 
многое другое»,— говорит господин Анфиногенов, под-
черкивая, что такая организация работы «Казино Сочи» 
является мощным драйвером для привлечения дополни-
тельного турпотока. 

Стараются стимулировать горноклиматический ту-
ризм в низкий сезон и региональные власти. С февраля 
2018 года в крае стартовала маркетинговая программа 
«Отдых с видом на горы», организованная минкурортов 
Кубани. В ней участвуют 28 объектов — агротуристических 
комплексов, баз отдыха, гостевых домов, поместий и дру-
гих средств размещения, которые предлагают скидки от 5 
до 40 % на проживание или активности в будние дни. Как 
сама программа, так и предложения конкретных ее участ-
ников активно рекламируются на выставках и форумах, на 
интернет-ресурсах, телевидении, радио, в печатных СМИ. 
По данным минкурортов, речь сейчас идет о 50 турах на 
два-три дня в места отдыха, расположенные на горных и 
предгорных территориях Горячего Ключа, Новороссийска, 
Абинского, Апшеронского, Северского района. Здесь жи-
телям и гостям края предложат рафтинг, рыбалку, экскур-
сии, программы релаксации, посещение СПА и соляных 
пещер, купание в термальных источниках.

Господин Жарский из экспертной группы Veta счи-
тает, что программа «Отдых с видом на горы» — очень 
хорошая практика, которая позволит открыть для ту-

ристов не только уже ставший банальным маршрут  
Сочи — Роза Хутор — Олим пийский парк, но и другие 
возможности горноклиматического отдыха в крае. «Крат-
косрочные туры с хорошими скидками будут пользоваться 
спросом. Но тут важно грамотно их продвигать по разным 
каналам: как через отели и туроператоров, так и через 
средства массовой информации»,— полагает эксперт. 

на здоровье По официальным данным, в крае 
190 санаториев, бальнеолечебниц, пансионатов с лечени-
ем и других здравниц, из них 140 работают круглогодично. 

Как отмечают представители отрасли, в целом курсы 
оздоровления на курортах Кубани сегодня дешевле, чем 
за рубежом. «Если сравнивать стоимость двухнедельного 
оздоровительного тура без перелета в санатории на Ку-
бани и, скажем, схожее предложение в Венгрии, то у нас 
среднее предложение на человека начинается примерно 
с 35 тысяч рублей. В Венгрии — минимум в полтора-два 
раза дороже»,— сообщили ”ЭР” в туристической компа-
нии «Л-Ким».

При этом краевые власти пытаются снизить цены на 
оздоровление в низкий сезон. Так, с 2017 года в регионе 
запущена еще одна маркетинговая программа «Южная 
здравница», участники которой — санатории и пансиона-
ты — предлагают скидки на свои программы оздоровле-
ния. В первый год в ней приняли участие 40 санаториев, 
бальнеолечебниц и пансионатов с лечением. Сегодня их 
уже 65 в Анапе, Геленджике, Горячем Ключе, Краснода-
ре, Сочи, Гулькевичском, Ейском, Каневском, Лабинском, 
Мостовском, Славянском, Туапсинском районах. Туры 
предлагаются на срок от недели до трех со скидкой до 
50 % от средних цен здравниц. Программа и предложе-
ния здравниц также широко рекламируются, что прино-
сит свои плоды: на предприятиях-участниках по итогам 
2017 года рост турпотока составил 7-10 %.

Ольга Смолкина из Alean Family Resort collection отме-
чает, что в последнее время спрос на качественный отдых 
с лечением в межсезонье растет. «Из-за этого в 2018 году 
мы впервые в осенне-зимний период запустили наш ку-
рорт в Геленджике Alean Family Resort & spa biarritz 4*. 
Он функционирует в режиме spa-курорта, предлагающего 
комфортное размещение, здоровое питание и широкий на-
бор оздоровительных услуг»,— говорит собеседница из-
дания. Также, по ее словам, увеличивается популярность 
фитнес-туризма, предусматривающего специальные про-
граммы питания и тренировок. «Наша задача — создать 
предложение в межсезонье, которое не будет уступать 
аналогичным зарубежным турам»,— добавляет госпожа 
Смолкина. 

развлечь И накорМИть Как отмечают 
участники отрасли, одной из проблем отдыха в меж-
сезонье является организация досуга. Многие хотят 
сочетать оздоровление с посещением развлекательных 
мероприятий, например, экскурсиями или активным 
видом отдыха. Если курорты могут предложить только 
стандартный набор условий размещения и процедуры, 
это не может пользоваться большим спросом, считают 
представители туриндустрии. В Краснодарском крае на 
сегодня, по официальным данным, 460 из 620 музеев, 
выставок, памятников истории и культуры, монумен-
тального искусства, мест развлечений и т. д. открыты 
круглогодично. Также в регионе в низкий сезон ра-
ботают 170 экскурсионных и туристских маршрутов. 
большинство из них  — в Анапе, Геленджике, Сочи, 
Крымском и Темрюкском районах. 

Представители отельного бизнеса тем не менее под-
черкивают, что инфраструктура развлечений развита 
недостаточно и сосредоточена в основном в нескольких 
курортных городах, тогда как в многочисленных поселках 
со здравницами, отелями, пансионатами обеспечить досуг 
отдыхающих по сути нечем. Кроме того, качество экскур-
сионных туров часто не соответствует цене.

«Во многих отелях не хватает ”зимних” услуг, таких 
как СПА, бальнеология, качественное экскурсионное об-
служивание. Люди просто не представляют, чем заняться 
на черноморском курорте поздней осенью, зимой и ранней 
весной, когда пляжный отдых недоступен»,— отмечает 
Ольга Смолкина из Alean Family Resort collection. Она до-
бавляет, что сам по себе отель не в состоянии обеспечить 
гостей всеми видами досуга. В курортных местах необхо-
димо стимулировать развитие доступных тематических, 
развлекательных парков, выставочных комплексов и т. д. 

Море нИкуда не уйдет Опрошенные 
”ЭР” представители туристической отрасли подчер-
кивают, что наибольший рост посещаемости в низкий 
сезон показывает сегодня Сочи с его Олимпийским 
парком и горным кластером. Олимпийский парк, к 
примеру, за последние три года посетило около 7 млн 
человек. По мнению Алексея Зарецкого, в обозримой 
перспективе тренд на посещение края прежде всего в 
летний сезон переломить вряд ли удастся. «В России 
слишком короткое лето и длинная зима, при этом рос-
сийские туристы очень любят именно пляжный отдых 
у теплого моря. Поэтому из-за климатических усло-
вий Краснодарский край вряд ли в межсезонье или 
даже зимой сможет привлекать такой же турпоток, 
как и летом. Конечно, зимой на горнолыжных склонах 
происходит оживление, однако речь идет только о не-
большом районе вокруг Сочи. Отели в остальных рай-
онах края все равно будут ждать тепла, чтобы принять 
туристов»,— говорит господин Зарецкий. 

Он также отмечает, что одним из факторов, препят-
ствующих росту турпотока в низкий сезон в Краснодар-
ский край, остается недостаточно развитая инфраструк-
тура. «Если смотреть на Сочи, то после Олимпиады там 
появились и дороги, и отели высокого уровня, которые 
предлагают достойный отдых в любое время года. Однако 
в других районах Краснодарского края такого бурного раз-
вития мы не замечаем. Соответственно, бизнес не видит 

перспектив для вложений и строительства крупных отелей, 
способных принимать туристов и обеспечивать их отдых 
круглый год»,— считает господин Зарецкий. 

Как отмечает дмитрий Жарский из экспертной группы 
Veta, в целом приток туристов в низкий сезон в Краснодар-
ский край показывает очень хорошую динамику. Однако, 
чтобы рост продолжился, необходимы новые предложе-
ния, а также комплексные меры снижения общего числа 
затрат туристов на саму поездку. «На это влияют не толь-
ко ценовые предложения отелей, но также транспортные 
расходы. В целом пока разница в стоимости авиаперелета 
до Сочи или до европейского города, где в низкий сезон 
будет теплее, не такая большая. Властям надо продолжать 
следить за ценообразованием и делать внутренние пере-
леты более выгодными для туристов»,— подчеркивает 
господин Жарский.

По мнению госпожи Смолкиной, для того, чтобы 
исправить ситуацию и насытить рынок качественными 
предложениями, необходимы грамотные долгосрочные 
программы развития городов-курортов и региона в целом. 
«Чтобы развивать бренд Краснодарского края как лучше-
го места для отдыха в межсезонье, необходимо консоли-
дировать усилия федеральной и региональной власти, 
представителей отельного и туристического бизнеса, авиа 
и ж/д-перевозчиков и многих других профессионалов»,— 
подчеркивает собеседница ”ЭР”. 

По мнению господина Жарского, перспективы туризма 
в низкий сезон на Кубани связаны с повышением доступ-
ности и качества услуг, своевременное инвестирование в 
модернизацию номерных фондов и курортных центров, в 
том числе — со стороны властей. n

сейчас в крае 190 санаторИев, бальнеолечебнИц, 
пансИонатов с леченИем И другИх здравнИц, 
Из нИх 140 работают круглогодИчно

Что выбирают россияне в низкий сезон
КАТЕГОРИя ОТЕля 2017 ГОД 2018 ГОД
	 27 % 29 %
 35 % 30 %
 28 % 29 %
 5 % 5 %
ПАНСИОНАТы И САНАТОРИИ 3 % 4 %
АПАРТАМЕНТы 2 % 3 %

ПИТАНИЕ 2017 ГОД 2018 ГОД
ВСЕ ВКлючЕНО  53 % 58 %
зАВТРАКИ 24 % 20 %
бЕз ПИТАНИя 11 % 10 %
зАВТРАК+УжИН 10 % 9 %
ТРЕхРАзОВОЕ ПИТАНИЕ 2 % 3 %
По данным бронирования Пакетных туров TravelaTa.ru
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