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— технологии —

Путь эволюции
Российские разработчики за три-

четыре года прошли огромный путь, по ка-
честву интерфейсов Россия занимает второе 
место в мире после США, а иногда и первое, 
отмечает Алексей Раменский: «Это беспреце-
дентное повышение качества. Приложений 
уровня LaModa в мире очень мало. И ско-
рость роста рынка приложений продолжа-
ет стремительно увеличиваться и сегодня».

В сфере ИТ привязка к географии не столь 
важна, поэтому многие новосибирские мо-
бильные разработчики сейчас ориентиро-
ваны в большей степени на федеральный и 
зарубежный рынок, чем на региональный 
бизнес, отмечают эксперты. Например, клю-
чевыми заказчиками компании Noveo яв-
ляются «Тинькофф», «Бургер кинг», «Инви-
тро», «РБК», L’оréal, Société générale, Orange, 
BMW, Seagate. Среди клиентов EastВanc 
Technologies — «Леруа Мерлен», S7 Airlines, 
«ВСК», «Ингосстрах», ГК «ЭФКО», «Альфастра-

хование», ГК «Катрен», ОАО «РЖД», ГК «Рос-
нефть» и другие.

Такая специфика связана с тем, что за-
казчиков за пределами Москвы немного. «У 
всех крупных региональных игроков (на-
пример S7) маркетинг находится в Москве. 
Соответственно, и все бюджеты на разра-
ботку — московские. Поэтому московские 
агентства и разработчики собирают пример-
но 60–70% всех бюджетов, еще 5% уходит в 
Питер и примерно 1% оседает в Новосибир-
ске»,— отметил Алексей Раменский. Про-
блема регионального рынка заключается в 
том, что для создания хорошего продукта ну-
жен хороший клиентский сервис. В Москве 
нет хороших офисов и представительств 
сибирских компаний-разработчиков, лю-
ди далеко, и работать с ними не очень ком-
фортно»,— комментирует эксперт. По его 
оценке, сегодня стоимость одного контрак-
та в Москве примерно соответствует обороту 
всей digital-компании в Новосибирске.

Кроме того, как считает Алексей Рамен-
ский, далеко не каждая компания готова 

разработать приложение «под ключ». Да-
же в Москве сегодня очень сложно найти 
компании, которые возьмут на себя пол-
ный цикл. 

«Компаний, которые сделают дизайн, 
функционал и встроят туда правильный 
контент, в стране реально штук 5–7, и в Но-
восибирске их нет вообще,— говорит экс-
перт.— В Новосибирске есть те, кто отдель-
но отвечает за контент, отдельно за креа-
тив, есть разработчики. Есть компании, ко-
торые занимаются только продажей часов 
программистов на Запад. Это разработчи-
ки в узком смысле, потому что на выходе по-
лучаются не полноценные приложения, а 
только какой-то отдельный блок. А вот раз-
работчики, которые бы делали проектиро-
вание, маркетинг, анализ, стратегию, анали-
тику, дизайн, контент, собственно разработ-
ку, вкладывали маркетплейс, чтобы Apple и 
Google давали этим приложениям „звездоч-
ки“, если и появятся в Новосибирске, то не 
ранее, чем через три года».

Маргарита Решетинская

Бизнес в смартфоне
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Село подсело на суррогат
В первом полугодии 2018-го рознич-
ные продажи маркируемого алкого-
ля в Сибирском федеральном окру-
ге без учета пивной продукции вы-
росли на 15,4% и достигли 10,3 млн 
дал. Об этом свидетельствуют дан-
ные Единой государственной ав-
томатизированной информацион-
ной системы (ЕГАИС), которые при-
водит Росалкогольрегулирование. В 
частности, продажи винодельческой 
продукции в розницу увеличились 
на 15,8% (до 5,3 млн дал), водки — на 
13,7% (до 3,8 млн дал), коньяка — на 
20% (до 423 тыс. дал). При этом роз-
ничные продажи пива и пивных на-
питков сократились на 0,6% и соста-
вили 43,8 млн дал, а сидра, пуаре и 
медовухи и вовсе упали на 55%, до-
стигнув 224,2 тыс. дал.

Исследовательская компания 
Nielsen связывает повышение спро-
са на алкоголь в Сибири с активным 
развитием специализированных ал-
когольных дискаунтеров, в которых 
цена на продукцию значительно ни-
же обычных магазинов, а также с по-
вышением доступности алкоголя 
из-за высокой доли промо на рын-
ке. «Большой вклад в повышение до-
ступности алкоголя вносят россий-
ские производители и частные мар-
ки магазинов, которые производят 
продукцию значительно дешевле 
импортной»,— пояснила менеджер 
по развитию регионального ритейла 
Nielsen Мария Гаранина. Она отмети-
ла, что в результате введения систе-
мы ЕГАИС сокращается оборот неле-
гальной продукции и, как следствие, 
растут легальные продажи алкоголя.

Если в Nielsen считают, что алко-
гольный рынок Сибири показывает 
рост, то в Центре исследований фе-
дерального и региональных рын-
ков алкоголя статистику регулято-
ра подвергают сомнению. По мне-
нию руководителя центра Вадима 
Дробиза, для роста потребления ле-
гального алкоголя в Сибири нет ни-
каких причин. «Есть статистический 
обман: в первом полугодии 2017 го-
да система ЕГАИС учитывала только 
городскую розничную торговлю, а 
учет сельской розницы системой на-
чался с 1 июля 2017 года. То есть весь 
прирост произошел за счет сельской 
розницы. Кстати, это очень трагич-
но. Учет показывает, что прирост не 
столь велик. Значит, сельское насе-
ление практически не пьет легаль-
ный алкоголь»,— сказал господин 
Дробиз.

Насыщение пивом
В сегменте пивной продукции — 
падение. Председатель Новосибир-
ской общественной организации 

производителей и продавцов пи-
ва и алкогольной продукции ПИАП 
Алексей Соловьев связывает это с ро-
стом цен на эту алкогольную продук-
цию и снижением доходов граждан: 
«Люди стараются переходить либо 
на более крепкий алкоголь, либо на 
дешевый». «Если раньше мы отмеча-
ли активный рост сегмента разлив-
ного пива на вынос и рост локаль-
ных марок, то сейчас эти сегменты 
рынка стабильны и не демонстри-
руют значимых колебаний»,— гово-
рит старший директор дивизиона 
продаж «Сибирь и Дальний Восток» 
пивоваренной компании «Балтика» 
Кирилл Ершов. Однако директор по 
правовым вопросам и корпоратив-
ным отношениям AB InBev Efes Ораз 
Дурдыев наблюдает, что для Сибири 
сейчас наиболее характерен именно 
стремительный рост разливного пи-
ва, что может быть связано как с на-
бирающими популярность крафто-
выми сортами, так и с низкой плате-
жеспособностью населения.

В отличие от пива, сегмент пив-
ной продукции показал значитель-
ный рост. Его производство в Сиби-
ри, по сведениям регулятора, под-
скочило на 39% (до 5,8 млн дал), а 
розничные продажи увеличились 
на 10% и достигли 8,2 млн дал. «Дан-
ная ситуация характерна не толь-
ко для Сибири, но и для всей стра-
ны в целом. Это может быть связа-
но с тем, что некоторые из сортов, 
которые традиционно во всем ми-
ре считаются пивом, в России в со-
ответствии с законодательством яв-
ляются пивными напитками, поэ-
тому ценовые акции на некоторые 
из них могут также способствовать 
росту данной категории»,— сказал 
Ораз Дурдыев.

Господин Соловьев отметил, что 
под видом пивных напитков зача-
стую продается продукция, кото-
рая не имеет отношения к пивова-
рению. «Речь идет о так называе-
мых коктейлях — слабоалкоголь-
ных спиртных напитках, фактиче-
ски представляющих собой арома-
тизированный спиртовой раствор. 
Производители подобной продук-
ции нередко пытаются выдавать ее 
за пивные напитки, чтобы платить 

меньшую акцизную ставку»,— доба-
вил господин Соловьев.

Сегмент безалкогольного пива 
также демонстрирует рост показате-
лей. По оценке «Балтики», увеличе-
ние объемов продаж в первом полу-
годии составило 54%. «Активно рас-
ширяется ассортимент сортов без-
алкогольного пива: если в 2001 го-
ду на рынке был представлен один 
безалкогольный бренд, то к концу 
2017 года их количество достигло 
73, из которых 33 российских. Рост 
этого сегмента в России стал возмо-
жен благодаря нескольким факто-
рам: значительным инвестициям 
пивоваренных компаний в обору-
дование для производства безалко-
гольного пива, построению дистри-
буции безалкогольных брендов, воз-
можности рекламы безалкогольно-
го пива на телевидении»,— объяс-
нил господин Ершов.

Сибирский рынок пива уже прак-
тически насыщен, говорит аналитик 
ГК «Финам» Алексей Коренев. По его 
оценке, на пиво приходится около 
83% в общем объеме продаж спирт-
ных напитков в натуральном выра-
жении. «Немаловажен и демографи-
ческий фактор — пиво пользуется 
наибольшей популярностью у моло-
дежи. Но сейчас страна постепенно 
вступает в фазу, когда к 20-21-летне-
му возрасту подходят те, кто родил-
ся в период „демографической ямы“ 
девяностых годов, то есть весьма ма-

лочисленное поколение россиян. 
На фоне вышеперечисленных фак-
торов объемы реализации пива су-
щественно вырасти уже не могут»,— 
сказал аналитик.

На вино нет надежды
Небольшой рост производства и 
продаж вина и винодельческой 
продукции, который наблюдался в 
первом полугодии, связан исклю-
чительно с эффектом низкой базы, 
объяснил управляющий партнер 
экспертной группы Veta Илья Жар-
ский. Он напомнил, что по итогам 
прошлого года в России было про-
изведено 32 млн дал вина, что стало 
худшим результатом за последние 
десять лет. В то же время цены на 
этот алкогольный напиток остаются 
высокими, в частности за счет сдер-
живания на уровне государства объ-
ема импорта относительно деше-
вых столовых вин, на которые при-
ходится до 3/4 продаж. «Позитивные 
сдвиги в сегменте вин в этом году, на 
мой взгляд, в первую очередь обяза-
ны относительной стабилизации ру-
бля в первом полугодии и повыше-
нию стоимости крепкого алкоголя. 

Впрочем, скорее всего, второе полу-
годие вновь завершится снижени-
ем во многом благодаря очередному 
витку девальвации рубля, которая 
уже привела к удорожанию импор-
та, которого на рынке больше, чем 
продукции отечественных виноде-
лов. Они, впрочем, так же не имеют 
возможности активно наращивать 
предложение и стимулировать сни-
жение цен в связи с плачевным со-
стоянием виноградников»,— сказал 
эксперт.

Будущее зависит  
от регулятора
Единственная причина отсутствия 
реального роста алкогольного рын-
ка — демографический кризис, кон-
статировал Вадим Дробиз. По дан-
ным Росстата, за последние десяти-
летия наибольший спад рождаемо-
сти в Сибири, как и в России, был 
зафиксирован в 1999 году, когда 
рождаемость упала в сравнении со 
смерт ностью в 1,5 раза. «Основной 
потребитель пива — люди от 18 до 
35–40 лет. У нас сегодня молодежи 
в России в возрасте от 18 до 27 лет 
в два раза меньше, чем было десять 
лет назад. Вот вам и кризис»,— при-
вел пример эксперт. По его оценке, 
демографические трудности на пив-
ном рынке продлятся с 2008 по 2020 
год, на рынке вина — с 2012 по 2023 
год, а на рынке крепкого алкоголя — 
с 2018 по 2029 год.

По мнению производителей ал-
когольной продукции, в первом по-
лугодии структура сибирского рын-
ка не претерпела принципиальных 
изменений — в ближайшем буду-
щем она вряд ли изменится. Алек-
сей Соловьев наблюдает, что алко-
гольный бизнес укрупняется: мел-
кий сегмент уходит с рынка, растут 
федеральные сети, а производите-
ли открывают фирменные магази-
ны. «В отличие от европейской ча-
сти России, в Сибири импортный 
сегмент растет медленнее. В пер-
вую очередь, это обусловлено ро-
стом мелких производителей, чис-
ло которых за последние несколь-
ко лет выросло в несколько раз. Бо-
лее того, в Сибири основным фак-

тором, определяющим рынок, по-
прежнему остается цена»,— отме-
тил в свою очередь представитель 
AB InBev Efes Ораз Дурдыев.

На развитие сибирского алко-
гольного рынка могут повлиять ре-
гуляторная среда и законодатель-
ные инициативы, в том числе ре-
гиональные, считают опрошенные 
производители алкогольной про-
дукции. «На падение рынка в пре-
дыдущие периоды влияли вступав-
шие в силу запреты на рекламу пи-
ва, ограничения по времени и ме-
стам продаж. Последним значимым 
фактором было ограничение до 1,5 
литров объема ПЭТ-тары для пива. 
Ни в одной стране мира, кроме Рос-
сии, нет такого жесткого ограниче-
ния рынка пива, непредсказуемо-
го введения все новых и новых не-
логичных запретов, которые обо-
сновываются борьбой со злоупо-
треблением алкоголя»,— сказал Ки-
рилл Ершов. Подобное мнение вы-
сказал и Ораз Дурдыев: «В случае от-
сутствия дополнительных ограни-
чений по отношению к индустрии, 
мы ожидаем стабилизации или не-
большого роста по итогам года». 
Если же они будут, то возможно и 
дальнейшее падание рынка. «Лю-
бые ограничительные меры, так 
или иначе, приводят к уменьшению 
объемов продаж в связи с удорожа-
нием продукции»,— пояснил Алек-
сей Соловьев.

Ужесточение регулирования ин-
дустрии оказывает влияние прежде 
всего на легальных игроков и соз-
дает предпосылки для увеличения 
теневого рынка алкоголя, на кото-
ром продукция в два-четыре раза де-
шевле. По данным Минздрава Рос-
сии, доля нелегальной продукции 
в регионах Сибирского федераль-
ного округа в среднем варьируется 
в пределах 30%. «Вся борьба с неле-
гальным производством алкоголя 
совершенно бесполезна, если при-
мерно 40–50% населения находится 
на уровне черты бедности»,— сказал 
руководитель Центра исследований 
федерального и региональных рын-
ков алкоголя Вадим Дробиз.

Илья Галагуз

Село оживило алкогольный рынок
Сибирский рынок алкоголя, по данным Росал-
когольрегулирования, вырос на 15% в первой 
половине 2018 года. Участники отрасли эту 
цифру подвергают сомнению, поскольку уве-
личение в официальной отчетности обуслов-
лено новыми правилами контроля, позволив-
шими с июля прошлого года учитывать не 
только городское потребление, но и рознич-
ные продажи в сельской местности. В дей-
ствительности рынок продолжает стагниро-
вать и причина этого заключается либо в сни-
жении доходов, либо в снижении платежеспо-
собности населения и уходе потребителя в 
более дешевый сегмент. Как следствие, рас-
тет доля контрафактной продукции.
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Ранее система ЕГАИС учитывала 
только городскую розничную 
торговлю, учет сельской розницы 
системой начался с 1 июля 2017 года

Российские разработчики за три-четыре года прошли огромный путь, по качеству интерфейсов 
Россия занимает второе место в мире после США, а иногда и первое

Средние потребительСкие 
цены за литр алкоголя  
в Сибири, руб.  
ИСточнИк: РоССтАт.
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Отечественное пиво
Пиво зарубежных марок
Крепленое вино крепостью до 20%
Столовое вино крепостью до 14%
Отечественное игристое вино
Отечественный коньяк
Водка крепостью 40% и выше

новосибирская область красноярский край Иркутская область 
кемеровская область остальные регионы

СибирСкие регионы-лидеры по объему розничной продажи 
алкоголя в первом полугодии 2018 года иСтОчниК: РОСалКОгОльРегулиРОВание

Пиво и Пивные 
наПитки

винодельческая 
Продукция

водка коньяк
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