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В 1992 ГОДУ косметическая 
корпорация Estee Lauder в лице Эвелин 
Лаудер и журнал Self в лице главного ре-
дактора Александры Пенни представи-
ли розовую ленточку как символ борьбы с 
раком молочной железы — самым распро-
страненным видом рака у женщин неза-
висимо от того, в какой стране они живут. 
Символ моментально прижился и стал 
тиражироваться другими компаниями. 
Ровно через год, в 1993 году, инициативу 
поддержала Всемирная организация здра-
воохранения и объявила октябрь месяцем 
повышения осведомленности в отноше-
нии рака молочной железы. 

Сей час ка мпа ни я, котору ю ве дет 
корпорация Estee Lauder, официально 
называется Кампанией против рака гру-
ди — и это крупнейший благотворитель-
ный проект бренда. За 25 лет собрано 
более $76 млн, большая часть этой суммы, 
$65 млн, направлена на научные исследо-
вания и поиск лекарств. С конца 1980-х го-
дов показатель смертности от рака груди 
снизился на 39%.

Эвелин Лаудер скончалась в 2011 году, 
но ее дело живет и процветает благодаря 
семье и амбассадорам кампании, в числе 
которых уже долгие годы значится актри-
са Элизабет Херли и сын Эвелин Лаудер, 
Уильям, исполнительный директор Estee 
Lauder Companies, который продолжает де-
ло своей матери. 

«Кампания против рака груди задей-
ствует все корпоративные ресурсы. Ког-
да в 1992 году моя мать, Эвелин Лаудер, 
запустила кампанию, у нее была цель: по-
бедить рак груди. Благодаря постоянным 
инвестициям в образовательные про-
граммы и исследовательские проекты мы 
приближаемся к победе над болезнью и ис-
полнению мечты моей матери»,— расска-
зывает Уильям Лаудер.
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