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В ИНДУСТРИИ красо-
ты логотипами покрывают все, что толь-
ко можно. Они присутствуют не только на 
футлярах косметических средств, нередко 
в виде орнамента, но и на самих продуктах: 
лого оттиснуты на пудрах, на помадах. Бо-
лее того, они становятся частью макияжа 
или маникюра.

«Сейчас самое главное — быть вид-
н ы м,— у т верж дае т х удож н и к Ма кс 
Гошко-Даньков, в недавнем прошлом пи-
ар-менеджер компании Puig, занимающей-
ся дистрибуцией элитной парфюмерии 
в России.— Сейчас логотип уже является 
не носителем названия бренда, а декора-
тивной атрибутикой, без него продукт не 
будет модным. Особенно это важно в инду-
стрии красоты. Когда бьюти-концерны соз-
дают продукты и обращаются за дизайном 
к художнику, то перед ним стоит огромная 
задача: привлечь внимание не одного чело-
века, не сотен, не тысяч, а миллионов лю-
дей. Продукт должен быть не только очень 
заметным, он должен ломать стереоти-
пы, для того чтобы вызывать неподдель-
ный интерес аудитории, иначе он будет 
скучным».

Логотипы наносят на лицо или ногти, 
украшая себя ими, как татуировкой. Ази-
атская блогерша @nail_unistella, известная 
корейская художница по маникюру, ис-
пользует не только стекло, золотую фоль-
гу или живые цветы, но и рисует на ногтях 
логотипы Sneakers, Kinder Surprise, Prada, 
Fendi, YSL. А фотография самой богатой де-
вушки в мире (по версии журнала Forbes) 
Кайли Дженнер со «свушем» марки Nike со-
брала больше 4 млн лайков.

Маргарита Королева, создательни-
ца бренда Miami Tattoos, рассказывает: 
«Впервые мы произвели переводные тату 
с логотипом для компании Mercedes. На 
welcome-зоне во время презентации авто-
мобиля марки всем посетителям наносили 
золотую “звезду”, что невероятно веселило 
гостей, а впоследствии вызвало еще и вос-
торг у маркетинга бренда. “Переводилки” 
держатся от трех до восьми дней (при же-
лании их легко смыть маслом), а значит, 
все, кто был на мероприятии, автоматиче-
ски становились промоутерами бренда за 
пределами презентации. Кроме того, лого-
 тип на коже — это очень “инстаграмно”. Все 
гоняются за лайками, а этим можно легко 
привлечь внимание публики».

Однако то, что хорошо для праздника 
или презентации, далеко не всегда при-
емлемо в повседневной жизни. Владимир 
Калинчев, создатель школы визажистов 
и официальный визажист марки Max Factor 
в России, говорит: «Просто так взять и нари-
совать себе на лице лого Chanel или Gucci 
с утра — немного странно, на мой взгляд. 
Видимо, людям хочется таким способом 
приобщиться к миру моды, роскоши и люк-
са. Но выглядит это очень провинциально».

Лицо с брендом
О логотипах в макияже
Ирина Кириенко 

1. П а летк а теней 
5 Couleurs, оттенок 
Volcanic, Dior

2. Х айлайтер Touche 
Ecl at YSL beaute, 
лимитированна я 
серия Monogr am

3. Пома да Rouge 
Interdit, Givenchy

4 . Тона льное 
средство -кушон 
с эффектом сияния 
Vitalumiere Glow, 
Chanel

5 . Р умяна Luminous 
Cheek Colour, 
Dolce & Gabbana

6. П арфюмерна я 
вода Attr ape-R eves, 
Louis Vuitton

7. Нейл-дизайн от 
инстаграм-блогеров
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