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Зенитные установки
Об эволюции рекламы и логотипа Zenith
Натела Поцхверия  

«ТАМ трудятся 2000 золотых и сере-
бряных рук»,— так говорили и продол-
жают говорить о мануфактуре Zenith. 
И в части «золотых и серебряных рук» 
в компании точно ничего не изменилось — 
часовщики высшей квалификации соби-
рают самые точные в мире механизмы. 
В 1965 году на одном из рекламных плака-
тов красовался шутливый слоган: «Мы мог-
ли бы произвести 20 пар часов за то время, 
которое потратили, чтобы довести ваши 
часы до идеала». Когда речь заходит о ма-
нуфактуре Zenith, все эксперты отмечают 
и высочайшую точность ее часов, и их уни-
кальные технические характеристики. Но 
почти никто и никогда не упоминает, что 
долгие годы, с момента основания, компа-
ния Zenith была очень точна и в построе-
нии своего имиджа через рекламу. Сейчас 
команда Жан-Клода Бивера, руководителя 
часового направления LVMH, активно воз-
рождает дух бунтарства и дерзости, кото-
рые когда-то царили на мануфактуре.рые когда-то царили на мануфактуре.

1965 год. Золотые 
Zenith Captain 
Luxe с логотипом, 
дополненным 
сияющей звездой, 
который появился 
после Второй 
мировой войны

Когда уставшие от военной формы де-
вушки захотели носить женственные 
вещи, ма н уфа к т у ра с де ла ла а к цен т 
на женские модели на рекламе. «Удоволь-
ствие встречи. Zenith — знаменитость 
в часовом деле» — гласил рекламный пла-
кат 1948 года




