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За счет чего растет посещаемость 
торгово-развлекательных комплексов Сибири|9-11

Экономика региона

—  тенденции рынка —

Становись в очередь
Продажи автомобилей в Новосибир-
ске только за первые пять месяцев 
этого года, по оценке «Автостат», вы-
росли на 25%. В целом же по России 
этот показатель немного ниже — 20%.

«Из-за активных продаж в преды-
дущие месяцы складские запасы су-
щественно снизились во всей инду-
стрии, что, хотя и временно, сказа-
лось на росте. В целом первая поло-
вина 2018 года была успешной для 
российского автомобильного рын-
ка, и имеются все причины верить, 
что позитивное развитие продол-
жится в ближайшие месяцы»,— по-
лагает председатель комитета авто-
производителей АЕБ Йорг Шрайбер.

Чаще всего, по данным аналити-
ческого агентства «Автостат», в пер-
вом полугодии 2018-го в Новосибир-
ске в салонах покупали отечествен-
ные машины под маркой Lada. По-
купки продукции автоконцерна «Ав-
тоВАЗ» в России выросли на 41,4%. 
«За счет этого роста Lada по перво-
му полугодию отвоевала ровно 20% 
рынка России. Ранее — до двухты-
сячных годов, доля вазовской про-
дукции превышала 70%, но в послед-
ние годы опускалась ниже 20%. Так 
что возврат к данному уровню мож-
но считать успехом. Радует и то, что 
лидером в модельном ряду Lada ста-
ла Vesta. Машина относительно до-
рогая, вступившая в прямую конку-
ренцию с бюджетными иномарка-
ми»,— отмечает генеральный дирек-
тор «Автостат» Сергей Целиков.

Вторая по популярности марка у 
новосибирцев — Hyundai, ее прода-
жи увеличились на 11,5%. Замыкает 
тройку лидеров бренд Kia, показав-
ший прирост на 65%.

Поднимите мне цены
Одним из главных факторов резкого 
роста спроса на автомобили экспер-
ты считают предстоящее повыше-
ние цен, которое ожидается до кон-
ца года. Тем более что крупнейшие 
концерны не так давно уже перепи-
сали прайс-листы на новые автомо-
били. Таким образом, компании пы-
таются компенсировать апрельское 
падение курса рубля и рост себестои-
мости производства. Подтолкнуло к 
пересмотру стоимости и увеличение 
утилизационного сбора в России с 1 
апреля этого года, когда ставки на са-
мый востребованный сегмент ма-
шин с моторами 1-2 литров выросли 
на 90% (до 84 тыс. руб.).

В сложившихся условиях 18 ком-
паний, представленных на автомо-
бильном рынке России, в мае пере-
писали ценники в сторону увеличе-
ния, в том числе представители пре-
миального сегмента — Cadillac, Land 
Rover, Jaguar, а также среднецено-
вого — Nissan, Toyota, Mitsubishi и 
Hyundai.

Спустя месяц — в июле— уже 22 
компании изменили стоимость на 
ряд моделей. Однако в этот раз боль-
шинство брендов проиндексирова-
ли цены преимущественно на крос-
соверы и внедорожники, сообща-
ет «Автостат». Так, американский 
Chevrolet поднял цену кроссоверов 
Tahoe на 50 тыс. руб. и Niva — на 15–
17 тыс. руб. Китайский Geely повы-
сил цену на автомобиль Atlas на 20 
тыс. руб., а еще один азиатский кон-

церн — Lexus — обновил ценники 
сразу у нескольких своих кроссове-
ров, прибавив к ним 51–74 тыс. руб. 
Подорожали в среднем на 70 тыс. 
руб. и европейские тяжеловесы, в 
том числе французский Peugeot, 
чешская Skoda, немецкий BMW, 
Mercedes-Benz и Volkswagen.

Всего за первое полугодие 2018-
го легковые автомобили в России в 
среднем подорожали на 7,4%. С на-
чала кризиса (с сентября 2014 го-
да) стоимость автомобилей вырос-
ла на 59%.

«Вместе с тем цены на машины 
еще не выросли на столько, на сколь-
ко упал рубль по отношению к миро-
вым валютам в 2014–2015 годах. Про-
сто автопроизводителям нельзя это 
делать одномоментно, иначе прода-
жи рухнут, поэтому они растягивают 
процесс»,— отметил эксперт анали-
тического агентства «Автостат» Азат 
Тимерханов.

Несмотря на то что прайс-листы 
на автомобили этого года обновили 
практически все участники рынка, 
не исключено, что эти же компании 
перепишут цены в очередной раз во 
втором полугодии, считают предста-
вители отрасли.

«Безусловно, цены будут расти. 
Сейчас производители автомоби-
лей в России работают с минималь-
ной или даже нулевой маржиналь-
ностью, это продиктовано валют-
ной курсовой разницей. Постепенно 

прайс-листы будут переписываться, 
а маржа, соответственно, расти. Это 
закономерный процесс»,— говорит 
генеральный директор «Автомир-
Новосибирск» Дмитрий Канаев.

По мнению игроков рынка, на фо-
не инфляции, а также индекса роста 
потребительских цен машины по 
итогам года могут подорожать до 10–
15% в зависимости от бренда и моде-
ли автомобиля.

«Несмотря на стабильность рубля, 
динамика цен не останавливает-
ся. Впереди изменение ставки НДС, 
дальнейшие корректировки ути-
лизационного сбора и многое дру-
гое»,— говорит Сергей Целиков.

В том, что цены на автомобили бу-
дут расти и далее, уверен директор 
«Авилон» (официальный дилер Land 
Rover в Москве). «Это связано с уве-
личением ввозных пошлин и ста-
вок утилизационного сбора, а так-
же со стратегией импортеров начать 
покрывать убытки, связанные с биз-
несом в России, которые они нача-
ли нести, начиная с 2015-го в связи 
с падением продаж и ростом курса 
валют»,— комментирует представи-
тель отрасли.

Направили в автосалон
Наряду с ожиданием роста цен на 
взлет продаж автомобилей повли-
яли и другие факторы. «Основной 
драйвер роста рынка — отложенный 
спрос, который сформировался с на-
чала кризиса. Люди откладывали по-
купку автомобиля „до лучших вре-
мен“, но постоянно откладывать не 
получится — машину все равно надо 
менять. В прошлом году этот процесс 

стал очевидным и еще продолжает-
ся»,— полагает Азат Тимерханов.

Подогрели продажи в том чис-
ле низкие потребительские став-
ки по автокредитованию. «Если по-
смотреть на продажи автомобилей 
в первом полугодии покомпонент-
но, то видно, что основной спрос, 
во-первых, пришелся на экономи-
ческий класс, во-вторых, большин-
ство автомобилей продано в кре-
дит. Россияне спокойно берут зай-
мы в банках, поскольку длительный 
период экономической стабильно-
сти без внешних стрессов исключил 
беспокойство населения о собствен-
ных доходах и расходах»,— считает 
старший аналитик «Альпари» Анна 
Бодрова.

К тому же ставки по автокредитам 
постепенно снижаются. «Сейчас ми-
нимальная ставка по кредиту — 8%, 
средняя по рынку — 12%. Еще в про-
шлом году потребители могли взять 
заем на покупку автомобиля под 18–

20%. Это стимулирует покупателей, 
могу сказать по нашему бренду — 
Toyota, спрос за первое полугодие вы-
рос как минимум на 10%»,— отметил 
Дмитрий Канаев. По оценке собесед-
ника, большая часть автокредитов в 
Новосибирске приходится на кэптив-
ные банки. В «Автомир-Новосибирск» 
доля выданных займов «Тойота бан-
ком» составляет 60% от общего объе-
ма, минимальная ставка — 8%.

Как сообщает пресс-служба KIA 
Motors Rus, каждый третий автомо-
биль концерна продается в кредит 
по программе KIA Finance. Это соот-
ветствует примерно 32% от общего 
объема продаж.

Представитель компании ООО 
«Азия-авто» (официальный дилер 
марки Lada в Сибири) Владимир Юр-
геневич отметил, что доля займов в 
кэптивном банке дилера растет, се-
годня она составляет более 30% от об-
щего объема сделок по покупке ав-
томобилей в кредит. «Мы отмечаем 
рост продаж новых автомобилей в 
первом полугодии 2018-го на 15%. В 
качестве основных драйверов могу 
назвать низкие ставки по кредитам и 
программу trade-in, пользующуюся 
большим спросом в регионе»,— от-
метил собеседник.

По мнению экспертов, на ро-
сте продаж также сказалось появле-
ние новых интересных автомоби-
лей в массовом сегменте. Так, сме-
нили старое поколение на новое ос-
новные марки, полюбившиеся рос-
сийским потребителям. В эту груп-
пу вошли такие бренды, как Kia с 
автомобилями Stinger и Sorento 
Prime, Volkswagen и его новинка 
Teramon, Mitsubishi с новым кроссо-
вером Eclipse Cross, Skoda с моделью 
Kodiaq, Toyota с обновленной Camry, 
а также Lada с машиной Vesta Cross.

Автомобиль с субсидиями
По мнению Сергея Целикова, по-
ложительная динамика на автомо-
бильном рынке обеспечена еще од-
ним очень важным фактором — дей-
ствием госпрограмм «Первый авто-
мобиль» и «Семейный автомобиль», 
которые были запущены прави-
тельством России с 1 января этого 
года. Субсидии были предоставле-
ны определенным категориям заем-
щиков (многодетным семьям и тем, 
кто приобрел автомобиль впервые) 
скидки предоставлялись в размере 
10% от стоимости транспорта.

По данным Минпромторга, за 
первые четыре месяца реализации 
программ на льготных условиях 
продано 85 940 автомобилей. «Таким 
образом, установленный на 2018 год 
целевой показатель в 80,6 тыс. ав-
томобилей достигнут и программы 

успешно завершаются»,— отметили 
в ведомстве.

Сергей Канаев считает, что госу-
дарственные программы действи-
тельно помогли отрасли выйти из 
кризиса. Основными брендами в 
Новосибирской области, попавши-
ми под субсидирование, стали Lada, 
Kia, Hyundai, Nissan и в меньшей сте-
пени Toyota.

Будет ли действовать эта поддерж-
ка авторынка в следующем году, по-
ка неясно. Однако, по мнению пред-
ставителей отрасли, необходимость 
в том, чтобы субсидии продлили, 
остается, и в первую очередь это свя-
зано с теми негативными фактора-
ми, которые ожидают автоконцер-
ны в будущем году.

«Дело в том, что в первом полуго-
дии 2018-го темпы роста усилились 
за счет нескольких факторов. Это и 
отложенный спрос, сформировав-
шийся за время кризиса, и програм-
мы господдержки, которые действо-
вали в первом квартале, и стабили-
зация российской экономики, и 
уменьшение ставок по автокреди-
там. Впрочем, против рынка продол-
жают играть снижение покупатель-
ской способности населения и не-
прекращающийся рост цен на авто-
мобили. Поэтому во втором полуго-
дии 2018 года отрицательные факто-
ры могут усилиться и „притормозить“ 
рост рынка. Но в целом по нынешне-
му году ему вполне по силам выйти 
на +10% по отношению к 2017-му»,— 
говорит Азат Тимерханов.

В качестве негативных факторов, 
которые могут повлиять на спад про-
даж новых автомобилей, эксперты 
называют ожидаемое в связи с ро-
стом стоимости новых машин повы-
шение тарифов на КАСКО.

«Стоимость полиса автокаско рас-
считывается в процентах от стоимо-
сти автомобиля. Поэтому чем боль-
ше стоимость автомобиля, тем вы-
ше цена страховки в рублях. Хотя са-
ми тарифы практически не меняют-
ся и остаются на прежних уровнях: 
от 1,5% от цены авто и выше. Тариф 
также зависит от года выпуска маши-
ны, марки, возраста и стажа водите-
ля»,— комментирует официальный 
представитель «АльфаСтрахования» 
Юрий Нехайчук.

Пробег из прошлого
Если рынок новых автомобилей в 
Новосибирске растет, то вторичный 
— практически не меняется. По дан-
ным «Автостат», за прошедшие пять 
месяцев этого года продажи машин 
с пробегом упали на 2,9%. Этот сег-
мент быстрее рос в прошлые годы, 
сегодня же все продажи находятся 
примерно на одном и том же уров-
не, говорят эксперты рынка.

По данным Авто.ру, в Новосибир-
ске один из самых старых автопарков 
в стране: за год средний возраст маши-
ны вырос до 13,2 лет. Еще год назад са-
мый возрастной парк был в Красно-
ярске (13,1 года), в первом полугодии 
2018-го этот показатель не изменил-
ся. Для сравнения: в Республике Та-
тарстан, где самый молодой автопарк, 
средний возраст машин — 8 лет. Сред-
няя цена машины в Новосибирской 
области на вторичном рынке состави-
ла 569 тыс. руб. В региональный топ 
марок по спросу на вторичном рын-
ке входят Toyota (23,8%) и Lada (17,8%).

Лолита Белова

Пора и прайсы менять
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—  ритейл —

Торгово-развлекательные комплексы 
Сибири увеличили число посетителей 
в первом полугодии на 9%. Это произо-
шло за счет грамотной маркетинговой 
и рекламной кампании, а также долгого 
межсезонья, которое заставило сибиря-
ков проводить досуг не на природе. Од-
нако радоваться руководители ТРЦ не 
спешат. Из-за ежегодно растущей кон-
куренции со стороны онлайн-ритейла 
они вынуждены держать удар и совер-
шенствовать концепцию с учетом меня-
ющегося спроса. Именно такой подход, 
по словам представителей отрасли, се-
годня позволяет им быть востребован-
ными на потребительском рынке.

Вопреки интернет-технологиям
В ситуации роста популярности интернет-
шопинга, казалось бы, в офлайн-сегменте 
должна наблюдаться обратная ситуация. Од-
нако, вопреки ожиданиям представителей 
сферы ритейла, в Сибири не произошло су-
щественного спада клиентского потока в 
торговых центрах. Напротив, по данным 
компании Watcom Group, специализирую-
щейся на анализе посещений ТЦ, с начала 
года в регионах СФО наблюдается рост посе-
щаемости торговых центров.

«Shopping Index в Сибири увеличился на 
9%. В то же время в Москве произошло паде-
ние на 6% — за первый квартал и на 5% за по-
лугодие. Поэтому подобный рост — очень 
существенный»,— рассказал президент 
Watcom Group Роман Скороходов. По его 

словам, за положительной динамикой сто-
ит продуктивная работа управляющих ком-
паний ТЦ, наращивающих аудиторию c по-
мощью маркетинговых мероприятий: раз-
личных акций, конкурсов и концертов с уча-
стием звезд. Также сказывается менее интен-
сивная конкуренция между ТЦ в регионе по 
сравнению с Москвой и Санкт-Петербургом.

Аналитики компании «ТПС Недвижи-
мость» подсчитали, что поток посетителей 
«Галереи Новосибирск» в июне 2018 года в 
сравнении с аналогичным периодом про-
шлого года вырос на 14%. Валовый товаро-
оборот ТРЦ за первые пять месяцев 2018-го 
в сравнении с аналогичным периодом про-
шлого года вырос на 30%.

«Это связано с целым комплексом факто-
ров, включающих как изначально правиль-

ное формирование общей концепции ТРЦ 
и эффективный подбор арендаторов, так и 
грамотную программу продвижения объек-
та с точки зрения маркетинга и проведения 
мероприятий для посетителей»,— сообщи-
ли в «ТПС Недвижимость».

Чаще — в пределах 5–7%, по данным 
компании, жители Сибири стали посещать 
и другие крупные торговые центры, в том 
числе «Мегу» и «Ауру» в Новосибирске, а 
также «Планету» в Красноярске и «Арену» в 
Барнауле.

Еще один важный фактор, оказавший 
влияние на рост посещаемости ТРЦ в этом 
году, — климатический. Холодное межсезо-
нье и долгая зима в текущем году преврати-
ли ТРЦ в Сибири из просто магазина в ком-
фортное место, где потребители могли не 

только купить все необходимое, но и встре-
титься с друзьями, отдохнуть, сходить в ка-
фе и кинотеатр.

Что касается общих рыночных факто-
ров, то за указанный период серьезных ма-
кроэкономических изменений, способных 
повлиять на поведение целевой аудитории 
ТРЦ, не наблюдалось. Рост розничного това-
рооборота по региону за первые пять меся-
цев 2018 года не превысил 5%.

Формула успеха
С учетом негативных факторов, которые се-
годня препятствуют развитию офлайн-кана-
лов продаж, торговые центры вынуждены 
тщательнее прорабатывать не только марке-
тинговую кампанию, но и концеп-
цию своих торговых центров. 

ТРЦ поспорили с онлайн-магазинами силой притяжения
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Рынок новых легковых автомобилей 
в Новосибирской области (тыс. шт)* 
Марка 5 мес. 2018 5 мес. 2017 Изм % 
LADA 905 640 41,4

HYUNDAI 870 780 11,5

KIA 660 400 65,0

NISSAN 560 440 27,3

TOYOTA 505 450 12,2

RENAULT 445 500 -11,0

VOLKSWAGEN 425 365 16,4

SKODA 235 220 6,8

UAZ 225 210 7,1

CHEVROLET 205 185 10,8

Итого по области 6490 5180 25,3

* Источник: АВТОСТАТ

Вторичный рынок легковых 
автомобилей в Новосибирской 
области в 2018 г. (тыс. шт)* 
Марка 5 мес. 2018 5 мес. 2017 Изм % 
TOYOTA 13,3 14,2 -6,4
LADA 7,0 7,7 -9,4
NISSAN 5,5 5,2 5,5
HONDA 4,1 4,2 -3,1
MAZDA 2,1 2,1 -0,6
MITSUBISHI 1,9 1,8 4,3
SUBARU 1,7 1,9 -12,6
HYUNDAI 1,5 1,4 9,3
LEXUS 1,2 1,3 -9,3
MERCEDES 1,1 1,0 7,5
Всего 49,9 51,4 -2,9

* Источник: АВТОСТАТ

Жители Сибири массово скупают новые автомобили: спрос на легковушки только в Новосибирске вырос на 25%. Причиной резкого всплеска 
продаж, по мнению экспертов, стала анонсированная крупнейшими концернами индексация цен на машины. За последние четыре года они 
выросли более чем на 50%. Впереди изменение ставки НДС и корректировка утилизационного сбора, которые могут в очередной раз под-
стегнуть рост стоимости автомобилей.


