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О феминизме Dior   
Мария Силадий 

В ЭПОХУ Диора смыслом мо-
ды была безупречная женственность, се-
годня же одна из важных задач модной 
индустрии — бороться с сексистскими сте-
реотипами. Переворот произошел в том 
числе и благодаря дому Dior, который взял 
на вооружение идеи феминизма и удачно 
преобразил их в собственную идеологию. 
Новые клиентки модного дома, если ве-
рить его годовым отчетам, восприняли это 
с энтузиазмом.

Первая женщина—креативный дирек-
тор дома Dior Мария Грация Кьюри сде-
лала девизом своей дебютной коллекции 
2016 года цитату из книги нигерийской 
писательницы Чимаманды Нгози Ади-
чи: «Мы все должны быть феминист(к)
ами». Это и название книги, и тема высту-
пления на конференции TED (Technology, 
entertainment, design — частный аме-
риканский фонд, организующий вы-
ступления на разные темы и свободно 
размещающий их в интернете), попу-
л я рного фем и н ис тс кого ма н ифес та 
современности. Тогда же, в 2016-м, в пред-
дверии первого шоу Кьюри, Dior запу-
стил в Instagram кампанию с хештегом 
#TheWomenBehindMyDress («Женщины, 
создавшие мое платье») как дань уважения 
швеям ателье, ведь  именно этой невиди-
мой армии обязаны своим успехом дизай-
неры-мужчины марки.

Вышивк а на платье 
Dior, повторяюща я 
фрагмент к артины 
Ники де Сен- Фа лль

Модели 
за кулисами 

шоу Dior
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