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планах Etam — войти в топ-5 брендов нижнего белья. Какими средствами вы планируете достичь 
этого? 

— Мы одновременно опираемся на уникальные компетенции нашего бренда и всегда пы
таемся найти то новое, что Etam может привнести в этот сегмент рынка. Наш бренд — это се
мейный бизнес, основанный в 1916 году. Просто задумайтесь — мы производим бюстгальте
ры уже больше ста лет! И благодаря накопленному опыту мы точно знаем, как сделать нижнее 
белье идеальным с точки зрения лекал и технологий. На севере Франции у нас есть техноло
гический центр, где мы разрабатываем все прототипы будущих коллекций и бережно храним 
наши архивы. Кроме того, мы уверенно можем назвать себя экспертами в области модных 
трендов. Мы работаем в Париже — мировой столице моды. И будучи французским брендом, 
мы всегда привносим в наши коллекции особенное, утонченное чувство стиля. Другими сло
вами, мы экспортируем сексуальность с французским акцентом. В этом и есть наша знамени

тая формула The French Liberté. Это не 
вопрос отношения мужчин к тебе: «Мой 
муж посмотрел на меня и сказал, что я 
сексуальна…» Сексуальность начинает
ся с отношения женщины к себе. В со
временном мире на женщин оказывает
ся давление со всех сторон: мы должны 
быть женами, матерями, должны гото
вить, строить карьеру, заниматься спор
том, всегда великолепно выглядеть. Но 
единственное, что мы действительно 
должны,— это быть собой. Поэтому мы 
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Мари Шотт занимает должность генерального директора бренда Etam с 2011 года. 
Первоначально она присоединилась к Etam Group, чтобы работать над запуском 
 нового бренда Undiz, рассчитанного на молодую аудиторию – миллениалов.  
Под ее руководством проект стал успешным, и ей предложили возглавить главный 
бренд группы – Etam. На новой должности Шотт приступила к репозиционирова
нию  марки. С 2012 года Etam демонстрирует уверенный рост и динамично разви
вается. В 2017 году Etam открыл собственное представительство в России. С начала 
следующего года оно не только возьмет под управление розничную сеть, которая 
 сегодня насчитывает 31 магазин, но и продолжит развивать ее, открывая новые 
 точки продаж. О стратегии Etam в России и о том, как миллениалы меняют  
потребительский ландшафт, Мари Шотт рассказала в интервью «Деньгам».

 «МЫ ЭКСПОРТИРУЕМ СЕКСУАЛЬНОСТЬ 
С ФРАНЦУЗСКИМ АКЦЕНТОМ»
ГЕНЕРАЛЬНЫЙ ДИРЕКТОР ETAM МАРИ ШОТТ О СПЕЦИФИКЕ РАБОТЫ БРЕНДА НИЖНЕГО БЕЛЬЯ  
НА МИРОВОМ И РОССИЙСКОМ РЫНКЕ
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