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генеральный директор ООО «П.А.К.Т.»  
(Петербургская ассоциация кабельного телевидения)

Дмитрий Глотов,  
региональный директор  
Западного региона ПАО «Вымпелком» (бренд «Билайн»)

Лери Губкин,  
директор макрорегиона Северо-Запад «ЭР-Телеком Холдинг»

Павел Коротин,  
директор филиала МТС в Санкт-Петербурге

Эльхан Мурадов,  
генеральный директор управляющей организации ООО «Курорт Телеком»  
(домашние сети «Эт Хоум»)

Дмитрий Петров,  
генеральный директор компании «Комфортел»

Константин Ржевкин,  
генеральный директор Newlink

Андрей Суходольский,  
генеральный директор Smart Telecom (ООО «Смарт Телеком»)

Алексей Титов,  
директор Северо-Западного филиала ПАО «Мегафон»

Алексей Холодов,  
генеральный директор ЗАО «Национальная спутниковая компания»

Олег Телюков,  
директор макрорегиона «Северо-Запад»  
и регионального филиала компании Tele2 в Санкт-Петербурге*

*Кандидатура внесена участниками проекта
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Идея

В 2003 году Дмитрий Храпов был студен-
том и вместе со своими друзьями много ез-
дил на электричках в Подмосковье. «Рас-
писание было неудобным и существовало 
только на бумаге, изменений там не было. 
Мы захотели сделать удобный сервис, ко-
торый бы оперативно отражал все изме-
нения и нравился бы нам самим»,— вспо-
минает основатель сервиса путешествий 
«Туту.ру». Изначально ребята вручную 
переписывали расписание движения на 
станциях, но как математики решили ис-
пользовать свои знания и автоматизирова-
ли процесс. «Информация стала поступать 
от наших пользователей, позже — от пере-
возчиков. Довольно скоро стало ясно, что 
есть потребность не только в расписании, 
но и в покупке билетов. Поэтому в 2006 
году 

”
Туту.ру“ стал одним из первых сайтов 

в Рунете, продающих железнодорожные 
билеты»,— говорит Дмитрий Храпов.

Три года назад Федор Озимов узнал, что 
станет отцом. Он начал изучать литературу 
о раннем развитии детей. «Тогда я заду-
мался, что же у нас с футболом? Занима-
ются ли им в таком возрасте и возможно ли 
через футбол развивать своего ребенка?  
Я начал изучать российский и зарубежный 
опыт. Нашел много недочетов и по методи-
ке, и по самому ведению бизнеса. Я понял, 
что можно улучшить, и так родилась идея 
организовать школу футбола для детей от 
3 до 7 лет. Почему именно школа, почему 
от 3 до 7 лет, почему футбол? Наверное, 
это связано с тем, что я сам с самого дет-
ства занимался футболом. Когда возникла 
идея создать бизнес, связанный с ранним 
развитием детей, я не думал ни о чем, кро-
ме футбола»,— рассказывает основатель 
школы «Футболика».

В 2009 году Федор Мурачковский в кафе 
обсуждал тему пиратства в России со сво-
ими друзьями Максом Лакмусом и Васи-
лием Андрющенко. «Макс — бас-гитарист 
группы 

”
Би-2“, Василий тогда занимался 

музыкальным бизнесом. Для них обоих эта 
тема была достаточно животрепещущей. 
Мы задумались о борьбе с пиратством. 

Что нельзя украсть? То, чего еще нет. Так 
мы решили создать сервис по предзака-
зу музыкальных пластинок. Все знакомые 
крутили пальцем у виска: люди никогда не 
будут платить за то, чего еще нет»,— де-
лится сооснователь краудфандинговой 
платформы Planeta.ru. В 2011 году друзья 
создали бета-версию сайта, первым проек-
том там стал сбор средств на новый альбом 
группы «Би-2». На него собрали больше 
1,2 млн рублей. «Альбом Spirit выпустили 
осенью, спонсоры получили свои возна-
граждения за участие в проекте, люди по-
няли: это работает. Тогда мы осознали, что 
хотим помогать не только музыкантам, но и 
другим творческим людям, а также обще-
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ПАРТНЕР ВЫПУСКА

Одни запускали свое дело, чтобы ре-
шить тревожащие их проблемы, отве-
тов на которые не было на рынке. Дру-
гие развивались «по специальности» 
или чутко реагировали на сложившиеся 
обстоятельства. BG делится историями 
предпринимателей, с которых начина-
лись успешные ныне компании. Влада Гасникова


